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CAPITULO

Descripcion del problema

La television dejé de circular Unicamente en la pantalla doméstica y pasé a
distribuirse en plataformas digitales, sitios web, y transmisiones en vivo. Ese
desplazamiento modifico las rutinas de produccion, la relacion con las audiencias y la
forma en que la poblacion accede a contenidos informativos, culturales y de
entretenimiento.

En el contexto de los entornos digitales, los materiales audiovisuales se
consumen de modo no lineal. Los consumidores comentan, comparten, cortan y
redefinen mensajes, mientras que los algoritmos establecen lo que es visible. Esta
mediacion transforma la circulacion puablica de la informacion y puede, o bien
fortalecer o debilitar el discurso civico. Este efecto depende de la calidad de la
informacion y de las reglas de interaccion especificas de cada plataforma.

En Ecuador, el aumento en el consumo de informacion en las redes sociales ha
ido acompariado de desinformacién, verificacion de informacion poco frecuente e
incertidumbre respecto a la credibilidad de la informacion. La audiencia tiende a
recibir contenido periodistico, opiniones, publicidad y piezas de informacion engafiosa
dentro del mismo flujo de navegacion, lo que dificulta distinguir entre informacion
bien investigada y material manipulado (Suing & Suéres, 2024; Pérez, A; Barrios, A,

Pedrero, M., 2024)

Los medios y productores audiovisuales del &mbito local han trasladado parte

de su oferta a plataformas digitales para mantenerse en contacto con el usuario y la
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comunidad en el canton San Miguel.

Aungue se editen y suban a la red infinidad de contenidos, es un hecho que se
desconoce el aporte de la comunidad, la forma en que el contenido es evaluado, si es
que la audiencia da su opinidn, y en poco se sabe de su relacion con la informacién, el
pensamiento critico y la accion. El acceso a los materiales, como por ejemplo, videos
0 publicaciones que circulan en la red, no garantizan que la comunidad tenga
conocimiento de los asuntos de su entorno, el funcionamiento del sistema social, ni el
goce de derechos en el ejercicio de la democracia (Suing A. , 2024; Cleofas & Labayo,
2024).

Con este contexto, la investigacion analiza la participacién de la television en
las plataformas digitales y su impacto en los procesos de ciudadania en el cantdn San
Miguel, a desarrollarse en el afio 2025, para lo cual tendra en cuenta las caracteristicas
del contenido y las percepciones y practicas de la audiencia.

Formulacién del problema

¢Como incide la television difundida en plataformas digitales en la construccion de
procesos de ciudadania en los habitantes del canton San Miguel, provincia de
Bolivar, durante 2025?

Preguntas de Investigacion
¢Qué caracteristicas presentan los contenidos televisivos difundidos en

plataformas digitales por los medios y productores locales del canton San Miguel?

¢Qué hébitos de consumo desarrollan los habitantes del canton San Miguel

frente a la television en plataformas digitales?

¢Como perciben los habitantes del canton San Miguel la credibilidad, utilidad

y veracidad de esos contenidos?
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¢De qué manera el consumo de television en plataformas digitales se relaciona

con el pensamiento critico frente a asuntos publicos del canton?

¢Qué vinculo existe entre ese consumo audiovisual y las précticas de

participacion social o comunitaria de los habitantes?

¢Qué lineamientos de produccion audiovisual podrian fortalecer la formacion

de una ciudadania informada y participativa en San Miguel?

Justificacion

La investigacion aborda un fenémeno comunicacional vigente en el espacio
local: la migracion de la televisién hacia plataformas digitales y su relacion con la vida
ciudadana. El estudio se localiza en el cantén San Miguel, donde en la rutina comunicacional

de la comunidad, el uso de videos, transmisiones en vivo y piezas informativas en redes es

cotidiano.

El desarrollo académico se justifica, ya que estudia la relacion entre consumo
de contenido audiovisual, la confianza en lo que se consume, la lectura critica, y la
participacion en lo publico. Esta relacion se vuelve relevante para entender si en las
plataformas en cuestion, la television cumple un rol informativo para los miembros de
la comunidad, o si por el contrario, se restringe a un flujo de publicaciones dispersas y
teméaticamente irrelevantes.

El estudio tiene utilidad metodoldgica y social. La revision de contenidos y la
recoleccion de percepciones ciudadanas brindaran informacion sobre los formatos,
tematicas, grados de credibilidad y habitos de consumo. Esto permitird a los medios
de comunicacion de la zona, para el analisis de sus rutinas de produccion, la adopcion

de criterios de verificacion y la adecuacion de formas para interactuar con la audiencia.
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Los hallazgos institucionales apoyaran la base para elaborar las propuestas
comunicativas dirigidas a la ciudadania, comunidades y centros educativos del cantén.
La investigacion pretende colaborar en la creacion de recursos audiovisuales que
faciliten a los participantes la informacion sobre localizacion, identificacion territorial

y la informacion de caracter social y participativo.

El estudio contempla el analisis de un caso local poco estudiado, el cual
posibilitara la elaboracion de un documento audiovisual que incluya la propuesta

informativa y ciudadana que el canton demanda.

Este trabajo se sitla en la linea de investigacion: comunicacién, sociedad y
ciudadania, en el eje de medios audiovisuales, participacion social y comunicacién

digital.

Objetivos

Objetivo General

Analizar cémo la television difundida en plataformas digitales incide en la
construccién de procesos de ciudadania en los habitantes del cantén San Miguel,
provincia de Bolivar, durante 2025.

Objetivos Especificos

e Examinar las caracteristicas de los contenidos televisivos difundidos
en plataformas digitales por medios y productores locales del cantén
San Miguel.

e Describir los habitos de consumo y las percepciones de credibilidad, utilidad
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y veracidad que poseen los habitantes del canton San Miguel
respecto de la television en plataformas digitales.

e Disefar una propuesta de produccion audiovisual para plataformas
digitales que favorezca la formacion de una ciudadania informada y
participativa en el cantén San Miguel.

Idea a defender

La television difundida en plataformas digitales puede incidir en la
construccién de procesos de ciudadania en el canton San Miguel, dado que amplia las
posibilidades de acceso a informacién de interés publico, acerca los acontecimientos
locales a la poblacidn y crea espacios de interaccion en los que los usuarios no solo
reciben mensajes, sino que también comentan, comparten, cuestionan y reaccionan
frente a los contenidos. Esta dindmica modifica la relacion tradicional entre medio y
audiencia, porque la circulacion audiovisual en entornos digitales deja de ser lineal y
pasa a formar parte de una experiencia comunicativa mas activa, inmediata y
participativa. En ese marco, la ciudadania no se configura unicamente por el consumo
de informacion, sino por la capacidad de las personas para interpretar los hechos de su
entorno, reconocer asuntos colectivos y vincularse con discusiones que afectan a la
comunidad.

La incidencia crece al ofrecer datos que permiten la verificacion de la
informacién y el discurso y aborda los problemas del contexto y la temética que da
continuidad sobre los asuntos publicos. Cuando las TV digitales informan sobre las
necesidades de la comunidad, las decisiones de las instituciones, los problemas de los
barrios, las actividades sociales y las situaciones que afectan a la comunidad, permite
reconocer el contexto y fortalece la informacion ciudadana. Un audiovisual que

cumple con estas condiciones no tiene una funcion informativa, sino que es una
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herramienta que permite la informacion, la reflexion y la accién dentro de la
comunidad (Kim, 2023; Larsen, 2025).

Sin embargo, ese aporte no se produce de manera automatica. Su alcance
depende de la calidad del contenido, del tratamiento informativo y de la forma en que
los mensajes circulan en las plataformas. Cuando predominan publicaciones
descontextualizadas, opiniones presentadas como hechos, ausencia de contraste de
fuentes o mensajes disefiados Unicamente para atraer atencion inmediata, la television
digital puede debilitar la comprension de los asuntos publicos. Por esa razon, la
investigacion parte de la idea de que la relacién entre television en plataformas
digitales y ciudadania debe analizarse a partir de elementos concretos como la
credibilidad, la utilidad percibida, la veracidad de la informacion y las posibilidades
de interaccién que ofrecen los contenidos locales en San Miguel durante 2025 (Parr,

2025; Shahbazi & Bunker, 2024).
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes de investigacion

Los cambios en el ecosistema informativo han llevado a examinar la
distribucion televisiva en la red. La literatura reciente estudia la migracion de la
television hacia Facebook, YouTube, paginas web y plataformas de streaming, asi
como sus efectos en el debate publico, la confianza y el consumo. Bajo esa mirada, el
caso de San Miguel puede ubicarse dentro de las discusiones sobre ciudadania digital,
periodismo local y calidad de la informacién desarrolladas en el &mbito internacional,
latinoamericano y ecuatoriano (Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024; Schneiders &
Stark, 2025; Suing A. , 2024).

La convergencia digital es la transformacion de los medios de comunicacion
tradicionales hacia entornos donde la creacion, la distribucion y la interaccién ocurren
en tiempo real a través de Multiples interfaces (Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024).
Analizan los procesos de la television y del periodismo audiovisual que han
trascendido los monitores y la linealidad temporal. En la actualidad, los contenidos se
expanden en redes de publicacion que integran streaming, edicion de videos vy el
reemplazamiento de comentarios y videos de usuarios. Estas transformaciones
relacionan el medio y la audiencia, de la recepcion lineal a la circulacion activa.

(Schneiders & Stark, 2025) comprenden el ecosistema informativo como un
conjunto de plataformas y sostiene que las acciones algoritmicas logicas y/o estrategias
de visibilidad y el fomento de la participacion mediante clickbait afectan la calidad de
la informacion periodistica de manera negativa. El problema no radica solamente en
la cantidad de contenido; el problema radica también en el contexto en como, por qué
y qué tipo de contenido los usuarios encuentran, comprenden y valoran. Para enfatizar

que la informacion producida debe ajustarse a criterios minimos de verificacion,

19



trazabilidad y contendibilidad, el articulo propone la gobernanza epistémica. Esta
reflexion en términos de la ciudadania, considera la relacion entre la deliberacion
publica y la exposicion a los medios.

El estudio de (Garcia, Melo, & Andrade, 2024) sobre plataformas digitales
asociadas con medios portugueses revela que el compromiso de la audiencia no puede
justificarse completamente por la presencia de botones, encuestas o secciones de
comentarios. Las audiencias de los medios utilizan mecanismos participativos, pero
quizas los factores mas importantes son el interés y la confianza en el contenido
mediatico que se proporciona. Esta linea de pensamiento apoya el analisis de la
television local en espacios digitales y el analisis de las estructuras de confianza e
interaccion.

(Olsen & Hess, 2024) se centran en la innovacion en medios de proximidad y
periodismo en conexion con redes sociales, perfiles personales e influencers. La
innovacion se entiende no solo como el uso de una nueva herramienta, sino como la
construccién de una relacion social con un territorio, la incorporacién de nuevos
actores en el ambito social y politico, y la ampliacidn de ciertos temas. Este enfoque
de la innovacion informa estudios de medios de proximidad en comunidades muy
pequefias, donde hay una fuerte articulacion de la necesidad de informacion relevante
y oportuna, la identificacion de actores sociales y la cobertura sostenida de temas de
interés pablico.

(Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024) describen la percepcion
comunitaria del periodismo local, y la audiencia aprecia tres funciones: mediacion
social, reconocimiento del lugar y utilidad. En regiones con escasez de informacion,
las comunidades utilizan los medios para estimular la construccién comunitaria y

compartir informacién de integracion. En este sentido, la television puede cumplir
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estas funciones si se construye en torno al interés publico, el didlogo comunitario y la
continuidad tematica.

(Pérez, Ortega, & Pedrero, 2022) sugiere examinar las redes sociales como una
nueva forma de tutela sobre el procesamiento de informacién por parte de los jévenes.
La investigacion examina la accesibilidad cambiante de las noticias en la que la
jerarquia editorial de las noticias es insuficiente para las noticias populares, favoritas
y retenidas. Al considerar el contenido audiovisual, esta lectura ayuda a entender la
ventaja operativa que Facebook y otras plataformas tienen en la difusién de contenido
televisivo, y advierte lo siguiente: dado que la visibilidad del contenido esta
determinada por estimulos de circulacién emocional y réapida, el pablico termina
recibiendo paquetes de informacion que son priorizados por su impacto y velocidad
sobre la profundidad y el contexto.

(Cleofas & Labayo, 2024) citaron la relacion de la ciudadania digital con la
competencia civicay sefialaron que el compromiso en linea se relaciona con una mayor
organizacion en la respuesta ante problemas pablicos. Un medio tiene valor civico no
por su mera existencia, sino por las practicas que promueve y la agencia que brinda a

Sus usuarios.

En América Latina, la transicion de los medios audiovisuales a entornos
conectados ha sido investigada desde la perspectiva de la tension entre la
democratizacion del acceso y las desigualdades tecnologicas que persisten. Como la
digitalizacion expande la circulacion de contenidos y simultaneamente desplaza parte
de la intermediacion editorial a plataformas comerciales ha sido el enfoque de gran
parte de la produccion reciente. Esta dindmica dual nos obliga a analizar quién produce

y cémo circula la informacion, asi como las condiciones de la ciudadania para
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interpretar lo que consume. En lugares de escala local, estas preguntas adquieren peso
porque la proximidad social no garantiza calidad periodistica o participacion sostenida
(Suing A. , 2024; Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024)

En su caso sobre la Comunidad Andina, (Suing A. , 2024) dicen que, aunque
hay referencias a la ciudadania digital, los participantes construyeron una comprension
muy instrumental del término. Ellos explicaron lo digital como acceso, interaccién, y
uso de redes, mientras que, en el caso de derechos, responsabilidades, y rendicion de
cuentas la mencion fue muy escasa. De esta evidencia se deduce que la tecnologia, por
si sola, no fomenta ciudadania activa.

Examina las preocupaciones sobre la regulacion de la desinformacion en los
paises andinos y los posibles efectos en la democracia, la representacion y la confianza
publica. Este articulo ofrece dos piezas de informaciéon relevantes para esta
investigacion: las redes sociales como una de las principales fuentes de noticias, y un
segmento sustancial de la audiencia que percibe el periodismo tradicional como mas
creible que las redes sociales.

La mayoria de los estudios de medios de proximidad en América Latina
muestran que cubrir las preocupaciones de los medios en el vecindario, supervisar la
gestion publica y los foros interactivos de actores sociales refuerzan la agenda local.
Cuando la agenda esta casi completamente llena de publicaciones banales, de flujo
suave Yy reactivas, la conexion comunitaria pierde densidad. La migracion de la
television a plataformas digitales puede aumentar en cierta medida la informacion de
proximidad. Sin embargo, también puede trivializar el discurso publico al priorizar la
visibilidad de la informacién sobre el estilo periodistico y de presentacién (Galletero,
Echezarreta, & Rodriguez, 2024; Olsen & Hess, 2024).

Los analisis regionales sobre los flujos informativos integran los medios como
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elemento para neutralizar las problematicas que causan flujos de informacion
engafiosa. Las obras de (Pérez, Ortega, & Pedrero, 2022) han mostrado deficiencias en
los procesos de verificacién, cruce de fuentes y lectura critica de mensajes virales.
Aunque el estudio se limitd a una poblacion joven, sus resultados son probablemente
trasladables al analisis de otras audiencias de la region.

Los estudios latinoamericanos también tedricamente analizado la escala en el
territorio. (Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024) muestran que las comunidades
que se encuentran en la periferia de los grandes centros urbanos otorgan un alto valor
a los medios que pueden identificar actores, narrar problematicas cotidianas y fomentar
la memoria local. Para un cantén como San Miguel, este marco de referencia, el
periodismo local, la ciudadania y el sentido de pertenencia, es el mas adecuado. La
television en la web puede ser un registro de la vida publica, un espacio de vigilancia
participativa y un medio para poner en evidencia a los actores que no han sido
visibilizados por las politicas publicas.

En Ecuador, las publicaciones mas recientes estan comenzando a prestar
atencion a los estudios sobre la digitalizacion de los medios, la desinformacion, la
confianza y el compromiso en contextos conectados. (Suing & Suares, 2024) estudian
la desinformacion en la comunidad ecuatoriana y afirman que este fenomeno modula
el consumo y la confianza informativa, asi como la disposicién a compartir. Esta
lectura ayuda a comprender como la audiencia construye o deconstruye el significado
en relacion con los videos que se comparten en perfiles, paginas o transmisiones en
Vivo.

La experiencia ecuatoriana demuestra, ademas, la posibilidad de la
coexistencia, en un mismo medio de comunicacion, de los medios de comunicacion

periodisticos, las paginas comunitarias y los productores de contenidos audiovisuales,
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en el mismo medio de comunicacion. Esta superposicion crea disoluciones de los
limites que antes se incorporaban en las construcciones sociales, legales vy
tecnoldgicas, como la distincion entre informacién, publicidad, opinion vy
entretenimiento. La television local y el periodismo en las redes sociales, de la
television local, se ponen en un lugar de emision que puede entenderse como muy
diferente. De ahi que el estudio de la ciudadania digital en la comunicacion, analice el
formato, la intencionalidad comunicativa y la socializacion de la pieza, la verificacién
y la recepcion social de cada contenido, en lugar de asumir que todos los contenidos
audiovisuales que emite un medio de comunicacion local tienen el mismo (Suing &
Suéres, 2024).

Practicada en Ecuador, la investigacion muestra que, aunque la audiencia
entiende el problema, esto no siempre se traduce en practicas de verificacion. (Suing
& Suares, 2024) afirman que la desinformacion se manifiesta de manera textual,
grafica y contextual y se viraliza facilmente en las plataformas. En la televisidon por
internet, el problema también incluye ediciones parciales, enmarcados sesgados y citas
sacadas de contexto.

La investigacion en Ecuador ha motivado los estudios sobre la participacion en
la produccion de contenidos y la vigilancia ciudadana. A pesar de las distintas
iniciativas que se han planteado sobre la participacion de la audiencia en la
coproduccion, la literatura sobre este tema ha sefialado que tal participacion es una
consecuencia de la presencia de ciertas reglas de moderacion, un grado de
transparencia editorial y un ejercicio de verificacion posterior. En la ausencia de los
elementos mencionados, la interaccion se limita a ruido, adhesion efimera o una
confrontacion de caracter agregador. La actualizacion que se esta analizando sugiere

que la ciudadania relacionada con la televisién digital puede diferenciarse en varias
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actividades como comentar, compartir, quejarse, comparar, debatir y seguir temas
publicos a lo largo del tiempo (Suing A. , 2024; Suing, A; Alarcon, L; Bizberge, A.,
2024)

De la revisién pueden situarse tres ejes de discusion para la presente
investigacion. El primero se refiere al avance de la television hacia circuitos digitales
controlados por plataformas. El segundo se centra en la relacion entre confianza,
calidad de la informacion y participacién. El tercer eje aborda la localidad de los
medios y su potencial para construir redes de comunidad (Solorzano, Velez, &
Zambrano, 2024; Suing A. , 2024; Suing & Suares, 2024)

2.2 Bases tedricas

La investigacion se centra en la perspectiva sociocultural de la comunicacion.
Esta perspectiva ve la comunicacion no como una simple transmision de mensajes,
sino como la produccién de significado, mediacién social y practicas sociales. Desde
esta perspectiva, los medios locales estan involucrados en la construccién social de
identidades, interpretaciones del lugar/territorio y relaciones sociales.

La seleccion se justifica en relacién con el tema de estudio, ya que la television
en plataformas digitales interviene en los patrones de consumo, el uso diario, el
reconocimiento comunitario y la circulacion de temas publicos. Analizar el caso de
San Miguel desde una corriente sociocultural permite leer el contenido audiovisual en
vinculo con la experiencia local de la audiencia, las dindmicas del territorio y los
procesos de ciudadania (Barbero, 1987; Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024).

La teoria de la esfera publica orienta la investigacion porque permite analizar
la relacion entre informacion, debate y participacion ciudadana. Desde esta
perspectiva, los medios de comunicacion, y en este caso la television difundida en

plataformas digitales, constituyen espacios donde circulan discursos, opiniones y
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asuntos de interés colectivo que pueden influir en la formacion de criterios ciudadanos.
En esa dinamica, la comunicacion favorece la deliberacion social, el intercambio de
puntos de vista y la construccion de una ciudadania mas informada dentro del entorno
comunitario (Habermas, 1991).

Desde este enfoque, la television en los medios digitales (YouTube, Facebook,
Instagram, etc.), permite evaluar si los videos tomados dentro de un contexto local
permiten reflexionar y debatir de manera enfocada sobre algunos aspectos del cantén
y los temas de interés publico. También permite advertir tensiones, como la
fragmentacion algoritmica, la circulacion acelerada de mensajes y la mezcla entre
informacién, promocién y entretenimiento, factores que inciden en la calidad del
intercambio publico (Schneiders & Stark, 2025; Suing A. , 2024).

2.2.3 Television en plataformas digitales y convergencia mediatica

La television por medio de plataformas digitales comprende la disponibilidad
de productos audiovisuales con rasgos televisivos a través de redes sociales, paginas
web, aplicaciones y servicios de video en linea. Esto no es solo un movimiento del
medio. Cambian la temporalidad, la edicion, la circulacion y la respuesta de la
audiencia. Al fluir la produccién, la publicacién y la interaccién con la audiencia como
un proceso singular, (Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024) afirman que la
convergencia digital transforma el trabajo periodistico y la conexidn con la audiencia
al integrar la produccion, la publicacion y la interaccion como flujos continuos.

Los medios convergentes transforman la narrativa. Un producto televisivo ya
no se realiza esperando que la audiencia lo consuma de principio a fin en un horario
determinado; hoy en dia se elabora pensando en que sera consumido en fragmentos,
reenviados, comentados y recuperados en diferentes momentos. Esta plasticidad

favorece la circulacion de contenidos locales a nivel supralocal, pero también puede
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generar la pérdida de contexto, si el fragmento se desprende de la version completa
(pag. 73).

La Idgica de la convergencia nos permite leer la television digital como una
practica sociotécnica. ElI medio ya no opera Unicamente desde la sala de redaccién o
el estudio; los algoritmos, las interfaces, las pantallas méviles y las rutinas de los
usuarios juegan un papel en el proceso. En el caso de la television local, el valor civico
de una publicacion es una funcion del artefacto periodistico y de las condiciones
técnicas que median su distribucion (Schneiders & Stark, 2025).

La convergencia también puede ser operacionalizada desde una perspectiva
econdémica y operativa. Las plataformas permiten una difusién ininterrumpida y sin
costo (sin pérdidas) de los medios locales (especialmente aquellos que son de bajos
recursos) sin un pago real. La mera presencia de funciones puede crear un uso habitual
en ausencia de pago, publicacion constante no moderada, dependencia de respuestas y
visibilidad métrica. EI medio puede renunciar a la oportunidad de abordar temas de
interés publico si el publico valora mas la concision y la carga emocional. La
responsabilidad informativa de los medios en brindar atencién y visibilidad es el
desafio analitico (Schneiders & Stark, 2025; Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024).

La television en plataformas presenta también una hibridacion de géneros. Las
transmisiones combinan noticias, entrevistas, denuncias, saludos institucionales,
coberturas de eventos, agendas de lo publico y piezas promocionales del mismo tipo.
Esta combinacidn resulta habitual en medios de proximidad, donde por cercania a los
actores locales se difuminan los limites entre informacion, servicio y representacion
simbdlica del territorio. El analisis tedrico debe registrar esta hibridacion para evitar
que se evalle al medio con una légica de programacion lineal. (Olsen & Hess, 2024;

Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024) documentan que los ciudadanos en
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formacion en contextos digitales lo hacen, en la mayoria de los casos, a través de
mosaicos o collages.

En el caso de San Miguel, la convergencia orienta el andlisis de los formatos
que se registran en Facebook y otras plataformas de los medios o productores locales.
Se intenta comprender la adaptacion de los contenidos de la televisién al ambito
digital, los intervalos dominantes, las practicas de reciclaje de los videos y la
ciudadania. La cuestién principal es, ;de qué manera la reorganizacion de lo
audiovisual afecta la informacion, el aprecio por el territorio y la accion comunitaria?
(Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024).

2.2.4 Plataformizacién, algoritmos y gatekeeping

La literatura reciente utiliza el término plataformizacién para referirse a la
dependencia que los medios desarrollan respecto de infraestructuras digitales
controladas por empresas tecnoldgicas. Esa dependencia incide en la distribucién,
monetizacion y visibilidad de los contenidos, asunto que modifica la manera en que la
audiencia local encuentra y prioriza informacion audiovisual (Schneiders & Stark,
2025).

Para los autores (Pérez, A; Barrios, A; Pedrero, M., 2024), las redes sociales se
han convertido en gatekeepers para los jovenes. Esto implica que la seleccion de la
informacidn se hace en un ecosistema de interfaces que no han sido construidos para
el ejercicio del periodismo. De esta manera, el gatekeeping no es un proceso exclusivo
de las redacciones y se traslada a las recomendaciones, el historial de navegacion, las
redes sociales, la amistad y el fendbmeno viral. Para el caso de la television en las
plataformas, la ciudadania accede a un contenido audiovisual local por interés civico,
por mero habito de consumo o por la simple accion algoritmica. Cada canal de acceso

condiciona la interpretacion del mensaje.
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El algoritmico gatekeeping no opera de manera neutral. Las plataformas dan
preferencia a los tipos de contenido que generen interacciones rapidas, que mantengan
a la audiencia mas tiempo, o que se compartan de manera viral. Este patron puede
beneficiar avisos comunitarios o coberturas urgentes, pero también puede premiar el
clickbait, el conflicto coyunturales, y contenido que se elabora para provocar
reacciones de manera inmediata (Pérez, A; Barrios, A; Pedrero, M., 2024; Schneiders
& Stark, 2025).

La fragmentacion informativa afecta el ejercicio de la ciudadania dado que la
democracia necesita el piso compartido de informacion que no se tiene. El gatekeeping
algoritmico también tiene que ver con la personalizacion. La plataforma selecciona
contenidos en funcion de elecciones anteriores de la persona, sus preferencias y sus
redes, en funcién de la fragmentacién de la experiencia informativa. Hay personas en
el mismo cantén que viven mediaticamente muy diferentes, aunque sigan las mismas
paginas. Cuando las personas reciben fragmentos inconexos, se desmantela la
construccién de problemas comunes y la construccion de ciudadania se debilita. La
TV local, cuando se encuentra en plataformas, tiene que enfrentar este problema a
través de rutinas de claridad tematica, continuidad y jerarquizacion. (Pérez, A; Barrios,
A; Pedrero, M., 2024; Schneiders & Stark, 2025).

La experiencia de la audiencia, el algoritmo y las interacciones de los usuarios
no ocurren a partir de patrones estables. Al respecto, el caso de San Miguel requiere el
estudio de los algoritmos como mediacién, dado que la experiencia se reconfigura de
manera distinta para cada red social de la cuenta y sus interacciones. De este modo,
analizar la ciudadania digital en la televisidn exige la observacién de publicaciones, la
mediacion algoritmica y las interacciones que, dependiendo el caso, pueden ampliar,

reducir o desviar el alcance del mensaje (Pérez, A; Barrios, A; Pedrero, M., 2024;
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Schneiders & Stark, 2025).

2.2.5 Participacion de audiencias y cultura civica

La participacion de audiencias en entornos digitales suele asociarse a acciones
visibles como comentar, compartir, reaccionar o enviar mensajes. Sin embargo, la
literatura actual propone una lectura méas exigente. (Garcia, Melo, & Andrade, 2024)
advierten que la existencia de mecanismos interactivos no garantiza participacion con
valor puablico. La calidad de la relacion entre medio y audiencia depende de la
confianza, del interés tematico y de la percepcién de utilidad del contenido. Es
fundamental considerar las diferencias respecto al tratamiento de las interacciones
cotidianas frente a las participaciones méas especializadas, ya sea la informativa, la
deliberativa, la supervisora, la coordinacion de acciones comunitarias, o cualquier otra,
que puedan existir al explicar este fendmeno.

(Cleofas & Labayo, 2024) afirman que hay una ausencia de competencia civica
en el espacio digital, ya que ese compromiso en el espacio digital presupondra la
capacidad de argumentar y reflexionar sobre lo colectivo. Esta lectura evita una
evaluacion limitada de los medios y las plataformas. Comentar o reaccionar en vivo a
la voz de un gerente municipal o de un actor comunitario puede iniciar una discusion,
pero no es el limite de la experiencia civica.

El entendimiento de la utilizacion de plataformas digitales debe ser situado,
pues en comunidades pequefias, comentar en una publicacion puede ser considerado
un acto de exposicién social, de acercamiento social, de dominacion o de conflicto
social entre pares. La falta de comentarios no debe interpretarse como falta de interés.
La publicacién puede ser recibida de otras formas, aunque estas formas no sean

evidentemente visibles, como compartir la publicacion en grupos cerrados o
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comentarla en un contexto fuera de la red (Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024;

Olsen & Hess, 2024).

Cuando los medios locales convierten la interaccién en un seguimiento
tematico, la cultura civica puede desarrollarse. Esto supone que se mantiene la
cobertura de temas de interés pablico, la honestidad, la autocritica, la construccion de
un espacio periodistico tejido para la articulacién de las voces sociales. Cuando la
interaccion se reduce a la captura de la atencion pasajera, el medio tampoco crea
habitos de deliberacién. La teoria de la participaciéon del publico, leida desde la
comunicacion local, centra la evaluacion de la television en oposicion a las plataformas
en la continuidad, la voz y la calidad del intercambio, mucho mas que en el nimero de
comentarios u observaciones (Garcia, Melo, & Andrade, 2024; Olsen & Hess, 2024).
Para el caso de San Miguel, dicha base tedrica orienta a la observacién de las
paginas de video como convocan a las audiencias, qué temas les motivan a responder,
qué tipo de didlogos se abren, y si esos dialogos se relacionan a necesidades del
territorio. El sentir ciudadano no se deduce automaticamente de la cantidad de
seguidores. Se construye cuando la circulacion audiovisual articula la informacion,
sentido de pertenencia y la posibilidad de accion publica. Desde esta premisa, la
participacion es una practica que debe ser interpretada a partir del entorno local y del
significado que tiene para quienes acceden y replican los contenidos (Garcia, Melo, &
Andrade, 2024; Cleofas & Labayo, 2024).

2.2.6 Ciudadania digital y procesos cultural-educativos

La ciudadania digital no es solo el uso de tecnologias. (Suing, A; Alarcon, L;
Bizberge, A., 2024)comentan que si el enfoque se limita al acceso y la interaccion se
omiten aspectos como derechos, responsabilidades y la participacion en la esfera

publica. Para este estudio se considera la ciudadania digital como una préctica que es
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informativa, deliberativa y ética, y se involucra con lo social colectivo.

Los procesos cultura-educativos de ciudadania incluyen una dimension
pedagdgica que supera la simple recepcién de informacién. Para este proposito un
contenido audiovisual es efectivo si brinda un marco de referencia, une dimensiones
de la problematica local y cotidiana, y ayuda a los ciudadanos a discernir sobre sus
derechos, responsabilidades y la accion politica (Suing, A; Alarcon, L; Bizberge, A.,
2024; Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024)

Los procesos culturales y educativos permiten la construccién de una identidad
territorial. Los medios de comunicacion locales cuentan sobre festivales, conflictos,
decisiones de las instituciones, mapeos de lideres comunitales y anécdotas cotidianas
que configuran un tejido de la comunidad. Este ejercicio de la ciudadania se transforma
en un referente compartido por la poblacién, mientras le dan sentido a su entorno.
(Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024), sefialan que el reconocimiento territorial
es una de las funciones del periodismo local que se considera de mayor valor. En el
ambito digital, esta funcion se realiza a través de la produccion de video, transmisiones
en vivo y otras grabaciones audiovisuales que documentan la vida publica en el cantén.
Los ciudadanos digitales, ademéas de tener el derecho de participar, también
poseen el derecho de disentir. Un recurso audiovisual que ayude a los educandos a
aprender a debatir de forma informada, a tener un discurso respetuoso con los demas,
y a aprender a construir de forma conjunta a partir de los diferentes puntos de vista que
puedan surgir, s un recurso que contribuye a aprender a vivir en democracia. Por el
contrario, si el recurso audiovisual que se utiliza fomenta el irrespeto, los ataques
personales, y la critica, y rumorologia, se estara trabajando en el deterioro de la
convivencia civica. A partir de su analisis, (Cleofas & Labayo, 2024) han establecido

la relacién entre el nivel de envolvimiento en un contexto digital y las competencias
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en la esfera publica, y han planteado que el envolvimiento mediado, en su forma, puede
ser un espacio de aprendizaje. Esta perspectiva resulta interesante para examinar si un
recurso audiovisual que contiene informacién local, estimula el didlogo, o si
simplemente reproduce la confrontacion.

La dimension educativa de la ciudadania digital se asocia con la potencialidad
que tiene la audiencia para adquirir un conjunto de habilidades y herramientas que le
permitan realizar analisis e interpretaciones del contexto politico y social. No es
cuestion de dar lecciones cerradas y frias, es cuestion de dar materiales para abordar
la problematica de la accion puablica, la defensa y el ejercicio de los derechos, la
prestacion de servicios, los riesgos y conflictos en un territorio determinado. Las
plataformas televisivas, por su operatividad, combinan imagen, voz, texto y
circulacion instantdnea. Sin embargo, esta ventaja también implica una
responsabilidad editorial. La expresividad de los productos audiovisuales puede, en
principio, servir para aclarar un problema de la comunidad, pero también puede
incurrir en una simplificacion excesiva o en una representacion distorsionada (Cleofas
& Labayo, 2024; Suing & Suares, 2024).

La ciudadania en San Miguel se puede considerar como el proceso cotidiano
que se inicia en el reconocimiento y la interpretacion de problemas compartidos y sigue
en la eventual participacion. En este sentido, la television en plataformas digitales
fortalece este proceso cuando publica materiales que son accesibles y comprensibles,
verificados y que se articulan con la realidad local; y lo debilita cuando existe
predominancia de los discursos sensacionalistas, la descontextualizacion y la
publicacion dispersa (Suing A. , 2024; Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024).

2.2.7 Confianza mediética, credibilidad y valor publico

La confianza en los medios es objeto de estudio del compromiso y la
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ciudadania. La investigacion de (Garcia, Melo, & Andrade, 2024)describe que en la
selecciéon de medios y ofertas interactivas, la confianza en el remitente es el factor que
predomina. En el ambito local, esa confianza se relaciona con la precisién en la
informacidn, la transparencia en el uso de fuentes, y la ausencia de intereses partidistas
0 personales.

Esto da cuenta del uso de confianza como un recurso. Un sitio puede tener
muchas visitas, pero puede generar desconfianza respecto a la independencia, la
coherencia editorial o los controles de verificacién de mensajes. De ahi que, en la
investigacion, la credibilidad se considere una dimensién especifica del analisis.

Se ha manifestado inquietud acerca de la edicion cruzada, la transparencia en
las fuentes de informacion, la correccion publica de errores, el alineamiento editorial
con necesidades de la comunidad y los procedimientos de verificacion. La cercania
con medios comunitarios puede generar confianza inicial, aunque esa confianza se
deteriora cuando la audiencia percibe favoritismo o uso instrumental de la pantalla.
Asi, la credibilidad funciona como un capital relacional que condiciona la capacidad
del medio para instalar problemas publicos y promover compromiso civico (Garcia,
Melo, & Andrade, 2024; Escoda & Pedrero, 2021).

Los ecosistemas noticiosos y su calidad pueden relacionarse, segun
(Schneiders & Stark, 2025), un cierto condicionante epistémico de la ciudadania. Esto
implica que el medio reporta la realidad y genera ambientes de confianza en los que
las personas eligen, creen, comparten y deciden sus propias interpretaciones de los
conflictos que se presentan en la esfera publica. Este tipo de medios, como la television
en plataformas, cumple su funcion cuando aportan contexto, diferencian hechos y
opiniones y evitan encuadres. La credibilidad en el medio ya no es solamente una

calidad del periodista, ahora se suma a los ecosistemas comunicacionales que se han
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construido en interaccion con las audiencias.

La situacion de San Miguel muestra que la confianza en los medios es algo
concreto y que se manifiesta en la utilidad que el contenido tiene para el entendimiento
de los problemas del cantdn y para la facilitacion de la vida en comunidad. Un video
de tipo local se vuelve ciudadano si su audiencia lo considera serio, claro y lo
suficientemente verificable. Desde esta afirmacién, el analisis que se realiza sobre la
televisién en plataformas debe incluir los aspectos de credibilidad percibida,
reconocimiento de fuentes y utilidad de la informacion. La teoria de la confianza
sugiere un camino para explicar por qué ciertos contenidos se convierten en impulsores
de participacion activa, mientras que otros se limitan a un consumo que se considera
efimero (Garcia, Melo, & Andrade, 2024; Escoda & Pedrero, 2021).

2.2.8 Alfabetizacién mediatica e informacional

La alfabetizacion mediatica e informacional hace referencia a las competencias
para acceder, evaluar, interpretar, crear y difundir mensajes de manera critica, asi como
a la capacidad de compartir, de manera critica, esos mensajes. (Ziapour & Doroh,
2024) en una revision sistematica, concluyen que la formacion en alfabetizacion
mediatica incrementa la formacion para la deteccién de contenidos engafiosos y
fortalece las conductas de verificacion. Desde esta linea teoriza, el impacto me interesa
para esta investigacion. La formacion mediatica de la ciudadania en relacién con la
television digital, se sostiene en el nivel de formacion que posee la audiencia para
identificar fuentes, clasificar géneros discursivos y analizar la coherencia entre
imagen, texto, audio y contexto de circulacion.

Los autores también ofrecieron debilidades en las tacticas de verificacion entre
los estudiantes de pregrado. Este hallazgo se ajusta a este estudio, ya que la

familiaridad con las plataformas no garantiza una participacion critica con el mensaje
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audiovisual. La alfabetizacion mediatica implica la verificacion de fuentes, el
pensamiento critico sobre las ediciones y la comprension de la intencion comunicativa
de cada pieza.

En su trabajo, (Aljalabneh, 2024), sobre la alfabetizacién visual, argumenta que
entender la desinformacion en linea también implica tener la capacidad de atravesar
marcos, ediciones, imagenes descontextualizadas y lo que se llama clickbait. Esta
contribucion ayuda en el estudio de la televisién en plataformas porque el fuerte
elemento visual de un video puede llevar a interpretaciones apresuradas, especialmente
si el contenido esta insuficientemente contextualizado.

La audiencia no s6lo recibe mensajes, también los reprocesa y/o distribuye.
Esto incluye el comentario, la recontextualizacion y el remezclado (reedicion) del
mensaje. Y en el caso de las redes sociales, un mensaje audiovisual, al ser compartido
con la inclusion de un comentario o salirse de su contexto original, puede adquirir un
sentido diferente al que suponia el autor. Esto implica que la formacién ciudadana
también se relaciona con el desarrollo de una ciudadania responsable en el uso de estas
plataformas y con la identificacion del “nuevo sentido” que puede haber sido dado a
un mensaje audiovisual. Parte del consumo civico que debe haber en la televisién
digital incluye esta ética de la circulacion, que va mas alla de la técnica de la lectura
(Pérez, Ortega, & Pedrero, 2022; Aljalabneh, 2024).

Esta perspectiva nos permite establecer pardmetros respecto al potencial
educativo del contenido local de San Miguel. Cuando un medio presenta informacion
clara, separa hechos de opiniones y proporciona recursos para verificar, ayuda a
desarrollar las competencias de los ciudadanos; por otro lado, la ambigledad, la
edicion poco clara y los llamados emocionales fuera de contexto aumentan la

vulnerabilidad a la desinformacion (Ziapour & Doroh, 2024; Aljalabneh, 2024).
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2.2.9 Desinformacidn, infoxicacion y regulacion

La desinformacion no es solo la difusion de noticias que son factualmente
incorrectas, también incluye la manipulacion contextual, la mezcla de hecho y opinion,
la edicidon selectiva y la distribucion engafiosa de materiales genuinos. En Ecuador,
(Suing & Suares, 2024), mencionan que la desinformacién afecta de manera negativa
la confianza, la cohesidn social y la toma de decisiones. Esto se observa en el caso de
la telefonia movil por videollamadas en donde el video puede verse fake, incluso
cuando la escena o el corte alteran el significado del evento.

En situaciones de sobrecarga informativa, el problema se agrava. Los grandes
volimenes de publicaciones y alertas, las transmisiones y el reenvio de mensajes dejan
poco tiempo para la comprobacion y favorecen decisiones del consumidor, a través de
atajos emocionales o de la afinidad. La saturacion es mas que solo un problema de
cantidad; También se trata de una competencia por la atencion. Los medios locales, en
esta situacion, pueden caer en rutinas de dramatizacion repetitiva o inmediata para
mantenerse visibles. La teoria de la infoxicacién ayuda a explicar el descenso en la
calidad del flujo que puede ocurrir incluso con un aumento en la frecuencia de
publicaciones (Schneiders & Stark, 2025; Ziapour & Doroh, 2024).

(Ziapour & Doroh, 2024) denominan la alfabetizacion mediatica como una
estrategia de gestion para entornos de informacion y desinformacion sobresaturados.
Sus hallazgos sugieren que las respuestas a la desinformacion requieren juicio
evaluativo, contraste de fuentes y pensamiento reflexivo. Esto es relevante para la
investigacion local, donde circulan muchos videos sin, o con, poco contexto o
explicacion.

En este sentido, (Suing A. , 2024) analiza el debate andino sobre las respuestas

regulatorias a la desinformacion que tienen en cuenta el derecho a la libre expresion.

37



Esto implica el equilibrio de la responsabilidad de las plataformas, la responsabilidad
y la provision protectora de un espacio de debate. Con ese fin, las discusiones refinadas
se centran en la calidad de la informacion, situandola en una perspectiva relacional
entre el Estado, las plataformas, los medios y los usuarios.

El estudio de San Miguel esta en este contexto para evaluar si el contenido
audiovisual local desafia o reproduce determinadas dindmicas locales de
desinformacién. Vale la pena considerar la presencia de fuentes identificables, el
contexto, las correcciones y la gestion de afirmaciones o rumores no verificados. La
teoria de la desinformacién va mas alld de simplemente nombrar una falsedad
explicita. También considera cobmo un ecosistema audiovisual informa la percepcion
de verdad del publico en un territorio dado y el efecto de tal estructura en la confianza
de las personas y el compromiso civico (Suing & Suares, 2024; Suing A. , 2024).

2.2.10 Television local, proximidad e identidad territorial

Los medios locales desarrollan un valor analitico al articular la comunidad, la
memoria colectiva y el reconocimiento simbdlico del territorio. (Galletero,
Echezarreta, & Rodriguez, 2024), las audiencias aprecian los medios que documentan
a los actores locales, abordan las problematicas del dia a dia y dan visibilidad a las
minorias en las agendas de los medios de comunicacion. Esto se hace mas notorio en
los cantones donde el tejido social influye en la circulacion de la informacion.

Para la nueva innovacion en el periodismo local también se refiere a la
innovacion de la practica en el vinculo con la comunidad, y no solamente el uso de
nuevas tecnologias. De esta forma, el servicio de los medios de comunicacion en linea
se enfrenta a la necesidad de crear narrativas integradoras en el territorio que respondan
a las problematicas del canton, asi como a la necesidad de informacién de la

comunidad, construyendo formatos de consumo diario en la sobreabundancia de
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informacion.

El material audiovisual de proximidad es de un valor destacado, especialmente
cuando la identidad de un territorio se compone de redes relacionales que hacen
referencia a lugares, personas, festividades y conflictos particulares. Esto es porque
puede retratar gestos, escenas, paisajes y voces que la gente de la comunidad puede
identificar con facilidad. Sin lugar a dudas, toda esa definicion simbdlica puede
contribuir a fortalecer la pertenencia y la memoria colectiva.

Sin embargo, si el medio se queda en la superficie, centrandose en los aspectos
ceremoniales o en el proposito promocional de una entidad, puede fallar en alcanzar
su proposito. La teoria de la proximidad permite distinguir la representacion del
territorio de los ciudadanos activos y el territorio en si mismo (Galletero, Echezarreta,
& Rodriguez, 2024; Olsen & Hess, 2024).

La relacion entre medio y ciudadania también cumple una funcion de
mediacion. EI medio puede convertirse en espacio donde se exponen reclamos, se
conectan actores sociales y se abren discusiones sobre servicios, gestion publica,
educacion, salud, vias o seguridad. Su aporte ciudadano dependera del tratamiento de
la informacion y de la continuidad otorgada a esos temas (Olsen & Hess, 2024).

La teoria de la proximidad explica adecuadamente el territorio San Miguel, por
su activismo comunitario, su vinculacion social, y su cercania informativa. De esa
manera, ser ciudadano implica enfrentar los desafios del canton, comprender como se
toman las decisiones y actuar. En estos casos, la television local tiene una funcion
prospectiva, por narrar historias sobre educacion, cultura, gestion publica y la vida
cotidiana. Asi se explica el caso particular en que el audiovisual, en el mejor de los

casos, afirma y, en el peor, destaca la precariedad de la esfera pablica del cantdn
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(Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024; Olsen & Hess, 2024).

2.2.11 Articulacién tedrica de las variables

La variable independiente para esta investigacion es television sobre a
plataformas digitales, entendida como la totalidad del contenido audiovisual producido
o difundido por medios y actores locales a través de redes y servicios en linea. A partir
de la teoria revisada, esta variable puede ser entendida a través de las dimensiones de
tipo de contenido, mecanismos de interaccion, calidad informativa, recursos
audiovisuales, frecuencia de publicacion y condiciones de circulacion en las
plataformas. Estas dimensiones no describen un objeto meramente técnico. Describe
una préctica comunicacional situada, mediada por algoritmos, rutinas periodisticas y
expectativas del publico (Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024; Schneiders & Stark,
2025).

La variable dependiente corresponde a la construccion de ciudadania. Esta
categoria se analizara a partir de los niveles de participacion, de pensamiento critico,
de confianza mediatica, y de informacién util para la vida comunitaria. Bajo esta
lectura, la ciudadania se entiende como proceso social que se forma mediante practicas
de reconocimiento, interpretacion y vinculo con asuntos publicos (Suing, A; Alarcon,
L; Bizberge, A., 2024; Cleofas & Labayo, 2024).

La relacion de las dos variables se fundamenta en cuatro supuestos tedricos.
Primero, tanto la convergencia como la plataforma reformulan la manera en la que la
audiencia accede a la TV. Segundo, la confianza, en valor contingente, valor civico e
interaccion. Tercero, la alfabetizacion mediatica, a su vez, acota la interpretacién de lo
audiovisual. Cuarto, la proximidad espacial puede convertir lo local en contenido, un
recurso para generar un sentido de pertenencia y participacién. Estas premisas

sustentan la circulacion de la television en Facebook y otras plataformas como un
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fendmeno cultural, educativo y civico (Solorzano, Velez, & Zambrano, 2024; Pérez,
A; Barrios, A; Pedrero, M., 2024; Garcia, Melo, & Andrade, 2024; Galletero,
Echezarreta, & Rodriguez, 2024).

La articulacion tedrica del estudio aboga por un efecto no uniforme de la
televisién en plataformas digitales. Su interés es identificar las condiciones en las que
los contenidos audiovisuales locales pueden potenciar la informacién comunitaria, la
lectura critica y la articulacion de la ciudadania, o en su caso, reproducir la saturacién
informativa, la escasa verificacion y la fragmentacién del debate publico (Solorzano,
Velez, & Zambrano, 2024; Garcia, Melo, & Andrade, 2024; Ziapour & Doroh, 2024;
Galletero, Echezarreta, & Rodriguez, 2024).

2.3 Marco conceptual
2.3.1 Television en plataformas digitales

Distribucion de contenidos audiovisuales con rasgos televisivos mediante redes
sociales, paginas web, aplicaciones moviles y servicios de video en linea. Incluye
transmisiones en vivo, entrevistas, reportajes, clips breves y coberturas locales
publicadas para consumo asincrénico o en tiempo real (Ortiz, 2021).

2.3.2 Ciudadania digital

La ciudadania digital se entiende como el uso de medios digitales mediante el
cual los ciudadanos ejercen sus derechos, cumplen sus obligaciones, participan en los
asuntos publicos y toman decisiones informadas. Su desarrollo implica interaccion
responsable en los entornos virtuales, verificacion de la informacion, respeto en la
discusion y compromiso con los contenidos que se producen y difunden (Bassignana,

2021).
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2.3.3 Procesos cultural-educativos de ciudadania

Estos aprendizajes sociales se construyen mediante el acceso a la informacion,
las narrativas de pertenencia, el reconocimiento del territorio, la comprension de los
asuntos publicos y la participacion en debates comunitarios. Su desarrollo trasciende
el aula, puesto que también puede darse a través de los medios locales (Suing, A;
Alarcon, L; Bizberge, A., 2024; Cleofas & Labayo, 2024).

2.3.4 Convergencia meditica

La convergencia mediatica constituye un proceso mediante el cual los formatos, las
rutinas de produccién y los circuitos de distribucion propios de los medios tradicionales se
articulan con las plataformas digitales. Este proceso supone una reconfiguracion de las
temporalidades de circulacion, de los géneros comunicativos y de las relaciones establecidas
entre quienes producen los contenidos y sus audiencias (Solorzano, Velez, & Zambrano,

2024).

2.3.5 Plataformizacion

Se refiere a la creciente dependencia de infraestructuras digitales de caracter privado
que inciden en el descubrimiento, la visibilidad, la interaccion y la monetizacion de los
contenidos. En el &mbito periodistico, esta dependencia modifica los procesos de mediacién

del contenido editorial y transforma la experiencia informativa de las audiencias (Schneiders

& Stark, 2025; Pérez, A; Barrios, A; Pedrero, M., 2024).

2.3.6 Credibilidad mediatica

Nivel de confianza que la audiencia deposita en un medio o contenido a partir
de criterios como verificacion, claridad, coherencia, identificacién de fuentes y
percepcion de independencia (Garcia, Melo, & Andrade, 2024; Escoda & Pedrero,

2021).
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2.3.7 Pensamiento critico

Capacidad para analizar mensajes, verificar fuentes, detectar sesgos y hacer
juicios razonados sobre asuntos de interés publico. En el entorno audiovisual, implica
la lectura de imagen, sonido, texto y contexto de circulacion (Ziapour & Doroh, 2024;
Pérez, Ortega, & Pedrero, 2022).

2.3.8 Alfabetizacién mediatica e informacional

El conjunto de competencias para acceder, interpretar, evaluar, producir y
compartir mensajes de manera critica y responsable. Esto incluye la lectura de texto,
visual y contextual del contenido que circula en las plataformas (Suing & Suéres,
2024).

2.3.9 Desinformacién

Circulacion de contenidos falsos, engafiosos o descontextualizados que alteran
la comprension publica de un hecho. Puede expresarse mediante texto, imagen, audio
0 video, y no siempre depende de una falsedad total (Galletero, Echezarreta, &
Rodriguez, 2024; Olsen & Hess, 2024).

2.3.10 Proximidad territorial

Relacion entre el medio, la audiencia y el territorio compartido. Se expresa en
la cobertura de actores, problemas y préacticas cotidianas del cantén, asi como en la
capacidad del medio para articular conversacion publica en escala local (Thinking
about media reform from depopulated areas: Analysis of social perceptions about local
journalism, 2024; Olsen & Hess, 2024).

2.3.11 Plataforma digital

Son todos los sitios del internet como programas o aplicaciones donde recopilan toda

la informacidn de la empresa, asi mismo los usuarios pueden acceder a las cuentas personales
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puesto que en esta se encuentra informacién detallada de la empresa como son los sistemas
operativos, contenido visual de textos, videos (Villacreses, Sanchez, & Arias, 2022)

2.3.12 Infoxicacion

Sobrecarga o exceso de informacion (tanto util como inatil) que recibimos
diariamente, principalmente a través de internet y redes sociales (Mailrelay, 2024)

2.3.13 Convergencia digital

Es la fusion de tecnologias, redes y contenidos voz, datos, video en un
ecosistema unificado, permitiendo que multiples dispositivos especialmente teléfonos
inteligentes accedan a la misma informacion (Zambrano & Alava, 2024)

2.4 Marco legal

La Constitucién de la Republica del Ecuador reconoce el derecho a buscar,
recibir, producir y difundir informacion veraz, verificada, oportuna, contextualizada y
plural. Este marco legal permite el examen de la calidad de la informacién de la
television transmitida en plataformas digitales y su relacién con el debate publico
(Constitucion de la Repuablica del ecuador , 2008).

Los articulos 16, 17 y 18 reconocen los derechos relacionados con la
comunicacion, el acceso a la informacién y las tecnologias de la comunicacién, y la
participacion activa en entornos comunicativos. En este contexto, la ciudadania digital
puede entenderse como una forma contemporanea del ejercicio de los derechos a la
comunicacion y el acceso a la informacion (Constitucion de la Republica del ecuador
, 2008; Ecuador, 2013)

El articulo 384 establece que el sistema de comunicacion social debe garantizar
el ejercicio de los derechos de comunicacion, de la informacion y la libertad de
expresion, asi como Yy la participacion activa de la ciudadania. Esta disposicion resulta

pertinente para apreciar el rol que ejercen los medios de comunicacion locales y sus

44



plataformas digitales en la vida democratica del cantén (Constitucion de la Republica

del ecuador , 2008)

El proceso de estudio de la produccion de la informacién, la circulacion de los
contenidos y la responsabilidad social de la comunicacidn, encuentra en la Ley
Organica de Comunicacion un marco legal. El estudio de esta ley posibilita el
reconocimiento de la legalidad en la consideracién de la pluralidad, el acceso, la
informacién, los derechos comunicacionales y el enfoque informativo de la oferta

comunicacional en el escenario digital (Ecuador, 2013)

El estudio del caso San Miguel, considera la normativa antes citada y la
comunicacion como un derecho y como un espacio de participacién social. El
ordenamiento juridico permite conocer y valorar si los medios de comunicacién
locales ofrecen una informaciéon de calidad, una apropiacion del territorio y una
posibilitacion de la apertura de un debate publico, de caracter movilizador y con reglas
del juego.

2.5 Marco georreferencial (Instituto Nacional de Estadistica y Censos [INEC],
2024).

La investigacion estd centrada en el canton San Miguel de la provincia de
Bolivar. Su escala de cantdn proporciona la posibilidad de establecer relaciones mas
directas entre audiencias, autoridades, medios de comunicacion y actores
comunitarios, que en conjunto inciden en la circulacion de la informacion y el impacto
que pueda tener la produccion audiovisual.

La base estadistica que proporciona el INEC para la revision 2024 de las
proyecciones poblacionales, delimitara la poblacion y la muestra del estudio en 2025.

Esto se traduce en la posibilidad de construir un marco operativo, que se ajuste a las
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particularidades demogréficas del canton (INEC, 2024)

Los planes de ordenamiento territorial de Bolivar consideran la participacion
social y la interrelacion de las instancias sociales e institucionales como elementos de
la gestién local. Esto hace pertinente considerar la dimension comunicativa de la
televisién en las plataformas digitales en el espacio publico del cantén (Bolivar, 2023)
En San Miguel, las plataformas de television digital ocupan una ecologia
comunicativa donde el consumo movil, la proximidad territorial y la coexistencia de
medios periodisticos, comunitarios y sitios web institucionales se entrelazan. Esta
configuracién hace necesario estudiar lo que se publica, lo que se recibe y como se

relaciona con las practicas de ciudadania.

Parqué':CentraI "San
_Miguel de Bolivar’

®

San Miguel SAN VINCENTE

(a et e mei (),
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA
3.1 Tipo y Método de investigacion

La investigacion es de tipo descriptiva el cual, segun Sampieri, busca
especificar las propiedades y caracteristicas de personas, grupos, comunidades u otros
fendmenos sometidos a analisis, midiendo e informando de manera independiente

sobre las variables en estudio sin analizar como se relacionan entre si (2014).

Se desarrollara mediante el método analitico-sintético, sin manipulacion de
variables, permitiendo analizar las practicas de consumo y el contexto local en relacién
con los contenidos. A través de encuestas y analisis de contenido, se desagregaran las
variables en dimensiones observables y se integraran en una interpretacion coherente,
lo que permitira establecer inferencias sobre la relacion entre la television digital y la
ciudadania en el canton San Miguel, asi como identificar diferencias en los contenidos,

plataformas y comportamiento de la audiencia.

3.2 Enfoque

La investigacion estudiard un enfoque mixto, porque incorpora de manera
analitica cuantitativa y cualitativa los procesos de ciudadania y la television en
plataformas digitales en el canton San Miguel. La fase cuantitativa consistira en la
aplicacion de una encuesta estructurada a residentes de san miguel, y en la fase
cualitativa se estudiaran medios audiovisuales que circulen en plataformas digitales

de uso local.

La integracion de ambos componentes permitird relacionar los habitos de
consumo, la credibilidad, la utilidad percibida, el pensamiento critico y la

participacion con caracteristicas observables del contenido, tales como, sujeto,
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formato, identificacion de la fuente, claridad de la exposicion y estimulos.

3.3 Teécnicas e instrumentos de recopilacion de datos

La siguiente técnica es el analisis de contenido. Se construira una matriz de
analisis para codificar ciertas publicaciones audiovisuales de medios y productores
locales que seran clasificadas por tematica, formato, inclusion de fuentes, claridad del

mensaje, cobertura territorial, finalidad y proposito de la comunicacién, e interaccion.

Se aplicard una encuesta a los habitantes del canton San Miguel. El instrumento
recogera datos sobre la frecuencia de consumo, plataformas utilizadas, el nivel de
confianza, la utilidad de la informacion, la comparacion de fuentes y la vinculacion

con contenidos audiovisuales locales.

Ademas, se utilizard una hoja de registro donde se sistematizara, para cada
publicacién observada, la fecha, duracion, plataforma, emisor, ndmero de
interacciones visibles y notas sobre la circulacion de la publicacion de forma
contextual. Esta hoja facilitara la organizacion del corpus y la homogeneizacion de la
codificacion.

3.4 Universo, poblacién y muestra

La poblacion de estudio estard conformada por los habitantes del canton San
Miguel, provincia de Bolivar. Para el calculo muestral se tomar4 como referencia la
proyeccion cantonaria del INEC correspondiente a la revision 2024, utilizada como
base operativa para 2025, con una poblacion de 28.349 habitantes.

La encuesta se dirigira a personas a partir de 18 afios de edad, que residan en el
canton y que tengan la capacidad de responder la encuesta relacionada al consumo de
medios, confianza en la informacidn y précticas de compromiso sobre temas de interés

pablico. La seleccion se realizara considerando la accesibilidad territorial y la
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disposicién a responder durante el trabajo de campo.
Para determinar la muestra se aplicara la formula para poblacion finita:
N = (N-Z*pg) / (e*(N=1) + Z2pq)
n = (28,349-1.962.0,5:0,5) / (0,05>(28,349—1) + 1.962.0,5.0,5)
n =379
Formula
n = tamafio de la muestra
N= tamafio de la poblacién (28,349)
Z = nivel de confianza (1,96 para un 95%)
p = probabilidad de éxito (0.5)
g = probabilidad de fracaso (0.5)
e = margen de error (0,05)
Al sustituir los valores en la formula, se obtiene una muestra de 379 personas.
Esa cantidad permitird describir habitos de consumo y percepciones ciudadanas sobre

la television en plataformas digitales dentro del cantén San Miguel.

Para la parte cualitativa, se seleccionard un corpus de publicaciones
audiovisuales de medios y productores locales con presencia sostenida en plataformas
digitales. Los criterios de seleccion seran la permanencia en el canton, la frecuencia de
publicacion y la existencia de contenido relacionado con temas comunitarios,

culturales, educativos o de divulgacion.
3.5 Procedimiento
La primera fase correspondera a la delimitacion del corpus y a la revision final

de los instrumentos. En ella se identificaran las paginas o medios locales que difunden

contenido audiovisual, se fijara el periodo de observacidn y se ajustaran las categorias

49



de la matriz de analisis y del cuestionario.

En la segunda fase se procederd a la censalizacion en formato presencial. Se
les daré a conocer el objetivo de la investigacion, se les recordara que la participacion

es completamente voluntaria y se les garantizara la confidencialidad de la informacion.

La fase tres consiste en el analisis de contenido del corpus audiovisual. Cada
uno de los fragmentos serd registrado y codificado, de acuerdo a la matriz para
identificar el/los tema(s), formato(s), tipo(s) de fuente(s), tratamiento del mensaje y la

inclusion de elementos culturales, educativos e interaccién con la audiencia.

En la etapa cuatro, se realizard la comparacion entre los resultados de la
investigacion y el analisis de contenido. Esta comparacion permitira la deteccion de
congruencias y disonancias entre lo que produce la prensa regional y la evaluacion

hecha por las audiencias sobre la prensa regional.

3.6 Procesamiento y analisis de la informacion

La informacion de tipo cuantitativo se ordenard en formato digital y se
procesard utilizando estadistica descriptiva. Se tendran en cuenta la frecuencia, los
porcentajes y los cruces basicos para describir el consumo, las plataformas preferidas,
los niveles de credibilidad y las formas de participacion relacionadas con la television

digital local.

La informacion cualitativa se analizara mediante codificacion categorial y una
interpretacion de caracter tematico. El andlisis se centrara en la identificacion de

regularidades, ausencias y formas de representacion de los problemas publicos, y cémo
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se articulan estas cuestiones con las audiencias, la confianza y la ciudadania.

3.7 Consideraciones éticas

La investigacion observara principios de la confidencialidad, la voluntariedad de la
participacion y el uso académico de la informacién. Se les explicara a los
participantes los objetivos de la investigacion y podran retirarse en el momento que

lo deseen.

CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION

El andlisis se llevo a cabo a través de la observacion de plataformas digitales y
redes sociales que son; Instagram, YouTube y Facebook, analizando el contenido
publicado en los principales canales digitales del cantén San Miguel, siendo estos: Mas
Gente, San Miguel al Dia, Lombeida TV Digital, Tiempo Extra +90, Radio Zspacio
104.7 FM y Visién TV. Observando que tipo de genero periodistico manejaban y cual

era el tipo de contenido que mas publicaban

NOTICIAS

DEPORTES

MAGAZINE

CULTURALES

EDUCATIVOS
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Tabla de andlisis de contenido de Facebook

En la plataforma digital Facebook se pudo observar que tiene mayor alcance y
ademas todas las paginas que difunden informacion tienen mas seguidores, reacciones,
comentarios y compartidas. En cuanto a los contenidos, predomina la seccion de
noticias, seguida en menor medida por deportes y magazine, mientras que los temas

culturales y educativos tienen escasa presencia.

Respecto a los géneros periodisticos, prevalece el género informativo,
especialmente la noticia, caracterizada por la difusion inmediata de hechos. Los géneros
interpretativos y de opinién son poco utilizados, lo que refleja escaso analisis profundo

en los contenidos.

En conclusion, los canales digitales locales en Facebook se centran en la
inmediatez informativa, con predominio de noticias y poca variedad tanto en géneros

periodisticos como en contenidos.

NOTICIAS

DEPORTES

MAGAZINE

CULTURALES

EDUCATIVOS

52



Analisis de contenido de la red social Instagram

El analisis de Instagram en los canales digitales del cantén San Miguel de
Bolivar evidencia una menor actividad informativa en comparacion con otras
plataformas. A través de esta red social, los medios como Mas Gente, Lombeida TV
Digital y Radio Zspacio 104.7 FM publican contenidos de forma limitada y selectiva.

En cambio, San miguel al dia y Vision TV no publican contenidos.

En cuanto a las tematicas, se identifican principalmente publicaciones de
deportes y entretenimiento (magazine), mientras que los contenidos noticiosos son
escasos. Asimismo, no se observa presencia de contenidos culturales ni educativos, lo
que refleja una baja diversidad temética. Respecto a los géneros periodisticos,
predomina el género informativo, pero enfocado en contenidos breves y visuales,
adaptados al formato de Instagram. En conclusion, esta plataforma es utilizada mas

como un complemento visual que como un medio principal de informacion.

NOTICIAS

DEPORTES

MAGAZINE

CULTURALES

EDUCATIVOS
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Analisis de contenido de la plataforma digital YouTube

El andlisis de la plataforma digital YouTube en los canales del canton San
Miguel de Bolivar evidencia un uso limitado en comparacion con otras redes sociales. A
través de esta plataforma, medios como Més Gente y Radio Zspacio 104.7 FM
presentan mayor actividad, principalmente en la difusion de contenidos de noticias y

magazine.

En cuanto a las tematicas, se observa una baja presencia de contenidos
deportivos y una ausencia de contenidos culturales y educativos, lo que refleja una
limitada diversidad en la produccion audiovisual. No obstante, el medio Mas Gente
destaca por publicar contenido mas variado; sin embargo, estas publicaciones se

realizan de forma esporadica y no mantienen una frecuencia constante.

Respecto a los géneros periodisticos, predomina el género informativo,
especialmente mediante videos que buscan ampliar o complementar la informacion
difundida en otras plataformas. En conclusion, YouTube es utilizado como un medio
complementario, enfocado en contenidos audiovisuales, pero con escasa continuidad y

variedad tematica.

Analisis, Interpretacion y Discusion de Resultados

La presente seccion expone los resultados obtenidos mediante la aplicacién de
una encuesta estructurada a 379 habitantes del canton San Miguel, con el propésito de
describir habitos de consumo, credibilidad percibida, formas de interaccion y
expectativas ciudadanas en torno a la television difundida en plataformas digitales. El

tratamiento de la informacion se desarroll6 mediante estadistica descriptiva, usando
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frecuencias absolutas y porcentajes, de acuerdo con el disefio metodoldgico planteado

para el componente cuantitativo de la investigacion.

4.1.1 ¢Sin importar la red social, sigue alguna pagina que publique contenido
sobre el canton San Miguel? Seguimiento de paginas con contenido sobre el

canton San Miguel

Tabla 1.

Seguimiento de paginas con contenido sobre el canton San Miguel

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 376 99,21 %
No 3 0,79 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Gréfica 1

Seguimiento de paginas con contenido sobre el canton San Miguel

®si
® No

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracién propia.

La Tabla 1 muestra que 376 personas, equivalentes al 99,21 % de la muestra,

sefialaron que si siguen alguna pagina que publica contenido sobre el canton San
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Miguel, mientras que solo 3 personas, correspondientes al 0,79 %, indicaron que no lo
hacen.

Los datos recogidos permiten casi confirmar generalizada la creacion de
paginas locales o contenido relacionado con el cantdn en el consumo digital de la
poblacién encuestada. Esto demuestra la existencia de un alto y constante consumo de
contenido relacionado con San Miguel, y confirma el uso de plataformas digitales
como un canal de comunicacién entre los usuarios y los contenidos audiovisuales o
informativos sobre su comunidad. También indica que la oferta de contenidos
informativos locales a través de la TV en plataformas digitales no es marginal, sino
que se integra a la rutina informativa local.

4.1.2 ¢Con qué frecuencia observa en redes sociales contenidos relacionados
exclusivamente al cantén San Miguel?

Tabla 2.

Frecuencia de observacion de contenidos relacionados exclusivamente con San

Miguel
Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 2 0,53 %
A veces 147 38,79 %
Rara vez 228 60,16 %
Nunca 2 0,53 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Gréfica 2.
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Frecuencia de observacion de contenidos relacionados exclusivamente con San Miguel

@ Siempre

® Avecss
Rara vez

® Nunca

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 2 indica que 228 encuestados, equivalentes al 60,16 %, manifestaron
que rara vez observan en redes sociales contenidos relacionados exclusivamente con
el canton San Miguel. Por su parte, 147 personas, equivalentes al 38,79 %,
respondieron que los observan a veces. Apenas 2 personas, que representan el 0,53 %,
sefialaron que siempre los observan, y el mismo porcentaje expresé que nunca lo hace.
Este resultado ofrece una distincion analitica relevante en relacion con la tabla
anterior. De la muestra, si bien, casi la totalidad consulta paginas que brindan
informacion sobre San Miguel, la frecuencia de contacto con materiales que se
concentran exclusivamente en el cantdén es baja. La mayoritaria respuesta en la
categoria "raramente” nos permite inferir que la existencia de paginas locales no
asegura la existencia de una oferta significativa, sostenida o priorizada de contenido
sobre la realidad cantonal. Es probable que se condene la mayor parte de la circulacion
mediatica con informacion local, pero mezclada con otros temas mas generales, como
el entretenimiento, mensajes institucionales, o publicaciones de mayor alcance.

4.1.3 ¢Usted cree que los contenidos publicados en medios digitales sobre San

Miguel son confiables?

Tabla 3.
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Credibilidad de los contenidos publicados en medios digitales sobre San Miguel

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 375 98,94 %
No 4 1,06 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Grafica 3

Credibilidad de los contenidos publicados en medios digitales sobre San Miguel

@si
® No

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracién propia.

Tabla 3 indica que 375 personas, que corresponden al 98.94% de la muestra,
expresan una gran confianza en la informacion que ofrecen los medios digitales sobre
San Miguel. Solo 4 personas, que equivalen al 1.06% de la muestra, afirman lo
contrario.

El grado de credibilidad reportado es positivo. De este modo, los usuarios de
los medios digitales locales se encuentran ain més reforzados en su credibilidad
simbolica. En el contexto de esta investigacion, la confianza en los medios es uno de
los aspectos mas relevantes porque determina la forma en que la audiencia recibe,
procesa y difunde los mensajes. Cuando los medios son percibidos como confiables,

es més probable que la audiencia incluya, incorpore y sume al discurso los temas que
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son de interés publico, que modifique la percepcién de la realidad en la comunidad y

que la comunidad se active.

4.1.4 ; Ha compartido en redes sociales publicaciones relacionadas a la educacion

cultural en el canton San Miguel?

Tabla 4.

Comparticién de publicaciones relacionadas con educacién cultural en San Miguel

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 7 1,85 %

No 372 98,15 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Grafica 4

Comparticion de publicaciones relacionadas con educacion cultural en San Miguel

@S
® No

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 4 muestra que solo 7 personas, el 1.85% de la muestra, afirmaron que

habian compartido publicaciones en redes sociales relacionadas con la educacion
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cultural del canton de San Miguel. Por el contrario, 372 personas, o el 98.15% de la
muestra, afirmaron que no lo habian hecho.

Este hallazgo permite entender claramente la diferencia entre la exposicién y
la circulacion activa. A pesar de que la muestra mostrd una alta cantidad de
seguimiento de paginas comunitarias y niveles de confianza, el compartir paginas
culturalmente fue muy bajo.

4.1.5 ¢ En los canales digitales locales de San Miguel ha visto programas culturales
educativos que den a conocer aspectos importantes del cantén?

Tabla 5. Visualizacion de programas culturales educativos en canales

digitales locales

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Frecuentemente 1 0,26 %
Algunas veces 2 0,53 %
Rara vez 66 17,41 %
Nunca 310 81,79 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Grafica b

Visualizacion de programas culturales educativos en canales digitales locales

@ Frecuentemente
@ Algunas veces
@ Rara vez

@® Nunca
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Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 5 muestra que 310 personas, que son el 81,79 % dijeron que nunca
han visto programas culturales educativos en los canales digitales locales de San
Miguel. A esto se suman 66 personas, que corresponden al 17,41 %, que dijeron “rara
vez”. Solo 2 personas, que representan el 0,53 %, mencionaron que los han visto
algunas veces, y solo 1 persona, que es 0,26 %, indicd que los ve con frecuencia.

La publicidad de respuestas demuestra que el contenido cultural-educativo en

los medios digitales de la region es de escasa presencia o, al menos, no tiene suficiente
visibilidad ante el publico. Este hallazgo es relevante en el marco de la investigacion
porque relaciona el analisis de la television en plataformas digitales con sus potenciales
aportes a procesos culturales-educativos de la ciudadania. Si los vecinos del canton no
logran reconocer casi ningn programa de este tipo, se acentla la probabilidad de que
los medios digitales no desarrollen una funcion educativa para la comprension del
territorio, la historia local, la cultura y los temas de interés colectivo.
4.1.6 ¢Cree usted que los contenidos publicados a través de redes sociales por
medios locales fomentan el interés por participar en actividades del cantén San
Miguel?

Tabla 6. Percepcion sobre el fomento del interés por participar en

actividades del cantén

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Totalmente de acuerdo 76 20,05 %
De acuerdo 15 3,96 %

En desacuerdo 100 26,39 %
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Total

Totalmente en 188 49,60 %

desacuerdo

379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Gréafica 6

Percepcion sobre el fomento del interés por participar en actividades del canton

@ Totalmente de acuerdo
@ D= scuerdo
En desacuerdo
® Totalmente an desacuerdo

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 6 muestra que 188 personas, equivalentes al 49,60 %, estan totalmente
en desacuerdo con la afirmacion de que los contenidos publicados por medios locales
en redes sociales fomentan el interés por participar en actividades del cantén San
Miguel. A esta categoria se suman 100 personas, equivalentes al 26,39 %, que
respondieron estar en desacuerdo. En contraste, 76 personas, correspondientes al 20,05
%, manifestaron estar totalmente de acuerdo, y 15 personas, que representan el 3,96
%, sefialaron estar de acuerdo.

Laxi estimacion de la muestra revela que el 75.99 % la evalta negativamente
en la movilizadora de los contenidos locales, en tanto que el 24.01 % la evalta de
forma positiva. Este valor tiene un nivel alto de evidencialidad analitica. Se evidencia
un desajuste entre la movilizacion que la audiencia puede tener y la que en la préactica

moviliza el digital local. Los medios y los contenidos, y hasta les confieren un nivel
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de confianza, pero consideran que los materiales no cumplen la funcién de convocar,
articular o motivar a la participacion. Desde la teoria del estudio esto evidencia una
insuficiente conversion del contenido audiovisual en praxis comunitarias.
4.1.7 ¢ Usted cree que la creacion de contenido relacionado al canton San Miguel
aumente el interés de las personas y cree una participacion activa en redes
sociales?

Tabla 7.
Percepcion sobre el potencial de nuevos contenidos para aumentar interés vy

participacion activa

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 378 99,74 %
No 1 0,26 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracién propia.

Gréfica 7
Percepcion sobre el potencial de nuevos contenidos para aumentar interés y

participacion activa

®si
® No

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracién propia.
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De acuerdo a la Tabla 7, 378 personas, lo que corresponde al 99,74 % de la
muestra, cree que crear contenido sobre el cantén San Miguel, si aumentaria el interés
de las personas y los motivaria a tener una participacion activa en las redes sociales.
Una persona, que corresponde al 0,26 % de la muestra, respondié de forma negativa.

Este resultado es particularmente importante en el capitulo, ya que pone en
evidencia la diferencia entre la valoracion del contenido que se encuentra disponible y
la expectativa que se tiene sobre la oferta que podra existir en el futuro y que deberia
estar mejor orientada. Mientras que la tabla anterior evidencia un valor negativo en el
efecto participativo de los contenidos ya publicados, en esta tabla la respuesta casi
unanime demuestra que la comunidad tiene un valor positivo en los contenidos que se
espera, que se realicen de manera local y que sean mejor disefiados y mas relevantes
para la comunidad.

4.1.8 ¢Le gustaria que los medios locales publiquen programas que eduquen

sobre la cultura en San Miguel?

Tabla 8 Interés en programas educativos sobre la cultura de San Miguel

Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Si 378 99,74 %
No 1 0,26 %
Total 379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracién propia.

Gréfica 8.
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Interés en programas educativos sobre la cultura de San Miguel

@ s
® No

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 8 muestra que 378 personas, 0 el 99.74% de la muestra, dio una
respuesta afirmativa a la pregunta sobre si les gustaria que con mayor frecuencia los
medios de comunicacion de la localidad transmitieran programas sobre la cultura de
San Miguel. Asi, la Gnica excepcidn, que corresponde al 0.26%, fue negativa.

El hallazgo muestra la ausencia de contenido cultural y educativo en la
demanda que hay en la oferta de medios locales. Aunque haya deficiencias en la oferta,
el publico practicamente de forma unanime demuestra la necesidad de programas que
fomenten el conocimiento y la difusion de la cultura del cantén.

4.1.9 ¢En cudl de estas plataformas te gustaria consumir contenido cultural

educativo sobre San Miguel?

Tabla 9 Plataforma preferida para consumir contenido cultural educativo sobre San

Miguel
Alternativa de respuesta Frecuencia Porcentaje
Facebook 278 73,35%
Instagram 101 26,65 %
X (Twitter) 0 0,00 %
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YouTube

Total

0 0,00 %

379 100 %

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

Grafica 9

Plataforma preferida para consumir contenido cultural educativo sobre San Miguel

@ X (Twitter)

@ Facebook
Instagram

® YouTube

Nota: Encuesta Google Forms. Elaboracion propia.

La Tabla 9 evidencia que 278 personas, equivalentes al 73,35 % de la muestra,
prefieren Facebook para consumir contenido cultural educativo sobre San Miguel. Por
su parte, 101 personas, que representan el 26,65 %, prefieren Instagram. No se
registraron preferencias por X (Twitter) ni por YouTube.

La tendencia muestra de forma clara qué plataforma digital predomina en la
muestra para la futura difusién de materiales educativos y culturales relacionados con
el cantdn. Facebook concentra casi tres cuartas partes de las preferencias, ubicandola
como la primera plataforma para cualquier estrategia que busque potenciar el
reconocimiento territorial, la comunicacién y la participacion en la franja digital,
ademés de mantener el perfil de continuar en Instagram. Con una participacion muy
por debajo de Facebook, Instagram es una plataforma de movilidad méas acotada a

formatos breves o visuales.
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La ausencia total de preferencia por X y YouTube puede interpretarse como
indicio de baja centralidad de estas plataformas en el consumo local de contenidos con
orientacion cultural o educativa, al menos dentro de la poblacion encuestada. Para la
propuesta derivada del estudio, este dato resulta operativo, porque ayuda a definir
donde conviene priorizar la produccion y distribucion de materiales audiovisuales. La
ciudadania mediada por plataformas depende también de la adecuacién al entorno de
consumo real de la audiencia. No basta con producir contenidos con valor publico; es
necesario insertarlos en los espacios digitales donde la poblacion ya se informa,
interactla y reconoce cercania. En el caso de San Miguel, Facebook aparece como el
soporte mas conveniente para una estrategia de comunicacion local con objetivos

formativos y comunitarios.

4.2 Discusion de resultados

Los resultados obtenidos permiten sostener que la television difundida en
plataformas digitales ocupa un lugar visible dentro del entorno comunicacional de los
habitantes del cantén San Miguel. El hecho de que el 99,21 % de la muestra siga alguna
pagina con contenido sobre el canton y que el 98,94 % considere confiables esos
contenidos muestra un nivel alto de presencia y legitimidad percibida de los medios
digitales locales. Este comportamiento coincide con lo planteado por Sixto-Garcia et
al. (2024), quienes sefialan que la confianza depositada en el medio influye en la
disposicion del publico para consumir, atender e interactuar con sus mensajes. De
manera similar, Pérez-Escoda y Pedrero-Esteban (2021) sostienen que la credibilidad
fortalece la capacidad del medio para posicionar temas de interés publico y mantener
atencion sostenida de las audiencias. En el caso de San Miguel, estos resultados indican
que existe una base receptiva favorable para que los contenidos audiovisuales locales

Ileguen a la poblacion y formen parte de su experiencia cotidiana de informacion.
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Este escenario también puede leerse desde la teoria de la esfera publica de
Habermas (1991), asumida en la investigacion como sustento conceptual. Desde esta
perspectiva, los medios intervienen en la circulacion de asuntos de interés colectivo y
participan en la formacion de opiniones dentro de la vida publica. La alta credibilidad
y el seguimiento casi generalizado a paginas sobre el canton muestran que las
plataformas digitales si poseen capacidad de mediacidn entre informacion, comunidad
y espacio publico local. No obstante, los datos también muestran que esta presencia no
asegura por si misma una experiencia intensa de contenido estrictamente territorial.
Aunque casi toda la muestra sigue paginas relacionadas con San Miguel, el 60,16 %
indico que rara vez observa contenidos relacionados exclusivamente con el canton.
Este resultado permite afirmar que la existencia de paginas locales no garantiza una
programacion constante, especifica o sostenida sobre la realidad cantonal. Solérzano
Zambrano et al. (2024) explican que la convergencia digital produce una circulacion
dispersa de contenidos, donde lo local compite con publicaciones de diversa indole y
pierde continuidad tematica. En esa linea, Schneiders y Stark (2025) advierten que el
valor informativo del ecosistema digital depende no solo de la presencia del contenido,
sino de su frecuencia, contexto y calidad.

El analisis de los resultados sobre participacion e implicacion ciudadana es el
que se torna mas complejo. Recoge que el 1.85% ha difundido alguna publicacién
sobre la educacion cultural en San Miguel y que un 81.79% nunca ha visto educativos
culturales en las redes de los medios de comunicacién locales. Ademas la mayoria de
la muestra opina que los contenidos que se ofrecen actualmente no generan interés en
la participacion de actividades del canton. Los resultados marcan una distancia entre
la exposicion en los medios y la apropiacion activa de los contenidos. En este sentido,

Sixto-Garcia et al. (2024) argumentan que la participacion de la audiencia no se limita
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solo a la infraestructura de los medios que permiten la participacion de forma directa,
sino al interés que genere el contenido y a la funcionalidad que el usuario le otorgue.
En San Miguel la poblacion es seguidora y cree en los medios, pero parece que no
encuentra suficiente oferta de contenido que motive la circulacién, el involucramiento
0 la accion comunitaria.

De igual manera, Suing y Suing y Suarez-Villegas (2024), consideran que la
ciudadania digital, si bien involucra el acceso a la tecnologia, también comprende la
capacidad de discernir, la participacion, la conectividad a temas publicos y el
reconocimiento de derechos y responsabilidades en el ambito comunicacional. Los
resultados alcanzados en la investigacion evidencian que en la experiencia local, la
ciudadania digital, en la dimension que implica la participacion activa, no esta
consolidada. La escasa presencia de programas culturales educativos y la difusién
limitada de publicaciones de ese tipo, reducen la posibilidad de que las plataformas
digitales y la television sean un recurso para la formacion social, la memoria territorial,
y la participacién informada. De esa lectura, los resultados no contradicen el marco
tedrico de la investigacion, sino que evidencian que el potencial ciudadano de la
plataforma, depende de la manera en que los contenidos son elaborados, organizados
y sostenidos en el tiempo.

Los hallazgos, a escuetas consideraciones, muestran una perspectiva sensible a
futuro. Cerca del 100% de los encuestados consideran que el contenido que se generara
acerca de San Miguel, provocaria el interés de la gente y generaria su activa
participacion en redes sociales. Asimismo, el 99.74% consideraria positivo que los
programas de los medios locales que buscan educar a la gente sobre la cultura del
cantdn, sean publicados. La gente muestra su servicio y explica el uso que la

comunidad hace y considera que los medios digitales, en este caso, los medios,
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muestran su interés en cubrir la cultura y los problemas de la comunidad, que se
reflejan en la identidad comunitaria, como se sefiala en el estudio de Galletero-Campos
y otros autores (2024). Galletero-Campos y otros autores (2024) muestran que el
periodismo local es fundamental en la construccion simbdlica de los territorios y
Cleofas y Labayo (2024) muestran que los medios locales, cuando fomentan la
participacion activa, significativa y la circulacion de contenidos, dejan de ser canales
de informacion y se convierten en espacios de aprendizaje social activo.

El hecho de que la mayoria de la muestra seleccione Facebook en San Miguel
para el consumo de contenido cultural educativo, responde también a la polémica en
discusion. Mas del 73.35% de la muestra selecciond esta red, dejando atras a
Instagram, mientras que a X o YouTube no seleccionaron. Este dato muestra que la
relacién que se establece entre medio y ciudadania no depende solo del contenido,
también del contexto en que se distribuye el medio. De acuerdo a Solérzano Zambrano
et al. (2024), la convergencia digital implica que la produccion audiovisual deba
adaptarse a las formas de consumo de cada una de las plataformas. En el caso de San
Miguel se evidencia que cualquier propuesta que se elabore para impulsar el consumo
de cultura local y la practica de la ciudadania activa, tendra una mayor posibilidad de
aceptacion y circulacion si en el disefio se prioriza a Facebook como principal soporte.
Sin embargo, los resultados obtenidos muestran que la presencia de contenidos
audiovisuales en plataformas digitales y la confianza atribuida a los medios locales no
se traducen automaticamente en procesos efectivos de participacion ciudadana. La baja
frecuencia de visualizacion de programas culturales educativos, la reducida circulacion
de publicaciones vinculadas con educacion cultural 'y la percepcién
predominantemente desfavorable sobre la capacidad de los contenidos actuales para

motivar la participacion en actividades del cantdn indican que persisten limitaciones

70



en la funcién social y formativa de esta oferta mediatica. Esta situacion permite
sostener que la relacion entre comunicacion digital y ciudadania depende menos de la
existencia del medio que de la calidad del contenido, de su continuidad tematica, de su

pertinencia territorial y de su orientacion hacia asuntos de interés colectivo.

4.3 Cierre del capitulo

El andlisis estadistico descriptivo aplicado a la encuesta muestra que los
habitantes del canton San Miguel mantienen una relacién frecuente de seguimiento
con paginas que difunden contenidos locales y expresan altos niveles de confianza en
los medios digitales del canton. A pesar de esto, la funcion cultural-educativa y la
capacidad de movilizacion participativa de dichos contenidos aun se perciben como
insuficientes. La evidencia también muestra una demanda clara por programas que
eduquen sobre la cultura local y una preferencia concreta por Facebook como
plataforma principal para su consumo. En términos de investigacion aplicada, estos
resultados entregan insumos suficientes para disefiar una propuesta audiovisual
orientada a fortalecer identidad territorial, informacién situada y participacion

comunitaria mediante plataformas digitales
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CONCLUSIONES

La investigacion permitio establecer que la television difundida en plataformas
digitales incide en los procesos de ciudadania de los habitantes del canton San Miguel,
aunque dicha incidencia se presenta de manera parcial. Su aporte se concentra en el
acceso a informacion local, en el reconocimiento de acontecimientos del entorno y en
la presencia de medios digitales como referentes informativos dentro del cantdn. Sin
embargo, esta influencia no alcanza todavia una expresion sostenida en préacticas de
participacion activa ni en una formacion ciudadana mas amplia vinculada con los

asuntos publicos de la comunidad.

Los contenidos televisivos difundidos por medios y productores locales
mantienen visibilidad y circulacién en plataformas digitales, pero no desarrollan de
manera constante una programacion centrada en la realidad especifica del canton.
Aunque existe seguimiento de paginas locales y consumo de informacion relacionada
con San Miguel, la oferta de contenidos culturales y educativos resulta limitada, lo que
reduce su aporte a la identidad territorial, al conocimiento del entorno y a la

consolidacion de procesos ciudadanos mas consistentes.

Los habitantes del cantén muestran habitos frecuentes de consumo de medios
digitales locales y otorgan credibilidad a la informacion difundida. A pesar de ello,
esta confianza no se traduce en niveles méas altos de interaccion o involucramiento
comunitario. Predomina una recepcion informativa antes que una participacion activa,
lo que evidencia que la programacion actual informa, pero no genera con la misma
intensidad dindmicas de debate, apropiacion colectiva ni vinculacién permanente con

actividades del canton.

72



RECOMENDACIONES

Se recomienda a los medios locales y a los productores audiovisuales del
canton San Miguel reorientar su programacion en plataformas digitales hacia
contenidos con mayor vinculacion territorial, de manera que la difusion informativa
incorpore con mas frecuencia temas relacionados con la cultura local, los problemas
comunitarios, las iniciativas ciudadanas y los asuntos publicos del canton. Esta
orientacion permitiria que la television en entornos digitales trascienda la funcién
meramente informativa y adquiera mayor incidencia en la formacion de criterios

ciudadanos y en la comprension del entorno inmediato.

Conviene fortalecer la produccién de contenidos educativos y culturales con
formatos accesibles, lenguaje claro y tratamiento contextualizado, de modo que las
audiencias encuentren espacios de informacion Utiles para interpretar la realidad local
y reconocer el valor del territorio. La inclusion de programas breves, entrevistas
comunitarias, reportajes sobre problematicas del cantdn y capsulas sobre identidad

cultural podria ampliar el vinculo entre comunicacion digital y ciudadania.

Resulta conveniente que la propuesta audiovisual planteada en la investigacion
se disefie considerando las preferencias de consumo identificadas en la poblacion,
especialmente el uso de Facebook como plataforma principal de acceso a contenidos
locales. La planificacién de esta propuesta debe articular periodicidad, identidad
visual, pertinencia temética y objetivos formativos, a fin de consolidar una oferta

estable que responda a los intereses informativos y socioculturales del cantén.
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ANEXOS

Anexo 1

Nota : Arbol de Problemas

Grafico 10

Anexo 2:

Nota: Preguntas aplicadas mediante la encuesta
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4Sin importar la red social, sigue
alguna pagina que publique
contenido sobre el cantén San
Miguel?

Q si
O No

.Con qué frecuencia observa en
redes socliales contenidos
relacionados exclusivamente al
canton San Miguel?

Siempre
A veces

Rara vez

O00O0

Nunca

<En los canales digitales locales de
San Miguel ha visto programas
culturales educativos que den a
conocer aspectos Importantes del
canton?

Frecuentemente
Algunas veces

Rara vez

0000

Nunca

LCrea usted que los contenidos
publicados a través de redes
sociales por medios locales
fomentan el interés por participar en
actividades del cantan San Miguel?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo

En desacuerdo

0000

Totalmente en desacuerdo

-

-

-

¢Usted cree que los contenidos
publicados en medios digitales
sobre San Miguel son confiables?

QO si
O No

¢Ha compartido en redes sociales
publicaciones relacionadas a la
educacion cultural en el cantén San
Miguel?

O si
ONo

cUsted cree que la creacion de
contenido relaclonado al canton San
Miguel aumente el Interés de las
personas y cree una participacion
activa en redes sociales?

O si
O nNo

e gustaria que los medios locales
publiquen programas gue eduquen
sobre la cultura en San Miguel?

O st
O No

LEn cual de estas plataformas te
gustaria consumir contenido cultural
educativo sobre San Miguei?

O % (Twitter)

(O Facebook

OO Instagram
O YouTube

-

-

"
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Anexo 3

Nota: Guia de realizacion para ejecucién de podcast

1-TEMA
San Miguel hacia el futuro

2.- ANTECEDENTES

En el cantdn San Miguel existen espacios informativos y de entretenimiento en
medios tradicionales y digitales; sin embargo, no se han desarrollado programas
educativos estructurados que aborden de forma integral la cultura, historia e identidad
local como base para la construccién de procesos de ciudadania. Aunque se difunden
contenidos sobre tradiciones, emprendimientos y acontecimientos relevantes, estos
suelen presentarse de manera aislada y con un enfoque principalmente informativo, sin
una orientacién formativa que promueva la reflexion critica y la participacion activa de
la comunidad.

La revision preliminar evidencia que hay escasa produccion académica y
comunicacional centrada especificamente en el contexto sanmiguelefio. Por ello, surge la
propuesta del programa “San Miguel hacia el Futuro”, concebido como un espacio
innovador que integrara educacion, cultura, medio ambiente y desarrollo local, con el
propdsito de fortalecer la identidad cantonal y fomentar una ciudadania mas consciente,

participativa y comprometida con el progreso del territorio.

3.- JUSTIFICACION
La creacion del programa “San Miguel hacia el Futuro” se justifica ante la
ausencia de espacios educativos estructurados en el canton San Miguel que aborden de

manera integral la cultura, historia, identidad y proyecciéon social del territorio como ejes
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para la construccion de procesos de ciudadania. Si bien existen contenidos informativos
y de entretenimiento en medios tradicionales y plataformas digitales, estos no han sido
disefiados con un enfoque formativo que promueva el analisis critico, la participacién
activa y el compromiso comunitario.

Frente a esta realidad, el programa propone articular temas como educacion,
emprendimiento, medio ambiente, turismo, liderazgo femenino y tradiciones locales, con
una orientacién pedagodgica y participativa. Su implementacion permitird fortalecer el
sentido de pertenencia, rescatar la memoria historica y generar espacios de didlogo
ciudadano. De esta manera, se contribuira al desarrollo social del canton, impulsando una

ciudadania méas informada, reflexiva y comprometida con el futuro de San Miguel.

4.- OBJETIVO GENERAL

Fortalecer la construccion de procesos de ciudadania en el canton San Miguel
mediante la creacion e implementacion del programa educativo “San Miguel hacia el
Futuro”, orientado a la difusion de contenidos culturales, historicos, sociales y

ambientales con enfoque participativo.

4.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS
Producir y difundir 10 programas educativos sobre identidad y cultura de San
Miguel, evaluando su impacto mediante encuestas a la audiencia.
Incorporar la participacion de al menos 10 actores locales en la transmision del
programa en plataformas digitales.
Analizar el impacto que genere el programa a través de analisis en las reacciones,
cometarios y compartidos.

5.- EJES INFORMATIVOS
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Conservacion

Inspiracion

GRAFICO 12- EJES INFORMATIVOS
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6.- JERARQUIZACION DE LA INFORMACION

Educacion
Identidad
Juventud
Emprendimiento
Desarrollo
Religiosidad
Turismo
Conservacion
Inspiracion

Tradicién

8.- INVITADOS/ENTREVISTADOS

Lic. Cesar Coloma

Lic. Edgar Gaibor Erazo

Lic. Carmita Espinoza

Lic. Katy Gaibor

Dr. Vinicio Coloma Romero

Lic. Vicente Gaibor Garcia Kaukamote
Lic. Ramiro Ramos

Ing. Andrés Lépez

Licenciada Mirian Gaibor — ex concejal

Lic. Bolivar Paz Y Mifo
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9.- CUESTIONARIO DE PREGUNTAS GUIA DE ENTREVISTAS
IMPORTANCIA E HISTORIA DE LA EDUCACION SANMIGUELENA EN EL
CONTEXTO PROVINCIAL - LIC. CESAR COLOMA

1. ¢Cudles considera que son los principales desafios que enfrenta la
educacion provincial y como podrian superarse sin perder la identidad local?

2. ¢Qué transformaciones considera necesarias para dignificar la labor
educativa en contextos rurales o semirrurales?

3. Si tuviera la posibilidad de reformar aspectos del sistema educativo
provincial, ¢cudl seria 'y por qué lo considera prioritario para el progreso educativo a
mediano y largo plazo?

4. Si tuviera que definir la identidad sanmiguelefia en una frase o idea
central, ;qué aspectos resaltaria y qué mensaje les dejaria a las futuras generaciones

sobre el valor de conservar sus raices?

5. ¢ Qué transformaciones considera necesarias para mejorar la calidad
educativa?

6. ¢ Como se puede fortalecer la identidad local a través de la educacion?

7. ¢ Qué papel juegan las instituciones educativas en el desarrollo social
del canton?

8. ¢Como influye la tecnologia en los procesos educativos actuales?

9. ¢ Qué estrategias permitirian mejorar el acceso a la educacion en

sectores rurales?

10.  ¢Cual es su vision del futuro de la educacion en San Miguel?
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IMPORTANCIA DE LA IDENTIDAD Y CULTURA SANMIGUELENA Y SU
RELEVANCIA EN LA PROVINCIAY EL PAIS - LIC. EDGAR GAIBOR ERAZO

1. ¢ Cudles han sido los procesos historicos mas determinantes en la
formacion de la identidad sanmiguelefia y como se manifiestan hoy en la vida
cotidiana del pueblo?

2. ¢De qué manera las festividades, tradiciones y expresiones artisticas
reflejan la memoria histérica y el espiritu de resistencia cultural del canton San
Miguel?

3. ¢ Considera que la identidad sanmiguelefia ha logrado mantenerse firme
frente a la influencia de la modernidad y los medios digitales, o esta en proceso de

transformacién?

4. ¢Qué importancia tienen las festividades locales en la preservacion
cultural?

5. ¢Considera que la identidad local esté en riesgo frente a la
globalizacién

6. ¢Qué rol cumplen los medios digitales en la difusion de la cultura?

7. ¢ Como pueden los jovenes contribuir a la preservacion de su identidad?

8. ¢ Qué relacion existe entre cultura y desarrollo local?

Q. ¢ Qué estrategias permitirian fortalecer la memoria historica del cantén?

10.  ¢Qué mensaje dejaria a las nuevas generaciones sobre la importancia de

sus raices?
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86

SAN MIGUEL Y SU IMPORTANCIA HISTORICA EN FOMENTAR LA
EDUCACION EN LAS JUVENTUDES. CASOS DE EXITO - LIC. CARMITA
ESPINOZA

1. ¢Como percibe los cambios en las actitudes, intereses y valores de la
juventud actual frente al aprendizaje en comparacion con generaciones anteriores?

2. ¢Cudles considera que son los mayores desafios que enfrenta la
educacidn actual para conectar con los jévenes en un contexto dominado por la
tecnologia y la inmediatez?

3. ¢De qué manera las instituciones educativas pueden convertirse en un
espacio que fomente no solo el conocimiento académico, sino también la formacion
ética, emocional y ciudadana de los jovenes?

4. ¢ Qué papel deberian tener los jovenes en la transformacién del sistema

educativo, y cémo los docentes pueden empoderarlos para ejercer ese rol?

5. ¢ COomo se puede motivar a los estudiantes en un entorno digital?

6. ¢ Qué papel cumplen los docentes en la formacion integral de los
jovenes?

7. ¢Puede compartir algun caso de éxito destacado en el canton?

8. ¢ Como se puede fortalecer la educacion en valores?

Q. ¢ Qué relacion existe entre educacion y desarrollo social?

10. ¢ Qué recomendaciones daria para mejorar el sistema educativo local?
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SAN MIGUEL Y SUS EMPRENDIMIENTOS LOCALES COMO MUESTRA DE
EXITO EN LA GENERACION DE IDEAS E INNOVACION - LIC. KATY GAIBOR

1. ¢cuales considera que son los principales factores culturales y
econdmicos que impulsan o limitan el desarrollo de los emprendimientos en San
Miguel?

2. ¢Qué transformaciones considera necesarias para dignificar la labor
educativa en contextos rurales o semirrurales?

3. ¢cual seriay por qué lo considera prioritario para el progreso educativo
a mediano y largo plazo?

4. ¢qué mensaje les daria a los jovenes sanmiguelefios que suefian con

emprender, pero temen al fracaso o a la falta de apoyo institucional?

5. ¢ Qué apoyo institucional existe para los emprendedores?

6. ¢ Como pueden los jovenes iniciarse en el mundo del emprendimiento?
7. ¢ Qué errores comunes deberian evitar quienes desean emprender?

8. ¢ Qué estrategias han sido clave en su experiencia personal?

Q. ¢ Como se pueden fortalecer los emprendimientos locales?

10. ¢ Qué mensaje daria a quienes desean emprender en San Miguel?

SAN MIGUEL CON UNA VISION DE FUTURO, CAMINO AL DESARROLLO
CONSTANTE Y SUSTENTABLE - DR. VINICIO COLOMA ROMERO
1. ¢como definiria la vision que guia su gestion?, ;Qué tipo de
transformacion desea dejar como legado a la ciudadania?
2. ¢cudles considera que han sido los mayores retos para modernizar el

cantdn sin perder su esencia cultural y tradicional
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3. ¢que iniciativas esta promoviendo su administracion para hacer de San
Miguel un cantén mas verde y tecnolégicamente preparado?

4. , ¢qQué iniciativas esti promoviendo su administracion para hacer de San
Miguel un cantén més verde y tecnolégicamente preparado?

5. ¢ Qué estrategias se estan implementando para fortalecer la economia
local y generar oportunidades de empleo para la poblacion?

6. ¢De qué manera su administracion fomenta la participacion ciudadana
en los procesos de toma de decisiones?

7. ¢ Qué proyectos considera prioritarios para mejorar la calidad de vida
de los habitantes de San Miguel en el mediano y largo plazo?

8. ¢ COmo se esta trabajando en la preservacion del medio ambiente frente
al crecimiento urbano y econémico?

9. ¢Qué papel juegan la educacién y la cultura dentro de su propuesta de
desarrollo integral para el canton?

10.  ¢qué mensaje le gustaria transmitir a la ciudadania sobre el
compromiso colectivo necesario para construir un San Miguel mas sostenible y

préspero?

TRADICIONES RELIGIOSAS EN SANMIGUEL Y SU IMPORTANCIA EN EL

CONTEXTO PROVINCIAL Y NACIONAL - LIC. VICENTE GAIBOR GARCIA

KAUKAMOTE

1. ¢ Qué significado tiene la tradicion religiosa en la identidad y la vida
cotidiana de los habitantes de San Miguel?
2. ¢ Cual es el significado histérico y cultural de la devocion al Arcangel

San Miguel dentro de la identidad del pueblo sanmiguelefio?
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3. La caminata desde Piscurco es uno de los actos mas representativos.
¢Qué valor simbdlico tiene para la comunidad y cémo se ha preservado esta tradicion
a lo largo de los afos?

4. San Miguel ha sido declarado Patrimonio Cultural del Ecuador. ¢ Qué
implicaciones tiene este reconocimiento para la conservacion y proyeccion de la
festividad a nivel nacional?

5. ¢Colmo se articula la participacion de autoridades locales, la iglesiay la
ciudadania en la organizacion de las festividades del 29 de septiembre?

6. Ademas de lo religioso, estas celebraciones incluyen actos sociales y
culturales. ;De qué manera contribuyen al fortalecimiento del sentido comunitario y a
la preservacion de la identidad religiosa?

7. Las festividades religiosas tienen un impacto econémico y social.
¢Como se integran el comercio local, el turismo y la artesania durante estas fechas?

8. Semana Santa también es una tradicién importante en San Miguel.
¢ Qué practicas o representaciones destacan durante esta conmemoracion en
comparacion con otras parroguias o cantones?

9. ¢De qué manera los jovenes participan en las celebraciones religiosas y
cémo se los motiva a mantener viva esta herencia cultural?

10. ¢Qué iniciativas existen o serian necesarias para documentar,
promocionar y difundir estas tradiciones en espacios educativos, turisticos o

culturales?

IMPORTANCIA DEL TURISMO COMUNITARIO Y RURAL EN LAS

PARROQUIAS DEL CANTON SAN MIGUEL - LIC. RAMIRO RAMOS

89



90

1. Desde su vision profesional, ;cémo se define el turismo comunitario y
queé papel cumple en el desarrollo de las parroquias del cantén San Miguel?

2. Las comunidades de zonas rurales han sido histéricamente guardianas
de la cultura y los recursos naturales. ;Qué elementos identitarios destacan en las
parroquias sanmiguelefias como parte de su potencial turistico?

3. ¢Cudles son los principales atractivos naturales o culturales que han
identificado en parroquias como Balsapamba, San Pablo de Atenas o Bilovan para
promover el turismo comunitario?

4. Uno de los retos del turismo es el acceso y la conectividad. ¢Qué
condiciones actuales de infraestructura favorecen o limitan el desarrollo de esta
actividad en el territorio?

5. ¢Como intervienen las organizaciones comunitarias, juntas parroquiales
0 asociaciones productivas en la gestién del turismo local?

6. El turismo comunitario suele integrarse con actividades productivas
como la agricultura, la artesania o la gastronomia. ¢Qué iniciativas locales se estan
articulando actualmente bajo este enfoque?

7. Desde una perspectiva social, ¢,como contribuye el turismo comunitario
al fortalecimiento de la identidad, la organizacion y la economia familiar en las
parroquias?

8. ¢ Qué estrategias considera necesarias para capacitar a los habitantes en
temas como atencion al visitante, administracion de servicios y promocion turistica?

9. En cuanto a la difusion, ¢qué rol deberian desempefiar las instituciones
locales, medios de comunicacién y plataformas digitales para posicionar a San Miguel

como destino comunitario?
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10. Finalmente, ¢qué proyectos, alianzas o politicas publicas cree usted que
son clave para consolidar el turismo comunitario como una actividad sostenible y de

largo plazo en las parroquias sanmiguelefias?

SAN MIGUEL Y SU TAREA HISTORICA DE CONSERVACION DE SUS
RECURSOS AMBIENTALES Y PRESERVACION DE SU ECOSISTEMA - ING.
ANDRES LOPEZ

1. ¢ Podria detallarnos cuales han sido las iniciativas o programas clave
que se han priorizado recientemente para la conservacion ambiental en el cantén?

2. San Miguel cuenta con paisajes invaluables como el Mirador de Yagui
Urco, lo que subraya su vocacion ecoturistica. ¢De qué manera el GAD y la Prefectura
estan integrando el desarrollo del turismo comunitario y sostenible con la proteccion
de los Bosques?

3. El canton cuenta con activos naturales vitales, como el Bosque
Protector Cashca Totaras y Los Arrayanes. ;Qué acciones concretas de manejo y
vigilancia se estdn implementando para proteger y preservar esta rica biodiversidad y
sus servicios ecosistémicos?

4. Para lograr cambios duraderos, la educacion es clave. ;Qué programas
de sensibilizacion y formacion se estan llevando a cabo para fomentar una cultura
ambiental responsable en los centros educativos y en la ciudadania en general?

5. Mirando a los proximos afios, ¢ cuales son los objetivos estratégicos que
el GAD vy la Prefectura tienen para posicionar a San Miguel como un referente en

gestion y conservacion ambiental a nivel provincial y nacional?
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6. La Prefectura 'y el GAD tienen roles en la gestion ambiental. ¢ De qué
manera se articulan y coordinan los esfuerzos entre ambas instituciones y otros actores
(comunidades, ONG) para lograr objetivos comunes?

7. Lugares como el Mirador de Yagui Urco tienen potencial ecoturistico.
¢ Qué estrategias existen o se planean para desarrollar un ecoturismo que sea sostenible
y que contribuya econémicamente a la conservacion de los paisajes naturales?

8. La gestion ambiental moderna requiere adaptarse al cambio. ¢Qué
mecanismos de monitoreo continuo ha implementado el GAD para evaluar la salud de
los ecosistemas

9. La Direccién de Gestion Ambiental también se enfoca en riesgos
naturales. ; Como esta San Miguel preparado para mitigar el impacto de fendmenos
naturales exacerbados por el cambio climatico y la alteracion de los recursos (gj.
deslizamientos, escasez de agua)?

10. Para sostener los proyectos de conservacion a largo plazo, la inversion
es crucial. ¢Cuales son las estrategias clave del GAD para atraer cooperacion e
inversion que permitan financiar la innovacion tecnoldgica y asegurar la sostenibilidad

a largo plazo de los proyectos ambientales en San Miguel?

MUJERES SANMIGUELENAS QUE INSPIRAN A LAS NUEVAS

GENERACIONES EN EL CANTON, A PROVINCIA Y EL PAIS - LIC. MIRIAN

GAIBOR - EX CONCEJAL

1. ¢ Como describiria la esencia de la mujer sanmiguelefia y que valores
considera que la caracterizan?
2. Usted ha participado en diversas actividades comunitarias y culturales.

¢Qué la motivé a involucrarse activamente en estas iniciativas?
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3. En la actualidad, muchas mujeres jovenes buscan abrirse camino en
distintos campos. ¢Qué desafios ha enfrentado y coémo los ha superado?

4. Desde su experiencia, ¢qué papel desempefian las mujeres en el
desarrollo social y cultural del canton San Miguel?

5. La inspiracion es una palabra clave en su historia. ; Qué mensaje le
gustaria transmitir a las nifias y jovenes que la ven como un ejemplo a seguir? Video
reportaje: Video relacionado con las mujeres Sanmiguelefias que inspiran.

6. A menudo, el liderazgo femenino se manifiesta desde lo cotidiano.
¢ Como cree usted gue las mujeres contribuyen al fortalecimiento de la identidad y la
unién comunitaria de San Miguel?

7. Ademas de su labor personal, ;ha tenido la oportunidad de colaborar
con otras mujeres en proyectos colectivos? ;Cémo ha sido esa experiencia?

8. La educacion y la participacion ciudadana son pilares fundamentales.
¢Qué importancia les atribuye en el empoderamiento de las mujeres sanmiguelefias?

9. ¢ Qué papel considera que deben desempefiar las instituciones locales
en la promocion del liderazgo femenino y la igualdad de oportunidades?

10. Finalmente, ;cdmo imagina el futuro de las mujeres de San Miguel y

qué consejo dejaria a las proximas generaciones?

IMPORTANCIA DE LA FIESTA PRINCIPAL DE SAN MIGUEL SU CULTURA,

PRINCIPALES TRADICIONES E HISTORIA - LIC. BOLIVAR PAZ Y MINO

1. ¢qué representa la fiesta del Arcangel San Miguel dentro de la identidad

cultural y religiosa del pueblo sanmiguelefio?
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2. Sabemos que esta celebracion tiene una antigiiedad de mas de 450 afios
y profundas raices cristianas heredadas de la época colonial. ;Cémo ha evolucionado
esta tradicion desde sus origenes hasta nuestros dias?

3. La historia del campesino que vio al Arcangel en una nube es muy
conocida entre los habitantes de San Miguel. ¢ Qué simbolismo tiene este relato dentro
de la fe popular de la comunidad?

4. Durante las festividades, la Plaza 10 de enero se convierte en el punto de
encuentro para miles de devotos. ¢(Qué tipo de actividades religiosas y culturales se
desarrollan en este espacio durante los dias de celebracion?

5. Estas festividades se realizan cada afio del 24 al 30 de septiembre,
culminando el 29 de septiembre con la misa en honor al Patrono. ¢Qué significado tiene
esta fecha y como se preparan las comunidades para vivirla con tanto fervor y devocién?

6. Ademas del aspecto religioso, la fiesta del Patrono incluye eventos
culturales, artisticos y sociales. ;De qué manera estas expresiones fortalecen el sentido
de identidad y pertenencia dentro de la comunidad?

7. Durante la celebracion se destacan las corridas taurinas, toros de pueblo,
festivales de bandas, desfiles y carreras de autos y motos. ;Coémo se logra integrar estas
actividades a la programacion general sin perder el enfoque espiritual de la festividad?

8. Muchos sanmigueleiios que residen en otras ciudades o provincias
regresan a su tierra natal para participar. ¢ Qué significado tiene este reencuentro familiar
y comunitario para la preservacion de las tradiciones locales?

9. Conocemos que existe un interés creciente en que esta fiesta sea
reconocida como Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador. {Qué avances se han
logrado en este proceso y qué relevancia tendria para la comunidad este reconocimiento

nacional?
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10. Finalmente ¢qué papel desempefian los jovenes en la transmision de
estas tradiciones y que iniciativas se podrian implementar para que las nuevas

generaciones mantengan viva esta herencia cultural?

TABLA 10 - CRONOGRAMA DE RODAJE
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Educador de Lic. Cesar Coloma

trayectoria

Historiador/a Lic. Edgar Gaibor

Erazo
Educador Lic. Carmita
destacado/a Espinoza

Emprendedor/  Lic. Katy Gaibor

a Exito

10HOO

10HOO-

11HOO0

11HO00-

12HO0

14HO00-

15H00
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Vision de
transformacion
desde la

alcaldia 5

Religioso/a

Emprendedor/a
turismo

destacado

Ecologista
voces de los

ciudadanos

Mujeres

destacadas en

Dr. Vinicio

Coloma Romero

Lic. Vicente
Gaibor Garcia

Kaukamote

Lic. Ramiro

Ramos

Ing. Andrés Lépez

Licenciada Mirian
Gaibor — ex

concejal

15H00-

16HO0

09HO0-

10HOO

10HO00-

11HOO0

11HO00-

12H00

14H00-

15H00
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ambito sociales

culturales

Historiador Lic. Bolivar Paz Y 15H00-

Mifo 16HO0

TABLA 11 CRONOGRAMA VALORADO

13. GUION TECNICO

GUION 1 - EDUCACION SANMIGUELENA

AUDI EFECTO EFECTO
VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO

0) VIDEO AUDIO

Intro del programa - 0:30

Bienveniday
presentacion del Lic. Plano general Corte - 3:00

César Coloma

Saludo del invitado Primer plano Corte - 1:00
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Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:

Plano General

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

99

2:00

2:00

2:00

2:00

2:00
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Respuesta:
Primer plano

PUBLICIDAD/ REPORTAJE Disolvencia - 3:00
Planos alternados

Pregunta 6:
Pregunta 6: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
Planos alternados

Pregunta 7:
Pregunta 7: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:
Pregunta 8: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 9:
Pregunta 9: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
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Planos alternados

Pregunta 10:
Pregunta 10: Corte
Plano General 2:00
Respuesta
Respuesta:

Primer plano

DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00

TOTAL 30:30

TABLA 12

GUION 2 - IDENTIDAD CULTURAL

AUDI EFECTO EFECTO
VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO

) VIDEO AUDIO

Intro del programa - 0:30

Bienveniday
presentacion del Lic. Plano general Corte - 3:00

Edgar Gaibor Erazo

Saludo del invitado Primer plano Corte - 1:00

Plano alternado

Pregunta 1:
Pregunta 1:

Plano General Corte - 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
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Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE
Pregunta 6:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 6:

Corte

Corte

Corte

Corte

Disolvencia

Corte
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2:00

2:00

2:00

2:00

3:00

2:00
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Pregunta 7:

Respuesta

Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 9:

Respuesta

Pregunta 10:

Respuesta

Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 7:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 8:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 9:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 10:
Plano General
Respuesta:

Primer plano
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Corte

2:00
Corte

2:00
Corte

2:00
Corte

2:00
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DESPEDIDA:

TOTAL

TABLA 13

Plano general

30:30

GUION 3 - JUVENTUD Y EDUCACION

VOZ EN OFF / DIALOGO

AUDI

o

Disolvencia

EFECTO

VIDEO

104

3:00

EFECTO
TIEMPO
AUDIO

Intro del programa
Bienveniday
presentacién del Lic.
Carmita Espinoza

Saludo del invitado

Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Plano general

Primer plano
Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Corte

Corte

Corte

Corte

= 0:30

- 3:00

- 1:00

- 2:00

= 2:00
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Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAJE

Pregunta 6:

Respuesta

Pregunta 7:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Planos alternados
Pregunta 6:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados

Pregunta 7:

Corte

Corte

Corte

Disolvencia

Corte

Corte

105

2:00

2:00

2:00

3:00

2:00

2:00
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Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 9:

Respuesta

Pregunta 10:

Respuesta

DESPEDIDA:

TOTAL

TABLA 14

Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 8:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 9:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 10:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano

Plano general Disolvencia

30:30

GUION 4 - EMPRENDIMIENTOS

106

2:00

2:00

2:00

3:00
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VOZ EN OFF / DIALOGO

Intro del programa
Bienveniday
presentacion de Lic. Katy
Gaibor

Saludo del invitado

Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Plano general

Primer plano
Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano

Plano alternado

AUDI

)

EFECTO

VIDEO

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

EFECTO

AUDIO

107

TIEMPO

0:30

3:00

1:00

2:00

2:00

2:00

2:00
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Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE

Pregunta 6:

Respuesta

Pregunta 7:

Respuesta

Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 4:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 5:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 6:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 7:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:

Plano General

Corte

Disolvencia

Corte

Corte

Corte
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2:00

3:00

2:00

2:00

2:00
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Respuesta:
Primer plano

Planos alternados

Pregunta 9:
Pregunta 9: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 10:
Pregunta 10: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00
TOTAL 30:30

TABLA 15

GUION 5 - VISION DE FUTURO

AUDI EFECTO EFECTO
VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO

0) VIDEO AUDIO

Intro del programa - 0:30
Bienvenida y
presentacion del Dr. Plano general Corte - 3:00

Vinicio Coloma Romero

Saludo del invitado Primer plano Corte - 1:00
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Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:

Plano General

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte
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2:00

2:00

2:00

2:00

2:00
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Respuesta:
Primer plano

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE Disolvencia - 3:00
Planos alternados

Pregunta 6:
Pregunta 6: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
Planos alternados

Pregunta 7:
Pregunta 7: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:
Pregunta 8: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 9:
Pregunta 9: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
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Planos alternados

Pregunta 10:
Pregunta 10: Corte
Plano General 2:00
Respuesta
Respuesta:

Primer plano

DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00

TOTAL 30:30

TABLA 16

GUION 6 — TRADICIONES RELIGIOSAS

AUDI EFECTO EFECTO

VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO
0] VIDEO AUDIO
Intro del programa - 0:30
Bienveniday
presentacion del Lic.
Plano general Corte - 3:00
Vicente Gaibor Garcia
Kaukamote
Saludo del invitado Primer plano Corte - 1:00
Plano alternado
Pregunta 1:
Pregunta 1:
Plano General Corte - 2:00
Respuesta
Respuesta:
Primer plano
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Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE
Pregunta 6:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 6:

Corte

Corte

Corte

Corte

Disolvencia

Corte

113

2:00

2:00

2:00

2:00

3:00

2:00

113



Pregunta 7:

Respuesta

Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 9:

Respuesta

Pregunta 10:

Respuesta

Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 7:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 8:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 9:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 10:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

114

Corte

2:00
Corte

2:00
Corte

2:00
Corte

2:00

114



DESPEDIDA:

TOTAL

TABLA 17

Plano general

30:30

GUION 7 - TURISMO COMUNITARIO

VOZ EN OFF / DIALOGO

AUDI

o

Disolvencia

EFECTO

VIDEO

115

3:00

EFECTO
TIEMPO
AUDIO

Intro del programa
Bienveniday
presentacién del Lic.
Ramiro Ramos

Saludo del invitado

Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Plano general

Primer plano
Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Corte

Corte

Corte

Corte

= 0:30

- 3:00

- 1:00

- 2:00

= 2:00
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Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAJE

Pregunta 6:

Respuesta

Pregunta 7:

Respuesta

Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Planos alternados
Pregunta 6:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados

Pregunta 7:

Corte

Corte

Corte

Disolvencia

Corte

Corte

116

2:00

2:00

2:00

3:00

2:00

2:00

116



Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 9:

Respuesta

Pregunta 10:

Respuesta

DESPEDIDA:

TOTAL

TABLA 18

Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 8:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 9:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 10:
Corte
Plano General
Respuesta:
Primer plano

Plano general Disolvencia

30:30

GUION 8 — MEDIO AMBIENTE

117

2:00

2:00

2:00

3:00

117



VOZ EN OFF / DIALOGO

Intro del programa
Bienveniday
presentacion del Ing.
Andrés Lopez

Saludo del invitado

Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Plano general

Primer plano
Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano

Plano alternado

AUDI

)

EFECTO

VIDEO

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

EFECTO

AUDIO

118

TIEMPO

0:30

3:00

1:00

2:00

2:00

2:00

2:00

118



Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE

Pregunta 6:

Respuesta

Pregunta 7:

Respuesta

Pregunta 8:

Respuesta

Pregunta 4:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 5:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 6:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 7:

Plano General

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:

Plano General

Corte

Disolvencia

Corte

Corte

Corte

119

2:00

3:00

2:00

2:00

2:00

119



120

Respuesta:
Primer plano

Planos alternados

Pregunta 9:
Pregunta 9: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 10:
Pregunta 10: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00
TOTAL 30:30

TABLA 19

GUION 9 — MUJERES QUE INSPIRAN

AUDI EFECTO EFECTO
VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO

0] VIDEO AUDIO

Intro del programa - 0:30
Bienveniday
presentacion dela Plano general Corte - 3:00

seforita Ginger Camacho

120



Saludo del invitado

Pregunta 1:

Respuesta

Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

Primer plano
Plano alternado
Pregunta 1:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados

Pregunta 5:

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

Corte

121

1:00

2:00

2:00

2:00

2:00

2:00

121



122

Plano General
Respuesta:
Primer plano
PUBLICIDAD/ REPORTAIJE Disolvencia - 3:00

Planos alternados

Pregunta 6:
Pregunta 6: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 7:
Pregunta7: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:
Pregunta 8: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados
Pregunta 9: Pregunta 9: Corte

2:00

Respuesta Plano General

Respuesta:

122



123

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 10:
Pregunta 10: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00

TOTAL 30:30

TABLA 20

GUION 10 — FIESTA DEL ARCANGEL SAN MIGUEL

EFECTO EFECTO
VOZ EN OFF / DIALOGO TIEMPO

VIDEO AUDIO

Intro del programa - 0:30
Bienveniday

presentacion del Lic. Plano general Corte - 3:00
Bolivar Paz y Mifio

Saludo del invitado Primer plano Corte - 1:00

Plano alternado

Pregunta 1: Pregunta 1:
Corte - 2:00
Respuesta Plano General
Respuesta:

123



Pregunta 2:

Respuesta

Pregunta 3:

Respuesta

Pregunta 4:

Respuesta

Pregunta 5:

Respuesta

Primer plano

Plano alternado
Pregunta 2:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 3:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Plano alternado
Pregunta 4:
Plano General
Respuesta:
Primer plano
Planos alternados
Pregunta 5:
Plano General
Respuesta:

Primer plano

Corte

Corte

Corte

Corte

124

2:00

2:00

2:00

2:00

124



125

PUBLICIDAD/ REPORTAIJE Disolvencia - 3:00

Planos alternados

Pregunta 6:
Pregunta 6: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 7:
Pregunta 7: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 8:
Pregunta 8: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano

Planos alternados

Pregunta 9:
Pregunta 9: Corte

Plano General 2:00
Respuesta

Respuesta:

Primer plano
Pregunta 10: Planos alternados Corte

2:00

Respuesta Pregunta 10:

125



126

Plano General
Respuesta:
Primer plano
DESPEDIDA: Plano general Disolvencia 3:00

TOTAL 30:30

Anexo 4

Nota: Evidencia de reuniones y revisiones de tesis

Grafico 13
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