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1.1 Resumen

Las ferias populares en el barrio la Floresta surge como puntos fuertes para el desarrollo de
elementos econémicos y culturales los cuales permiten generar un tejido social a nivel de la
localidad. El estudio es el mismo que se encarga de sumergirse en el proceso para el desarrollo
de las ferias populares las mismas que son eventuales entre el afio 2022 y 2023 explorando la
dindmica econdmica, los lazos culturales y sociales conjuntamente con motores econémicos
locales. El enfoque es multidisciplinario ya que permite involucrar la economia y la sociologia
de la economia estudidndola a nivel socio histdrico del barrio ademads de analizar la evolucién
que se ha mantenido en espacios publicos y de intercambio cultural y comercial.

Dentro del estudio se utilizan herramientas que permiten el andlisis documental y la obtencion
de datos holisticos de estas dindmicas.

Los resultados muestran la importancia y la diversidad de procesos y productos a la
hora de intercambiar un bien o un servicio. La importancia del presente estudio de enfoca en
los tejidos sociales que se entrelazan las identidades culturales locales, promoviendo la
preservacion de costumbres y tradiciones locales. El andlisis también abordara el impacto de
la economia dentro de las ferias populares en el barrio la Floresta, destacando su influencia en
ser una fuente de ingresos para pequefios y grandes emprendedores. Ademas, se analiza el papel
de las ferias populares dentro del sector y los procesos que se realizan para la creacién de
espacios publicos y la promocién de pertenencia hacia los residentes del barrio.

El estudio contribuye a la comprension y la integracién del mercado y cultura en contextos
urbanos totalmente separados, pero con una dindmica econdémica que permite comprender los

elementos dindmicos de la vida comunitaria y los procesos de desarrollo local.

Palabras clave: mercado, cultura, feria, economia, desarrollo.
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Abstract

The popular fairs in the neighborhood of La Floresta emerge as strong points for the
development of economic and cultural elements which allow to generate a social fabric at the
level of the locality. The study is the same that is responsible for diving into the process for the
development of popular fairs which are eventual between the year 20222 and 2023, exploring
the economic dynamics, cultural and social ties together with local economic engines. The
approach is multidisciplinary since it allows involving the economy and sociology of the
economy by studying it at the socio-historical level of the neighborhood in addition to
analyzing the evolution that has been maintained in public spaces and cultural and commercial
exchange.

The study uses tools that allow documentary analysis and holistic data collection of these
dynamics.

The results show the importance and diversity of processes and products when
exchanging a good or service. The importance of this study focuses on the social fabrics that
intertwine local cultural identities, promoting the preservation of local customs and traditions.
The analysis will also address the impact of the economy within the popular fairs in the La
Floresta neighborhood, highlighting their influence in being a source of income for small and
large entrepreneurs. In addition, it analyzes the role of the popular fairs within the sector and
the processes involved in the creation of public spaces and the promotion of belonging to the
residents of the neighborhood.

The study contributes to the understanding and integration of market and culture in totally
separate urban contexts, but with an economic dynamic that allows understanding the dynamic

elements of community life and local development processes.

Key words: market, culture, fair, economy, development.
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1.2 Introduccion

Las grandes cadenas comerciales, facilité la insercién de nuevas fuentes de crecimiento
econdmico que impulsarian el desarrollo local, como un medio para fijar a las poblaciones
locales en las dindmicas econdmicas mds grandes. Los mercados regionales, fueron los
principales espacios de intercambio econémico, la influencia comercial se rigié bajo preceptos
economicistas de oferta y demanda a bajos costos, regulados por los comerciantes. A medida
que las nuevas tendencias de comercio surgian, se emplearon mecanismos para ofertar
productos de forma esporddica, en eventos, festividades, desfiles, etc., asi nacen las ferias
populares en la ciudad de Quito, como una politica publica del Ministerio de Agricultura
(1989), que permiti6 la participacion de la cultura en el despliegue econdmico y facultd la
insercion de nuevos productos al mercado cultural. Asi, las ferias populares, se convirtieron en
un conglomerado de puestos comerciales, que se encargan de expender sus productos a la

poblacién de forma esporddica, es decir, comercian sus productos de forma ocasional.

La relevancia social de la investigacion, realza en la necesidad de conocer la conexion
que tiene el mercado cultural en el desarrollo econémico de las ferias Populares del barrio la

Floresta en la ciudad de Quito. La investigacion se desarrolla mediante los siguientes capitulos:

CAPITULO I: dentro del primer capitulo, se realiza un abordaje histérico del
fenémeno de estudio para ponerlo en contraste; en él se establece el planteamiento del
problema, la formulacién del problema, la hipétesis del estudio, los objetivos, las variables

sometidas a medicién y la justificacién académica de la investigacion.

CAPITULO II: dentro del segundo capitulo, se realiza la revision general de la forma
en que se determina el desarrollo y la creacion de las ferias populares del barrio la Floresta,
mediante la construccién del Marco Historico, acompaifiado del compendio de teorias y andlisis

del fenémeno, por medio de la exploracién del Marco Tedrico.

CAPITULO III: en el tercer capitulo, se presenta la metodologia empleada, su método
de investigacion cuantitativa, los tipos de investigacion, las herramientas de recoleccién de
datos, la poblacion y cédlculo muestral, los criterios de inclusion y exclusion del estudio, y

finalmente, el 4drea geografica donde se realiza la investigacion.
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CAPITULO IV: posteriormente, dentro del cuarto capitulo, se analizan los resultados

obtenidos de la aplicacién del instrumento de investigaciéon y la discusion de los datos

obtenidos en relacion con la teoria.

CAPITULO V: finalmente, en el quinto capitulo, se presentan las conclusiones y

recomendaciones de la investigacion.
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1.3 Planteamiento del Problema

La cultura como un sistema social determinado por las costumbres, creencias, arte y tradiciones
de los grupos humanos, ha formado parte de las dindmicas sociales del mercado mediante las
ferias populares, que son espacios de intercambio econdmico, cultural y simbdlico en un
territorio determinado, con el fin de ofrecer un bien o servicio a los individuos. La investigacion
radica en analizar las ferias populares del barrio la Floresta, ubicado en el centro norte de la
ciudad de Quito; a partir del desarrollo local y sustentable de los principios que plantea la
Economia Popular y Solidaria.

Las ferias populares son una conformacién social con una determinada estructura, que
conlleva a la conexién entre varios dominios a nivel de tradiciones culturales y el impacto
econdmico enfocado en una préctica tradicional local. Las ferias populares tienen sus inicios
en las antiguas civilizaciones de la Edad Media: Grecia, Egipto, Roma, en las que la exposicion
de productos nace como un mecanismo mercantil de intercambio. Posteriormente, se realiza la
Gran Exposiciéon de Londres de 1851 celebrada en el Cristal Palace, considerada la primera
exposicién mundial, que reunié a 14.000 expositores y a mds de 6 millones de visitantes, a la
de Paris de 1855 que tuvo casi 24.000 expositores y reunié a mas de 5 millones de visitantes.
(Rodriguez, et al, 2013, p. 453)

Las ferias populares se iban caracterizando y delimitando por varias dindmicas del
entorno que surgen a raiz de la coyuntura del sistema feudal en Europa Occidental, en donde
los territorios regionales y locales crecen junto al comercio, la artesania, la produccién de arte
y de servicios en relacion a todas las actividades econémicas. Cabe hacer mencion que las
ferias populares son uno de los principales ejes de identidad y cultura, caracterizados como un
evento de cardcter econdmico, cultural o social, que se establece en un lugar determinado bajo
un propdsito concreto.

Ecuador es reconocido a nivel nacional e internacional como patrimonio cultural porque
alberga una gran diversidad de identidades, culturas y tradiciones. En el territorio ecuatoriano
las ferias populares se han desarrollado y han llegado a establecerse como espacios culturales
de intercambio econdmico, las cuales constituyen una estructura social que busca gestionar
alternativas innovadoras para el desarrollo local y alcance productivo de todos los grupos

sociales que conforman la localidad.
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En ese sentido, el trabajo de investigacion resalta la importancia de conocer los

procesos de las ferias populares y su funcién en el desarrollo local, el comercio justo, el
intercambio cultural, los lazos sociales y evaluar el cumplimiento de los principios
socioecondémicos que plantea la Economia Popular y Solidaria dentro de las ferias populares

del barrio la Floresta, en el Distrito Metropolitano de Quito (DMQ).

Las propuestas para fortalecer un sistema de redes agroalimentarias cuentan con una
serie de publicaciones desde la academia, la mayoria de los dltimos estudios realizados resalta
el trabajo territorial del Ministerio de Agricultura y Ganaderia - MAG, y otros en menor escala
han difundido localmente a las Biosferas Municipales, gestionadas por la Agencia
Metropolitana de Promocién Econémica CONQUITO. (Paz, 2021, p. 9) Su desarrollo va
enfocado a una gestién social que se encarga de maximizar la produccién de feriantes y
comerciantes vinculado a la inclusién social y los campos integrados socioeconémicamente
para determinar factores de impacto econémico que se lleva a cabo dentro del desarrollo local
de las ferias populares y la Estrategia Nacional de Comercio Justo que obedece auna dindmica
solidaria, respetuosa con el ser humano y el medio ambiente, con principios cercanos a los que

promueve la Economia Popular y Solidaria (EPS).

La importancia de los principios de la Economia Popular y Solidaria se basa en
promover la economia local, apoyar a las iniciativas artesanales, la gastronomia, el incentivo a
marcas, artistas y consumo responsable. Ademds, propone una forma alterna y sustentable de

la vida social justa y solidaria dentro del &mbito econdémico y cultural.

En la Floresta el desarrollo local y cultural que enmarca dicha practica es una de las
principales alternativas econdmicas para el desarrollo sustentable de la localidad, visto como
un fendmeno de la expansion de comerciantes dentro y fuera del entorno. Ademas de que el
mercado y la cultura trabajan alrededor de proyectos para la trascendencia de las ferias
populares en la economia del barrio. Las mismas que podrian obtener una proyeccién con
asistencia técnica a grandes y pequefios productores asi se podrd descentralizar varios
servicios. Las ferias populares son el conglomerado de comerciantes, productores y artesanos
en un espacio determinado, donde proliferan las actividades propias de cada individuo y se

genera oferta/demanda de bienes y servicios.
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El mercado y la cultura que se desarrolla dentro de las ferias populares, se plantean

como la base para la reactivacidén econdmica, social y cultural, no obstante, son las mismas que
dejan varias aristas a la hora de cumplir con las expectativas y lineamientos culturales dentro
de la ciudad, especialmente de la localidad del barrio la Floresta. La importancia de la
investigacioén es comprender el problema que tienen las dindmicas de funcionamiento de las
ferias populares en el barrio la Floresta, su contribucién al desarrollo local, las conformaciones
sociales de intercambio y el flujo econémico en cuanto a las expresiones y ofertas culturales,
frente a las cadenas de supermercados. Asi mismo se evidencian las costumbres, tradiciones y
la variedad de bienes que se ofertan en las ferias populares dentro del barrio la Floresta, en el
Distrito Metropolitano de Quito. De esta forma se pretende evaluar dichos espacios, su
contribucién al desarrollo, su legalizacion como parte fundamental de las dindmicas

econdmicas y su proyeccion a futuro.

1.4 Formulacién del problema

Determinar el aporte del mercado cultural de las Ferias Populares, en la economia del barrio la

Floresta entre el periodo 2022 - 2023

1.5 Hipétesis

Las ferias populares contribuyen en la economia del barrio la Floresta, permitiendo el
dinamismo del mercado cultural; por medio de la participacién de la cultura y la movilidad

social.

1.6 Variables

1.6.1 Variable Independiente
Mercado cultural/ Ferias populares
1.6.2 Variable Dependiente

Economia
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1.7. Objetivos

1.7.1 Objetivo General

Estudiar las ferias populares como mecanismos culturales y econémicos identificando el
crecimiento econdmico del barrio la Floresta en el periodo 2022 — 2023, a través del flujo

comercial existente.

1.7.2 Objetivos Especificos

1. Analizar las dindmicas econdmicas y sociales que se encuentran presentes en los
mercados y ferias populares de Quito, comprendiendo su desarrollo local, mediante la
revision histérica de las ferias.

2. Conocer la posicion econdmica de los mercados del barrio la Floresta, en comparacion
a los mercados y ferias mas grandes de la ciudad de Quito, mediante su flujo comercial
y temporalidad de ventas.

3. Identificar el mercado cultural que oferta el barrio la Floresta, y su aporte al desarrollo

de la localidad por medio de la percepcién de sus comerciantes.
1.8 Justificacion

El trabajo de investigacion es un antecedente del desarrollo local de las ferias populares dentro
de la economia popular y solidaria y su dindmica socioeconomica en el barrio la Floresta,
ubicado en el centro norte de la ciudad de Quito en el periodo del 2022- 2023.
A la luz de la situacion presente, este trabajo tiene una gran importancia, dado que el estudio
de las ferias populares y su impacto, se han rezagado a un bajo nivel de cooperacién econémica
para el desarrollo local; motivo por el que se establece sustentar las diferentes estructuras
dindmicas del mercado cultural, para comprender la contribucién que tiene la cultura dentro de
las ferias populares. Ademads, es relevante conocer como es el manejo de la institucionalidad
estatal alrededor del desarrollo local, el mismo que plantea mediante los principios de la
Economia Popular y Solidaria, promover el comercio al sector local de manera adecuada y
ordenada con proyeccion de una mayor participacion.

La relevancia social de la investigacion, realza la importancia de la conexién y el
dominio de las tradiciones culturales y el impacto econémico enfocado como una practica
urbana de colectivos conectados socialmente. En la actualidad la vigencia de las ferias

populares ha tomado un gran auge, siendo su principal objetivo el desarrollo econémico y
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proyeccién cultural de ciertos sectores, al mismo tiempo que impulsa la necesidad de los

diferentes grupos y el desarrollo sustentable del barrio la Floresta. Los intereses de la
investigacién son en base a la necesidad de promover alternativas econdémicas locales para el
desarrollo comun y el bienestar de la zona. La economia de mercado es aquella que forma parte
de un proceso bdsico para el intercambio de produccién artesanal y orgénica. En Ecuador se
desarrolla una gran variedad de mercados y ferias que intercambian varios tipos de bienes y
servicios, de esta forma si no existiera mercado cultural no existiera una produccién de
comercializacién como tal.
De acuerdo con Cassol y Colpari (2021):
La racionalidad econémica, en este caso, es el resultado de la identidad cultural, y no
al contrario, como se argumenta desde la ciencia econdmica. Por ello, en adelante se
describen las caracteristicas que definen a este mercado de crédito como un circuito,

que contiene un conjunto de lazos interpersonales significativos, transacciones
econdmicas asociadas y medios diferentes de intercambio. (p.7)

El Mercado es un lugar fisico u online donde existe una demanda de productos y servicios a la
orden de cualquier pago para de esta manera manejar una relacion comercial. Por ello es
importante el abordaje de un proceso de investigacién que permita el mayor conocimiento en
el manejo de procesos de produccion histéricos que aborde exactamente aspectos similares a
la produccién popular y tradicional, para a través de su andlisis entregar pautas que puedan
mejorar dichas dindmicas. La investigacion, a diferencia de los antecedentes revisados,
presenta un abordaje socioldgico y econdmico contemporaneo, ya que es la misma que surge

a raiz de los procesos de mercado y las tradiciones sociales.

Por ello, el objetivo de estudiar a nivel metodoldgico e historico el desarrollo de la
comprension de los mercados y el contexto de las raices que 1o unen a la cultura y el desarrollo
local y social de la localidad. Asimismo, la investigacion tiene una utilidad metodolégica ya
que son las mismas que entregan un aporte enfocado en las ferias populares de la Economia
Popular y Solidaria, partiendo del desarrollo local. Ante la necesidad de mantener dicha
comunidad integrada, el aspecto social del estudio pretende contribuir a los estudios que se
realizan a nivel nacional, principalmente en Ecuador como una cultura basica que implica un
conocimiento histérico para la integracion de las comunidades diversas entre productores y
comerciantes en un espacio elemental de integracion social y cultural ademds de la

contribucion al desarrollo.
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO



UNIVERSIDAD  FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS [

E)SEEAJS\L/AR SOCIALES Y POLITICAS X

UEB

2.1 Marco Historico

2.1. Construccion historica de la Economia

El conocimiento econdémico varia segtin su evolucién y las dindmicas socio histdricas,
los estudios presentan lineas de conocimiento entre diferentes teorias historicas,
llevadas para la comprensién del desarrollo econdmico a través de la historia y su
configuracion hacia un desarrollo local, la misma que permite obtener los aportes de
varios autores en cuanto a materia econémica cldsica y contemporanea.
La historia de la economia estudia desde sus inicios: desde el simple y local
trueque que, con el paso de los milenios, ha acabado evolucionando en el

complejo y globalizado capitalismo, pasando por otros modelos, como el
esclavista, el feudal o el mercantilista. (BBVA, 2022.)

La construccion histérica de la economia, es un concepto de estudio amplio el cual
abarca conocimientos como el desarrollo y la evolucién del sistema econdmico a través
de la historia, principalmente los procesos econdémicos que explicaron en su momento
la concepcién tradicional de la economia. Para Aristételes (384 a.C - 322 a.C.) la
economia debia ser un medio de intercambio en el que solo se use lo necesario para la
vida y sea justa para todos. (Crespo, 2012). Algunas teorias que explican el

funcionamiento de los sistemas econdmicos son las siguientes:

Economia Antigua: Mesopotamia y Egipto: dentro de la economia de los dos
grandes imperios, la agricultura, la pesca y el pastoreo eran las principales actividades
econdémicas y comerciales; todos los intercambios econdmicos se hacian mediante
trueques como principal base del comercio. Enla Edad Media, el sistema fue totalmente
feudal, se organiz6 la economia agraria, el comercio y el mercado que fueron los
principales actores ante la actividad econémica, mismos que permitian una apertura al
comercio exterior. “La economia de la Edad Media se desarroll6 entre el siglo Vy XV.
Era principalmente agraria: los campesinos trabajaban la tierra, y la nobleza y el clero

ostentaban la propiedad’’ (Cabia, 2021)

Renacimiento y Mercantilismo: el mercantilismo nace en pleno renacimiento, a
mediados del siglo XVI y se define como una politica publica de comercio donde se
estructura la oferta y la demanda, en la que el Estado regula el comercio, mediante las
politicas de proteccionismo. ‘’Su origen puede hallarse en la centralizacion del poder

monarquico, alcanzando su plenitud con el Estado absolutista.”” (Arizti, 2002).
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El mercantilismo evoluciona a través de la idea de que los paises son mds ricos

y prosperos mientras mds metales preciosos puedan acumular, ademds de conquistar
algunos territorios como el continente americano a través del comercio y la
colonizacién. La Revolucion Industrial, por su lado, surge a partir del siglo XIX, donde
fue testigo de la Revolucién Industrial, como el proceso de transformacion a nivel
tecnolégico, econémico y social caracterizando por la produccién en masa y la creaciéon
de fabricas que reemplazarian una econémica artesanal a una economia industrial y

mecanizada.

Economia Cldsica: el exponente de la economia cldsica Adam Smith (1723 —
1790), plantea que una sociedad con una oferta de bienes y servicios aumenta la
productividad y divisién del trabajo, ademds de alcanzar un mayor crecimiento
econdmico que irradie a sus clases mds bajas. En la Economia Marxista: El soci6logo,
filésofo y economista Karl Marx (1818- 1883) fue uno de los pensadores del campo de
la teoria politica y econdmica en la que destaca el modelo econdémico con eje central en
la interdependencia reciproca o condicionamiento de intercambio, distribucién y
consumo.

Narotzky (2004), menciona que, a través del enfoque marxista, la explotacién

de la fuerza de trabajo por el capital, dado que el trabajador tiene dos funciones:

una hacer el trabajo necesario y otra producir un trabajo excedente, creando de

esta manera la plusvalia, que beneficia al capitalista y promueve la division
social de las clases. (Torres y Labarca, 2009)

Las ideas planteadas por el autor han sido analizadas y aplicadas a través del tiempo,
como objeto de debate e influencia significativa en campos como la sociologia la
economia y la filosofia politica, como un componente tedrico para la comprension de

las relaciones sociales y econdmicas.
2.1.1. Teorias Econémicas

Las principales teorias econémicas, se encargaron de abordar los principales fenémenos
que intervenian en la economia, como la modernizacion, las teorias de la dependencia
en América Latina, el neoinstitucionalismo y la globalizacién mercantil. Las teorias
econdmicas, desarrollaron marcos de referencia a partir de las formas de crecimiento

enddgeno y exdgeno de las naciones.
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- Economia Keynesiana: después de la Gran Depresion, las ideas del economista

marxista John Maynard Keynes (1883 — 1946) ganaron importancia. La teoria
keynesiana abogaba por la intervencion del gobierno para gestionar la demanda
agregada y mantener la estabilidad econémica.

- Era Contemporanea: A partir de la segunda mitad del siglo XX, se observaron
desarrollos significativos en la globalizacidn, la tecnologia y la aparicién de
nuevas formas de organizacion econdmica.

- Economia Globalizada: A medida que avanzaba el siglo XXI, la economia
mundial se volvia cada vez més interconectada, con un papel significativo de
las instituciones internacionales, el comercio global y las finanzas
internacionales.

- Economia Actual: la economia actual se enfrenta a desafios como Ia
sostenibilidad, la desigualdad econdmica, la automatizacion y la transformacién

digital.

La construccién histérica de la economia, refleja una serie de cambios fundamentales
en la forma en que las sociedades organizan y gestionan sus recursos. Cada etapa ha
sido moldeada por eventos histéricos, avances tecnoldgicos y cambios en el
pensamiento econdémico. La economia continda evolucionando, y las tendencias
actuales sugieren una creciente interdependencia global y la necesidad de abordar

desafios econdémicos y sociales emergentes.
2.1.2. Historia del Barrio la Floresta y la creacion de las ferias populares

El rastreo histdrico de la creacion del barrio la Floresta, se remonta a la época de la conquista,
en la que los espafioles en su afiorada busqueda del “Dorado” en el cerro Lumbisi, encontraron
una cadena de Flores y arrayanes, producto de eso, se le nombré como la Floresta; nombre que
se conserva hasta la actualidad. Baez (2017), menciona que después de 400 afios el territorio
pasa a ser parte de la hacienda Goémez de la Torre en 1940, a partir de eso se establecen los
limites de los lotes. El lugar se convirti6 en espacios recreativos de los quitefios de clase alta,
donde empezaban a construir sus casas campestres. (p.30)

La historia de esta parte de la ciudad se refleja de manera especial en este barrio, las
antiguas casas sefioriales con sus tipicos techos a dos aguas y jardines en sus cuatro
lados empiezan a compartir la zona con edificaciones mds modernas, restaurantes,
galerias y universidades. (Baez, 2017, p. 30)
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Las ferias populares son espacios de activacion econdémica que refleja el dinamismo comercial

de varios sectores nacionales, los cuales son destacados por la actividad econémica, comercial,
industrial y artesanal; ademads de ser eventos con determinados enfoques sociales y culturales
que trabajan bajo un bien comin. En ese sentido, las ferias populares son uno de los principales
ejes de la identidad y la cultura.

En una definicién mds amplia, Radio HIEL (2012), plantea que:

Las ferias populares proceden del Latin, solemnidad, fiesta significado que ha
trascendido a lo largo de la lengua espafola, algunos autores proponen como
antecedente el termino férum, ambos remiten al aprovisionamiento de productos y
servicios , finalmente las ferias se lleva a cabo con la expansion de mercado y cultura
ademads de reflejar desarrollo de conocimientos y entretenimiento lidico, formando
parte de espectidculos a gran escala, la misma que han generado mercancias que son
enfocadas en especies de mercados populares culturales y otros .

Las ferias populares empiezan a surgir a partir de los afios 90s, pero su apogeo dio respuesta a
las crisis econdmicas y sociales en el afio 2002. Su gran desarrollo permiti6 que el desarrollo
econdémico regulara el intercambio de bienes y servicios como trabajo informal. Esta forma de
expender los productos generd en las personas la conviccion de buscar, generar y obtener una

economia general que ofreciera no solo productos agricolas, sino artesanales.

En el caso del barrio la Floresta, se ha generado bajo el funcionamiento de las ferias
populares y los mercados; el barrio cuenta con estrategias econémicas, procesos culturales y el
turismo; que son una gran iniciativa para el desarrollo local y una economia justa y solidaria
para compradores y para productores, con énfasis en la contribucion de nuevas iniciativas,
proyectos innovadores, artisticos y culturales. Ademds, cabe destacar que las ferias populares
se van caracterizando y delimitando por varias actividades del entorno que constituyen la raiz
del fortalecimiento econémico de la localidad, por su oferta artesanal, la produccién de arte, la

produccidn orgénica y de servicios en relacion a todas las actividades economicas de la ciudad.
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2.2 Marco Teoérico

2.2.1 Sociologia Econémica

La sociologia econémica es definida como una rama de la sociologia que estudia los fenémenos
econdémicos influenciados por la cultura, es decir, por comportamientos, acciones, tradiciones,
ideas y costumbres que caracterizan a un pueblo. Dichos fendémenos econémicos son tratados
como hechos sociales que constituyen campos de investigacién con dimensién en la actividad
econdmica y las relaciones de los grupos que se vinculan. (Pérez, 2009, p. 98)

El planteamiento epistemoldgico sobre la economia, permite comprender la dimensién y la
importancia de factores sociales y culturales como componentes de un hecho social que forma

parte de la realidad y el desarrollo local.

El socidlogo estadounidense Talcott Parsons (1956), estableci6 una division cientifica
entre sociologia y economia: mientras que la sociologia se encargaria de analizar los valores
que orientan la accidn social, la economia se reservaria para investigar las elecciones entre
medios y fines. Aunque la evidente fragilidad de esta division ha sido cuestionada a lo largo
del tiempo, para algunos académicos todavia estos dos mundos se reproducen en el interior de
los estudios socioldgicos de la economia; especialmente por medio de la divisién entre
intimidad (cultura) y racionalidad (economia). (Zelizer, 2009 y Cruz, 2021).

El vinculo se genera a lo largo de la historia y a través de las necesidades de la cultura
y la economia, la misma que constituye vehiculos que encuentran una expresion real de su
relacién, promoviendo el consumo responsable y la justicia social; demostrando que los
actores, también son parte del desarrollo socioeconémico. La nueva sociologia de la economia
explica una de las fenomenologias mds importantes en cuanto a economia popular y solidaria
enfocado en una doble perspectiva hegemonica sobre la investigacion de mercado, la cultura 'y
sobre la economia de las ferias populares, las mismas que conllevan a una consolidacién entre
mercado, cultura y lazos sociales.

Dindamicas econdomicas
Las dindmicas econdmicas se basan en el estudio de los hechos, orientaciones, equilibrio y
perspectivas econdmicas acontecidos en un momento dado, comparados con hechos que
pasados o con supuestos que acontecerdn en el futuro. (Guinda, 2015) Se determina que las

dindmicas econdémicas son el flujo de procesos que varian los fendémenos econémicos, como
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el analisis del Producto Interno Bruto, el fortalecimiento de la economia local, el indice de

confianza industrial y comercial de los micro y macro empresarios.

Las dindmicas econdmicas se dividen en dos: economia estdtica y economia dindmica:
La economia estdtica, es la dindmica econdmica en la que existe un equilibrio en los procesos
econdmicos; la oferta y demanda de los mercados se repite cada periodo, en festividades o
ferias organizadas periddicamente, como productos navidefios, ferias agricolas y artesanales.
Por otro lado, la economia dindmica, varia segun el tiempo, el interés comercial y su acogida
en el mercado; sus principales actividades econdmicas son los mercados de productos
agricolas, gastronomia y produccion animal. Segun Prebisch, su modelo dindmico entrega un
apartado con dos esferas de un entorno propio, la produccién y la circulacion; ademads, el
proceso de produccidn es més largo que el de circulacién formando un movimiento en una

etapa de la economia capitalista. (Caldente y Vernengo, 2016)

Los estudios socioldgicos, analizan la economia como un proceso integrado, donde la
cultura, la identidad y la economia se complementan. La dindmica comercial se desarrolla bajo
los elementos propios de un territorio que se vincula con las esferas econémicas y sociales de
cada localidad, esto mediante la intervencion cultural. A continuacion, se analiza a la cultura

como un enfoque practico en las dindmicas econémicas.
2.2.2. Sociologia de la Cultura

La sociologia de la cultura, es el estudio de los saberes que identifican a una comunidad,
generalmente como un conjunto de valores, tradiciones simbdlicas, relaciones sociales y

procesos ticitos de ensefianza y aprendizaje utilizados por los miembros de la misma sociedad.

Las argumentaciones tedricas en el campo de la antropologia de los socidlogos: Emile
Durkheim, Karl Marx y Max Weber, contribuyeron en el enfoque y objeto de estudio de la
sociologia de la cultura. Durkheim (1965), plantea que las estructuras sociales, la sociedad y
la cultura estan interrelacionadas, debido a que cada una de las instituciones sirven a la sociedad
por su funcionamiento, y, la cultura como valores sociales, econémicos y politicos son parte
esencial del funcionamiento de las estructuras sociales. Por otro lado, Marx (1977) consideraba
que la produccién cultural depende la economia y de las personas que tienen el poder de

producir un bien y servicio y distribuir la cultura. (Vera, s.f, parr. 1) Finalmente, Weber
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(1946) enfatiza en la idea de la capacidad que tiene la cultura de influir en los comportamientos

y acciones de los sujetos. En ese sentido, la cultura es un elemento dindmico compuesto por
valores, saberes y tradiciones que se transmiten de generacion en generacion, dicha transmision
se lleva a través de las instituciones sociales como: la escuela, la familia, los medios de
comunicacion, las iglesias, las empresas. No obstante, la transmision de saberes y normas

también se reproduce a través de las relaciones sociales.
2.2.2.1 La Cultura en el desarrollo social

La cultura es interpretada como un conjunto de saberes desarrollados a lo largo de la historia y
determinados por las costumbres, acciones y comportamientos reproducidos por un grupo
social. La conceptualizacion de la cultura parte desde la antigiiedad, la misma que ha sido
calificativa como un estado bésico para el desarrollo dentro de la sociedad. A través del tiempo
se ha experimentado con el andlisis cultural, pero de aqui existen varios conceptos, entre ellos:
la cultura como un enfoque social que se ve influenciada por los procesos de relacion
interpersonal de los sujetos.

La cultura se encuentra presente en el orden existente de las acciones humanas y sus
vinculos con el pasado. La vida cotidiana, los grupos subculturales (que comparten un vinculo
cultural), las estructuras sociales (ferias y mercados) y las relaciones que unen a los grupos. La
globalizacion facilité la emergencia econdmica de la participacién de la cultura en el
desarrollo, el crecimiento de produccion centrado en los procesos artesanales y de difusion
cultural. El funcionamiento de la cultura en los procesos econémicos, atendi6 a la distribucion
en masa de bienes y servicios culturales, generando sostenibilidad por su grado de
participacion. Ademads, la cultura contribuye al despliegue econdémico y social mediante la
creatividad de los grupos y los productos del mercado cultural. (Somos Iberoamérica, 2019)
La cultura desencadena un grupo formal de identidades de los grupos, que se establecen como

culturas populares.
2.2.2.2. La cultura popular

La nocién totalizadora de la cultura subrayada insistentemente por Antonio Gramsci (1891 -
1937), constituye una base tedrica sélida para aproximarse al concepto de cultura popular; en

€l cabria destacar, de antemano, que la cultura popular es una forma especifica de cultura; que
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se representa por caracteristicas generales, pero que tiene su propia peculiaridad. Lo popular,

dentro del contexto cultural, son las manifestaciones culturales producidas por las masas y por
el pueblo que integran un concepto amplio de cultura popular. (Ron, 1977) La cultura popular
es la maxima expresion reconocida por la sociedad como el conjunto de vivencias culturales,
creencias y perspectivas trabajadas por el bien comun. El estudio de esta rama limitada del
campo de la sociologia, entrega un fendmeno de acciéon mds directo que interviene en espacios
locales de integracion continua donde se promueve la creatividad y la expresion de la variedad
de identidades existentes que representa las formas de vida de la mayoria de los individuos
destacando sus expresiones artisticas y tradicionales.

La cultura popular posee un cardcter autentico y universal, consolidando la identidad y
permitiendo la transformacidn histérica, se destaca por sus simbolos, valores y experiencias
que reflejan la identidad de un amplio sector de la poblacién. La cultura popular se define como
un contraste con la cultura de la élite, que refleja la influencia de la sociedad cldsica en las
expresiones culturales y valorativas de las diferentes clases sociales. Dentro de la cultura
popular se abarcan las costumbres, tradiciones y folklore que han sido arraigadas de un pueblo,
transmitidas de generacion en generacion; ademas, la cultura popular refleja gustos, intereses
y valores de una sociedad dentro de un momento especifico, la cultura incluye una amplia gama
de elementos, como el entretenimiento, la moda, la gastronomia, la tecnologia, entre otros,
puede ser un reflejo de una vida cotidiana como influencia en su forma de pensar y como se
relaciona entre si. En resumen, la cultura popular es una parte completa de la vida moderna y
juega un papel muy importante en la construccion de la identidad colectiva y en la forma en

como los individuos se conectan entre si a través de experiencias compartidas.

2.2.3 Concepcion econéomica del desarrollo local

El concepto de desarrollo econdmico fue asociado al crecimiento del Producto Interno Bruto
Per cépita (PIB), como medida corriente del nivel de desarrollo que alcanza un pais. Esto, segtin
Boisier (2001), contribuy6 a comprender el modelo técnico para el andlisis del crecimiento

econdémico, los procesos de circulacion, el reduccionismo econdmico y la naturaleza de la
produccién. Exponentes de la economia neoclasica como Alfred Marshall y Vilfredo Pareto,
postulan que el crecimiento econdmico estd organizado por la produccién y la utilidad que se

le da al producto. En ese sentido, “el desarrollo econdémico es un proceso continuado cuyo
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mecanismo esencial consiste en la aplicacion reiterada del excedente en nuevas inversiones, y
que tiene, como resultado la expansion” (Boisier, 2001, p.2)

Dentro del desarrollo local, existen factores sociales que generan circulos de
intercambio y proyecciones del mercado y la poblacion activa. En ese sentido, Céardenas
(2002), plantea que la cosmovision del desarrollo tom6 un giro importante, al considerar que
los recursos humanos son parte esencial para el desarrollo.

Se comienza hablar entonces de “desarrollo de iniciativas locales” o Desarrollo Local
como la alternativa ante la crisis, orientada a movilizar el potencial humano a través de
acciones locales en diversas dreas, como, introduccion de nuevas tecnologias, nuevas
fuentes de energia, renovacién de actividades tradicionales, innovacién en la
comercializaciéon y en la prestacion de servicios, la revitalizacion de la pequefia
empresa, etc. y ligado a ellos como instrumento importante para movilizar los recursos
humanos: la formacién profesional y la capacitacion.(p.56)

El capital humano, se desarrolla en base a las dindmicas de los mercados, las necesidades

sociales y las iniciativas integrales, mismas que buscan generar procesos de innovacion,

busqueda de fuentes de inversion y mejoras en los procesos de circulacion. Desde ese

panorama, el mercado se involucra de forma permanente en los circulos de intercambio

comercial y las relaciones existentes entre los proveedores y los comparadores.

2.2.3.1 El Mercado

El mercado y la cultura se establecen como factores desafiantes en el desarrollo local, debido
a la interdependencia que se ha creado en el funcionamiento dindmico del comercio. La
innovacién de productos, servicios, difusiéon cultural y proyectos alternos, permiten el
enriquecimiento del tejido social y el desarrollo en sus diferentes dimensiones
socioecondmicas. El mercado es el espacio econdmico, social y cultural en el que se lleva a
cabo dindmicas de oferta y demanda; donde tiene lugar el intercambio de productos y servicios,
caracterizados por la conexién econdémica de un sistema comercial. El mercado estd
relacionado de manera fundamental a procesos generados a partir de la produccion y el
desarrollo econdmico que se encarga de formar un colectivo entre productores y la insercién

de politicas econdmicas.

Los mercados son objetos de investigacion frecuentemente abordados en el campo de
la sociologia econdmica. En algunos casos, se trata de elaborar modelos para el andlisis
socioldgico de los mercados, entendidos como realidades sociales con ldgicas de
funcionamiento que no se reducen a las postuladas por las teorias econdmicas
corrientes. (Valcarce, 2012).
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Segun la perspectiva de Mark Granovetter ‘’la NSE estudia los mercados como hechos sociales

y plantea que las transacciones econdmicas estdn incrustadas o enraizadas en una estructura
social y cultural’’ (Cassol y Colpari 2021, p. 9) Consecuentemente, se menciona que la cultura
estd estrechamente relacionada con el desarrollo local de un mercado o feria popular, ademés
del eje principal del crecimiento de pequefios y grandes productores a nivel nacional e
internacional con un manejo cultural y una estructura econdmica con enfoque principal al

desarrollo local.
2.2.4. Los mercados y sus lazos sociales

Los mercados se han analizado bajo el concepto hegemodnico de produccién a gran escala y
expendio en lugares publicos; alejado de preceptos culturales y sociales. No obstante, Cassol y
Colpari (2021), mencionan que desde la Sociologia Econdmica se plantea una nueva forma de
comprender los mercados, primero como un espacio econdmico influenciado por la cultura,
que es el resultado de lazos interpersonales y significados sociales; y segundo, como un

fenémeno de intercambio econémico que supone la interaccién social entre los sujetos.

La Sociologia Econdmica clésica, relaciona el funcionamiento del mercado con los
lazos interpersonales que se crean. En ese sentido, el socidlogo francés Emile Durkheim,
menciona que dentro de la economia el principal aspecto es la socializacion de intercambio,
que es la forma en que se realiza el comercio entre los sujetos. Por otro lado, el sociélogo
aleman Weber (1991), menciona que el mercado y la cultura responden a un estatuto de las
acciones econdmicas como respuesta a los tipos de acciones sociales. (Cassol y Colpari , 2021,
p- 9) El mercado, en ese sentido, tiene un papel importante en las dinamicas culturales debido
a la promocién y difusidn cultural. A razén de eso, la cultura ha tomado lugar en los espacios
econdmicos como producto de las actividades, bienes y servicios que estas ofertan para el
crecimiento econdmico; entre ellas las ferias populares, las salas de teatro, musica y

socializacion subcultural.

2.2.4.1 Tipos de mercados

El mercado es un sistema de intercambio econdmico en el que existe una oferta (vendedor) y

una demanda (comprador) de un bien o servicio. La clasificacion de estos mercados en materia
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econdmica se distribuye de la siguiente manera: segun el drea geogrdfica, segun el producto,

seguln la oferta y demanda y segun su libertad financiera.

2.2.4.1.1. Segiin el drea geogrdfica.

Los mercados se determinan por la localizacién geogréfica, tanto por el nimero de poblacion
que tenga acceso al producto y la oferta del producto o servicio acorde a las necesidades de los
compradores. Segin Conekta (2023), los tipos de mercados se clasifican en: el mercado
nacional, que su distribucion se da en toda el drea geogréfica de un pais, por ejemplo: las
cadenas de empresas alimentarias y las empresas de transporte. Por otro lado, el mercado
regional, que se distribuye en areas geograficas mds alejadas, como el intercambio mayorista
de productos agricolas y lacteos. Y el mercado local, en el que el acceso a productos se

encuentra en la misma localidad, como pequefias tiendas, mercados, ferias populares, etc.

2.2.4.1.2. Segiin el producto.

Segtin el tipo de producto y su permanencia en el mercado:

o Mercado de bienes perecederos: son los productos y articulos que tienen un ciclo de
vida corto por sus condiciones naturales o caducidad, entre ellos los productos
agricolas.

e Mercado de bienes duraderos: son aquellos bienes que tienen mayor resistencia, como
prendas de vestir, artesanias, electrodomésticos, autos, comida enlatada, etc.

e Mercado de bienes industriales: son aquellas empresas encargadas de fabricar los
bienes, como manufactureras, industrias de produccion material y pequefos
emprendedores artesanos.

e Mercado de servicios: son aquellos que ofrecen un sistema de beneficio temporal, como
transporte, lecturas de tarot, etc.

2.2.4.1.3. Segtin la oferta y demanda.

o Mercado de vendedores: cuando la demanda supera a la oferta. Esto produce la
existencia de una sobreproduccion que altera el dinamismo econémico.

e Mercado de compradores: cuando la oferta supera a la demanda. En multiples
ocasiones la inexistencia de oferta genera el alza de precios de cada producto como

mecanismo para mantener en el mercado el producto.
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2.2.4.1.4. Segun la libertad financiera.

Segin Conekta (2023), la libertad financiera depende de las capacidades que tienen los
individuos para cubrir sus necesidades econdmicas, la regulacion gubernamental y las barreras

de entrada al mercado. Entre ellas se encuentran:

e Mercado libre: el libre mercado es una dindmica econdmica comercial donde los
precios se rigen por la interaccién de los compradores y vendedores, regida por la Ley
de Oferta y Demanda; es decir, no existe la presencia de agentes externos.

e Mercado proteccionista: nace como producto de la doctrina econémica que establece
que para que un pais se desarrolle es necesario que la economia circule dentro del
mismo. Por tal razén, el estado de cada nacién fija aranceles altos a los bienes
extranjeros, para evitar la competencia y que el dinero no salga del pais.

e Mercado de economia centralizada: es un sistema econdémico en el que todos los
elementos de produccién son controlados por el Estado, desechando a segundo plano a

la interaccién entre las empresas y los consumidores.

2.2.5. El mercado cultural, una mirada socioldgica

Los principales antecedentes de la Sociologia Econdmica emergen bajo la premisa de que el
comercio no es solo una categoria homogénea de dinero, sino un conglomerado de hechos
sociales interpersonales. El intercambio econémico se genera desde las sociedades primitivas
en las que el principal objetivo era obtener un bien a cambio de otro. La teoria econdmica
establece que no existe un mercado universal que expende solo productos de consumo, sino
que existen muchos mercados estructurados socialmente. Estos mercados operan en realidades
sociales complejas, en las que las redes personales son un mecanismo para mejorar la posicion

de los individuos.

La sociologia se encarga de analizar la personalizacién simbdlica que tienen los
productos que se ofertan en los mercados culturales para maximizar las ventas. Por
consiguiente, Kotler (2006), menciona que el mercado ha hecho un intento por personalizar las
ofertas con el fin de generar sentimientos en los compradores y su precio sea fijado por el valor
sentimental que genera una marca. Este tipo de marketing hace que los compradores no se fijen

en el precio, sino en el valor simbdlico del producto. (Bershadsky, 2013, p. 52)
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La cultura en ese sentido, se ha convertido en un eje de representacion de la identidad

de un pueblo, donde los productos ofertados constituyen el valor subjetivo de las cosas, sin
embargo, la cultura en los procesos econdmicos tiene peso en la producciéon de bienes para
fines artisticos y de exhibicién, mientras que, para la distribucién en ventas, su capacidad sigue
siendo baja. Esta vision, supone la existencia de elementos que no se ubican en la linea de

competencia.

2.2.5.1. Dinamicas del Mercado y las Ferias Populares

El abordaje practico del funcionamiento de los mercados se basa en la ley de oferta y demanda,
que son las fuerzas econdmicas que hacen que la economia capitalista funcione. Su principal
objetivo es determinar la cantidad que se produce de cada bien y el precio al que se debe vender.
En ese sentido, el mercado es una institucion social en el que los bienes y servicios en un mismo
espacio son intercambiados entre compradores y vendedores. En materia econdmica, el
mercado es un espacio multifuncional que establece la relaciéon entre la capacidad de

abastecimiento y la ola de compradores.

Segtin Hollestein (2019), los mercados y las ferias populares de la ciudad de Quito, se
componen por grupos de sistemas econdmicos, las instituciones, lugares y las practicas de
intercambio; en la cual, dejan de ser sélo espacios de intercambio econémico y se convierten
en ambientes de difusion cultural. En ese sentido, menciona el autor, que el mercado cultural,
como ya se ha mencionado, es un espacio simbdlico que adquiere una connotacién de
interacciones interpersonales, en las que tiene como fin ofrecer una produccién cultural.
Hollestein (2019), en su andlisis sobre el riesgo de los mercados y las ferias municipales en las
economias populares y la organizacion del espacio publico urbano de Quito, plantea que el
sistema de mercados y ferias populares estan diferenciados por su origen y tiempo en su
contribucién al desarrollo. (p.8)

Las ferias libres de Quito se caracterizan por haber sido en primer lugar una iniciativa

de parte de funcionarios del Ministerio de Agricultura durante los afios 1980, la cual

fue institucionalizada en el afio 1989 como politica nacional. Su objetivo era

contrarrestar la inflacién de los precios de los alimentos, la escasez de ciertos productos
y las cadenas ineficientes de intermediacion comercial. (Hollestein, 2019, p. 8)

Con el tiempo se ha logrado determinar las diferencias entre mercado y feria. Las ferias se

conciben como espacios ocasionales, con gran exposicion durante fechas conmemorativas,
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aunque, la acogida de cada feria permite que se solidifique la oferta y demanda y genera que

se convierta en un mercado diario, con mas afluencia en los dias conmemorativos. (p.9)

En el barrio la Floresta, segun el diario periodistico E1 Comercio (2023), se propuso
realizar la feria denominada “La Madre feria”, en la que se propone dinamizar la economia
local por medio de 60 marcas que forman parte de este colectivo. Esta feria “también busca
promover la economia local, impulsar iniciativas artesanales, gastronomia, productos
organicos, marcas de disefio de autor, costureros y consumo responsable”. (E1 Comercio, 2023)
El colectivo de la Floresta, es un grupo cultural que agrupa a todos los emprendedores, gestores
culturales y artistas del barrio, que tengan como fin ofrecer un bien o servicio en la comunidad;
en la que la dindmica principal utilizada por las ferias populares del barrio la Floresta, es la
difusion de las actividades socioculturales que aporten al desarrollo local del barrio. Entre ellas
las ferias de productos agricolas, las ferias verdes, artesanias y productos de los nuevos

emprendedores.

2.2.6 Ferias populares: una pauta al Desarrollo Sostenible

Las ferias populares, son un factor clave en el desarrollo sustentable de la micro y
macroeconomia de una zona urbana. Ademds de generar mercado y cultura en base a las
caracteristicas de un tejido social a nivel local y regional, también llegan a un proceso de inter
multiculturalidad y expansion socioecondmica de los habitantes. Su objetivo es abordar el
desarrollo, buscar e investigar las dindmicas de integracién que se genere con los miembros
del territorio a partir de procesos de creacion, valoracion y legitimidad que surgen de diferentes
practicas, para alcanzar el desarrollo humano y adquirir la capacidad de aplicar capacidades en
los sistemas naturales de la economia, sociedad y medio ambiente. El colectivo de feriantes de
la zona urbana de la Floresta destaca varios lineamientos en cuanto a economia popular y
solidaria incluyendo a grandes, medianas y pequefias empresas, las mismas que generan un
conocimiento e impulso de produccién, asi como lineas alternas de comercio, que promueven

los recursos propios en torno al mercado y la cultura.

La cultura es sinébnimo de conocimientos y caracteristicas esenciales que distinguen a
una sociedad o grupo social. También se refiere a la interpretacion de varios términos desde
aspectos como la religion, las artes, la ley, la historia y la economia de un determinado grupo.

Desde la proyeccion socioldgica, se expresa el concepto como una perspectiva de saberes y
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conocimientos desarrollados a través de la sociedad y la cultura, la misma que son palpables

por costumbres, comportamientos y experiencias reales de los individuos de la comunidad.

La cultura segin la Real Academia Espafiola, es el conjunto de los modos de vida y
costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época
y grupo social. (RAE, 2023). El estudio de esta rama limitada del campo de la sociologia,
entrega un fenémeno de accién més directo interviniendo en espacios locales de integracion
continua. En ese sentido, la sociologia de la cultura estudia los saberes que identifican a una
comunidad, desarrollando practicas intelectuales que se encargan del anélisis de las formas de
vida, de los valores y tradiciones simbolicas de la realidad social, ademas se nutre de relaciones
sociales entre varios individuos en un proceso ticito de ensefanza, aprendizaje y difusion

cultural.

Segin la La Organizacidn de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO, 2009), las caracteristicas de las ferias populares generalmente estdn geograficamente
ubicadas en las zonas urbanas de cada region, mismas que dependen del control municipal, de
los feriantes y los grupos comunitarios; ademds, muchas de las ferias se ven delimitadas por la
distancia, la cantidad de consumidores, la concentracién y variedad de productos, ademads de
las politicas publicas municipales. (Béez, 2017, p. 19)

2.2.7. Los principios de la Economia Popular y Solidaria

Las ferias populares se han convertido en fuente de desarrollo sustentable y abastecimiento
local, mediante los principios de la economia popular y solidaria en los que su objetivo es
abordar el desarrollo, buscar e investigar las dindmicas de integracion que se generan con los
miembros del territorio a partir de procesos de creacidn, valorizacién y legitimidad en las
diferentes practicas, para alcanzar el desarrollo humano y adquirir la capacidad de aplicar

sistemas de conexion econdmica en los mercados.

La economia popular y solidaria parte de politicas sociales ante la necesidad de
mantener a la comunidad y fortalecer los procesos de integracion social y productiva de las
empresas que generan aportes a partir de las diferentes necesidades y contribuciones
sostenibles e igualitarias en el sistema comercial. El articulo 4 de la Ley Organica de la

Economia Popular y Solidaria y del Sector Financiero Popular y Solidario establece ciertos
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criterios que: “Las personas y organizaciones amparadas por esta ley, en el ejercicio de sus

actividades, se guiardn por los siguientes principios, segiin corresponda:

a) La busqueda del buen vivir y del bien comun;

b) La prelacion del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre los
individuales;

c) El comercio justo y consumo ético y responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural;

f) La autogestion;

g) Laresponsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicién de cuentas; vy,

h) La distribucion equitativa y solidaria de excedentes”. (Ley Orgéanica de Economia

Popular y Solidaria, 2011)

Estos principios son reconocidos dentro del sistema econémico integrado por las formas de
organizacién econdémica, publica, privada, mixta, popular y solidaria. Su objetivo es generar
en los sistemas de mercados la prevalencia de comunicacién, protecciéon de derechos y
transparencia. En el Distrito Metropolitano de Quito, se han impulsado ferias populares en las
que se ofrecen variedad de bienes como: ropa, productos artesanales, viveres, verduras y
servicios de intercambio y difusién cultural. Mismos que se someten bajo el control de los
principios econdmicos de la economia popular y solidaria.

Durante el estudio en el Distrito Metropolitano de Quito (DMQ), los primeros hallazgos
obtenidos de la revista del Consejo Provincial, es el andlisis critico de no solo revertir la
pobreza aumentando los ingresos econdémicos, sino que también incluye velar por la soberania
de la tenencia de la tierra, en produccién y consumo con la redistribuciéon de recursos. Las
propuestas para fortalecer un sistema de redes agroalimentarias, cuentan con una serie de
publicaciones desde la academia, la mayoria de los dltimos estudios realizados resalta el trabajo
territorial del Ministerio de Agricultura y Ganaderia - MAG, y otros en menor escala han
difundido localmente a las Biosferas Municipales, gestionadas por la Agencia Metropolitana
de Promocién Econémica CONQUITO. (Paz, 2021, p. 9)

Su desarrollo va enfocado a una gestién social que se encargue de maximizar la
produccion de feriantes y comerciantes, vinculando a la inclusién social de los grupos y el

impacto econémico que se lleva a cabo dentro del desarrollo local de las ferias populares.
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2.2.7.1 Las ferias populares, ventajas y desventajas en el desarrollo local

Las ferias populares y los mercados culturales de la ciudad de Quito, se han convertido en
fuentes necesarias para el abastecimiento de la poblacién urbana de la ciudad ademds de
generar empleo a los grupos sociales. Las ferias populares condensan un bajo costo en
alimentos frescos, creando circuitos econdémicos locales en los barrios. Por ejemplo, la
medicina alternativa que es un bien que se expende con la posibilidad de manifestar la cultura
ecuatoriana. “Las ferias y mercados, al ser un espacio de intercambio y reproduccién de los
diferentes grupos sociales a los mercados y ferias de Quito en un clister no solamente

econdmico y alimentario, sino también social y cultural”. (Hollestein, 2019, p. 11)

Entre las desventajas que existen en las ferias populares segin autores como
(Delgadillo, 2016 y Herndndez, 2014) existe un desequilibrio del sistema comercial. Aunque
las ferias y mercados fortalecen el tejido social urbano, debilitan la infraestructura de la
sociedad por los discursos de que los mercados y ferias son espacios de intercambio ilegal de
productos, aumento de la criminalidad, la inseguridad y el expendio de drogas. No obstante,
Hollestein (2019), enfatiza en la idea de que existen factores que reducen la participacion de

los compradores en los sitios comerciales, entre las que se identifican las siguientes:

o El plan de ordenamiento territorial, ha ignorado el papel econdémico, social y cultural
de los mercados y ferias populares.

e La expansion de mercados y cadenas a nivel minorista y mayorista monopolizan las
fuentes de abastecimiento.

e Se generard una escasa regulacion publica del sistema de mercados y ferias populares.

e Las infraestructuras no son acordes a la cantidad de comerciantes de cada mercado o
feria.

e Se generan malas practicas comerciales y desacuerdos totales de los precios.

Estas dindmicas econémicas provocan no solo la duda comercial, sino la incertidumbre de que

los mercados y ferias pueden generar un verdadero aporte al crecimiento econémico.
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2.2.8 Dinamismo en los mercados y ferias populares de Quito

Hollestein (2019), en su andlisis de los mercados y ferias de Quito, menciona que la dindmica
que se lleva a cabo en cada uno de los mercados, en comparacion del afio 2013, se evidencia
en la existencia de mercados con indicadores positivos, mientras que en otros se perciben
reducciones significativas. En ese sentido, el crecimiento de los mercados no es homogéneo;
existen mercados que cuentan con estabilidad, otros mejoran con el tiempo y otros se debilitan.
A continuacion, se presentan tres grupos de mercados y ferias con mayor tamano, localizados
en zonas con gran afluencia y su posicion en la economia del sector.

Tabla 1
Dinamismo de los mercados de Quito: Mercados y ferias

Alta rentabilidad y Baja rentabilidad Situacion estable
crecimiento econémico
América La Vicentina (no funcionan de Carapungo
forma permanente)
Santa Clara La Floresta (no funciona de forma  La Magdalena
permanente)
La Carolina Bellavista Mena II
San Roque Toctiuco Chimbacalle
Chiriyacu Caupicho Feria de Santa Marta

Las Cuadras

Nota: elaboracién propia en base a la informacién de Hollestein (2019)

Segtn el andlisis del funcionamiento de los mercados y ferias populares de la ciudad de Quito,
en un primer momento se determina la importancia de situar los mercados en areas comerciales
y con gran diversidad de productos. En el primer grupo, la rentabilidad es alta, no solo por ser
espacios con gran afluencia comercial, sino porque su estructura comercial ofrece todo tipo de
productos duraderos, de consumo, alimentos, hierbas medicinales, muebleria y todo para el
hogar. Su participacion en la economia a nivel local permite el abastecimiento y contribucion
a otros mercados méas pequenos.

En el segundo grupo, se encuentran los mercados en un estatus bajo, por estar ubicados
en los corazones de los barrios pequefios, su afluencia es menor y algunos de ellos se estan
reconvirtiendo en ferias que funcionan algunos dias de la semana. Eso genera que no exista un

desarrollo pleno en la localidad. Los productos que se ofertan son agricolas, ropa, artesanias y
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alimentos preparados, sin embargo, el movimiento comercial de la poblacién sigue siendo

exterior a su localidad. Lo que provoca, en cierto sentido, un déficit en el crecimiento
econdémico de los sectores. Finalmente, el tercer grupo se encuentra en una posicion estable,
debido a que su contexto demografico, permite que exista mds demanda local. Dentro de estos
mercados, segun el INEC (2010), se encuentran 12.000 comerciantes aproximadamente, 8.500
de ellos se dedican a la venta de productos agricolas y producto animal (carnes). Mientras los
mercados y ferias que no son regulados por el Municipio de Quito como la Ofelia y la Feria la

Pampa, albergan alrededor de 2000 comerciantes mas.

2.2.8.1. Identidades culturales de las ferias populares de la Floresta

Las ferias populares y mercados de la Floresta, corresponden a una unidad cultural llamativa
por sus innumerables ferias y procesos de organizacién. Las identidades culturales son
expresadas conjuntamente con el conocimiento humano a través de una historia universal, que
parte de diferentes pueblos en el mundo. La identidad cultural es concebida como un conjunto
de tradiciones, valores aprendidos, creencias transmitidas, simbolos y comportamientos de un
grupo social, como sujetos intimamente conectados en un espacio simbdlico con sentimiento
de pertenencia. Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO): la identidad cultural permite no solo la cohesién de las personas sino
también la capacidad de permitir a los grupos proyectar su futuro de manera integrada. (OEA,

2002, p. 2)

En los mercados y ferias, la identidad se ve reflejada por los productos de una cultura
especifica que se expende. En ese sentido, los bienes y servicios que se ofertan, se caracterizan
por tener un valor simbdlico. En el caso del colectivo la Floresta, se realizan ferias en las que
se ofertan productos relacionados con la artesania, el arte, la medicina natural y la gastronomia.
La (UNESCO, Citado por Molano, 2007), define a los bienes y servicios culturales como:
“Actividades, bienes y servicios culturales: son los que, desde el punto de vista de su calidad,
utilizacion o finalidad especificas, encarnan o transmiten expresiones culturales,

independientemente del valor comercial que puedan tener.” (p.72)
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Ferias populares de la Floresta

Productos y servicios que se ofertan

Negocios

10

11

12

Esténcil y serigrafia en camisetas

Exhibicién de arte y cerdmica

Confites y fotografias

Conlfites, quesos, licteos y artesanias

Pizzeria y espacio cultural

Restaurante vegano y festival de cocina
andina

Postres caseros

Gastronomia mexicana

Disefios y artesanias, productos para el
cuidado de la piel.

Prendas de vestir andina

Intercambio de libros y pizzeria

Productos orgénicos y secos

Exposicion  al
aire libre

Atuczara,
Moshenek y
Perro de Loza,

Venganza de
Andlogo

El Salinerito

Plazuela
pizzeria

Kaypacha

Historias de
Susanita

Garaje taqueria

Libertinas
1niciativas

Shamuna

Cleta

Tiempo de
huerta y cosecha

Nota: elaboracion propia en base a los feriantes del barrio la Floresta.



LE’g'T'XEARf'DAD FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS
DEBOLIVAR SOCIALES Y POLITICAS

UEB

Las ferias populares del barrio la Floresta albergan gran colectivo cultural, expresiones sociales

y organizacion. La participacion de los moradores en las actividades culturales, el cuidado y
mantenimiento de la estética del barrio, pone en relieve la necesidad que tienen los moradores
de hacer que la economia crezca por medio de la participacion de mds sectores comerciales y
la demanda de la ciudad. La participacién de las ferias del barrio la Floresta, en su sentido més
amplio, buscan que la proyeccién econdmica ser dindmica y creciente, en comparacion a los
afnos anteriores (2019), no obstante, la cadena de supermercados en la ciudad genera que las
ferias al ser ocasionales no se contemplen como factores de desarrollo local. En el estudio
realizado por Hollestein (2019), se evalda la competencia que existe entre las ferias populares

de Quito, los mercados y las cadenas de supermercados.

2.2.9. Las ferias populares y mercados frente a la cadena de supermercados

La ciudad de Quito, capital del Ecuador es un territorio de gran extension y patrimonio cultural,
comprende alrededor de 2,210.484 habitantes, segtn el foro virtual de ciudades de la CEPAL
(s.f).En el afio 2001, la cadena de supermercados, superd la cantidad de mercados locales y
ferias, con gran impulso en sus productos, ocasionando el posicionamiento de los mismos en
la economia nacional. Para el afno 2019, se implantaron 56 mercados y 103 supermercados que
doblaron en numero a los mercados y ferias de la ciudad. El crecimiento progresivo de los
supermercados repercute de forma negativa en los mercados y ferias, debido a que el sistema
de supermercados absorbe grandes grupos de compradores, ademads su ubicacion suele colindar
con los mercados. Para junio del 2023, se implementaron nuevas cadenas de supermercados en
la ciudad, uno de ellos son las tiendas “TUTI”, situadas en distintos sectores de la ciudad,
creadas por accionistas estadounidenses, en los diferentes sectores de la ciudad.

De acuerdo a un estudio de Urbana, Consultores Paradox (2015), los mercados y ferias
pierden cada afio entre 1,4 y 2% de la poblacion demandante. Pero mds alld de estas
relaciones cuantitativas, el patron espacial de esta expansion es hasta mas decisivo. En
una primera fase, las tiendas de los supermercados se han concentrado en el centro norte
de la ciudad, donde servian a una poblacion con una elevada capacidad de consumo. En
una segunda fase, estas tiendas se han expandido en todo el territorio urbano con varios
nuevos formatos adaptados a un consumo mas popular y de ingresos bajos. (Hollestein,
2019, p. 18)

Es asi que han intensificado su competencia frente a los mercados y ferias, debilitindolos con

mas frecuencia. Otra competencia que enfrentan los mercados y ferias de Quito es el comercio



UNIVERSIDAD  FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS [

[E)SETB%S{_/AR SOCIALES Y POLITICAS

UEB

ambulante que por lo general rodean la poblacién comercial fluctuante, absorbiendo la clientela

y creando un nuevo mercado. El aporte que las ferias tienen en relacién a los supermercados,
es su oferta de bienes artesanos, prendas y accesorios andinos, objetos con valor simbdlico,
creaciones nuevas o mejoradas, presentacion de plantas medicinales, etc. El autor, menciona
que desde el afio 1960, los supermercados han crecido de forma exorbitante y han tomado

espacios comerciales muy significativos, dejando a las ferias y mercados en un nivel mas bajo.
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2.3 Marco Legal

La Ordenanza Metropolitana de Quito, 053 establece que las ferias y plataformas de comercio,
se rigen bajo caracteristicas generales y mismos pardmetros, como la administracién y un

comité de adjudicaciones.

2.3.1 Comercio justo en base a la Constitucion de la Republica

La constitucion ecuatoriana nos menciona algunas bases relevantes en torno al comercio justo
en el Art. 284:

“S. Lograr un desarrollo equilibrado del territorio nacional, la integracion entre regiones, en el
campo, entre el campo y la ciudad, en lo econémico, social y cultural.

6. Impulsar el pleno empleo y valorar todas las formas de trabajo, con respeto a los derechos
laborales.

8. Propiciar el intercambio justo y complementario de bienes y servicios en mércados
transparentes y eficientes” (CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUAPOR , 2008,
pag. 92) Es necesario conocer estos incisos los cuales nos mencionan lgZ/importancia de
establecer una politica econémica la cual debe estar basada en promover fas diferentes formas
de redistribucion y un desarrollo sustentable, para generar una solideg/equidad y justicia social

centradas en las relaciones econdmicas .

2.3.2 Ley Organica de la Economia Popular y Solidgria y del sector Financiero Popular

Solidario

“La Ley Organica de Economia Popular " Solidaria, en su definicion (Art. 1) ampara a los
emprendimientos de Comercio Justo gomo formas de organizacion basadas en "relaciones de
solidaridad, cooperacion y reciprfocidad" (COMERCIO EXTERIOR, 2017, pag. 7) Este
articulo fortalece las bases para la creacion de un modelo eocnomico inclusivo que tiene como
principios clave la justicizSocial la cual se base en la proteccion de los derechos de trabajadores
y productores; las mjg§mas ayudan a garantizar condiciones laborales dignas y justas.

La Ley Orgéanic’de Economia Popular y Solidaria establece un marco legar que lo respalda,
apoyando g&l las practicas econdmicas justas, esta ley facilita a las organizaciones y

vas que puedan expandirse con alineacion a estos principios, orientados en el buen
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2.3.3 Normativa Internacional

“El movimiento de Comercio Justo tiene como objetivo crear un ambiente en el cual las
politicas del sector publico y privado apoyen la sostenibilidad econémica, social y ambiental
del comercio para que los/las pequefios/as productores/productoras y trabajadores/trabajadoras
puedan lograr medios de vida sostenibles ejerciendo sus derechos y libertades, y gandndose
ingresos dignos a través de negocios viables y resilientes” (Organization, 2018, pag. 18)

Varias de las organizaciones en el Ecuador se fundan y adhieren a las normativas vy
certificaciones internaciones de comercio justo las mismas que aseguran que los productores
cumplan con los estdndares de justicia social y ambiental, en relacion a las leyes nacionales y
locales. Uno de estos organismos es la Organizacion Mundial del Comercio Justo (WFTO) el
cual se encarga de apoyar y promover el comercio y los modelos de negocio a nivel mundial,
asegurando que las organizaciones cumplan con los principios éticos en las précticas

comerciales

2.3.4 Base legal de la administracion de las ferias populares del Distrito Metropolitano

de Quito

Segiin la ADC (2008), la Ordenanza Metropolitana 053, expedida por el Consejo
Metropolitano de Quito, “regula la prestacion del servicio de abastecimiento y
comercializacién de productos alimenticios que se expiden en las ferias municipales existentes
en los mercados y plataformas del distrito”. (Baez, 2017. p. 21)
La ordenanza consta de algunos articulos que facultan la planificacién, organizacién, control y
sistema de comercializacion de la ciudad.

1. Creacion de puestos comerciales, mediante un érgano que autorice la posesion

de ellos.
2. Fijacidén de precios directos e indirectos.
3. Control de las obligaciones y las sanciones de los comerciantes. (ADC, 2008)

4. Eleccién de inspectores encargados de la administracion del espacio.

La promocién del comercio justo a través de leyes y ordenanzas es fundamental para asegurar
que los productores y trabajadores reciban un trato justo y equitativo. Ademas de las leyes
especificas, las politicas publicas y las certificaciones internacionales desempefan un papel

crucial en la promocién del comercio justo.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3.1 Método de la investigacion

El método de investigacion que se utiliza en esta investigacion, es el método cuantitativo
mismo que permite al investigador realizar una amplia descripcion del objeto de estudio,
ademads faculta la comprension de los fendmenos sin alterar su contexto y funcionamiento
sometido a cuantificacion numérica. Las investigaciones de corte cuantitativo, permiten que el

estudio pueda ser retomado a futuro y categorizado por otros investigadores.

Método Deductivo. — Mediante este método, se podra obtener conclusiones generales sobre
las ferias populares y el desarrollo local que la economia del barrio la Floresta atraviesa,
ademads de permitir identificar los factores que estdn implicitos en el proceso racional que
consiste en llegar al conocimiento de varios casos, a partir de conocimientos universales. Esto
se analiza desde la influencia de los supermercados en las ferias populares y la competencia
comercial de las ferias populares de la Floresta, en comparacion con los mercados y ferias de
la ciudad de Quito.
Segin (Rodriguez, 2023) menciona que:
La deduccion es uno de los principales métodos de razonamiento o conclusién y un
método de investigacion imprescindible. En sentido amplio, por deduccion se entiende
toda conclusién a la que lleguemos después de un razonamiento. En un sentido mas
estricto y especifico la deduccién se entiende como la demostracién o derivacién

certera de la afirmacién o consecuencia de una o de varias afirmaciones o premisas
sobre la base de las leyes de la 16gica. (parr. 4)

Método Analitico. - A través del método analitico, se utiliz6 técnicas estadisticas para la
caracterizacion de las respuestas emitidas por la comunidad de feriantes de la localidad para

comprobar la hipétesis planteada.
3.2 Tipo de Investigacion

Investigacion descriptiva. - Conforme el desarrollo del presente proyecto, la investigacién

de cardcter descriptiva, permitid definir la economia y el andlisis del desarrollo local sobre
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los factores socioecondmicos

que se
generan en las ferias populares del barrio la Floresta, y las dindmicas comerciales presentes

en el sector.
3.3 Técnicas e instrumentos de investigacion

3.3.1 Encuesta semiestructurada abierta. - La técnica de investigacion, permite realizar el
levantamiento de informacién conforme a un disefio previo que ayuda a la determinacién de
factores socio econdmicos y locales, asi como las necesidades de dar respuesta a la
problemdtica. Segtn el autor Anguita (2003), menciona que la encuesta es “’la técnica de
encuesta es ampliamente utilizada como procedimiento de investigacién, ya que permite
obtener y elaborar datos de modo rdpido y eficaz.”’. (p.5) La aplicacién de la encuesta, se
realizé mediante un cuestionario de preguntas que permitié comprender la forma en que se
desarrollan las ferias populares y la contribucion en el desarrollo local.

3.3.2 Cuestionario. - El cuestionario es una herramienta de investigacién que contiene una
serie de preguntas utilizadas para la obtencién de informacién referente al tema propuesto.
Segtin Meneses (2013) “el cuestionario es la técnica o instrumento empleado para el disefio,

administracion, y a la recogida de los datos”. (p.9)

3.4 Criterio de inclusion y criterio de exclusion

3.4.1. Criterio de inclusion: Se realiza la aplicacién de encuestas a los comerciantes de las
ferias populares del barrio la Floresta, pertenecientes a las edades de 20 a 40 afios entre
hombres y mujeres mismos que son relevantes en la investigacion para el correcto uso de la

recoleccion de datos.

3.4.2. Criterio de exclusion: Se exceptia la aplicacion de encuesta a los feriantes aledafios
al barrio la Floresta: nifios, trabajadores de supermercado, clientes y feriantes que no estan

vinculadas al entorno mercado, cultura de las ferias populares.
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3.5 Poblacion y muestra

3.5.1 Poblacion

La poblacién definida para la aplicacion de la encuesta referente a esta investigacidn son los
feriantes de las ferias populares del barrio la Floresta en la ciudad de Quito. El autor Condori
(2020) menciona que: ‘’La poblacion de estudio son los elementos accesibles o unidad de
andlisis que pertenecen al ambito especial donde se desarrolla el estudio”. (p. 3) No existe un
namero total de feriantes, razén por la que se tomara la muestra como desde una poblacién

finita.

3.5.2 Muestra

Para la obtencién del tamafio muestral de una poblacién sin datos, se parte de la siguiente

formulan =72 p q/a 2, donde:
Z. = Nivel de confianza (1 — a)
o = Error de estimacion maxima.

p = Probabilidad favorable de éxito.
q = (1 - p) probabilidad de proporcién favorable.

Z=1-0,10/2 n=72pq/a2

2=0,95 n=1,63%2(0,5)(0,5)/(0,10)2
Z=0,03+1,6 n = 66, 42

Z =1, 63 valor en tablas n =66

Muestra: 66 feriantes.

3.6 Localizacion geografica del estudio

La segmentacion geogréfica de este estudio se realiza en la ciudad de Quito, capital de Ecuador
ubicado a la altura de las laderas de los Andes a 2,850m. La Floresta se encuentra situada entre

el barrio la Vicentina y la Coldn.
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Figura 1

Mapa geogrdfico del barrio la Floresta en la ciudad de Quito.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION
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4.1 Resultados

Como ya se ha mencionado a lo largo de la investigacion, las ferias populares son espacios
destinados para la activacion econémica, intercambio comercial, artesanal, productivo y social,
que busca representar la identidad y cultura de un sector. Dentro del capitulo, se presentan los
resultados obtenidos de la encuesta aplicada a 66 comerciantes de las Ferias Populares del
barrio La Floresta, ubicada en la ciudad de Quito. La recoleccion de datos se obtuvo mediante
la aplicacion de la encuesta semiestructurada, donde los feriantes establecieron sus criterios
sobre la influencia de sus negocios en el desarrollo econémico. La encuesta se encuentra
dividida en dos categorias que responden a las variables de estudio:

- Mercado cultural / ferias populares

- Economia del barrio la Floresta

Inicialmente, se presentan los datos generales de los participantes de la encuesta:

4.1.1. Datos generales

En un primer acercamiento sobre los aspectos generales de la poblacion encuestada, se les
cuestion sobre la identidad y productos que se ofertan dentro de las ferias populares del barrio
la Floresta, donde se determind que, el 44% de la poblacion pertenecen al género masculino,
mientras que el 56%, corresponde al género femenino, cuestion que no supone una diferencia
significativa del comercio en términos de género. Seguidamente, se establecié las edades de
los feriantes, quienes en su mayoria con el 35%, pertenecen a un rango de edad joven de entre
(20 — 25), seguido de las edades entre (26 — 30), con un 26%, (36 — 40), con un 21% y (31 —
35), con el 18%. Posteriormente, se evalué la autoidentificacion étnica, donde la mayor parte
de la poblacién estudiada, corresponde a mestiza con el 65%, seguidos del 17%, como
afrodescendientes, el 14% indigenas, y el 5% montuvio.

La participacion de los comerciantes en las ferias populares de la Floresta, permitié
evidenciar el mercado cultural ofertado, los grados de acogida, las estrategias de venta, los
problemas estructurales y la contribucién de las dindmicas econdémicas de las ferias populares
al desarrollo econémico local. La investigacion se centrd en analizar el mercado y la cultura en
la contribucién al crecimiento econdémico del barrio la Floresta, por tal razén, dentro de la

poblacién encuestada, las mercancias méas ofertadas son: alimentos preparados, artesanias,



UNIVERSIDAD FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS
ESTATAL ' { i

/
U E B SEBOLIVAR SOCIALES Y POLITICAS

prendas de vestir, productos

organicos, confites, emprendimientos a base de esténcil etc. Los datos obtenidos, se visualizan

en las figuras: 2, 3,4 y 5 que se muestran a continuacion:

Tabla 3

Género
Opcién Frecuencia Porcentaje
Masculino 29 44%
Femenino 37 56%
Otro 0 0%
TOTAL 22 100%

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo

2022-2023.

Figura 2
Género

= Masculino = Femenino Otro

0%

Nota: Elaboracion propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

En relacién a los datos generales comprendidos en género, se destacan los siguientes
resultados: El 44% de los encuestados comprendidos en 29 personas se identifican con el
género masculino; mientras que el 56% comprendidas en 37 personas como femenino. Lo que
nos indica que las mujeres en su mayoria se dedican a este tipo de trabajos informales que les
permite no solo adquirir un ingreso extra a sus hogares, sino que también les brinda la

flexibilidad para el tiempo dedicado a las labores de su hogar e hijos.
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Tabla 4
Edad

Opcion Frecuencia Porcentaje
20-25 23 35%
26-30 17 26%
31-35 14 21%
TOTAL 66 100%

Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 3

Edad
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Nota: Elaboracién propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos arrojados, revelan que, el 35%, de los encuestados se encuentran entre 20 a 25 afios
de edad, el 26% en edades entre 25-30; mientras que el 21% entre edades de 30 a 35; finalmente
el 18% entre los 35 y 40; esta informacidn es importante tomarla en cuenta ya que nos

proporcionara informacion mas amplia sobre la poblacién estudiada.
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Tabla 5

Autoidentificacion étnica

Opcion Frecuencia Porcentaje
Indigena 9 14%
Mestizo 43 65%

Afro 11 17%
Montuvio 3 5%
TOTAL 66 100%

Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 4

Autoidentificacion étnica

9 5% 14%

Indigena Mestizo Afro Montuvio

Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos obtenidos sobre la ‘“autoidentificacién étnica”, determinan que, el 65% de los
encuestados se consideran mestizos, seguidas del 17%, como personas afrodescendientes; el

14% de poblacién indigena y con un 5% montuvio.
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Tabla 6
Marque con una (x) el tipo de mercancia que usted oferta.
Opcidn Frecuencia Porcentaje
Alimentos preparados (comida) 8 12%
Artesanias 19 29%
Prendas de vestir (ropa) y calzado 13 20%
Productos organicos 11 17%
Medicina natural 10 15%
Otros (confites y emprendimientos) 5 8%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracion propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 5§

Marque con una (x) el tipo de mercancia que usted oferta.

7% 12%
15%

29%
17%

20%

Alimentos preparados (comida) Artesanias
Prendas de vestir (ropa) y calzado = Productos organicos

Medicina natural Otros

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos arrojados exponen que el tipo de mercancia que ofertan los comerciantes de las ferias
populares son los siguientes: el 12 % de los participantes ofertan alimentos preparados
(comida), el 29% de los encuestados expenden artesanias, mientras que el 20% prendas de
vestir (ropa) y calzado, el 17% productos organicos, el 15% medicina natural y el 8% que

corresponde a otros.
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4.1.2. Variable I: Mercado cultural /ferias populares

Las grandes cadenas comerciales, facilité la insercién de nuevas fuentes de crecimiento
econdémico que impulsarian el desarrollo local, como un medio para insertar a las poblaciones
locales en las dindmicas econdmicas mds grandes. Los mercados regionales, fueron los
principales espacios de intercambio econémico, la influencia comercial se rigié bajo preceptos
economicistas de oferta y demanda a bajos costos, regulados por los comerciantes. De esta
manera, el mercado se convirtié en una institucién fisica permanente, donde los comerciantes
establecieron sus negocios como una fuente de empleo fija, en el que su principal objetivo, era

abastecer de productos basicos a los sectores aledafios.

A medida que las nuevas tendencias de comercio surgen, se emplean mecanismos para
ofertar productos de forma esporadica, en eventos, festividades, desfiles, etc., asi nacen las
ferias populares, que permitieron la participacion de la cultura en el despliegue econdmico y
facult6 la insercién de nuevos productos al mercado cultural. Las ferias populares, son un
conglomerado de puestos comerciales, que se encargan de expender sus productos a la
poblacién de forma esporédica, es decir, comercian sus productos de forma ocasional. Hasta el
afio 2019, Hollestein, menciona que las ferias populares de algunos de los barrios de la ciudad
de Quito, incluido el barrio la Floresta, ofertaban sus productos de forma casual, 1o que suponia

un crecimiento econdmico poco sostenible.

Sin embargo, los datos obtenidos sobre la encuesta aplicada a los comerciantes,
muestran un cambio significativo, en el que el 11% de los encuestados expenden sus productos
todos los dias, el 14%, de lunes a viernes, sumando el numero de feriantes ocasionales al 48%.
Estos datos supondrian la existencia de otro trabajo fijo y la respuesta a una ocupacién del
puesto de forma ocasional. En las escalas de medicion de la variable: mercado cultural, los
participantes consideran que los productos que ofertan son solicitados por los clientes con una
frecuencia positiva de: muy frecuentemente 9%, frecuentemente 50%, ocasionalmente 33% vy,
rara vez 8%. Los datos muestran que los productos que se ofrecen, son aceptados por los
clientes y, por tanto, son competitivos en el mercado. Ademads, los productos que se ofertan,
pasan por una serie de estrategias para que sean vendidos, algunas de ellas son ofrecer el
producto por distintos medios, acoplar los productos a las exigencias de los consumidores y
reducir el precio frente a la competencia, lo que, desde la percepcion de los participantes,

mejora su economia de forma satisfactoria.
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En los mercados y ferias, la identidad se ve reflejada por los productos de una cultura

especifica que se expende. En ese sentido, los bienes y servicios que se ofertan, se caracterizan
por tener un valor simbolico. En el caso del colectivo la Floresta, se realizan ferias en las que
se ofertan productos relacionados con los nuevos enfoques culturales y la tradicion del
colectivo. Los productos que se ofertan dentro de las ferias populares, buscan integrase a los
modelos de competencia a nivel nacional, como una fuente de patrimonio cultural. Las ferias
populares de la Floresta, han llegado a establecerse como espacios culturales de intercambio
econdmico, que constituyen una estructura social que busca gestionar alternativas innovadoras
para el desarrollo local y alcance productivo de todos los grupos sociales que conforman la

localidad.

Cabe hacer mencioén que, los encuestados consideran que las mejores épocas
comerciales son los dias de ferias y los eventos culturales impulsados por el sector, debido a
que dentro de estos escenarios se genera mds acumulacién de personas, ademds de que los
productos contribuyen con el desarrollo del sector y fomentan una economia solidaria. A
continuacién, se muestran los datos obtenidos de la primera variable, mismos que se

representan en las figuras: 6,7,8,9, 10, 11y 12.
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Tabla 7
Pregunta 1. ; Con que frecuencia el producto que usted oferta es solicitado por sus
clientes?

Opcion Frecuencia Porcentaje

Muy frecuentemente 6 9%
Frecuentemente 33 50%
Ocasionalmente 22 33%

Rara vez 5 8%
Nunca 0 0%
TOTAL 66 100%

Nota: Elaboracién propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 6

Pregunta 1: ;Con que frecuencia el producto que usted oferta es solicitado por sus clientes?
0%

9%

50%

Muy frecuentemente = Frecuentemente ® Ocasionalmente

® Raravez Nunca

Nota: Elaboracién propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos arrojados, muestran que el 50% de los encuestados mencionan que su producto
cultural es solicitado frecuentemente, el 33% de los participantes consideran que sus productos
son solicitados muy frecuentemente, lo que supone la existencia de satisfaccion clientelar. El
9%, consideran que los productos que ofertan son solicitados de forma ocasional por los
clientes; mientras que el 8%, manifiestan que rara vez existe la aceptacién por parte de los

clientes.
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Tabla 8

Pregunta 2. ;Cudles son los dias de atencion en su puesto de mercadeo?

Opcion Frecuencia Porcentaje
Todos los dias 7 11%
Lunes a viernes 9 14%
Fines de semana 17 26%
Solo los dias de feria 32 48%
Solo los dias con mds afluencia de personas 1 2%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracién propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 7

Pregunta 2. ;Cudles son los dias de atencion en su puesto de mercadeo?
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Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

En base a los datos recopilados, la atencion de los puestos comerciales de las ferias populares
del barrio la Floresta son los siguientes: El1 48% de los encuestados respondieron a s6lo los dias

de feria, el 26% los fines de semana, el 14% de lunes a viernes, el 11% todos los dias y el 2%

s6lo los dias con mads afluencia de personas.
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Tabla 9
Pregunta 3. ;Qué actividades realiza para atraer mds clientes?
Opcién Frecuencia Porcentaje
Reducir el precio de los productos frente a la
competencia 10 15%
Ofertar el producto y su calidad desde diferentes medios 21 32%
Esperar que el cliente se acerque 20 30%
Vender los productos mas deseados por los clientes 15 23%
Otros 0 0%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 8

Pregunta 3. ;Qué actividades realiza para atraer mds clientes?
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Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

La siguiente pregunta fue respondida de la siguiente manera: con 32% ofertar el producto y su
calidad de diferentes medios, el 30% esperar que el cliente se acerque, lo 23% vender los
productos mds deseados por los clientes, el 15% reducir el precio de los productos frente a la

competencia.
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Tabla 10

Pregunta 4. Segiin la respuesta anterior ; Ha mejorado su economia?

Opcion Frecuencia Porcentaje
En gran medida 5 8%
Satisfactoriamente 43 65%
Regularmente 15 23%
Poco 2 3%
Nada 1 2%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracién propia, en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 9

Pregunta 4. Segiin la respuesta anterior ; Ha mejorado su economia?
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Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos obtenidos exponen que, con la implementacion de estrategias de atraccion clientelar,
ha mejorado la economia de los comerciantes. El 65% considera que su economia ha mejorado
satisfactoriamente, el 23% menciona regularmente, el 8% en gran medida, el 3% poco y el 2%
nada. Esto depende de las actividades que cada uno de los comerciantes realiza para llamar la

atencion.
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Pregunta 5. ;Cree usted que su producto contribuye a la economia del barrio?

Opcion Frecuencia Porcentaje
En gran medida 5 8%
Satisfactoriamente 28 42%
Regularmente 31 47%
Poco 2 3%
Nada 0 0%
TOTAL 66 100%
Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 10

Pregunta 5. ;Cree usted que su producto contribuye a la economia del barrio?
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Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos obtenidos, muestra la influencia de los productos expendidos desde la percepcion de

los encuestados en la economia del barrio. El 47% menciona que regularmente, el 42% que el

producto contribuye satisfactoriamente, el 8% en gran medida, el 3% poco y el 0% nada.

Dichas respuestas suponen en el nivel de acogida que tiene el producto y el desarrollo que se

genera en la localidad.
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Tabla 12

Pregunta 6. ;Con que frecuencia cree usted que la cultura y organizacion del barrio la
Floresta genera un desarrollo economico y social a la localidad?

Opcion Frecuencia Porcentaje

Muy frecuentemente 6 9%

Frecuentemente 29 44%

Ocasionalmente 25 38%

Rara vez 6 9%

Nunca 0 0%

TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 11

Pregunta 6. ;Con que frecuencia cree usted que la cultura y organizacion del barrio la
Floresta genera un desarrollo economico y social a la localidad?
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Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

La percepcion de los encuestados, sobre la influencia de la cultura y organizacién del barrio la
Floresta en el desarrollo econémico y social de la localidad, mencionan que: el 44%, consideran
que la cultura y la organizacién contribuyen frecuentemente, el 38% ocasionalmente, el 9%

muy frecuentemente, el 9% rara vez y el 0% nunca.
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Tabla 13

Pregunta 7. ;Cudles son los eventos que le permiten exhibir y ofertar su producto con
mejores resultados?

Opcion Frecuencia Porcentaje
En las fiestas del barrio la Floresta 7 11%
En las ferias populares 35 53%
En programas culturales 16 24%
En los eventos municipales 7 11%
Otros 1 2%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 12

Pregunta 7. ; Cudles son los eventos que le permiten exhibir y ofertar su producto con
mejores resultados?

2%
11% ‘ 11%

En las fiestas del barrio la Floresta = En las ferias populares
En programas culturales En los eventos municipales

= Otros

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Acerca de los eventos donde los feriantes puedes ofrecer sus productos con mejores resultados,
los encuestados mencionan que: En las ferias populares el 53%, en programas culturales 24%,

en ferias del barrio la Floresta 11%, en eventos municipales 11% y con un 2% otros.
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4.1.3. Variable II: Economia del Barrio la Floresta

La segunda variable planteada, analiza la influencia del mercado cultural de las ferias populares
del barrio la Floresta, en el crecimiento econdmico de la localidad. El mercado cultural, desde
sus inicios, se ha presentado como un elemento importante en el impulso al crecimiento
econdmico, debido a que las nuevas tendencias comerciales requerian la insercién de nuevos
productos para la expansion global. En las ferias y mercados de la ciudad de Quito, las ferias
culturales fueron espacios de recreacion destinados para la activacion econdémica y crecimiento
de los nuevos emprendedores, mediante la exhibicién de sus bienes como: medicina natural,
productos de primera y segunda necesidad, prendas de vestir y calzado, artesanias
caracteristicas de algtn pueblo, pinturas, etc., que buscaban difundir la cultura quitefia. A partir
de dicha visién, se inserta a la cultura dentro de los procesos econémicos, con el fin de obtener
beneficios monetarios por el producto.

No obstante, la globalizacién comercial, desarroll6 espacios donde las grandes cadenas
de supermercados, intervinieron en el crecimiento de las ferias y mercados locales, debido a
que geogrificamente empezaron a situarse cerca de los mercados, generando una absorcién
clientelar significativa. Hollestein (2019), quien analiz¢ las ferias y mercados de la ciudad de
Quito, menciona que las ferias populares de la Floresta, se encuentran en un nivel de baja
competitividad, a pesar de que los bienes son novedosos, esto se debe a que las ferias se
realizaban de forma ocasional. Sin embargo, los feriantes encuestados, consideran que su
economia ha mejorado, aunque el 26% de ellos mencionan que uno de los principales
problemas que poseen es la relacién de competencia con los supermercados comerciales mas
grandes, y el 29%, consideran que existen largas cadenas de intermediacion. Ademads de que el
mercado, sufre de actos delictivos frecuentemente.
A continuacién, se muestran los datos obtenidos de la encuesta aplicada a los feriantes del

barrio la Floresta, en las figuras: 13, 14, 15 y 16.
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Tabla 14

Pregunta 8. ;Con que frecuencia dentro del mercado la Floresta se promueve una
economia Popular y Solidaria?

Opcién Frecuencia Porcentaje

Muy frecuentemente 3 5%

Frecuentemente 31 47%

Ocasionalmente 25 38%

Rara vez 6 9%

Nunca 1 2%

TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 13

Pregunta 8. ;Con que frecuencia dentro del mercado la Floresta se promueve una
economia Popular y Solidaria?

35
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Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos obtenidos muestran que, El 47% de los encuestados consideran que si existe una
economia popular y solidaria la cual se presenta de forma frecuente, con un 38% considera que
se genera dicha préctica de forma ocasional, con un 9% rara vez, un 5% muy frecuentemente

y un 2% nunca.
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Tabla 15

Pregunta 9. ; Cudl cree usted que sea el principal problema que enfrenta el mercado de
la Floresta?

Opcion Frecuencia Porcentaje
La débil regulacién publica del sistema de mercados y ferias
municipales de Quito(delincuencia) 8 12%
La relacion de competencia con las cadenas de supermercados més
grandes 17 26%
Desfinanciamientos del sistema de mercados 18 27%
Largas cadenas de intermediacion 19 29%
Otros 4 6%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 14

Pregunta 9. ;Cudl cree usted que sea el principal problema que enfrenta el mercado de la
Floresta?
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Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Sobre los problemas latentes dentro de las ferias populares de la Floresta, El 29% de los
encuestados mencionan que el principal problema es con las largas cadenas de intermediacion,
el 27% con el desfinanciamiento del sistema de mercados, el 26% con la relacién de
competencia con las cadenas de supermercados mds grandes, el 12% con la débil regulacién

publica del sistema de mercado y ferias municipales de Quito (delincuencia).
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Tabla 16
Pregunta 10. ;Con que frecuencia se han presentado actos delictivos dentro del
mercado?
Opcidén Frecuencia Porcentaje
Muy frecuentemente 2 3%
Frecuentemente 14 21%
Ocasionalmente 11 17%
Rara vez 17 26%
Nunca 22 33%
TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
Figura 15

Pregunta 10. ;Con que frecuencia se han presentado actos delictivos dentro del mercado?

3%

33% 21%

Muy frecuentemente = Frecuentemente = Ocasionalmente = Raravez = Nunca

Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los datos obtenidos descubren que, los encuestados han presenciado actos delictivos dentro
del mercado, de los cuales, el 21% lo han presenciado frecuentemente, el 3% muy
frecuentemente, el 17% ocasionalmente, el 26% rara vez; mientras que el 33%, nunca han

presenciado un acto delictivo en el mercado.
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Tabla 17

Pregunta 11. ;Cree usted que las cadenas de supermercados afectan las ventas del
mercado y ferias populares del barrio la Floresta?

Opcién Frecuencia Porcentaje

Muy frecuentemente 4 6%

Frecuentemente 7 11%

Ocasionalmente 27 41%

Rara vez 22 33%

Nunca 6 9%

TOTAL= 66 100%
Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 16

Pregunta 11. ;Cree usted que las cadenas de supermercados afectan las ventas del mercado
y ferias populares del barrio la Floresta?

9% 6%
11%

33%
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Muy frecuentemente = Frecuentemente ® Ocasionalmente = Raravez ® Nunca

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Los supermercados han tomado grandes espacios comerciales, donde su expansion ha generado
el desbalance de los mercados. De la poblacién encuestada el 41% considera que los
supermercados afectan ocasionalmente en sus ventas, el 33%, el 11% frecuentemente, el 6%

muy frecuentemente y el 9% nunca.
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4.1.4. Cruce de variables

El cruce de variables es una guia estadistica, que permite construir la relacidn existente entre
los datos obtenidos en la investigacion. Dentro del estudio, se presenté dos variables: el
mercado cultural de las ferias populares y la economia ; donde la incidencia de ambas confluye
en la percepcion dada por los feriantes y comerciantes participantes de la investigacion. Los
datos mds relevantes y que han servido para analizar la contribucién de la variable dependiente
sobre la independiente, son: los productos que se ofertan, los dias de atencidn, las estrategias
de atraccion clientelar, la mejora en la economia de los encuestados, los fendmenos negativos
que influyen en el libre mercado y los principales eventos donde se ofertan los bienes. A

continuacion, se presentan los resultados del cruce de variables.

4.1.4.1 Productos y dias de atencion

El andlisis estadistico de los datos recolectados, evidencian la influencia de las estrategias
econdmicas de las ferias populares del barrio la Floresta en la economia local. Los resultados
muestran que, los alimentos preparados, que corresponden al 12% de poblacion encuestada que
mads venden, lo realizan todos los dias, con el fin de impulsar las ventas. Las artesanias, que
son bienes caracteristicos de la cultura y son vendidas por el 29% de la poblacién encuestada,
se expenden de lunes a viernes y corresponden al 14% de los participantes. Seguidamente, se
encuentran las prendas de vestir y calzado vendido por el 20% de la poblacién, mismos que se
ofertan los fines de semana; al igual que los productos orgdnicos, que son vendidos solo los
dias de feria. Es importante hacer notar, que el mercado cultural (artesanias), se mantiene como
un mercado permanente y ofrece sus productos de lunes a viernes y es el que mds satisfaccion

econdmica presenta. (Tabla 6; tabla 8)



UNIVERSIDAD  FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS

[E)SETB%G{_/AR SOCIALES Y POLITICAS

UEB

Tabla 18

Productos y dias que se expenden.

Productos Porcentaje Dias de atencion Porcentaje
Alimentos preparados (comida) 12% Todos los dias 11%
Artesanias 29% Lunes a viernes 14%
Prendas de vestir (ropa) y calzado 20% Fines de semana 26%
Productos organicos 17% Solo los dias de feria 48%
Medicina natural 15% Dias con mds afluencia de personas 2%
Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 17

Cruce de variables: Dias de atencion y alimentos que se expenden.
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Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
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4.1.4.2 Estrategias de mercado y grados de satisfaccion

Los datos obtenidos, muestran que la relacion existente entre las estrategias que a diario
realizan los comerciantes y feriantes para ofrecer sus productos y los grados de satisfaccion
que adquieren, van relacionados no solo con los productos que ofrecen, sino con los medios
que utilizan para atraer clientes. El 32% de los comerciantes, ofertan sus productos y su calidad
desde diferentes medios, obteniendo un grado satisfactorio de venta del producto. El 23% que
venden los productos mds solicitados por lo clientes, tienen un nivel econémico regular. Y
finalmente, quienes ofrecen sus productos reducidos frente a la competencia, suben su

economia en gran medida, pero estos solo se componen del 15% de los encuestados. (Tabla 9;
tabla 10)

Tabla 19

Estrategias de mercado y grados de satisfaccion.

Opciodn de venta Porcentaje Satisfaccion Porcentaje
Reducir el precio de los productos frente a la

competencia 15% En gran medida 8%
Ofertar el producto y su calidad desde diferentes medios 32% Satisfactoriamente 65%
Esperar que el cliente se acerque 30% Regularmente 23%
Vender los productos més deseados por los clientes 23% Poco 3%
Otros 0% Nada 2%

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
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Figura 18

Cruce de variables: estrategias de mercadoy dias de satisfaccion.
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Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

4.1.4.3 Problemas estructurales vs mejores dias de ventas

Los problemas estructurales a los que se enfrentan los feriantes y comerciantes de las ferias
populares de la Floresta, son principalmente la relacién de competencia con las cadenas de
supermercados, problema considerado por el 27% de los encuestados, y que sus ventas suben
mas los dias de feria. El 12% de los encuestados consideran que la débil regulacién del sistema
de mercados y el desfinanciamiento, retrasan el crecimiento de las ferias y mercados. Sin
embargo, aluden que, en los eventos culturales y organizativos del barrio, mejora en gran
medida su economia, y por tanto existe la contribucion al desarrollo del barrio. (Tabla 13; tabla

15)
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Tabla 20

Problemas estructurales vs mejores dias de ventas.

Problemas Porcentaje Mejores dias de ventas Porcentaje

La débil regulacién publica del

sistema de mercados y ferias

municipales de En las fiestas del barrio la
Quito(delincuencia) 12% Floresta 11%
La relacién de competencia con

las cadenas de supermercados

mas grandes 26% En las ferias populares 53%
Desfinanciamientos del sistema

de mercados 27% En programas culturales 24%
Largas cadenas de

intermediacion 22% En los eventos municipales  11%
Otros 6% Otros 2%

Nota: Elaboracién propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.

Figura 19

Cruce de variables: problemas vs mejores dias de ventas
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Nota: Elaboracion propia en base a las encuestas aplicadas al barrio la Floresta en la ciudad de Quito, periodo
2022-2023.
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4.2. Discusion

El desarrollo de la investigacion permitié evidenciar algunos conflictos internos y procesos de
innovacién que han tenido las ferias populares, en las dinimicas de crecimiento econémico
local. El aporte del mercado cultural de las ferias populares, supone un andlisis mas profundo
sobre la verdadera contribucién en la economia del barrio la Floresta y la posicién econémica
frente a otros mercados y ferias del Distrito Metropolitano de Quito. Las ferias populares, desde
sus inicios (1989: politica nacional) fueron consideradas espacios de intercambio comercial,
organizadas por los comerciantes locales, con el fin de obtener réditos extras; el fin practico
era contrarrestar la escasez de los productos a nivel local. Los productos que se intercambiaban
eran de primera necesidad, como bienes agricolas, abarrotes, carnes y lacteos; sin embargo, la
insercién de la cultura en el mercado, permitié la cooperacién econdémica cultural en el
desarrollo local. Dentro del andlisis tedrico sobre la influencia del mercado cultural en la
economia de las ferias populares de la ciudad de Quito, se logré evidenciar las estructuras de
intercambio que dificultan el buen uso del espacio, la venta del producto y temporalidad de los
mercados.

La Floresta, es considerado uno de los barrios con mds elementos culturales y
emprendimientos, que busca impulsar los productos artesanales locales y comercializar en los
distintos sectores. Hasta el afio 2019, segin las investigaciones de Hollestein, las ferias
populares se presentaban como espacios de mercado temporal, donde los feriantes expendian
sus productos solo en eventos municipales, culturales u organizativos; sin embargo, los
encuestados de la investigacién, en su mayoria, han establecido sus negocios de forma
permanente, esto permite comprender que los productos que se ofertan son una necesidad
basica y son solicitados por lo clientes frecuentemente. Los bienes que ofertan los comerciantes
son: alimentos preparados (comida), artesanias, que son elementos claves de la cultura, ropa y

calzado, productos orgédnicos y medicina natural.
4.2.1. Mercado cultural/ Ferias Populares

Dentro de la primera variable de andlisis, el mercado cultural de las ferias populares, evidencia
la relacion existente entre el producto y los grados de satisfaccion del cliente dentro de un

mismo nivel, relegando cualquier otro tipo de relacion y vinculo comercial del mercado. El
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mercado cultural, son todos los bienes y servicios propios de una localidad que son ofertados

como productos, la influencia de este tipo de productos resalta en el valor simbdlico que tiene
para los emprendedores y comerciantes. Dentro de las ferias populares, el mercado cultural se
evidencia en los procesos de creacidén de los espacios destinados a la venta de productos,
especialmente platos tradicionales, artesanias, ropa y calzado, medicina natural y accesorios;
la presentacion de dichos productos, era de forma ocasional, sin embargo, los participantes de
la encuesta mencionan que han trasladado la actividad a un mercado permanente.

A pesar de que el barrio cuenta con estrategias econdémicas, procesos culturales y
turismo; que son una gran iniciativa para el desarrollo local y una economia justa y solidaria
para compradores y para productores, con énfasis en la contribucién de nuevas iniciativas,
proyectos innovadores, artisticos y culturales; no comprende una dindmica econdmica
satisfactoria en cuestiones culturales, el 15% de los encuestados, mencionan que una estrategia
latente en sus negocios para atraer clientes, es reducir el precio de sus productos a las
necesidades de las personas. Esta técnica comercial, resulta si la totalidad de los productos
ofertados excede el valor al que se reduce para evitar pérdidas. Pero, por otro lado, el 32%,
optan por ofertar el producto y su calidad desde diferentes medios, lo que ha mejorado la
economia de un 65% de los encuestados.

En ese sentido, las ferias populares se van caracterizando y delimitando por varias
actividades del entorno que constituyen la raiz del fortalecimiento econémico de la localidad,
por su oferta artesanal, la produccién de arte, la produccién organica y de servicios en relacion
a todas las actividades econdémicas de la ciudad. Segin los resultados obtenidos, las ferias
populares de la Floresta, se han convertido en espacios culturales de intercambio econémico,
que constituyen una estructura econémica y cultural, que busca posicionar los productos que
se ofertan y mejorar la economia del barrio. Sin embargo, es importante recalcar que la feria y
mercado de la Floresta, se encuentra en el corazén de barrios residenciales, lo que dificulta la
libre circulacién y atraccion de mds clientes externos, esta vision mantendria al mercado en
uno de los niveles mas bajos tendencialmente, en comparacion con el mercado de San Roque,
por ejemplo, que se encuentra ubicado geogrificamente en las vias principales y mas
transitables.

Otro punto importante que es necesario someterlo a debate, es el uso turistico que se le

ha dado a los espacios de comercio, como las ferias populares y los mercados. En la actualidad,
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las ferias han dejado de ser vistas como espacios de intercambio econdmico, a ser un espacio

turistico, donde los “compradores”, observan la feria como un area de exhibicidn artistica,
artesanal y productiva, mas no como un sitio mercantil. En ese sentido, el mercado cultural,
debe optar por presentar sus productos como lo que son, un bien mercantil y no como una
exposicion basada solamente en el valor simbdlico, debido a que esto reduce las posibilidades

de que los comerciantes mejoren su economia y contribuyan con el desarrollo local de su sector.

4.2.2. Economia del barrio la Floresta

En cuanto a términos econdmicos del barrio la Floresta, se cuestiond a los comerciantes acerca
de los principales problemas que tienen las ferias populares en el crecimiento econémico. El
mercado y la cultura, desde sus inicios se presentaron como factores desafiantes en el desarrollo
de un sector, debido a que todas las visiones econdmicas, se enfocaban en el crecimiento
exorbitante alejado de la cultura. No obstante, la innovacion de productos como: exhibicion de
arte urbana, restaurantes veganos, disefios y artesanias, medicina sativa, productos organicos y
secos, gastronomia extranjera, etc., permiti6 la difusion cultural y el crecimiento del mercado.
El mercado estd relacionado de manera fundamental, a los procesos generados a partir de la
produccidn y el desarrollo econémico que se encarga de formar un colectivo entre productores
y la insercién de politicas econémicas.

Desde el andlisis comercial que realiza Hollestein (2019), las ferias culturales estan en
riesgo de ser absorbidas por los mercados permanentes y los supermercados, que son
establecimientos que ofertan sus productos de forma frecuente. Las ferias y mercados se
enfrentan a sectores comerciales mds grandes y con variedad de productos, tales son los casos
de las cadenas de supermercados, que estratégicamente toman posicién frontal o lateral en
relacion con los espacios de ferias o los mercados permanentes. El autor mencionaba que las
ferias populares de la Floresta, se encontraban dentro del grupo dos, de baja rentabilidad,
debido a que las ferias eran ocasionales, en comparacion a mercados y ferias de la ciudad como:
Santa Clara, la Carolina, San Roque, Chiriyacu y las Cuadras.

No obstante, las respuestas de los feriantes participantes de la encuesta, muestran que,
de alguna manera ha mejorado su economia; esto se debe a que sus productos no se encuentran
dentro de los supermercados, razén por la que no suponen una competencia significativa. Ahi
aparece la cultura como un factor clave en el desarrollo local y como medio de contribucion
econdmica. Ademds, la promocion de la Economia Popular y Solidaria, que se sustenta bajo

los principios de ética, responsabilidad productiva, comercio justo, equidad de género, el



LE’g'T'XEARf'DAD FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS
DEBOLIVAR SOCIALES Y POLITICAS

UEB

respeto por la identidad cultural y la autogestion, ha permitido el manejo adecuado de los

espacios.

Sin embargo, los principales problemas que enfrentan las ferias populares y mercados
de la Floresta, contindan siendo las cadenas de supermercados. El sistema comercial de
supermercados, tiende a posicionarse geograficamente cerca de los mercados, con el fin de
intensificar su competencia y absorber la clientela. El 33 % de los encuestados, consideran que
los supermercados afectan sus ventas con poca frecuencia, mientras que el 11% consideran que
si les afecta frecuentemente, estas dos divisiones, responden al tipo de producto que ofertan las
ferias y mercados en relacion con los supermercados. Por otro lado, los encuestados consideran
que otros de los problemas presentes en las ferias populares y mercados de la localidad son:
la débil regulacién publica del sistema de mercados y ferias municipales de Quito, la relacion
de competencia con las cadenas de supermercados mdas grandes, desfinanciamientos del
sistema de mercados y largas cadenas de intermediacién que existen para ofrecer un producto

y los actos delictivos.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDA CIONES
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5.1. Conclusiones

Dentro del andlisis de las dindmicas econémicas y sociales presentes dentro de los mercados y
ferias populares de la ciudad de Quito, en la contribucién al desarrollo local del barrio la
Floresta; se logré comprender que las ferias populares, se crearon bajo la idea de generar
espacios de intercambio comercial y cultural, organizados por los comerciantes locales, con el
fin de obtener réditos extras y contrarrestar la escasez de los productos a nivel local. Las ferias
populares de la Floresta, hasta el afio 2019, se caracterizaban por expender sus productos de
forma ocasional, en eventos como: “La mama de las Ferias”, eventos culturales, programas
municipales, donde se ofrecen productos orgdnicos, artesanias, pinturas, gastronomia, ropa y
calzado, medicina natural, etc., sin embargo, segtin los datos obtenidos en la investigacion, la
mayor parte de los encuestados, expende sus productos diariamente, principalmente artesanias
y alimentos preparados, dejando al 48%, que se mantienen como feriantes ocasionales con
productos orgénicos. Las dindmicas econdmicas que realizan los feriantes y comerciantes de
las ferias populares de la Floresta, son: ofertar su producto y calidad desde diferentes medios,
reducir el precio del producto frente a la competencia y acoplar el negocio a las exigencias y
necesidades de los consumidores; estas estrategias, segun el 23% de los participantes, ha
mejorado satisfactoriamente su economia, lo que supone que las dindmicas productivas y
sociales presentes en los mercados funcionan pero no para todos, sin tomar en consideracion
los factores de riesgo que impiden el libre crecimiento del sector, como la delincuencia, las
grandes cadenas de supermercados, los largos procesos de intermediacion y la débil regulacion

publica.

La posicion econémica de los mercados y ferias populares del barrio la Floresta, en
comparacion a los mercados, ferias y supermercados de la ciudad, supone la existencia de
lineas comerciales con productos similares. Dentro de la investigacion se plante6 el registro
historico, el marketing, geografia y vida productiva de los mercados y ferias en comparacién a
los supermercados; desde 1960, los supermercados han tenido un crecimiento exorbitante, las
estrategias de locacion son generalmente colindantes con las ferias y mercados de la ciudad.
En ese sentido, las ferias populares y mercados de la Floresta, se enfrentan a una competencia
significativa. Hasta el afio 2019, Hollestein evalta los niveles de crecimiento econoémico de las

ferias y mercados de la ciudad de Quito, donde posiciona a la Floresta como un sitio comercial
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de baja sostenibilidad, el andlisis no alude solo a la forma esporddica de ventas, sino al tipo de

producto. Los encuestados de la investigacion, generalmente expenden productos de tinte
cultural, como artesania, medicina natural, alimentos preparados, ropa y calzado, etc., para el
11% de ellos, las cadenas de supermercados afectan frecuentemente sus ventas, mientras que
para el 33%, rara vez son afectados por las cadenas de supermercados, esto se debe a las
estrategias de atencion clientelar que ofrecen, los dias de atencion, los precios reducidos y la

variedad cultural que ofertan.

El mercado cultural ofertado por las ferias populares y mercados de la Floresta,
corresponde a las dindmicas comerciales de los feriantes de la localidad. La evaluacién de la
cultura en los procesos econdmicos, permitié comprender el valor simbdlico que tienen los
bienes culturales, frente al valor comercial. Hollestein (2019), considera que las ferias
populares de la ciudad, tienen una notable diferencia comercial, las ferias se han convertido en
espacios turisticos, donde los productos se quedan como un bien de exhibicidn, relegando los
procesos de intercambio econdémico. De la poblacién de feriantes encuestados, los productos
que se ofertan son: alimentos preparados (diferente gastronomia), prendas de vestir y calzado,
artesanias, productos orgdnicos y medicina natural. EI 42% de los encuestados consideran que
los productos que ellos ofrecen contribuyen satisfactoriamente a la economia del barrio la
Floresta, e impulsa al posicionamiento mercantil del sector. Sin embargo, el desbalance de
productos culturales sobre productos organicos, reduce los niveles de competitividad frente a

los mercados mayoristas de la ciudad de Quito.
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5.2. Recomendaciones

Las dindmicas econdmicas y sociales, empleadas por los comerciantes de las ferias populares
y mercados de la Floresta, estdn determinadas por las estrategias de atraccion clientelar como:
reducir los precios, promocionar los productos desde distintos medios y adaptar los mercados
a las necesidades de los consumidores y vendedores. No obstante, 10s comerciantes consideran
que, si dichas estrategias contribuyen con su economia, también existen fendmenos que atentan
con sus areas de venta, tal es el caso de las cadenas de supermercados que absorben la mayor
parte de consumidores y la delincuencia. Por tal razén, se recomienda impulsar el mercado
cultural mediante la publicidad digital, financiar el sistema de mercados y ferias de la localidad,
reducir las largas cadenas de intermediacion y mejorar los filtros de seguridad para evitar actos

delictivos dentro del mercado de la Floresta.

Las ferias populares y los mercados del barrio la Floresta, aunque se encuentran localizados en
el nucleo de los barrios, cuentan con un potencial significativo en material cultural y
econdémico. La competencia frente a otros mercados y supermercados de la ciudad de Quito,
se ve reducida, sin embargo, logra ser una fuente de crecimiento econdémico para los
comerciantes. En ese sentido, se recomienda representar al mercado como un espacio de
intercambio econémico que impulse no solo el valor simbdlico de la cultura, sino que se
posicione como un mercado potencialmente competitivo. Esto mediante la implementacion de
nuevos productos y servicios, y la organizacién de mds eventos comerciales. En cuanto a la
academia, es recomendable analizar el flujo comercial, los procesos de adquisicion de los
productos y las tendencias temporales de oferta, para determinar la cantidad y variedad de

bienes que son comercializados con més frecuencia.

Los productos ofertados por los comerciantes del barrio la Floresta, en su mayoria son
artesanias, alimentos preparados, ropa y calzado, medicina natural y productos orgédnicos; que
segtn los encuestados mejoran en cierta medida su economia. Sin embargo, la rentabilidad de
estos productos no supone un crecimiento significativo en el mercado del DMQ, esto se debe
a los problemas estructurales y ciertos bienes que no son necesariamente solicitados por los
consumidores. A razén de eso, se recomienda identificar las posibles dreas de mejoras y

actividades que impulsen el crecimiento econdmico del mercado y su localidad.
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Anexos

Anexo 1. Formato de encuesta

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
FACULTAD DE JURISPRUDENCIA, CIENCIAS SOCIALES Y POLITICAS
CARRERA DE SOCIOLOGIA
Tema: Mercado, Cultura: las ferias populares en la economia del barrio la Floresta entre el

periodo 2022 — 2023.

Introducciéon: La encuesta tiene como objetivo conocer el aporte econdmico del mercado
cultural de las Ferias Populares del barrio la Floresta en la ciudad de Quito entre el periodo

2022 —2023.

Autora de la encuesta: Diana Mishell

Datos generales:
Género: Masculino O Femenino O Otro O

Edad: 20—25@ 26 — 30 Q 31-35 Q 36 - 40 Q

Autoidentificacion étnica: Indigena O MestizoO Afro O Montuvio O

Instrucciones:
- El investigador explicara el tema y el encuestado respondera las preguntas marcando

con una (x) la alternativa que se ajuste a su actividad y perspectiva.

Nota: La encuesta es confidencial, las respuestas adquiridas son netamente para investigacion

académica.
Categoria 1: Mercado cultural/ Ferias populares

1. Marque con una (x) el tipo de mercancia que usted oferta.

Alimentos preparados (comida).
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Artesanias.

Prendas de vestir (ropa) y calzado.

Productos orgénicos.

Medicina natural.

Otros.

2. (Con qué frecuencia el producto que usted oferta es solicitado por sus clientes?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.
Rara vez.

Nunca.

3. ¢Cuadles son los dias de atencién en su puesto de mercadeo?

Todos los dias.

Lunes a viernes.

Fines de semana.

Solo los dias de feria.

Solo los dias con mds afluencia de personas.

4. ;Qué actividades realiza para atraer mas clientes?

Reducir el precio de los productos frente a la competencia.
Ofertar el producto y su calidad desde diferentes medios.
Esperar que el cliente se acerque.

Vender los productos mas deseados por los clientes.

Otro.

5. Segin la respuesta anterior: ;Ha mejorado su economia?

En gran medida.
Satisfactoriamente.
Regularmente.
Poco.

Nada.

6. (Cree usted que su producto contribuye a la economia del barrio?

En gran medida.
Satisfactoriamente.
Regularmente.
Poco.

o o o oo oo
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g Nada.
7. ¢Con qué frecuencia cree usted que la cultura y organizacion del barrio la
Floresta genera un desarrollo econéomico y social de la localidad?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.
Rara vez.

Nunca.

8. (Cuales son los eventos que le permiten exhibir y ofertar su producto con
mejores resultados?

En las fiestas del barrio la Floresta.
En las ferias populares.

En programas culturales.

En los eventos municipales.

Otros (especifique).

Categoria 2: Economia del barrio la Floresta

9. (Con qué frecuencia dentro del mercado la Floresta se promueve una economia
Popular y Solidaria?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.
Rara vez.

Nunca.

10. ;Cual cree usted que sea el principal problema que enfrenta el mercado de la
Floresta?

O La débil regulacion publica del sistema de mercados y ferias municipales de Quito
(delincuencia).
La relacién de competencia con las cadenas de supermercados mds grandes.
Desfinanciamientos del sistema de mercados.
Largas cadenas de intermediacion.
Otros.

11. ;Con qué frecuencia se han presentado actos delictivos dentro del mercado?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.
Rara vez.
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Nunca

2. (Cree usted que las cadenas de supermercados afectan las ventas del mercado y
ferias populares del barrio la Floresta?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.

Rara vez.
Nunca.

13. ;Con qué frecuencia considera usted que el mercado de la Floresta contribuye al
desarrollo econémico de la localidad?

Muy frecuentemente.
Frecuentemente.
Ocasionalmente.
Rara vez.
Nunca.
iGracias por su participacion!
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Anexo 2. Fotografias

Fotografias de los puestos de mercado de las ferias populares del barrio la Floresta.
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Nota: exhibicién de libros.

Nota: exhibicién de artesanias.
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Nota: venta de confites y ropa
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Nota: venta de ropa.



