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Con este proyecto se logr6 que los estudiante.s universitarios de la Carrera de Administraci6n

de  Empresas  e  Ingenieria  Comercial  desplieguen  actitudes  positivistas  respecto  de  las

potencialidades  del  GAD-CC  en  sus  diferentes  dimensiones  elaborando  programas  de

programas de fortalecimiento empresarial por medio de revistas, afiches, dipticos, tripticos y

videos promocionales en sitios web oficiales referentes al canton y redes sociales.

La difusi6n de la cultura,  el  emprendimiento y formaci6n de futuros profesionales

comprometida y participes en el aprovechamiento de realidades elocuentes del GAD-CC, lo

que les permitiri reorientar su papel y accionar.

Desde el punto de vista politico la propuesta recaeria en un impacto favorable ya que

el Gobiemo Central apoya y respalda el Emprendimiento como una actividad econ6mica y

dinamizadora y a la Comunicaci6n como un derecho de los habitantes a ser informados.

En este sentido la elaboraci6n y difusi6n de diversos productos como programas de

fortalecimiento   empresarial,   entrevistas  a   las  Autoridades  y  Emprendedores  permitird

difundir  el   pensamiento,   la  creatividad,  conocimientos  ancestrales,  historia,  geografia,

gastronom{a, cultura y aspectos favorables que contienen y son parte cotidiana del GAD-CC;

de a" que el aporte estudiantil en estos espacios ayudafan a generar una mejor permanencia

del estudiante y un desarrollo sostenido en 'el proceso ensefiaiiza aprendizaje.

Los  estudiantes aprendieron a  trabajar en equipo debido a que se llev6 a cabo las

ericuestas en el cant6n Chimbo para lo que se desplazaron desde diferentes lugares , ademds

aprendieron    a    desenvolverse    en    estas    dificiles    circunstancias    de    la    Pandemia    e

interrelacionarse con diferent?s personas del canton conociendo asi mds a los habitantes del

sector.
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I.    Realizarel Dia n6stico
2.   Elaborar   el   prohostico   o   Plan   de   Fortalecimiento   Estandar   para   las   actividades

resariales
3.   Elaborar productos promocionales que contendrd en un Primer Capitulo y de cafacter

general lo siguiente:
®     Un Afiche promocional del ciudad
•     Un Afiche promocional por Rama de Actividad Empresarial
•     I  Tripticos  por Rama de Actividad Empresarial
•     I  Dipticos  por Rama de Actividad Empresarial
•     1  Spots publicitarios  por Rama de Actividad Empresarial
•     I videos de corta duraci6n de la Actividad Empresarial en la ciudad
•     Dos Ntimero del Folleto de la Actividad Empresarial para la ciudad que contendra:

a)   Intro o portada
b)   Presentaci6n
c)   Editorial
d)   Fortalecimiento Empresarial
e)   Empresa y emprendimiento
f)    La clave del marketing y los negocios
g)   Legislaci6n empresarial
h)   Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (PDOT)
i)    Economiaaldia
j)    El entrevistado del programa
k)   Despedida

Cr6ditos
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Adquisiciones Bienes/servicios/suministros Presupue
dse

Monto tse Acta entrega
Devenga encuentr recepci6n-

Programadas realiz6 la do a cerrada devoluci6n de
sto adquisici6n? laadquisici6n? bienes

Suministrosdeoficina 32,91

Libretas deTaquigrafia 9,72 Si Si

Esferos 0,90 Si Si

Lapices 0,70 Si Si

Resaltadores 5,32 Si Si

Borradores 4,66 Si Si

Papel Bond 75gr 9,20 Si Si

Grapas I,00 Si Si

Caxpetas convinchas I,41 Si Si

PresupuestoTotal 32,91 EjecutadoTotal 3?i,9,-I--;-:--,,-`i-_,
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Documem€o Ubicaci6n

Fisica Digital

Revistas de los programas X
Proyecto completo I X
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Tf.    arlos Ribadeneira

Ing. Mar.o Escobar G

Lic. Lolita_
Ing.  .Marcelo
Vilcacundo

Coordinador del Especialista Director Investigaci6n
Vi\errector deInvestigaci6nyVinculaci6n

Proyecto Vinculaci6n y Vinculaci6n
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Guaranda, 21  dejulio de 2021

Ing. Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente

De mi consideraci6n:

Reciba  un  atento  y  cordial  saludo,  por  este  medio  le  informo  que  como  representante(s)  de
CODECOB, estamos de acuerdo que en esta entidad, ubicado en  la zona urbana de la ciudad
de Guaranda y con accionar en la provincia Bolivar se lleve a cabo el proyecto de Vinculaci6n
titulado:   "FORTALECIMIENTO   DE   ACTIVIDADES   EMPRESARIALES   EN   LA
CIUDAD  CHIMBO,  PROVINCIA  BOLIVAR,  PERIODO  2020-2021",  de  acuerdo  al
cronograma de trabajo establecido entre los meses de Octubre 2020 a Febrero del 2021, para lo
cual les prestaremos todo el apoyo posible durante la ejecuci6n del mismo.

Deseandole 5xitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

Director Ejecutivo
Tel6fono:  0982353160
Cedula:  0200765433
www.codecob.org.ec



Guaranda, 21 dejulio de 2021

Ingeniero

Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente

De mi consideraci6n:

Reciba  un  atento  y  cordial   saludo  y  a  la  vez  deseindole  muchos  exitos  en  sus
actividades encomendadas, por este medio le hago llegar el listado de 9 estudiantes de la
Carrera Ingenierfa Comercial  que participaron en el Proyecto  de Vinculaci6n titulado:
"FORTALECIMIENTO    DE    ACTIVIDADES    EMPRESARIALES    EN    EL
CANTON  CHIMBO, PROVINCIA DE  B0LivAR PERIODO 2020-2021",  como
Coordinador de este proyecto desarrollado durante el periodo Noviembre 2020 a Marzo
2021,  cloy  fe de  que han realizado  las  actividades asignadas  y cumplen con todos  los
requisitos de la Facultad   de Ciencias Administrativas_ por lo que estali habilitados` para
la emisi6n u obtenci6n de los certificados correspondientes.

NO Nombres Y A|)ellidos C6dula Tel6fono
I Yadira Eloisa Albin Cuadrado 0921 178067 0969722427
2 Jos6 Manuel Aucatoma Ramirez 0202194304 0987728200
3 Gisela Veronica Patin Guaman 0202488375 0981038407
4 Tannya Pamela Rodriguez Mancero 0202050136 0969548356
5 Stalin Rene Rivera Chimborazo 1805127782 0961282371
6 Llumitaxi Rumitaxi William Dagoberto 1723448146 0969143852
7 Toalombo Llambo Silvia Ines 1805340773 0994800512
8 Maria Cristina Galeas Bonilla 0202497012 0988409745
9 Katherine Joharma Guadalupe Guzman 0605020403 0987396543

Debo  anotar que  el  Proyecto No  o3-DIVIUEB-VS-2-2o2o fue  aprobado,  segiin resoluci6n
RUC-015-2020-135  de fecha  10 de noviembre del 2020 y en la pagina 31  se anotan a
los estudiantes del Proyecto en menci6n.

Posteriormente  y  de  acuerdo  al  pedido  de  los  estudiantes  y  registros  establecidos  se
excluye del listado final por no haber colaborado, no elaborar sus trabajos, no ingresar a
las reuniones via zoom, no apoyar en las tareas asignadas al Sr.

Agualongo Yunapanta Franklin Fabian

De       esta       manera       aprueban       el       Proyecto       de       Vinculaci6n       titulado:
``FORTALECIMIENT0    DE    ACTIVIDADES    EMPRESARIALES    EN    EL
CANTON  CHIMBO, PROVINCIA DE  BOLfvAR PERfoDO 2020-2021",  los  9
estudiantes que estan en el listado
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Por la favorable atenci6n que se digne en dar a la presente, me suscribo de Usted

Atentamente

C6dula: 0200886844
Correo electr6nico: mescobar@ueb.edu.ec

Coordinador



UEB
UNIVERSIDAD
ESTATAL DE BOLIVAR

DIRECCION  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

FORMATO  Ng  1

PROPUESTA DE  PROGRAMA Y/O

PROYECTO  DE VINCuLAC16N

PROPUESTA DE PROGRAMA Y/O PROYECTO DE VINCULAC16N

_      _`.,3! ,,i.-..,._'2i`!¥..                                                                                                  -.~8gir--i±,-==_-,---`i:--:
`1-i    t `wX ---I ``1'  `.`  .`   : :,` )-_. .. .r`:-.  -   '-I -.. ':. fr: I;::::I:-: .:  .-~-`=       l.i.,-_ =_  _`!€-`i-=c'£1=`--=`==.-_';,==::.:`r_-I?:--,;±f''==:===\}-:`,..-.-`=`===`-_rL'L;.''---_--=`=i=_==        =-._   =     =.+===  ,   -'ii`=-=--.`.`  I  __-_-_=_.i_    _                  ._-_'__,'    -i    _-t=;  =,.     -`  i  -_-_,     i,_`;-,-`'-==_-I--.-.:-;+',  .`._±'&`

Col)IGO DEL PROGRAMA 0
03-DIVIUEB-VS-2-2020PROYECTO:

NOMBRE DEL PROGRAMA 0
FORTALECIMIENTO            DE            ACTIVIDADES
EMPRESARIALES  EN   LA  CIUDAD  DE  CHIMBO,PROYECTO:
PROVINCIA BOLivAR, PERIODO 2020-2021

C00RDINADOR PRINCIPAL: Ing. Mario Escobar G

COORDINADOR SUBROGANTE:
Lie. Bladimir Guamizo
E-mail: ibladv   guamizo@,vahoo.es

NUMERO DE ESTUDIANTES
8 Estudiantes en el Proyecto de lngenien'a ComercialPARTICIPANTES PREVISTOS :

CARRERAS PARTICIPANTES : Ingenieria Comercial - Administraci6n de Empresas
FECHA INICIO: 05 de Octubre del 2020
FECHA FIN PLANIFICADO: 26 de Febrero del 2021
NUMERO DE FASES PREVISTAS

2 Ciclo
(HORAS PREVISTAS) :

ALCANCE: Intemacional (  )             Regional          ( x )          Cantonal          ( x )
Nacional         (   )             Provincial       ( x )          Institucional  (  )

LiNEA-SUB LiNEA DE Desarrollo Humano
VINCULACION: Gesti6n de Ciencias Econ6micas y Administrativas

PROGRARA: Emprendimiento, Economia Popular y Solidaria

OBJETIVOS I)EL PLAN

Objetivo    I:   Garantizar   una   vida   digna   con   iguales
oportunidades para todas las personas
I.6  Garantizar  el  derecho  a  la  salud,  la  educaci6n  y  al
cuidado integral durante el ciclo de vida, bajo criterios de
accesibilidad, caljdad y pertinencia territorial y cultural.
•2.3. Promover el rescate, reconocimiento y protecci6n del

patrimonio    cultural    tangible    e    intangible,    saberes
ancestrales, cosmovisiones y dininicas culturales.

NACIONAL DESARROLLO 5.6     Promover    la     investigaci6n,     1a    formaci6n,     1a
VIGENTE (Justifique alineaci6n): capacitaci6n, el desarrollo y la transferencia tecnol6gica,

la  innovaci6n  y  el  emprendimiento,  la  protecci6n  de  la

propiedad intelectual, para impulsar el cambio de la matriz
productiva mediante la vinculaci6n entre el sector pdblico,
productivo y las universidades
9.3. Crear y fortalecer los vinculos politicos, sociales,
econ6micos, turisticos, ambientales, acad6micos y
culturales, y las lineas de cooperaci6n para la
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investigaci6n, innovaci6n y transferencia tecnol6gica con
socios estrat6gicos de Ecuador.

CAMPO AMPLI0 DE
Administraci6nCONOCIMIENTO:

cAMpO EspEcinco DE
Educaci6n comercial y administraci6nCONOCIMIENTO:

CAMP0 DETALLADO DE
Administraci6nCONOCIMIENTO:

Barrio(s)

Chimbo Banjos
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MAPA GEO-REFERENCIAL DE LA PROVINCIA BOLIVAR
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CONTEXTUALIZACION (Antecedentes) :

La  provincia  Bolivar  es  una  faceta  interesante  dada  su  variedad  de  pisos  climaticos  y
ecosistemas, es mas que camavales, sus bosques, rios, montafias, paisajes, su producci6n
agricola, la fiesta de Sam Pedro, el dia de los Difuntos y la amabilidad de su gente, son entre
otros los  atractivos naturales y manifestaciones socioculturales que posee, por lo que es
propicia para la practica de diferentes formas de Turismo como: EI Ecol6gico que tiene un
espacio preferencial con los Bosques Protectores Pefia Blanca, Mashashingo la Chorrera,
Cashca  Totoras,  Balzapamba  y  su  Chorrera,  los  Arrayanes,  Chillanes  Bucay,  Samama
Guineales,  Naranja  Pata,  la  Palma,  etc;  dispersos  en  los  diferentes  pisos  ecol6gicos  y
cantones   de   i,a  provincia  o   la  Reserva  Faunistica   Chimborazo   (Martinez.,   Bosques
Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar , 2012 ), el Turismo de Aventura, el
Religioso, el Comunitario, etc.

A esta informaci6n se afiade la de la ciudad de Chimbo

Ubicaci6n: El cant6n Chimbo se encuentra en el centro de la provincia Bolivar, al Sureste
de la Capital Provincial en la via principal Guaranda - Sam Miguel y entre el rio Chimbo y
los bosques orientales de la provincia de los Rios.

Parroquia Urbana: Sam Jos6 de Chjmbo.
Poblaci6n del Canton:  15.602
Poblaci6n de la Ciudad, Sector Urbano: 4402

Superficie: La superficie de| territorio del cant6n Chimbo es como la de una pistola Bowin
con el calibre hacia el oriente, el territorio se divide en dos regiones de clima y productos
distintos: La templada y la calida, con una superficie total de 283 Km2.

Temperatura Promedio:  16°C.
Altitud:Chimboa2.480m.s.n.in.,Sansebastian    2.470,      la      Asunci6n      2.640,      la
Magdalena a 2.740 in.s.n.in.

Tipos de Vias: Lastrada y de Verano.
Unidades De Transporte Locales: Cooperativas de Camionetas:
V    Natividad del Guayco viajes a La Asunci6n, La Magdalena y Cochabamba.

viajes a Tamban, Sam Vicente, Santiago.

Cooperativas intercantonales e interprovinciales:
10 de Noviembre que se desplazan desde y hacja Guaranda y Sam Miguel, 1as de

ortes inte rovinciales son las mismas del cant6n Guaranda.
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Telecomunicaciones Oficina de Andinatel
V    Chimbo:  10deAgostoNo988-Ill,-112,

Centros de Educaci6n A Nivel Medio
Nombre Direccion            Telefono
Colegio
•    Nacional Mixto corina parral        Chimbo                  988-138
•     Nacional Noctumo chimbo.                      Chimbo              988-013
•     Nacional T6cnico La Asunci6n.      La Asunci6n                 986-133
•     Nacional T6cnico La Magdalena.     La Magdalena            987-133
•     Nacional T6cnico santiago.                        Santiago             988-459

Instituto
•     T6cnico superior Agropecuario Tres de Marzo, Telef. 988040 98804l

Bancos
ly    Pichincha                                                           Parque central  988-435

Cooperativas
ly    Ahorro y cr6dito sam Jos6 Ltda.  Parque central              988-152

Estab]ecimientos de Alojamiento: Pensiones
ly    Chimbo.         3racat.3deMarzoyLosRios  988-058   32pax.
V    Danubio
Establecimientos de Alimentaci6n: Restaurantes
ly    EIFog6n.      4ta  3 deMarzoychimborazo
ly    Pollo Forastero 24ta   10 de Agosto
V    PollosGaby.
V    Saborcostefio.          3deMarzoyBol{var
ly    Carolina.                    3 de Marzo y chimborazo
V    Copqcabana.              3 de Marzo. y chimborazo

Establecimientos de Recreaci6n :
ly    Municipal                 Ciudadela sagrado coraz6n de Jestis.
Iy    Discoteca CHOP.   Av. Los pinos, Tel6fono 988484

Tnstituciones Ptib]icas y de Turismo
>   I. Municipalidad de Chimbo. Parque Central Tel6fono.
>   Oficina de Turismo Municipio Tel6fono.
>   Camara de comercio. Tel6fono
>   Centro cultural Indio Guaranga...
>   Sindicato de choferes
>   Operadores Turisticos
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Principales Platos Tipicos: EI Homado Dulce, Aji de Cuy, Empanadas, Tortillas de Maiz
con Queso, Quimbolitos, Chicha de Jora, Cafe negro, Fritada, etc.

Principales fiestas y tradiciones de la ciudad:
3 de Marzo, Cantonizaci6n
2 de Abril, Fiestas de Santa Mariana de Jeshs.
24 de Septiembre, Fiestas de las Mercedes.

Caracteristicas Econ6micas

Sam  Jos6  de  Chimbo  es  una  pequefia  ciudad  con  historia  en  sus  calles  y  paisajes,  fue
construida en varios pisos que dejan ver un juego de tejados repartidos escalonadamente y
las  calles trepan,  se retuercen,  forman variados  desniveles  incluso con  la plaza que  esti
rodeada de casas del estilo serrano -costefio con armonia y belleza natural.

Es  un  pueblo  laborioso  y  se  ha  convertido  en  una  importante  fuente  microempresarial,
artesanal y socio-econ6mica para la provincia, pues sus productos son preferidos en todo el
pals por su calidad, mencionando las siguientes:

La  Pirotecnia,  actividad  tradicional  que  ha  sobresalido  notablemente  constituyendo  un
adelanto su creatividad y arte, pese al riesgo que implica elaborar los tradicionales juegos
pirot6cnicos de colores.
La Alfareria la iniciaron sus habitantes desde siglos atras y se mantiene en la actualidad,
igual cosa acontece con la Ebanisteria en la elaboraci6n de guitarras,  lo que a permitido
atraer  a  furistas  de  todos  los  confines  de  la  Patria  por  la  calidad  y  belleza  de  estos
instrumentos musicales.

De acuerdo al PDOT del Gad se menciona en eje Desarrollo Econ6mico lo siguiente:

Lugares turisticos
•     lglesiaMatrizde chimbo
•     Centro Hist6rico de chimbo -Iglesia san Francisco
•     Talleres de Artesanias -Chimbo central
•     Pirotecnia.Artesanal

Sin  embargo  de  las  bondades  de  la  naturaleza  y  su  gente,  el  desarrollo  econ6mico
empresarial  es  menos  que  infima  por  no  decirlo  nula,  debido  a  falta  de  un  ente  que
planifique, organice y coordine actividades entre el sector pdblico y/o privado;  a mss de
otros   problemas   como   la   falta   de   pol{ticas   afirmativas,   de   recursos   econ6micos,
conocimiento e importancia de los Atractivos Turisticos, falta de programas que fomente
el Desarrollo Empresarial donde combinen arm6nicamente actividades las Cooperativas de
Ahorro y Ciedito, la Agroindustria, los Emprendimientos, el Comercio Formal e Informal,
la AIlesania, Gastronomia, las Cooperativas de Transporte, etc..

De los entes encargados de impulsar el Desarrollo Econ6mico Empresarial priblico si bien
estan el Gobiemo Provincial, el Gad Munici ciertos Ministerios como el MAGAP, el
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MIES, poco o nada ham realizado por asociar a los actores o gestores del tejido empresarial
en  la  ciudad e  incluso  en  los  actuales  momentos  en  ]os  que  en  6poca  de crisis  y  de  la
pandemia del Coronavirus la poblaci6n y el canton en general ha caido mas en una pobreza
incrementindose los niveles de desempleo, el cierre de pequefias microempresas, negocios
particulares, etc,

Informaci6n valiosa encontramos en los Planes de Ordenamiento Territorial o PDOT tanto
del Gobiemo Provincial, Gobiemos Cantonales o de los Gobiemos Parroquiales pero que
no se articula en programas y proyectos de desarrollo por la falta de recursos

CODECOB  Corporaci6n  de  Desarrollo  Econ6mico  y  Competitivo  de  Bolivar:  Es  una
agencia de desarrollo econ6mico y competitivo de Bolivar, creada por Acuerdo Ministerial
N° 03-543  del MIPRO el 7 de Noviembre del 2003  con la misi6n de cambiar la realidad
actual   socio-econ6mica   de   la  provincia  de   Bolivar  a   una   provincia   desarrollada   y
emprendedora.

Junto  a  socios  y  aliados  locales  nacionales  e  intemacionales  trabaja  en  programas  y
proyectos que promueven el desarrollo productivo, social, cultural, econ6mico de todos los
ciudadanos  ecuatorianos  y  bolivarenses  y  sus  organizaciones,   impulsando  iniciativas
ptiblicas y privadas que  fomenten el  empresarialismo y emprendimiento provincial entre
sus habitantes.

BIBLIOGRAFIA:

•     Escobar & Martinez. Bolivar provincia de Encantos y Ensuefios 2010. Editorial Freire,
•     Escobar &  Martinez.  Bosques  Protectores y Area  Protegida  de  la Provincia Bolivar

2012 Editorial Pedag6gica Freire
•     Guamizo Bladimir, Informe de comunicaci6n social, 2015. Editorial universitaria
•     Gobiemo  Aut6nomo  Descentralizado  del  Cant6n  Chimbo.  Plan  de  Ordenamiento

Territorial del Cant6n Chimbo, Afro 2014
•     Inec, Estadisticas Nacionales. Censo de poblaci6n y vivienda afro 2010
•     1nec, Estadisticas Nacionales. Proyecci6n de la poblaci6n 2010 -2020
•     Ley de Emprendimiento e Innovaci6n, Suplemento del Registro Oficial No.151, 28 de

Febrero 2020 .
•     Ley de Economja Popular y Solidaria, Ley 0, Registro Oficial 444 de  lo-may.-2011,

Ultima modificaci6n: 23-oct.-2018
•     Ley Ambiental Registro oficial suplemento 418 de  lo-sep-2004
•     Ley de Turismo Registro oficial suplemento 733 de 27-die.-2002
•     Reglamento de Actividades Turisticas Registro oficial 726 de  l7-dic.-2002
•     Ley para  el  Fomento Productivo,  Atracci6n  de  Inversiones,  Generaci6n  de  Empleo,

Registro Oficial Suplemento 309 de 21 -ago.-2018

JUSTIFICACION:
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Considerando la falta de polfticas, actividades y estrategias de fomento y promoci6n por
parte de los entes interesados en la actividad econ6mico empresarial, desde la Academia
hemos visto la necesidad de articular acciones y trabajo en equipo, coordinando tareas con
los   estudiantes   de   las   Carreras   de   lngenieria   Comercial,       Comuhicaci6n   Social,
Administraci6n de Empresas. Sociologia y Contabilidad a fin de que se convier[an en los
actores  llamados  a resolver esta  problematica e  impulsar directamente  mediante  varios
productos promocionales  de  manera dialtal  el  Desarrollo  Empresarial  aprovechando  los
espacios  de  la  Codecob,  de  la  Pagina  que  se  creari  para  impulsar  este  programa  en
actividades  como  la Gastronomia,  los Emprendimientos,  la Historia, Geografia, Mtisica,
Personajes Emblematicos o Populares, los Oficios, la mdsica, las artes, etc.

Es  necesario,  crear  espacios  para  que  la  poblaci6n  y  especialmente  quienes  poseen  un
negocio,  una  microempresa  o  una  actividad  empresarial  en  todos  los  cantones  de  la
provincia    Bolivar    accedan    a    un    Programa    de    "FORTALECIMIENT0    DE
ACTIVIDADES EMPRESARIALES

Con esta informaci6n y conocimiento, la ciudadania de Chimbo podri orientarse de mejor
manera con base en la informaci6n que conste en productos comunicacionales que tendrin
una parrilla estandar para todos los cantones y desarrolle su actividad empresarial

Utilizando los medios digitales se realizari una investigaci6n cuantitativa-cualitativa para
partir de un Diagn6stico por Ramas de Actjvidad conforme el INEC a trav6s de encuestas
con los distintos actores y gestores sociales como:

Universidad Estatal de Bolivar
Codecob
Gad Provincial
Gad Cantonal
Cinara de Comercio
Camara de Turismo
Cooperativas de Ahorro y Cr6dito Locales, de Producci6n, Agricolas,
Asociaciones de Productores, Artesanales, de Comerciantes

Del Diagn6stico se pasafa al pron6stico con la elaboraci6n de un Plan de Fortalecimiento
estandar para las actividades empresariales

Y  finalmente  se elaboraran los productos comunicacionales que contendra en un Primer
Capitulo para la ciudad y de cardcter general lo siguiente:

Un Afiche Promocional del Ciudad
Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial
I  Tn'pticos  por Rama de Actividad Empresarial
I  Dipticos  por Rama de Actividad Empresarial

ots Publicitarios or Rama de Actividad Em resarial
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•     I videos de corta duraci6n de la Actividad Empresarial en la ciudad
•     Dos Ntimeros del Folleto de la Actividad Empresarial de la ciudad que contendra:

a.    Intro o portada
b.    Presentaci6n
c.    Indice
d.    Editorial
e.    Caminos de Aventura
f.    EI Entrevistado en Acci6n que sera un Emprendedor

9.   Fomento a la Microempresa
h.   Capacitaci6n en Temas de Administraci6n, Finanzas, Contabilidad
i.     Fundamentaci6n Legal

j.    Nuestros Talentos (Reportaje de Artistas Locales)
k.   Cuidando Nuestros Recursos
I.     Notas curiosas
in.  Promociones y propaganda
n.    Cieditos

ElegpaciodeFomentoalaMicroempresaabarcaralaGeografia,Historia,Gastronomia,en
Capacitaci6n  los  temas  seran  Administraci6n,  Finanzas  en  sus  Negocios,  Contabilidad
Basics, Liderazgo, El exito Empresarial, Como mejorar las Ventas, el Comercio Digital,
Como vender en 6poca de Crisis, el Financiamiento como una herramienta de Gesti6n

Los actores o gestores sociales podran observar la pagina que se creara y en la Secci6n de
Productos  Comunicaciones  los  Afiches,  Tripticos,  Dipticos,  Vallas  lnformativas,  Spots
Publicitarios,  Folletos  y  Videos  de  corta  duraci6n  respecto  de  la  Geografia,  Historia,
Gastronomia, Emprendimientos e informaci6n que les permita fortalecer sus negocios.

En Fundamentaci6n Legal se analizara La Ley de Emprendimiento, la Ley de Economia
PopularySolidaria,LeyAmbiental,LeydeTurismo;consusrespectivosReglamentos

Este proyecto lo impulsafan un equipo multidisciplinario  de estudiantes cuyo afan es el de
integrar en  el programa  de  Fortalecimiento  las  actividades  empresariales por  Rama  de
Activida'd de Tn determinado territorio con base en los conocimientos adquiridos en cada
una  de  las  asignaturas  de  las  Carreras  de  lngenieria  Comercial,  Comunicaci6n  Social,
Administraci6n de Empresas y Contabilidad, que seran plasmados en una memoria como
documentosria6ilitantesyentregadosdigitalmentealaslnstitucionestantoptit>licascomo
privadas que se vayan integrando al Proyecto

El  presente  trabaj.o  busca  crear  un  espacio  entre   los  Emprendedores,   Comerciantes
Formales o lnfomales, pequefios Industriales, Artesanos, Agn'colas y Turisticos, pues la
informaci6ndaraaconoceresegranpotencialqueposeemosyobtenerinformaci6nqueles
permita mejorar la administraci6n
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Los productos comunicacionales son elementos importantes dentro de una organizaci6n
pues son la base de identificaci6n de la actividad empresarial que se introduce en la mente
de los clientes, representando simb6licamente la esencia de la misma.

Estos productos corresponden a la raz6n social y reflejan el compromiso de todos quienes
aportan con su trabajo a satisfacer las necesidades de los clientes, se convierten en un imin
que atrae nuevos clientes y fideliza aquellos que ya conocen los productos.

Desde la concepci6n de la imagen colporativa, ]os colores, el manejo de los nombres y los
productos deben estar debidamente pensados para que lleguen a ocupar un lugar en la mente
de los clientes.

Acompafiado al nombre la actividad empresarial se puede manejar un  logo simbolo que
contiene el  isotipo o imagen grafica que la identifica por las letras que se utilizafan para
nombrar la empresa.

Los productos comunicacionales son: la imagen que sea coherente en todos los materiales
utilizados en ferias y eventos, ademas la promoci6n debe demostrar al ptiblico esa conexi6n
que se pretende lograr con el ptiblico extemo para que conozca y reconozca los productos
o se informe a su vez de lo que sucede al interior de 6sta.

Por este espacio se busca que la ciudadania participe de forma activa en el programa o el
disefio de los productos,  medjante  encuestas  para estructurar y elaborar con  su aporte y
criterio,  este  espacio  dirigido  por  estudiantes  universitarios  a  fin  de  que  llegue  a  los
interesados y actores sociales.

Bajo este criterio sejustifica el impacto que va a tener el Fortalecimiento de las Actividades
Empresariales  en  el  inbito  econ6mico,  pues  se  brindard  informaci6n  que  contribuya
mejorar las Actividades Empresariales

El  programa  de  Fortalecimiento  cubrira  informaci6n  en  este  Capitulo  de  la  ciudad  de
Chimbo  por lo que  esta  dinamia  en el  sector se  reproduciri  en el  siguiente  ciclo  y  los
beneficiarios sefan directos como iridirectos

Combinando actividades academicas con las de Investigaci6n y Vinculaci6n, se hace un
llamado a los entes interesados con miras a fortalecer la actividad Empresarial que cubrira
3 etapas como:

1.    Diagn6stico
2.    Pron6stico
3.   Elaboraci6n de productos comunicacionales

Obtenida informaci6n por los estudiantes de las Carreras antes mencionadas de la Facultad
de Ciencias Administraci6n, Gesti6n Empresarial e lnformatica de la Universidad Estatal
de Bolivar, se planteen como una necesidad prioritaria elfortalecer la actividad empresarial
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en  la ciudad  aprovechando  el  personal  docente y dicente  asi como  la disponibilidad  de
herramientas como el lnternet, el zoom para reuniones, programas informaticos de disefio

y la logistica de Codecob y Gads al momento de estructurar los productos promocionales

BIBLIOGRAFIA:

•     Escobar & Martinez, Bolivar provincia de Encantos y Ensuefios 2010. Editorial Freire,
•     Escobar &  Martinez.  Bosques  Protectores y  Area  Protegida  de  la  Provincia Bolivar

2012 Editorial Pedag6gica Freire
•     Guamizo Bladimir, Informe de comunicaci6n social, 2015. Editorial universitaria
•     Gobiemo  Aut6nomo  Descentralizado  del  Cant6n  Chimbo.  Plan  de  Ordenamiento

Territorial del Cant6n Chimbo, Afro 2014
•     Inec, Estadisticas Nacionales. Censo de poblaci6n y vivienda afro 2010
•     Inec, Estadisticas Nacionales. Proyecci6n de la poblaci6n 2010 -2020
•     Ley de Emprendimiento e lnnovaci6n, Suplemento de] Registro Oficial No.  151  , 28 de
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•     Ley para  el  Fomento  Productivo,  Atraccj6n  de  lnversiones,  Generaci6n  de  Empleo,

Registro Oficial Suplemento 309 de 21 -ago.~2018



UEB
UNIVERSIDAD
ESTATAI DE BOLIVAR

DIRECCION DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

FORMATO  Ng  1

PROPUESTA DE  PROGRAMA Y/O

PROYECTO  DE VINCULAC16N

PROBLERA:
Insuficiente desarrollo de las Actividades Empresariales en la Ciudad de Chimbo por
la  caren€ia de programas de Forta]ecimiento tanto en el  sector ptib]ico como en  e]
privado

De  los  70  establecimientos  que  constan  en  la  Base  de  datos  y  cumplen  actividades
comerciales, de servicios y artesanales no han recibido apoyo de instituci6n alguna tanto
del sector ptiblico como del privado pues todas las instituciones lo que brindan es cr6dito y
cierta asistencia t6cnica dejando un espacio vacio en las paginas de internet o redes sociales
donde   se   difundan   los  bienes,  productos  o  servicios  que  producen   y  ofrecen   a   la
Colectividad

Si bien el lNEC realiz6 encuestas referentes a las actividades por Ramas de Actividad, han
transcurrido mas de 10 afros y esta informaci6n es desactualizada confome el crecimiento
de la poblaci6n y sectores econ6micos.

EI  Municipio  de  Chimbo  a  trav6s  de  su  Departamento  de  Desarrollo  Comunitario  esta
orientando su accionar hacia el impulso de Emprendimientos y mejoramiento de procesos
productivos pero es solo como una esperanza ya que pasa un tiempo y luego se olvidan de
darle continuidad, actividades que la desarrollan personal sin conocimientos, formaci6n y

proyeccj6n empresarial,

No existen programas de Capacitaci6n que impartan en materia Administrativa, Contable,
Legal, de Liderazgo,  de Comercio, Marketing, etc; tanto en entidades del  sector priblico
como Gads, Direcciones Departamentales de Ministerios o de Entidades Financieras y otras
del  sector privado,  de  Ongs  ligadas  al  sector  microempresarial,  al  tejido  empresarial  o
artesanal en la ciudad y provincia



UEB
UNIVERSIDAD
ESTATAi DE BOLIVAR

DIF2ECCION  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

FORMATO  Ng  1

PROPUESTA DE  PROGRAMA Y/O

PROYECTO  DE VINCULAC16N



UEB
UNIVERSIDAD
ESTATAL DE BOLIVAR

DIRECCION  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

FORMATO  Ng  1

PROPUESTA DE  PROGRAMA Y/O

PROYECTO  DE  VINCULAC16N

5.Arbol de Objetivos, Actividades y Resultados

OBJETIV0 GENERAL
Generar productos comunicacionales para la

promoci6n e impulso de las actividades
resariales en la ciudad de Chimbo

Objetivo Especifico I :
Establecer la bbsqueda
de  la lnformaci6n de

las actividades
empresariales de la

ciudad

Objetivo Especifico
2:

Elaborar un Plan de
Fortalecimiento con

base en el Diagn6stico
Empresarial detectado.

Actividad 2:
Elaboraci6n del

Diagn6stico y Plan de
Fortalecimiento

Einpresarial para la
ciudad

Actividad 1 :

Recopilaci6n y
Sistematizaci6n de la

Informaci6n
Empresarial de la

ciudad por Ramas de
ActividadII

Resultado I :
Recopilaci6n y

Sistematizacidn del
100 % de la
lnformaci6n

Empresarial de la
ciudad

Resultado 2:
El  100 % de los
establecimientos

Empresariales sean
considerados en el
Diagn6stico y se

estructure el Plan de
Fortalecimiento por
Ramas de Actividad

Objetivo Especifico 3:

Estructurar un Paquete de
Productos Promocionales
para la ciudad  que integre

su diversidad
empresarial

Actividad 3:
Disefiar el Modelo de los

Paquetes y Productos
Comunicacionales para

las actividades
empresariales en la

ciudad

Resu]tado 3

Se disefien, estructuren y
elaboren el  loo % de los

Productos
Comunicacionales por

Rama de Actividad en la
ciudad

Objetivo Espe€ifico 4:

Evaluar el lmpacto del
programa  de

fortalecimiento
empresarial en la ciudad

Actividad 4:

Evaluaci6n,
Seguimiento y
Monitoreo del
Programa de

Fortalecimiento
Empresarial

Resultado 4:
El  100% de los

encuestados revisen los
Productos

Comunicacionales y se
interesen por impulsar las
actividades empresariales

de la ciudad
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UEB
UNIVERSIDAD
Es rATA I. DE BouvAR

DIF2ECCION  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

FORMAT0 Ng  1

PROPUESTA DE  PROGRAMA Y/O

PROYECT0  DE VINCULAC16N

I)('`{.riha  iliilll    I{n  rc't`Hr`tis  net.e`iu.itl`  p(Ira  rc(ili=,ill.  el  i}r(Jrect():  Iuuil(lli(}s,  lliille'l.itlle.s. ft`ictJ`,

tg'{.ii{]Ii'}gi{.{j`.  c7(iiiifi(is`  fii«tiitiii(trill.  t'i(.

HUMANOS: Formaci6n acad6mica y ntimero de docentes involucrados

DOCENTE C.I FORMACI0N ACADEMICA
1 Ing. Mario Escobar G 0200886844 Ingeniero Comercial ,

MsC en Gerencia Educativa
2 Lie. Bladimir 1 102742143 Lic. Comunicaci6n Social,

Guamizo Mg. Comunicaci6n Coxporativa,
MsC. Gerencia Educativa

CODEC0B

I     Galo vascones Del saltoRECURSOS:Indicarelvalor total del anexo # 2 PRESUPUESTO = 0

Tipo de impacto:
Social: Ambienta]

Politico: Cultural:

Econ6mico:

otro..  I:`i}(cif i{|ite

Con este proyecto se busca que los estudiantes universitarios de las Carreras de lngenieria
Comercial,   Comunicaci6n   Social,   Administraci6n   de   Empresas,   Contabilidad   y
Sociologia   desplieguen   actitudes   positivistas   respecto   del   Fortalecimiento   de   las
Actividades Empresariales y potencialidades de los Gads en sus diferentes dimensiones
elaborando el Diagn6stico, el Plan General de Fortalecimiento, de proponer el Paquete
de productos Comunicacionales y de Evaluar el Proyecto

Este  proyecto  ademas  permitira  indistintamente  en  tiempos  de  cuarentena,  de  crisis
econ6mica y de Coronavirus acercarse mss a la pfactica pues propondran una serie de
altemativas tanto en Afiches, Tripticos, Sefial6tica, Spots publicitarios, Videos, memorias
o  folletos  que  le  permitan  al  interesado  en  leer  temas  de  Turismo,  Gastronomia,
Emprendimiento, aspectos legales, administrativos, flnanzas, contabilidad, organizaci6n,
etc.

Desde el punto de vista politico la propuesta recaeria en un impacto favorable  ya que el
Gobiemo Central apoya respalda los eso a lanzado el Programa
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Reactivate Ecuador, Con fondos a 3 afros plazo, desde 500 hasta 50.000 d6lares, al 5 %
de inter6s y 6 meses de gracias.

La elaboraci6n y  difusi6n del paquetes  de productos  comunicaciones como propuesta

permitird  difundir  el  pensamiento,  la  creatividad,  conocimientos  aneestrales,  historia,
geografia,  gastronomia,  cultura y actividades  empresariales que contienen y son parte
cotidiana  de  los  Gads;  de  alli  que  el  aporte  estudiantil  en  estos  eapacios  ayudafan  a

generar una mejor permanencia  del  estudiante y un desarrollo sostenido en el proceso
ensefianza aprendizaj e.

En el  aspecto  organizacional se coordinard el trabajo virtual  utilizando  el  internet,  el
zoom,  el  WhatsApp  y  otros  programas  computacionales  entre  los  estudiantes  de  las
Cameras  de  Administraci6n  de  Empresas  e  Ingenieria  Comercial  de    la  Universidad
Estatal de Bolivar, tanto mujeres como hombres en el ciclo, en los que podrin interactuar
con ]os mismos derechos estudiantiles asi tambi6n las mismas oportunidades y deseos de
superaci6n.

En  lo  que  concieme  a  la viabilidad  econ6mica, para  la  ejecuci6n  del  proyecto  no  se
realizafa  una  inversi6n  para  la  elaboraci6n  del  Programa  de  Fortalecimiento  de  las
Empresariales que sera utilizado como resultado de la 'investigaci6n del trabajo.

El proyecto utilizara los Ejes Tematicos del PDOT partiendo de la Linea Base constante
en  los componentes  Biofisico,  Socio  Cultural,  Econ6mico  Productivo,  de.  Movilidad,
Energia y Conectividad, Politico lnstitucional y de Asentamientos Humanos

Entre los beneficiarios a mds de los 8 estudiantes, lo serdn los indirectos que totalizan
198 y son duefios de Emprendimientos en la ciudad desde los formales a los informales
asi  como del  personal  que  ]abora en Codecob,  en  los  Gads  provinciales,  cantonales y

parroquiales; y, para medir su Impacto se aplicara la formula de la Muestra procediendo
a aplicar las encuestas y entrevistas en la lnvestigaci6n de Campo.

Resta sefialar que las Autoridades del Gad cantonal deben a su vez motivar a la ciudadania
a que se empodere, genere emprendimientos que contribuyan a consolidar rna cultura
netamente empresarial donde articulan los sectores primario, secundario y terciario de la
Economia

ImDactos Negativos e ImDactos No Previstos

Para el presente proyecto no se consideran impactos negativos pues se fortaleceran las
Actividades  Empresariales  como  un  medio  para  salir  de  la  crisis  y  Pandemia  del
Coronavirus
Entre los lmpactos No previstos  se podn'an mencionar algunos como los No previstos
entre  los que mencionamos No haya internet,  fallen  los equipos computarizados o los
estudiantes participantes en el Proyecto se enfermen o dejen de estudiar el proximo ciclo
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Entre los Productos Esperados se plantean:

I.   Realizar el Diagn6stico
2.   Elaborar  el  pron6stico  o  Plan  de  Fortalecimiento  estandar  para  las  actividades

empresariales
3.   Elaborar productos comunicacionales que contendrd en  un Primer Capitulo y de

caracter general lo siguiente:

•     Un Afiche promocional del ciudad
•     Un Afiche promocional por Rama de Actividad Empresarial
•     I  Tripticos  por Rama de Actividad Empresarial
•     I  Dipticos  por Rama de Actividad Empresarial
•     i spots publicitarios  por Rama de Actividad Empresarial
•     I  videos de corta duraci6n de la Actividad Empresarial en la ciudad
•     Dos Ndmero de] Fo]]eto de la Actividad Empresarial para la ciudad que contendfa:

a.    Intro o portada
b.    Presentaci6n
c,    Indice
d.    Editorial
e.    Caminos de Aventura
f.    EI Entrevistado en Acci6n que sera un Emprendedor
9.   Fomento a la Microempresa
h.    Capacitaci6n en Temas de Administraci6n, Finanzas, Contabilidad
i.     Fundamentaci6n Legal

j.    Nuestros Talentos (Reportaje de Artistas Locales)
k.   Cuidando Nuestros Recursos
i.     Notas curiosas
in.  Promociones y propaganda
n.    Cr6ditos

En este aparatado vamos a anotar ciertos mode]os y formatos del Plan que vamos a realizar
para el Fortalecimiento de las Actividades Empresariales, partiendo de Jean Paul Savellane
y de Lucas Achig, cuyos modelos de Planificaci6n Estrat6gica han sido canalizado en otros
proyectos de desarrollo
Asi se menciona:

PLAN

Segiin Jean Paul Savellane, la Planificaci6n Estrat6gica tuvo su evoluci6n con el desarrollo
de la ciencia,que tomb con mayor fuerza al Plan en log llamndos uestos elabordndose
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el   esquema  denominado  Programaci6n  Presupuestaria  (sistema  P-P),  muy  ligado  al
desarrollo  ace]erado  de  nuevos  m6todos  para  aumentar  la  rentabilidad y  disminuir  los
costos.

Asi hoy por hoy  para solucionar los  problemas que mas aquejan a la Comunidad, en las
entidades o empresas utilizan la PES, que constituye una forma mas amplia y dininica de
entender el concepto de Plan y concebir la utilidad prictica de la Planificaci6n; es el arte
de gobemar y consta de cuatro momentos:

I. EI Momento Explicativo,

2. EI Momento Normativo,

3. EI Momento Estrat6gico; y,

4. EI Momento Tactico Operacional.

6

7

8

9

10

11

MODELO DE LUCAS ACHIG

ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

EXPECTATIVAS DE ELEMENTOS EXTERNOS

EXPECTATIVAS DE ELEMENTOS INTERNOS

BASE DE DATOS

ANALISIS DEL ENTORNO

a) Amenazas       b) Oportunidades

ANALISIS   MEDIO INTERNO

a) Fortalezas       b)Debilidades

•  VISION DE FUTURO

MISION

OBJETIVOS

ESTRATEGIAS

POLITICAS

METAS

a[02MUNrcAc::£*E%s)    opERATrvos        (PAQUETE       DE        pRODucTOs

SiNTESIS DEL PLAN

DIAGNOSTICO
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JJ
VIsloN

JL
MIsloN

|L
OBJETIVOS                  OBJETIVOS                  OBJETIVOSi,i           i,i++{L

ESTRATEGIAS DE ACCI0N

Fuente: Asignatura Plan

ACCIONES 0 ACTIVIDADES ESTRATEGICAS
PROGRAMAS

LISTADO DE PROYECTOSrl+
ELABORAC16N DE PERFILES DE PROYECTOS

ELABORAC16N DEL PROGRAMA DE INVERSION

PAQUETE DE PRODUCTOS COMUNICACIONALE

de Desarrollo del Autor del Proyecto
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Guaranda, 21 de Julio de 2021

In8eniero

Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente

De mi consideraci6n:

Reciba un atento y cordial  saludo, por este medio le hago  llegar el listado de estudiantes
que van a participar en el proyecto de vinculaci6n titulado: "FORTALECIMIENT0 DE
ACTIVIDADHS EMPRESARIALES EN LA CIUDAD DE CHIMBO, PROVINCIA
BOLIVAR, PERI0DO 2020-2021", como Coordinador de este proyecto cloy fe  de que
dichos   estudiantes   cumplen   con   todos   los   requisitos   de   la   Facultad      de   Ciencias
Administrativas  y  estch  habilitados  para  llevar a  cabo  este  proyecto  durante  el  periodo
2020-2021  a  los  estudiantes  de  las  Carreras  de  Ingenieria  Comercial  y  Licenciatura  en
Administraci6n de Empresas

PROGRAMA I, cAPITULo cHlrmo
NO Nombres y Apellidos CARRERA Cedula Ciclo Tel6fono

1 Yadira Eloisa Alban Cuadrado 0921178067 Noveno 0969722427 0921178067
2 Jos6 Manuel Aucatoma Ramirez 0202194304 Noveno 0987728200 0202194304
3 Gisela Veronica Patin Guaman 0202488375 Noveno 0981038407 0202488375
4 Tannya Pamela Rodriguez Mancero 0202050136 Noveno 0969548356 0202050136
5 Stalin Rene Rivera Chimborazo 1805127782 Noveno 0961282371 1805127782

6 Llumitaxi Rumitari William
1723448146

Noveno
0969143852 1723448146Dagoberto

7 Toalombo Llambo Silvia lnes 1805340773 Noveno 0994800512 1805340773
8 Maria Cristina Galeas Bonilla 0202497012 Noveno 0988409745 0202497012
9 Katherine Johinna Guadalupe

0605020403
Noveno

0987396543 0605020403Gurman

Deseindole 6xitos en sus labores cotidianas, se despide
Atentamente

Telefono: 0997835864
C6dula: 0200886844

Correo electr6nico: mescobar@ueb.edu.ec
Coordinador

Guaranda, 2 1 de Julio de 2021
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INVESTIGAC16N
Y VINCULAC16N

FORMATO  Ng  1

PROPUESTA  DE  PROGRAMA Y/O

PROYECTO  DE VINCULAC16N

In8eniero

Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente

De mi consideraci6n:

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le informo que como representante(s) de
CODECOB,  estamos  de  acuerdo  que  en  esta entidad,  ubicado  en la zona urbana de  la
ciudad de Guaranda y con accionar en la provincia Bolivar se lleve a cabo el proyecto de
Vi ncul aci6n         titulado :          "FORTALE C"IE NTO         DE         AC TIVIDADE S
EMPRESARIALES   EN  LA  CIUDAD  I)E   CHIMBO,  PROVINCIA  BOLIVAR,
PERI0DO 2020-2021", de acuerdo al cronograma de trabajo establecido entre los meses
de  Octubre 2020 a Febrero  del  2021,  para lo  curl  les prestaremos todo  el  apoyo  posible
durante la ejecuci6n del mismo.

Deseindole 6xitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

Sr. Galo Vascones Del Salto
Director Ej ecutivo

Tel6fono: 0982353160
Cedula: 0200765433
www.codecob.org.ec
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FORMAT0  N9  2

lNFORME  TRIMESTRAL  DE  AVANCE  DE

PROYECTO  DE  VINCULAC16N

INFORME TRIMESTRAL DE AVANCE

1.    Datos Informativos

l{le[ltll[Ca(tor 'IuxlllllNf'II

C6digo del Programa o proyecto 03-DIVIUEB-VS-2-2020

Nombre del Programa o Proyecto

FORTALECIMIENTO        DE        ACTIVIDADES
EMPRESARIALES   EN EL CANTON   CHMBO,
PROVINCIA BOLivAR EN EL  PERIODO  2020-
2021

Coordinador principal
Nombres Apellidos: Ing. Mario E.scobar G
Celular: 0997835864
Email: mescobar@,ueb.edu.ec

Coordinador subrogante
Nombres Apellidos: Lie. Bladimir Guamizo
Celular: 0997933089
Email: iguamizo@ueb.edu.ec

Ntimero  de  profesores  participantes
2

en este periodo
Ntimero de estudiantes participantes

9en este periodo
Nrimero    de    horas    cumplidas    en

160promedio       por      los      estudiantes
participantes
Carreras      participantes     en     este

Ingenieria Comercial, Administraci6n de Empresas.
periodo

Comunidad       receptora       de       la
Cant6n Chimbovinculaci6n en este periodo

Ndmero  de  beneficiarios  directos  e
9indirectos durante este periodo

Cobertura   y    localizaci6n    de    este
Provincia:   Bolivar

Cant6n:  Chimbo
periodo Parroquia: Chimbo
(ubicaci6n geografica)

Sitio:  Sector Urbano

Presupuesto      ejecutado      en      este
De la UEB: 32,91

De la Contraparte:  0
periodo:

Total, ejecutado:  32,91

Pagina  1 de 12
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PI.oductos     logrados     durante     el
trimestre

Productos comunicacionales,
•     Un Afiche promocional del ciudad
•     Un   Afiche   Promocional   por   Rama   de

Actividad Empresarial
•      I    Tripticos        por   Rama    de    Actividad

Empresarial
•      1     Dipticos        por    Rama    de    Actividad

Empresarial
•      1 Spots publicitarios por Rama de Actividad

Empresarial
•      I  Video  de corta  duraci6n de  la  Actividad

Empresarial en la ciudad
•     Tres   Revistas   Digital   y   Folletos   de   la

Actividad Empresarial que contiene:
a.    Intro o portada
b.    Presentaci6n
c.     indice
d.     Editorial
e.    Caminos de Aventura
f.     EI Entrevistado en Acci6n que sera

un Emprendedor
9.    Fomento a la Microempresa
h.    Capacitaci6n       en       Temas       de

Administraci6n,                  F inanzas ,
Contabilidad

i.      Fundamentaci6n Legal

j.     Nuestros   Talentos   (Reportaje   de
Artistas Locales)

k.    Cuidando Nuestros Recursos
I.     Promociones y propaganda
in.   Cr6ditos

Pagina 2 de 12
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DIRECCIC)N  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

•     Descripci6n de Actividades por objetivo

01.  Recopilaci6n  del  100%delalnformaci6nCantonalatrav6sdelosPDOTporpartedelosestudiantesA1,1El100%delosestudiantesylosDocentesde]asCarrerasaportenconsusconocimientosalproyecto,ensuetapaderecopilaci6nyprocesamientodelainformaci6n.

CUANTITATIVASEl100%delosestudiantes   y   los

Docentes  de  las  Carreras  aporten  con
sus  conocimientos  al  proyecto,  en  su
etapa  de  recopilaci6n y  procesamiento
de la informaci6n.

02.   Estructurar   manerasdeFortalecimientodeactividadesempresarialesenelcant6nChimboconelasesoramientodelos CUANTITATIVAS

Coordinaci 6n               t6cnica                de
Fortalecimiento          de          actividades
empresariales en el canton

Docentes  y  apoyo  de  losestudiantesA2.1Coordinaci6n CUALITATIVA

Aplicaci6n de un Modelo esfandar para
el     Fortalecimiento     de     actividades

t6cnica                               del empresariales      en     el      cant6n      las
Fortalecimiento                de preferenciales     y     variados     en     su
actividades   empresaria]esenelcant6nA2.2Aplicaci6ndeunModeloestandardelaParrillaquecontemplesegmentosdinamicos,preferencialesyvariadosensuelaboraci6n.A2.3Socializaci6ndelProgramade elaboraci6n.Socializaci6n       del       Programa       de

F ortal eci miento         de         acti vidade s
empresariales en el cant6n  Chimbo

Pfgina 8 de 12
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DIRECCION  DE

INVESTIGAC16N
Y VINCuLAC16N

Fortalecimiento                deactividadesempres;rialesenelcant6n

03. CUALITATIVA

Realizar  pruebas  piloto  ycontroldecalidadyde Se      difundi6      el       100%      de      las

potencialidades   de   los   Gads   de   la
informaci6n         de         las provincia    Bolivar    a    trav6s    de    la
actividades   empresarialesenelcant6nparagarantizarunainformaci6ndeprimera.A3.ISedifundi6el100%delaspotencialidadesdelosGadsde]aprovinciaBolivaratrav6sdeFortelecimiontodeactividadesempresarialesenelcanton. Fortalecimiento         de         actividades

empresariales   en   el   cant6n   Chimbo,

provincia Bolivar.

04.         Aplicaci6n         de CUALITATIVA
encuestas  y  entrevistas  avariosactoressocialesaniveldelcant6nChimboconelfindemedirelFortalecimientodeactividadesempresarialesenelasp.ectoempresarial,econ6micoyturistico.A4.1El100%delosencuestadosrealicenlopropuestoyaportenpositivamenteacrearconscienciadelcambioquesedebeimpartirenelaspectoturistico,gastron6mico

El   100%  de  los  encuestados  realicen
actividades para  el cambio que se debe
impartir     en     el     aspecto     turistico,

gastron6micoEvaluaci6n,Seguimiento  y  Monitoreo

del     fortalecimiento     de     actividades
empresariales en el canton.

P5gina 9 de 12
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Observaciones

Firma de Coordinador que presenta el informe

sty  E C=

<
Fechadeentrega:08/05/21          //
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Guaranda, 08 de juniq, 2021

Ingeniero

Marcelo Vilcacundo, MsC.

Director de la Direcci6n de Investigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente. -

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le presento el listado de estudiantes que

participan   en   el   Proyecto   de   Vinculaci6n   titulado:   "FORTALECIMIENTO   DE
ACTIVIDADES EMPRESARIALES  EN EL CANTON  CHIMBO, PROVINCIA DE
B0LivAR EN EL PERIODO 2020-2021"., como Coordinador de este proyecto cloy fe de
que dichos estudiantes cumplieron con todas las labores estipuladas en el proyecto y en el
tiempo previsto, hasta el momento ham cumplido con 170 horas cada uno, de lo cual tenemos
las   evidencias   correspondientes,   segtin   lo   estipulado   en   el   sistema  y  reglamento   de
Vinculaci6n de la UEB.

En tal virtud cumplen con todos los requisitos de la Facultad de Ciencias Administrativas

por lo que estin habilitados para la emisi6n u obtenci6n de los certificados correspondientes.

NO Nombres y Apellidos Carrera C6dula

1 Tannya Pamela Rodriguez Mancero Ingenieria Comercial 0250009701

2 William Dagoberto Llumitaxi Rumitaxi Ingenieria Comercial 1723448146

3 Yadira  Eloisa Alban Cuadrado lngenieria Comercial 0921178067

4 Stalin Rene Rivera Chimborazo Ingenieria Comercial 1805127782

5 Jos6 Manuel Aucatoma Ramirez Ingenieria Comercial 0202194304

6 Gisela Verdnica Patin Guaman Ingenieria Comercial 0202488375

7 Katherine Johanna Guadalupe Guzmin 1ngenieria Comercial 0605020403

8 Maria Cristina Galeas Bonilla ingenieria Comercial 0202497012

9 Toalombo Llambo Silvia lnes Ingenieria Comercial 1805340773

Deseandole 6xitos en sus labores cotidianas, se despide

Pfgina 11 de 12
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Atentanente

lng.  Mario  Enrique  Escobar Gortaire

Tel6fono:  0997835864

C6dula:  0200886844

Correo electr6nico : mescobar@ueb.edu.ec

Coordinador

Pagina  12 de 12



<< FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN EL
CANTON CHIMBO, PROVINCIA DE B0LfvAR PERI0DO 2020-2021>>

1.   DATOS INFORMATIVOS DEL PROYECTO

[dentificado \ `                                                Descripci6n

C6digo del ProgramaoProyecto:
03-DIVIUEB-VS-2-2021

Nombre del FORTALECIMIENTO  DE  ACTIVIDADES  EMPRESARIALES

Programa o EN  EL  CANTON  CHIMBO,  PROVINCIA  B0LivAR  EN  EL

Proyecto, PERI0DO 2020-2021.

Linea y sub-1inea deVinculaci6n: Desarrollo Humano

Programa deVinculaci6n:
Gesti6n de Ciencias Econ6micas y Administrativas

Campo Amplio deconocimiento:
Ciencias Sociales

Canpo especifico deconocimiento:
Administraci6n

Campo detallado deconocimiento:
Emprendimiento, Economia Popular y Solidaria

Alcance Territoriallogrado:
IntemacIonaL ((  ))         }reo8;:nncaLLaL      (x)     |nstltucIonaL   (   )(XCantonal(X)Nacional

Carreras queparticiparon: Ciencias      Administrativas,      Gesti6n      Empresarial      e
Informatica -Carreras:  Ingenieria  Comercial,  Licenciatura
en Administraci6n de Empresas, Comunicaci6n Social.

CoordinadorPrincipal:
Ing. Mario Escobar G

Coordinador Altemo : Lic. Bladimir Guamizo

Cobertura yLocalizaci6n:(ubicaci6ngeografica)

Provincia:   Bolivar
Cant6n:    Las Naves
Zona: Urbana

Presupuesto Del Asignado por la WEB:                                      32,91

Utilizado: Del Asignado por la contraparte:                       0



Total de presupuesto:                                            0

Periodototalde      `ejecuci6n:
01  de Diciembre del  2020 al 6 de Abril del 2021

Fases cunplidas (Horascunplidas)
Una

Ninero de docentesparticipantes:
2

Ntimero de estudiantesparticipantes:
9

Comunidad beneficiaria Canton Chimbo

Ninero debeneficiarios directos eindirectos

198

Convenio de respaldo Si

La provincia Bolivar es una faceta interesante dada su variedad de pisos climaticos y

ecosistemas,   es   mas   que   camavales,   sus   bosques,   rios,   montafias,   paisajes,   su

producci6n agricola, la fiesta de Sam Pedro, el dia de los Difuntos y la amabilidad de su

gente,  son entre  otros los  atractivos naturales y manifestaciones  socioculturales  que

posee, por lo que es propicia para la pfactica de diferentes formas de Turismo como:

EI  Ecol6gico  que  tiene  un  espacio  preferencial  con  los  Bosques  Protectores  Pefia

Blanca,  Mashashingo  la Chorrera,  Cashca Totoras,  Balzapamba y  su Chorrera,  1os

Arrayanes,   Chillanes   Bucay,   Samama   Guineales,   Naranja  Pata,   la  Palma,   etc;

dispersos en los diferentes pisos ecol6gicos y cantones de la provincia o  la Reserva



Chimborazo (Martinez., Bosques Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar

2012 ), el Turismo de Aventura, el Religioso, el Comunitario, etc.

A esta informaci6n se afiade la de la ciudad de Chimbo, por lo que la realizaci6n del

presente  proyecto  es  pertinente  ya  que  nos  permitrfe  determinar  el  contexto  de  la

ausencia de apoyo por parte de instituciones ptiblicas y privadas para el fortalecimiento

de las actividades empresariales a fin de respaldar el esfuerzo de los distintos agentes

para impulsar su desarrollo empresarial.

Actualmente,    debido    a    factores    sociales,    culturales    y    econ6micos    muchos

emprendimientos carecen de mecanismos que  le permitan aprovechar oportunidades

de mejora en sus actividades empresariales, por lo que en conjunto con el equipo de

trabajo se plantearan y ejecutaran acciones para impulsar al sector pbblico y privado a

sumarle  importancia  al  desarrollo  de  los  emprendimientos,  de  tal  forma  que  tomen

iniciativa en implantar progiamas de fortalecimiento empresarial mediante estrategias

de fomento y promoci6n.

La   poblaci6n,   especificamente   aquellas   personas   que   mantienen   algtin   tipo   de

emprendimiento en el  Cant6n Chimbo, deben tener la facilidad de que accedan a un

programa de fortalecimiento de actividades como beneficio a sus actitudes y aptitudes

empresariales.

Como resultado de esto, la ciudadania del cant6n Chimbo podfa encaminarse de mejor

manera  hacia   un   objetivo   mas  profundo,   mediante   el   apoyo   de   los   productos

promocionales que incentiven sus actividades.

Este producto promocional se lo realizara utilizando los medios digitales, para partir

de un diagn6stico por Ramas de Actividad, por lo que despu6s se pasafa al pron6stico

con  la  elaboraci6n  de  un  Plan  de  Fortalecimiento  esfandar  para  las  actividades

empresariales.

La elaboraci6n del presente trabajo busca crear un espacio entre los emprendedores,

Comerciantes Formales o Informales, pequefios lndustriales,  Artesanos, Agn'colas y



Turisticos, para brindar informaci6n que permita impulsar a desarrollar programas de

fortalecimiento empresarial.

El problema planteado fue:

INSUFICIENTE DESARROLL0 DE LAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES

EN LA CIUDAD DE CHIMBO, POR LA CARENCIA DE PROGRAMAS DE

FORTALEclMIENTO  TANTO  EN  EL  SECTOR pfroLlco  COMO  EN  EL

PRIVADO

Entre las Causas y Efectos que sustentan ese problema son:

Causas

>   No hay un verdadero apoyo de las lnstituciones hacia los Emprendedores
>   Desconocimiento  de  t6cnicas  y  procesos  para  la  mejorara  de  sus  Negocios  y

Actividad Empresarial
>   No   se   destinan   recursos   de   los   Gads   y   ONG   en   Planes   y   Programas   de

Fortalecimiento del tej ido productivo
>   No se aprovecha las potencialidades de los Emprendedores de la ciudad
>   Los Emprendedores no mejoran sus procesos, productos e ingresos por la falta de

programas de capacitaci6n y recursos econ6micos
>   No  existe  apoyo  ni  lineas  de  ciedito  favorables  para  mejorar  las  Actividades

Empresariales

>   Pandemia mundial

>   Altas tasas de inteies de entidades bancarias.

>    Incremento de competencia desleal.

>    Decrecjmiento de la actividad econ6mica en el Cant6n Chimbo

Efectos

>   Los Emprendedores no tienen proyecci6n empresarial, no mejoran sus procesos

y productos
>   La  mayoria de  los  emprendimientos  en el  Cant6n  Chimbo,  se  dedican  a  la

actividad  comercial  y  existen  pocos  emprendirfuentos  que  se  dedican  a  la

actividad manufacturera.

>   Los  emprendedores  del  Cant6n  Chimbo,  no  reciben  apoyo  ni  algtin  tipo  de

asesoria, por parte de las entidades pdblicas del sector.

>   Falta de maquinaria actualizada para la trausformaci6n de la materia prima en



productos terminados.

>   Falta   de   actividades   de   investigaci6n   e   innovaci6n   en   cada   uno   los

emprendimientos.

>   La falta de integraci6n a asociaciones o grupos de emprendimientos.

OBJETIV0 GENERAL

Generar productos comunicacionales para la promoci6n e impulso de las actividades

empresariales en el Canton Chimbo en el periodo 2020-2021

Se elabor6 una serie de productos comunicacionales con el prop6sito de ser entregados

en el Municipio del Cant6n Chimbo y a la vez que estos puedan darse a conocer a los

emprendedores de la ciudad, como tambi6n a las personas interesadas en querer formar

un micro emprendimiento.

Entre los programas que se desarrollaron se mencionan los siguientes:

o    Programa 1: Capacitaci6n en cuanto atenci6n al cliente.

o    Programa 2: Promoci6n en plataformas digitales.

o    Promoci6n 3: Asistencia tecnica.

o    Promoci6n 4: Modernizaci6n.

o    Programa  5:  Equipamiento  para  el  desarrollo  de  actividades  comerciales,

turisticas y de servicios.

Objetivos Especificos  I :  Establecer la lnformaci6n de las actividades empresariales

de la ciudad para agruparlos por rama de actividad.

•     Para el  levantamiento  de  la informaci6n de las actividades empresariales se

recurri6  a  realizar  encuestas  a  los  propietarios  que  realizaban  actividades

relacionadas a manufactura y en algunos casos negocios de servicio.



•     Se realiz6 la agrupaci6n de los emprendimientos por ramas de actividad, tanto

para  facilitar  la recopilaci6n  de  datos  como para para realizar su respectivo

analisis sobre el comportamiento econ6mico que tienen alrededor del entomo.

Objetivos   Especificos   2:   Elaborar   un   Plan   de   Fortalecimiento   en   funci6n   el

Diagn6stico Empresarial   detectado.

•     Para  la  elaboraci6n  del  plan  de  fortalecimiento  se  realiz6  un  diagn6stico

empresarial, en el cual se identifica y establece las fortalezas, oportunidades,

debilidades y amenazar que influyen en el desarrollo de los emprendimientos

del Cant6n Chimbo.

•     En   base   a   lo   estudiado   y   al   analisis   realizado   se   elabora   el   plan   de

fortalecimiento el cual consta de una serie de productos comunicacionales que

permitan potencializar los recursos con los que algunos negocios cuentan y de

alguna  manera  afrontar  las  debilidades  y  amenazas  ap]icando   estrategias

empresariales actuates.

Objetivos Especificos 3: Estructurar un Paquete de Productos Promocionales para que

el Cantdn Chimbo integre su actividad empresarial.

Entre los Productos Esperados se plantean:

1.    Realizarel Diagn6stico

2.    Elaborar el pron6stico o Plan de Fortalecimiento estindar para las actividades

empresariales

3.   Elaborar productos comunicacionales que contendra en un Primer Capitulo y

de caracter general 1o sigu.iente:

•     Un Afiche promocional del ciudad

•    Un Afiche promocional por Rama de Actividad Empresarial

•     I  Triptico por Rama de Actividad Empresarial

•     I  Diptico por Rama de Actividad Empresarial

•     I  spots publicitarios por Rama de Actividad Empresarial

•     I  videos de corta duraci6n de ]a Actividad Empresarial en la ciudad

4.    Tres  Ndmeros  del  Folleto  de  la  Actividad  Empresarial  para  la  ciudad  que

contendra:

o    Administraci6n del personal en el GAD del Cant6n Chimbo



o    Emprendedor y empresario.

o    Turismo

a    Ley organica de Economia popular y solidaria.

o    Gesti6n al cliente.

o    Finanzas.

o    lmportancia del marketing en las organizaciones.

o    Contabilidad aplicada a las cooperativas de ahorros y ciedito.

o    Principales  indicadores econ6micos del  PDYOT en  el  Cant6n

Chimbo

En  cuanto  a  los  productos  promocionales  mencionados  anteriormente  se  realizaron

todos en conjunta colaboraci6n con el tutor de vinculaci6n al proporcionamos algunos

ejemplos que nos sirvieron de guia para la elaboraci6n de nuestros propios productos

promocionales.

Objetivos   Especificos   4:   Evaluar   el   lmpacto   del   programa   de   fortalecimiento

empresarial en el Cant6n Chimbo.

En este caso han no existe una evaluaci6n del impacto que generara los programas de

fortalecimiento empresarial debido a que adn no ham sido entregados a las autoridades

pertinentes del municipio del Cant6n Chimbo.

IMPACTOS ESPERADOS

A continuaci6n;  se describe algunos  de los impactos  que generafa la realizaci6n de

dicho trabajo:

o    Las  personas  que  se  beneficiarin  directamente  sefan  aquellas  personas  que

cuentan con  negocios ya establecidos como tambi6n de personas que desean

incursionar  en  el  mundo  del  emprendimiento,  que  son  principalmente  los

habitantes del Canton Chimbo

o    En gran medida generafa un impacto positivo en nosotros los estudiantes que

estuvimos  a  cargo  de  la  elaboraci6n  de  dicho  proyecto,  contando  con  ]a

presencia y apoyo colaborativo de un total de 9 estudiantes, en el cual se destaca



un aspecto importante que es la organizaci6n, el liderazgo y el mantener buenas

relaciones  con  las  personas  que  integran  un  grupo  para  llevar  a  cabo  el

cumplimiehto de dichas actividades.

o    Se pretende que la elaboraci6n de] proyecto genere impacto en los habitantes

de  dicha  ciudad,  a  trav6s  de  informar  aspectos  relevantes  y  dtiles  en  la

administraci6n  y  gesti6n  de  un  emprendimiento  que  en  si  permiten  a  una

empresa poder mantenerse en el mercado debido a la alta competencia existente

hoy en dia.

o    Facilitar  al   Municipio  del  Cant6n  Chimbo  procesos  de  transformaci6n  y

desarrollo  de  la  economia  de  la  ciudad  a  trav6s  del  apoyo  a  los  distintos

negocios y emprendimientos.

o    Cambiar la forma de hacer negocios y de manejar un emprendimiento de una

manera  mas  inteligente  y  a  la  vez  productiva  a  trav6s  de  temas  que  son

importantes conocer para ponerlos en prictica y tomar conciencia de que se

debe hacer uso total de dicha informaci6n ya que en el mundo actual en el que

vivimos necesitamos actualizamos en conocimientos para llevar al 6xito a una

empresa o a su vez mantenemos activos en el tiempo.



I.    Cuadros y graficos estadisticos con su respectiva interpretaci6n;
ANALISIS  DE  LAS  ENCUESTAS  REALIZADAS  EN  EL  CANTON  CHIMBO
DESpufis DE LA EJECUC16N DEL PROYECTO
Pregunta I. Nombre del Emprendimiento

Analisis

De todos los emprendimientos encuestados el  100% de los emprendedores mos manifiesta

que para poner los nombres para sus negocios toman en cuenta los nombres personales o

las  iniciales  de  sus  nombres,  siempre  tomando  en  cuenta  que  el  nombre  que  va  ser

establecido debe ser corto, claro, llamativo y atractivo.

PREGUNTA N °2

Ubicaci6n

a.-Provincia Bolivar

b.- Cant6n Chimbo

c.- Ciudad o parroquia rural

d.- Calle, avenida

Analisis

Las encuestas que se realiz6 en el Cant6n Chimbo a los emprendimientos existente dieron

como resultado un 100% de los encuestados que nos da a conocer que su ubicaci6n de cada

emprendimiento es en la provincia Bolivar en el Cant6n Chimbo ya que es su lugar de

residencia.



650/o

1000/o



PREGUNTA N o4

Nombre del propietario o gerente:

Analisis

El total de las encuestas realizadas nos manifiesta que el  100% de los emprendimientos

tienen y dan a conocer que los nombres de los propietarios de cada emprendimiento ya

que ningtin emprendimiento cuenta con un nombre de algdn gerente ya que la ser micro

emprendimientos estan a cargo los mismos emprendedores.

PREGUNTA N °5

Nombre que consta en la Patente Municipal

Anflisis

El  total  de  encuestas  que  fueron  realizados  dio  un  resultado  de  100%  ya  que  todos

emprendimientos de la localidad funcionaban ya que constaba con Patentes municipales

PREGUNTA N °6

Actividad econ6mica (A qu6 se dedica ) Clasificaci6n  CIIU



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
DIRECCION DE INVESTIGActoN Y VINCULAcldN

FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO
E=ii  -

Opci6n

tlo
Elaboraci6n de productos a]imenticios

Cll

Elaboraci6n de bebidas

C14

Fabricaci6n de prendas de vestir

C16

Producci6n  de  madera  y  fabricaci6n  de  productos  de
madera  y  corcho  ,excepto  Muebles  ;  Fabricaci6n     de
articulos de paja y de materiales transables.

C22

Fabricaci6n de productos de caucho y plastico

C25

Fabricaci6n de productos elaborados de metal, excepto
Maquinaria y Equipo

C27

Fabricaci6n de equipo el6ctrico

C28

Fabricaci6n de maquinaria y eqTipo n.c.p

C29

Fabricaci6n   de   vehiculos   automotores,   remo]ques   y
semirremo]ques

C3l

Fabricaci6n de muebles

C32

0tras industrias de manufactureras

N umero         Porcentaj e

17                    77%

14O/o

4O/o

50/o

iviueb
r\ ..+ .  i>n  I.  1^. r.,tiq`¥  Ar  v  `,  r,`.\  L`'ic n
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

C33

Reparaci6n e instalaci6n de maquinaria y equipo

Total

Grafico

22

Actividad econ6mica (A qu6 se dedica )
Clasificaci6n   CIIU

EE C10

Elaboraci6n de productos
alimenticios

t3 C14

Fabricaci6n de prendas de vestir

±`= Producci6n de madera y

fabricaci6n de productos de
madera

Fabricaci6n de maquinaria y equipo
n.C,P

Ana]isis

El total de las encuestas realizadas mos dio como resultado que las 22 actividades economfas

del  Cant6n  se  dedica  a  las  actividades  de  la  clasificaci6n  CIIU,  pero  mayormente   17

actividades se dedican a la clasificaci6n CIIU de la Elaboraci6n de productos alimenticios

(C10)  y  los  5  restantes  alas  otras  actividades  como  el  C32,  C28,  C16,  Y  C14  de  la

clasificaci6n CIIU

u



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
DIRECCION DE INVESTIGAC16N Y VINCULAC16N

FORJ\4ATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO-,
PREGUNTA N 07

De acuerdo a la actividad a la que se dedica su negocio es:

Opci6n

Sociedad
personal

Sociedad
sujeto     a
compafiias

Total

Grafico

Numero

de         echo    20

de      derecho    2
la      Icy      de

22

Porcentaje

91O/o

910/o

100O/o

De acuerdo a la actividad a la que se
dedica su negocio es :

ra Sociedad de echo personal

a Socjedad de derecho sLijeto a la
Icy de compafifas

Anflisis

El total de las encuestas realizadas en el Canton Chimbo de acuerdo a la actividad a la que

se dedica su negocio nos dio como resultado que el 91% de las actividades eran de sociedad

de derecho sujeto a la ley de compafiias y el 9% era de la sociedad de hechos personales.
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO ueb
PREGUNTA N °8

Su negocio se dedica a trasformar la materia en producto semi o terminados y ofertar

a la colectividad:

Opci6n

SI

N0

Total

Grafico

Numero

19

3

22

Porcentaje

860/o

14O/o

looo/o

Su negocio se dedica a trasformar la materia
en producto semi o terminados y ofertar a la

colectividad:

Anflisis

El total de las encuestas realizadas en el Canton Chimbo de acuerdo a su negocio se dedica

a trasformar la materia en producto semiterminados y ofertar a la colectividad nos dio como

resultado que el 86% se dedica a trasformar la materia prima a productos semi terminados y

el  14% se dedica a ofrecer productos terminados.
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PREGUNTA N °9

Sus procesos productivos o de trasformaci6n son:

Opci6n                                        Numero

Artesanales                               19

Mecf nicos                                0

Semiautomfticos                    2

Automaticos

Total

Grafico

Porcentaje

86O/o

OO/o

9O/o

50/o

looo/o

Sus procesos productivos o de trasformaci6n
Son:

B§ artesanales

as mecanicos

¥`::7 semiautomaticos

a utomaticos

Analisis

Segdn las encuestas realizadas a la poblaci6n Chimbo se puede observar que la mayoria de

sus procesos productivos o de trasformaci6n lo realizan de manera artesanal, como tambi6n

existe en la ciudad pocos procesos de productos que son elaborados de forma semiautomatica

y automatica.

ueb
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTOEKE

PREGUNTA N o| o

Que medidas de prevenci6n industrial aplica:

Opc i6n                                        Numero

Extintores                                   14

Sefial6tica                                   4

Cfmara de seguridad           4

Guardianfa

Total

Grafico

Porcentaje

64O/o

18O/o

l80/o

O®/o

looo/o

Que medidas de prevenci6n industrial
aplica:

8E extintores

E sefialetica

``1 camara de.seguridad

guardiania

Anflisis

Las  medidas  de  prevenci6n  industrial  que utilizan  la  mayon'a  de  los  negocios  del  Cant6n

Chimbo para precautelar el bienestar de sus trabajadores y clientes son, el uso de extintores,

muy  pocos  utilizan  la  sefial6tica  y  son  contados  los  negocios  que  utilizan  camaras  de

seguridad.
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO=-=.

PREGUNTA N °| 1

Log materiales de construcci6n de su negocio son:

Opci6n                                        Numero

Madera                                     1

Cemento                                     16

Madera y cemento               5

Total

Grarlco

22

Porcentaje

4O/o

73O/o

23O/o

100O/o

Los materiales de construcci6n de su
negocio son:

RE madera

Eg cemento

+- madera y cemento

iviueb
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Anflisis

Segtin  las encuestas  realizadas  se  puede observar que  la  mayor parte de  los negocios son

construidos de material de cemento, tambi6n existen negocios construjdos con material mjxto

(cemento y madera) y solo existe un solo negocio que es construido a base de madera.
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO
EHJ=

PREGUNTA N °|2

Nive]es y departamentos qite tiene su negocjo son:

Opci 6n                           S i              N o                N umero

a.-   Junta   general    1
de socios

b.- Presidencia

c.- Gerencia

d.-   Departamento
financiero

e.-   Departamento    I
administrativo

f.-   Departamento    3
producci6n

9.-   Departamento
de mat.keting

h.-       No       posee
ninguno   de   estos
departamentos

i.-Otro
Departamento
(Nombre)

Total

Grafico'

1717

22

Porcentaje

4O/o

50/o

14O/o

00/a

77O/a

0%

100O/o

viueb
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

Niveles y departamentos que tiene su
negocio son

EB junta general de socios

i= departamento administrativo

I+i,: departamento produccion

no posee ninguno de estos
departamentos

Anflisis

Segdn las encuestas realizadas la mayor parte de los emprendimientos no poseen ningtin nivel

ni departamento, existen pocos negocios que, si cuentan con departamento de producci6n y

departamento administrativo, como tambi6n solo existe un emprendimiento que cuenta con

la junta general de socios.

PREGUNTA N ° 13

Contactos de la empresa:

Opci6n

Teleforio

Numero

19

Correo electr6nico                 3

Pf 8ina Web

Total

Porcentaje

86O/o

14O/o

OO/o

100O/o



uNrvERslDAD ESTATAL DE BOLivAR
DIRECCION DE INVESTIGAC16N Y VINCULAC16N

FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

contactos de la empresa

as telefono

ies correo electronico

:=, pagina web

Anflisis

Como  podemos  observar  en  las  encuestas  realizadas  a  la  poblaci6n  de  Chimbo,  cuenta

mayoritariamente  con  tel6fono  convencional   en  sus  negocios  ya  que  por  la  falta  de

informaci6n no tienen paginas web que puedan facilitar con informaci6n para la publicidad

de su negocio y pocos son los que cuentan con un correo electr6nico.

PREGUNTA N ° 14

Su negocio dispone de infraestrucinra como:

Opci6n                             Si              No

Alcantarillado             14             8

Energia el6ctrica       21             1

Agua potable              18            4

Numero    Porcentaje
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FORMAT0 N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO iviueb
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Accesibilidad        y    14             8

conectividad

Total

Grafico

Analisis

Segdn datos de las encuestas que realizamos con el grupo de trabajo hemos podido deliberar

que  el  Cant6n  Chimbo  exclusivamente  en  sus  negocios  cuentan  la mayoria  con  energia

el6ctrica, agua potable y alcantarillado son pocos los negocios que cuentan con alcantari] lado

y accesibilidad y conectividad.

11 ACTIVIDADES DEL EMPREDINIENTO

PREGUNTA N °15

Cuales son sus principales productos o servicios:

En las encuestas realizadas a los principales negocios llegamos a observar que sus principales

productos son la materia prima ya sea res, pollo, chancho, etc. y para los negocios diferentes

al negocio de comidas es prensas de vestir y bisuteria ya que es lo que mayor rentabilidad

tiene en el cant6n.

PREGUNTA N °|6

Cufles son sus principales productos o servicios secundarios:

Despu6s de haber encuestado a la poblaci6n y especificamente a los empleados y duefios de

los  negocios  del  Cant6n  Chimbo  nos  supieron  manifestar que  los  servicios  o  productos

secundarios principales son de acuerdo a su negocio   en caso de los restaurantes son el los

postres gaseosas etc, y en caso de las panaderias son los suspiros Elenita etc.
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FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO__=.

PI.egunta numero 17

Su emprendimiento forma parte de una asociaci6n o grupo de emprendedores:

Opci6n

Si

No

Total

Grafico

Numero

4

18

22

Porcentaje

18%

820/o

looo/o

Su emprendimiento forma parte de una
asociaci6n a grupo de emprendedores:

iviueb
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Analisis

Claramente podemos observar que una alta cifra de los emprendimientos no pertenece a una

asociaci6n por lo que la mayor parte de los negocios son hnicamente realizados por cada uno

de  los  miembros  de  los  emprendimientos  esto  se  debe  a  que  no  hay  una  comunicaci6n

apropiada, pocas de las personas pertenecen a una asociaci6n en el sector en cuestiones de

emprendimientos.
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PREGUNTA N °| 8

Posee alguna agencia o sucursal:

Opci6n

si

No

Total

Grafico

Numero

1

21

22

Porcentaje

3%

950/®

|00O/o

Posee alguna agencia o sucursal:

Anflisis

En esta pregunta podemos observar claramente que no existen sucursales esto se debe a que

los duchos de los emprendimientos econ6micamente no estan bien y nos supieron manifestar

que no hay un apoyo por parte del municipio para poder realizarlo, claramente tenemos un

porcentaje muy bajo de que si tienen sucursales.

eb
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PREGUNTA N °|9

En que afro inicio sus actividades y cuantos emp]eados:

Anflisis

En esta pregunta el analisis es que existe diferentes afros de creaci6n de los emprendimientos

en el Canton Chimbo su mayor porcentaje en los que ham sido creados son en los afros 2010

hasta el 2020 y muy pocos son creados entre los  1980 -  1989 lo cual los emprendimientos

son nuevos y de acuerdo a los empleados que trabajan su porcentaje es muy bajo por lo que

los   duefios de los emprendimiento nos manifestaron que sus ganancias son muy bajas por

esa raz6n no podian poner empleados en sus negocios.

PREGUNTA N °2o

En la actualidad con cuantos empleados cuenta:

Analisis

Seghn la interpretaci6n y analizando la pregunta muy pocos de los emprendimientos cuentan

con empleados  la mayor parte trabajan  solos o con  ayuda de  los mismos miembros de  la

familia lo cual hace que se vea porcentajes muy altos al desempleo en el cant6n Chimbo.

PREGUNTA N °2|

6Su negocio dispone de?

Opci6n

Misi6n

Vision

Objetivos

Numero

3

5

2

Porcentaje

270/®

I I o/o

l8O/a
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FORMATO N° 3 ]NFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO• --rF ,

Politicas                                    0

Ninguno                                       12

Total                                              22

Su negocio dispone de

ffl mision

es vision

'  objetivos

ninguno

iueh
`  h` r I.tig,`/  r-.-  \  `.  t"  I,I Li,r irn

An£Iisis

Seghn  los  datos  obtenidos  la  mitad de  los  emprendedores  crean  su  negocio  por iniciativa

propia o simplemente porque creen que van a tener rentabilidad del mismo, otros si analizan

hacen un pequefio proyecto y se fijan una misi6n, visi6n hasta objetivos los cuales les ayuda

dentro de su negocio, de estos emprendimientos carecen de politicas ya que esta conformado

por familiares.

PREGUNTA N °22

£Para promocionar su negocio usted dispone de?

Opci6n

Marca propia

Logotipo

Numero

6

5

Porcentaje

350/o

14O/o
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Slogan

lsotipo

Ninguno

Total

Grafico

2

0

9

22

9O/o

OO/o

42O/o

100O/o

€Para promocionar su negocio usted dispone
de?

&% marca propia

Llogotipo

•,`3 Slogan

ninguno

iueb

Analisis

La  mayoria  de  los  emprendimientos  no  cuenta  con  ningtm  medio  para  promocionar  su

negocio. que hac? que no tengan en conocimiento y por lo cual disminuya sus ventas, muy

pocos   negocios   tiene   su   marca   propia,   logotipo,   slogan   lo   que   ayuda   para   estos

emprendimientos ah tener mej.or conocimiento

Ill INNOVACIONES LOGRADAS DEL PRODUCTOS (BIENES 0 SERVICI0S)

PREGUNTA N °23

En los 3 iiltimos afros, 4su Negocio introdujo al mercado un nuevo producto)



t==-

Opci6n
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S i              No                 N umero

Bien     o     servicio    4                18                  22

nuevo

Total

Grafico

22

Porcentaje

loob/®

100O/o

En los 3 t]ltimos afios, £su Negocio introdujo al mercado
un nuevo producto)  bien o servicio

iviueh
^.+<-,t« itl  |n,t`.ity`r  in v \  r.  `.I)fir,n

Anflisis

La mayoria de emprendimientos ha .seguido con sus productos que a iniciado sin actualizarse

o tener nuevos productos para tener mayores ventas, mayor atracci6n hacia los compradores,

muy pocos de ellos a tehido la capacidad de estudio para poder ingresar nuevos productos

hacia el mercado.
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PREGUNTA N °24

EI desarrollo de esas innovaciones del producto rue:

Opc i6n                                         Numero

lniciativa propia                     14

Su   negocio   cooperaci6n    1
con     otra     empresa     o
instituci6n

Otra instituci6n

Total

Gl.flfico

Porcentaje

640/o

40/o

El desarrollo de esas innovaciones del

producto fue:

Ea lniciava  propia

E Su negocio cooperacion con otras
empresa a institucion

`,`i=  Otras  institucion

iviueb
`  ^-   .a  t. lr`  r  .io f -r y , :tr   1`  \.n

Anflisis

De  los  emprendimientos  que  ha  podido  reinventarse  un  nuevo  producto  ha  sido  por  su

iniciativa propia, eso quiere decir que los duefios de estos emprendimientos por la necesidad

de mejorar en sus ventas tuvieron la necesidad de crear un nuevo producto.
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PREGUNTA N °25

&En qu6 porcentaje espera que sus ventas o ingreso crezcan en los I)r6ximos 3 afros?

Opci6n                                        Numero

Memos del l0%                         1

Entres el l0% y 25%            2

Entre el 25% y 50%              10

Mas del S0%

Total

Grafico

Porcentaje

5%

9O/o

45O/a

4lo/o

looo/o

En que porcentaje espera que sus ventas o
ingreso crezcan en los pr6ximos 3 afios

RE Menos del  10%

E3 Entre el  10% y 25%

`;\qu  Entre el 25% y el  50%

Mas del 50 %

Analisis

A trav6s de la encuesta realizada a la poblaci6n del Canton Chimbo se pudo observar que la

mayoria tiene la estimaci6n de que las ventas crezcan durante los tres afros posteriores, en un

porcentaje  muy  elevado,  es  una  probabilidad  de  que  los  emprendimientos  sigan  con  el

desarrollo en las actividades, de la misma hay una menoria con las respuestas en menci6n a

que no puede existir la mejora en las ventas, pero la poblaci6n tiene la probabilidad de que

mejore.
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PREGUNTA N °26

dQu6 innovaci6n ha implementado en su proceso de trasformaci6n para mejorar sus

productos?

Opci6n Numero

M6todos de fabricaci6n o    17
producci6n

M6todos   de   logistica   al    2
inter.ior   de   ]a   planta   y
comercia[izaci6n

Actividades     de     apoyo    3
coma         sistemas         de
mantenimjento          para
comprar,  contabihidad  o
computaci6n

Total

Gl.afico

22

Porcentaje

77%

9O/o

140/o

1000/o

Qu€ innovaci6n ha implementado en su
proceso de trasformaci6n para mejorar sus

productos?

a M6todos de fabricaci6n a
producci6n

ET] M6todos de logfstica al interior de
la  planta y comercializaci6n

:--Actividades de apoyo como
sistemas de mantenimiento para
comprar, contabilidad o
computaci6n
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Analisis

Mediante la encuesta realizada a la poblaci6n se pudo identificar que la mayoria mencionan

que, para obtener mejoras en log productos, se ha ido innovando los m6todos de fabricaci6n,

implementando  y  optimizando  la  gesti6n en  los  procesos  de  transformaci6n,  entonces el

sistema de producci6n desarrollara, de la misma tambi6n la menoria supo mencionar en la

parte logistica y   sistemas de mantenimiento, claramente podemos dar cuenta que hay nuevas

metodologias para la producci6n.

V.- ACTIVIDADES Y GASTOS PARA LAS INNOVACIONES DE PRODUCTOS Y

PROCESO

PREGUNTA N °27

&Su   negocio  desarrol]a   actividades   a   mfs  de  ]as   productivas  ]a  investigaci6n   e

{tt»ova€!6n pare »uevos productos?

Anflisis

A trav6s de la encuesta realizada se pudo ver que la mayoria de los emprendimientos van

innovando con el fin de mejorar y encontrar nuevos productos para brindar a la poblaci6no

de  la misma  tambi6n  se  van  desarrollando  lo  que  es  la  investigaci6n  para  los productos

actuales y tambi6n para productos que pueden ser innovados.

PREGINTA N °28

Durante los 3 dltimos 3 afros

4Su emprendimiento introdujo innovaci6n al producto y proceso en base de?

En  esta  pregunta  se  puede  evidenciar claramente  la  mayon'a  de  la  poblaci6n,  en  los  tres

bltimos afros, los procesos y productos de los emprendimientos ham innovado a trav6s de la

maquinaria y los equipos automaticos, entonces es una parte fundamental para el desaITollo

de  las actividades y por ende tambi6n optimizar los recursos  que  sean necesarias y de la

misma tambi6n han  superado  en  los  procesos  a  traves  de  las  consultoria,  capacitando  al
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personal, realizando el estudio de mercado, asistencia t6cnica, en este caso son unos pocos

que ham desarrollado mediante lo mencionado.

PREGUNTA N °29

Para la fabi.icaci6n de sus productos Ud.. Ad quiere ]a materia Prima en el Mercado:

Opci6n

Local

Provincial

Nacional

lnternacional

Total

Grafico

Numero

16

5

1

0

22

Porcentaje

69%

22%

4%

5%

100%

Para la fabricaci6n de sus productos Ud.. Ad

quiere la materia Prima en el Mercado:

E!  Local

5§ Provincial

=`+ Nacional

lnternacional

An£Iisis

La mayoria de las personas duefias de los emprendimientos en el Canton Chimbo Adquieren

en el mercado local con 69% de  100% y el 5% adquiere intemacionalmente el otro 4% lo

hace nacionalmente y el 22% ]o adquiere provincialmente
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PREGUNTA N °3o

Cufles son las principales materias primas que adquiere:

iviueh
=`.fy    i`r   I.  l^.T`t`i,`-.r  `  `,  a--i,l+.Ii`n

Los principales materiales que adquiere la mayoria de  los emprendedores o duefios de los

diferentes negocios del Cant6n Chimbo son de primer a necesidad se van'a seghn el negocio

o  emprendimjento al  que se dedica principalmente  la materia prima que  se necesita y es

esencial para la elaboraci6n de los productos que ofertan.

PREGUNTA N °3|

Para la fabricaci6n de sus productos Ud. Adquiere los Materiales en e] Mercado:

Opci6n

Local

Provincial

Nacional

lnternacional

Total

Grafico

Numero

15

5

2

0

22

Porcentaje

650/o

210/o

9O/o

OO/o

looo/o

Para la fabricaci6n de sus productos Ud.
Adquiere los Materiales en el Mercado:

ffl  Local

E Provinical

:=±i  Nacional

lnternacional
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An£Iisis

Los  emprendedores  para  la  fabricaci6n  de  sus  productos  adquieren  los  materiales  en  el

marcado local con un 65% sobre el 100% por lo cual el restante de emprendedores lo adquiere

en un mercado provincial con un 21 % el restante lo adquiere en mercado nacional con el 9%

y tanto como intemaci6n  con el 5% .

PREGUNTA N °32

Cuiles son los principales materiales que adquiere:

Las principales materias que los emprendedores son los de primera necesidad o materia prima

ya qua son esenciales para  la  elaboraci6n de su producto o servicio del que ofrecen o van

ofrecer a los habitantes del cant6n.

Pregunta numero 33

Los empleados que elaboran en su negocio son:

Opci6n

Locales

Extranjeros

Total

Numero

21

1

22

Porcentaje

95%

50/o

looo/o

An£Iisis

Con respecto a las encuestas realizadas a los duefios de estos emprendimientos con relaci6n

de los empleados que elaboran en los emprendimientos de este cant6n se dio como resultado

que el 95% son locales o sea son del mismo canton y el 5°/o son extranjeros.
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PREGUNTA N 034

Los productos que fabrican los comercializan en el mercado son:

Opci6n

Local

Provincial

Nacional

lnternacional

Total

GRAFICO

Numero

20

1

1

0

22

Porcentaje

91%

4%

5%

0%

100%

Los productos que fabrican los comercializan
en el mercado :

fig  Local

E¥  Provinicial

:`¥=']  Nacional

-   lnternacional

iviueh
..A,-,a  i. i^`+`t,q,v rr  `  \. rr, i L`.J*®

Anflisis

Se  dio  como  resultado  que  los  emprendimientos  del  cant6n  Chimbo  los  productos  que

realizan un en 91  % los comercializan localmente en mismo canton para su propia gente en

tanto que el 50/o lo realiza nacionalmente y el 4% provincialmente.
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PREGUNTA N °35

PREGUNTA N 036

Para llegar a sus clientes que estrategia utiliza:

Opc i6n                                        Numero

Tarjetas de presentaci6n     2

Publicidad en radio               2

Hojas volates

Redes sociales

Ninguno

Total

Grarico

0

5

13

22

Porcentaje

9%

9O/o

OO/o

23O/o

59O/o

1000/o

Para llegar a sus clientes que estrategia
utiliza:

iffl Tarjestas de presentacion

E= Publicidad en radio

'`,'`  Hojas volantes

Redes sociales

iB Ninguno

iviueb
: ...- '  -in it+ la.-`*? `r -,r  v `/ Tr'i_Ill .ir-n

Analisis

Por  medio  de  los  resultados  obtenidos  podemos  decir que  con  un  59°/o  no  usan  ninguna

estrategias para llegar a sus clientes en tanto el 23% usa redes sociales como estrategia y el
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otro

9% tarjetas de presentaci6n y publicidad en radio y ninguna usa tampoco hojas volantes como

estrategia de publicidad.

PREGUNTA N ° 37

Sus pi.incipa]es competidores en el mercado son:

Opci6n

Locales

Provinciales

Nacionales

lnternacionales

Total

Grafico

Numero

21

I

0

0

22

Porcentaje

950/o

5O/o

OO/o

00/o

|00O/o

Sus principales competidores en el mercado
Son:

E§ Locales

EE  Provinciales

=L:  Nacionales

lnternacionales

Analisis

Realizado las encuestas se dio como resultado que con un 95% sus principales competidores

en el mercado son locales el  1% son provinciales la cual se dio a notar que los principales
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competidores con locales ya que ellos es fan en mismo cat6n y se puede ofrecer los mismos

servicios o productos a los del mismo cant6n.

PREGUNTA N °38

Cud les son los principales problemas por los que atraviesa su negocio:

Opc i6n                                         Numero

Moda                                         2

Competencia desleal              14

Productos importados           1

Recesiones econdmicas         5

Total                                              22

Grafico

Porcentaje

9O/o

64O/o

40/o

230/a

looo/o

Cu5les son los principales problemas por los

que atraviesa su negocio:

BB Moda

Ba Competenci.a desleal

'J: Productos importados

Recesiones economicas

Anflisis

Por medio de le encuesta realizado a lo emprendiendo del Cant6n Chimbo los principales

problemas que atraviesa su negocio  con el 64% es la competencia desleal tanto que el 23%

ueb
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motivo  de la recesi6n econ6mica tanto que el 9% es por la moda jmplantada en el cant6n y

por ultimo esta el 4% que  son por los productos importados.

VI . FUENTES DE FINANCIAMIENTO

PREGUNTA N °39

6Cufl rue la fuente de rlnanciamiento para sus actividades empresariales?

Opci 6n                                          Numero

Recursos propios                     11

Banca privada                        I

Banca publica                         0

Apoyo gubernamental          0

Cooperativa  de  ahorro y    10

cr6dito

Recursos del exterior            0

Total 22

Porcentaje

500/o

5O/o

00/o

OO/o

450/o
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Grafico
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Cual fue la fuente de financiamiento para
sus actividades empresariales?

RE Recursos   propios

E Banca privada

;``-'`` Cooperativa de ahoroo y credito

iviueb
fl./~'  r+I  t+ lr`Tittq,-. |r  v  / .,   uLi+,^r

Antilisis

Dentro  del  cant6n  los  emprendimientos  su  principal  fuente  de  financiamiento  para  sus

actividades empresariales con el 50% son recursos propios de ellos mismos que se generan a

trav6s de  sus ahorros tanto que el otro 45% son de cooperativas de ahorro y cr6dito las cuales

son ayudas con micro cr6ditos para su emprendimiento y el 5% restante es por banca privada

lo cual son ayudados estos emprendedores.

PREGUNTA N °4o

Al acceder a un Pr6stamo Bancario cuales ham sido los principales obstaculos qiie se

ham presentado:

Opci6n Numero

No    se    adecuan    a    sus    0

necesidades

Porcentaje

OO/o
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Mucho papeleo                       3

Dificultades burocraticas    0

Altas tasas de inter6s            6

Garantias excesivas               3

Pocas facilidades de pago    0

Nin8uno

Total

Grafico

14O/o

00/®

270/o

14O/o

00/®

45O/o

1000/o

AI acceder a un Pr6stamo Bancario cuales
ham sido los principales obstaculos que se

han presentado:

ee Mucho papeleo

BB Altas tasa de interes

•,`,= Garantias excesivas

Nin8uno

iviueb
.-'\..r    rrrri   +-lr`p`l+q,`r  -,`  `' `/  :rL-I/l``'ir,r

Analisis

Realizado  las encuestas  mos dios como  resultado que para tener un  piestamo bancario  los

principales obstaculos que se ham presentado son con un 45% ninguno inconvehiente por lo

cual el 27% dijo que las altas tasa de inteies y el  14% que es mucho papeleo y tambi6n el

14% restante son las garantias excesivas.
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PREGUNTA N °4|

6Su  empresa  ha  recibido  recursos  no  reembolsables  de  parte  de  instituciones  del

gobierno como apoyo a sus actividades empresaria]es?

Opci6n

Si

No

Total

Grafico

Numero Porcentaje

5%

950/o

looo/o

Su empresa  ha recibido recursos no
reembolsables de parte de instituciones del

gobierno como apoyo  a sus actividades
empresariales ?

Analisis

No dios como resultado con el 95% de emprendedores entrevistados del canton Chimbo no

ha recibido ningdn recurso no reembolsable de para de hinguna instituci6n del gobiemo para

la realizaci6n de su emprendimiento y el 55 restante respondo que si.
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PREGUNTA N °42

dA recibido apoyo o asesoria para sus actividades empresariales de :

Opc i6n                                       Nu me ro

Entidades de] gobierno         2

Consejo provincial                 0

Municipio

Fundaci6n

Ninguno

Total

Grafico

Porcentaje

24%

OO/o

24O/o

i A recibido apoyo o asesorfa para sus
actividades empresariales de :

HE Entiddades del gobierno

ill Municipio

`,,tT  Fundacion

Nin8uno

viueb
-i,  (r:',  `' ,,,,-  y  '  r+  JL`   ,`n

Analisis

Mediante  los resultado  obtenidos  se dio anotar que con el  37%  si  a recibido  asesoria por

parte de entidades del gobiemo y el 24% de municipios y el otros 24% de fundaciones y por

ultimo con el  15% no a recibido ningtin tipo de aseson'a de parte de nadie .
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PREGUNTA N °43

a Su negocio ha generado utilidades ?

Opci6n

Si

No

Total

Grafico

Numero Porcentaje

95%

50/o

looo/o

Su negocio ha generado utilidades

iviueb
.,'~  .  nri  `t`  I-,I `l.r} ,..-  I-..`  `  `/  r`<  uL` ' i-in

Analisis

Dado los resultados de las encuestas se dio como resultado el 95% si genera utilidades en su

emprendimiento la cual el otro restante que es el 5% no genera utilidades en su negocio o

emprendimiento.
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PREGUNTA N °44

6 En que ha invertido las utilidades obtenidas de su emprendimiento?

Opci6n                                        Numero

Compra de productos           11

Nuevas oportunidades de    I
negocio

Presentaci6n del negocio      0

Infraestructura            del    8
ne8Ocio

Otro

Total

Grafico

Porcentaje

55o/i

50/o

i En que ha invertido las utilidades
obtenidas de su emprendimiento?

gE Comprar de productos

E Nuevas oportunidades

:+i_~i  Presentacion del negocio

lnfraestructura del negocio

viueb
-fr  +   [.`   `tro  r-r     ,  T.  uL`  ir,n

Anflisis

Las utilidades obtenidas por los emprendimientos seghn las encuetas realizada se dio como

resultados que el 55% invierie en compra de productos y el 40 % invierte en la infraestructura

del negocio y el 5% restante en nuevas oportunidades.
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PREGUNTA N °45

dQu6 aspectos considera las utilidades obtenidas de su emprendimiento?

Opci6n                                        Numero

Calidad  del  productos  o    11
servicio

Atenci6n al cliente                  8

Imagen del negocio                I

Precios competitivos              I

Otros

Total

Grarlco

Analisis

Porcentaje

50O/o

36O/o

4O/o

50/o

5O/a

looo/o

€Qu6 aspectos considera las utilidades
obtenidas de su emprendimiento?

ill Calidad del productos o servicio

[`S Atencjon al cliente

``{-  lmagen del negocio

Precios competitivos

ffi Otros

iviueb
i .... na  t.  !n.Ht.?,`f  -,r t  '.  Tr ',i.`'inr.
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PREGUNTA N °46

iMantendria su actividad econ6mica en el lugar donde actua]mente se enctientra su
empi.endimiento?

Opci6n

Si

No

Total

Grafico

Numero Porcentaje

€Mantendrfa su actividad econ6mica en el
lugar donde actualmente se encuentra su

emprendimiento

Analisis

De todas las personas encuestadas no arroj6 que el 86% que si van a seguir laborando con su

emprendimiento en lugar actual en que este ente momento y el  14 % que no va seguir en

lugar actual por lo que se mudarin o tend fa otra direcci6n de su emprendimiento.
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PREGUNTA N °47

Sefiale en que condiciones de vida ha influenciado su emprendimiento.

Opci6n

Alimentaci6n

Salud

Educaci6n

Vivienda

Transporte

Educaci6n

Seguridad

Total

Grafico

Numero

13

2

2

4

I

0

0

22

Porcentaje

590/o

9O/a

9O/o

18O/o

50/o

00/®

OO/o

1000/o

Sefiale en qu6 condiciones de vida ha
influenciado su emprendimiento.

®iviueb-.All-.+n   ++  1^.  p`try`/  T-r   ,  `.  ci\-L,L.i.i.n

EE Alimentacion

8§ Salud

S`.s  Educacion

-  Vivienda

a Transporte

Analisis

Mediante la encuesta realizada se dio que la alimentaci6n influye mss en su emprendimiento

con 59% en tanto que el  18% se da a la vivienda y el  restante como el  9 % a la salud y la

educaci6n y el 5% restante al trasporte por lo todo estos factores si influye de manera relativa.
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Entre las Conclusiones podemos mencionar las siguientes:

1-   Los PDYOT de los Gad's contienen informaci6n t6cnica y politica que al ser leida o

escuchada no comprenden lo que realmente poseen como fortalezas y oportunidades

en la circunscripci6n geogrdfica

2-   El trabajo en equipo qued6 demostrado al elaborar las parrillas, guiones y programas.

3-   Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes

como por los beneficiarios directos e indirectos.

Entre las Recomendaciones podemos mencionar las siguientes:

I-   Se  debe  actualizar y  seleccionar la  informaci6n de  los  Gads  para  quienes  lo  lean o

escuchen, sepan comprender lo que realmente poseen como fortalezas y oportunidades

2-   El necesario trabajar en equipo para cumplir con lo propuesto en cada objetivo, meta e

indicador del proyecto

3-   Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes

como por los beneficiarios directos e indirectos
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Guaranda, 21 de julio de 2021

Ingeniero

Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de lnvestigaci6n y Vinculaci6n de la UEB

Presente

De mi consideraci6n:

Reciba  un  atento  y  cordial  saludo  y  a  la  vez  deseandole  muchos  6xitos  en  sus  actividades
encomendadas, por este medio le hago llegar e] listado de 9 estudiantes de la Carrera lngenieria
Comercial que participaron en el Proyecto de Vinculaci6n titulado: "FORTALECIMIENTO
DE ACTIVIDADES FMPRESARIALES EN BL CANTON CHIMBO, PROVINCIA DB
B0LfvAR PERfoDO 2020-2021", como Coordinador de este proyecto desarrollado durante
el periodo Noviembre 2020 a Marzo 2021, cloy fe de que ham realizado las actividades asignadas

y cumplen con todos los requisitos de la Facultad  de Ciencias Administrativas por lo que estan
habilitados para la emisi6n u obtenci6n de los certificados correspondientes.

NO Nombres Y Apellidos C6dula Tel6fono                      i
1 Yadira Eloisa Alban Cuadrado 0921 178067 0969722427                 I
2 Jos6 Manuel Aucatoma Ramirez 0202194304 0987728200                 I

3 Gisela Veronica Patin Guaman 0202488375 0981038407                 |
4 Tannya Pamela Rodn'guez Mancero 0202050136 0969548356                  Ii

5 Stalin Rene Rivera Chimborazo 1805127782 0961282371                     II

6 Llumitaxi Rumitaxi William. Dagoberto 1723448146 0969143852                  i)

7 Toalombo Llambo Silvia lnes 1805340773 0994800512                 I

8 Maria Cristina Galeas Bonilla 0202497012 0988409745

9 Katherine Johanna Guadalupe Guzman 0605020403 0987396543

Debo anotar que  el  Proyecto No o3-DIVIUEB-VS-2-2o2o fue aprobado,  segdn  resoluci6n RUC-
015-2020-135 de fecha  10 de noviembre del 2020 y en la pagina 31  se anotan a los estudiantes
del Proyecto en menci6n.
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Posteriormente y de  acuerdo  al pedido de  los estudiantes y registros  establecidos  se  excluye
del listado final por no haber colaborado, no elaborar sus trabajos, no ingresar a las reuriones
via zoom, no apoyar en las tareas asignadas a la Sr.

Agualongo Yunapanta Franklin Fabian

De esta manera aprueban el Proyecto de Vinculaci6n titulado:  "FORTALECIMIENTO DE
ACTIVIDADES  EMPRESARIALES  EN  EL  CANTON  CHIMBO,  PROVINCIA  DE
B0LfvAR PERfoDO 2020-2021",1os 9 estudiantes que estin en el 1istado

Por la favorable atenci6n que se digne en dar a la presente, me suscribo de Usted

Atentamente

Coordinador
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