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Comunicación UEB 
 

Nombre del 

Medio 

Ubicació

n 

(provinci

a y 

Cantón 

Qué tipo 

de 

medio 

(radial, 

televisiv

o, 

Digital) 

Nombre 

del 

program

a 

Fecha de 

transmisió

n 

Seguidore

s o 

audiencia 

Cuantas 

visualizaciones 

Cuantas 

reaccione

s 

Cuantos 

comentari

os 

Evidencias 

Comunicaci

ón UEB 

 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

10/11/202

0 
5.143 

871 

reproduccione

s 

13 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

24/11/202

0 
5.143 

623 

reproduccione

s 

25 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

26/11/202

0 
5.143 

696 

reproduccione

s 

11 0 
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Comunicaci

ón UEB 

 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB  

30/11/202

0 
5.143 

481 

reproduccione

s 

15 0 

 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

01/12/202

0 
5.143 

561 

reproduccione

s 

24 0 

 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

08/12/202

0 
5.143 

Reproduccion

es 

765 

29 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

10/12/202

0 
5.143 

669 

reproduccione

s 

28 1 
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Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

15/12/202

0 
5.143 

Reproduccion

es 

543 

38 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

15/12/202

0 
5.143 

465 

reproduccione

s 

22 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

22/12/202

0 
5.143 

Reproduccion

es 

420 

17 0 

 

Comunicaci

ón UEB 

Guarand

a 
Digital 

Noticier

o UEB 

22/12/202

0 
5.143 

Reproduccion

es 

485 

31 2 
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Zona UEB 

 

Nombre 

del Medio  

Ubicaci

ón 

(provin

cia y 

Cantón) 

Qué 

tipo de 

medio 

(radial, 

televisi

vo, 

Digital) 

Nombr

e del 

progra

ma  

Fecha de 

transmisi

ón 

Seguido

res o 

audienci

a  

Cuantas 

visualizacio

nes  

Cuantas 

reaccion

es  

Cuantos 

comentar

ios  

Evidencias 

Programa Noticiero UEB 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Noticiero UEB  10/11/2020 871 

Noticiero UEB 24/11/2020 623 

Noticiero UEB 26/11/2020 696 

Noticiero UEB 30/11/2020 481 

Noticiero UEB 1/12/2020 561 

Noticiero UEB  8/12/2020 765 

Noticiero UEB 10/12/2020 669 

Noticiero UEB 15/12/2020 543 

Noticiero UEB 15/12/2020 465 

Noticiero UEB 22/12/2020 420 

Noticiero UEB 22/12/2020 485 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  6.579 
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Comunicac

ión UEB 

 

 

 

 

Provinci

a 

Bolívar  

Digital Zona 

ueb  

27noviem

bre 2020  

5.142 1,2 mil  

reproduccio

nes 

62 5 

 

Comunicac

ión ueb  

Provinci

a 

Bolívar 

Digital Zona 

ueb   

5 de 

diciembre 

2020  

5.142 995 

reproduccio

nes  

46 6 

 

Comunicac

ión ueb  

Provinci

a 

Bolívar 

Digital Zona 

ueb  

11 de 

diciembre 

2020  

5.142 758 

reproduccio

nes  

48 10 

 



 
 
 

Página 36 de 100 
 

FORMATO Nº 3  
INFORME FINAL DE PROGRAMA 

Y/O PROYECTO 

Comunicac

ión UEB  

Provinci

a 

Bolívar 

Digital Zona 

ueb  

29 de 

enero 

2021 

5.142 1,4 mil 

reprodiccion

es  

83 19 

 

Programa ZONA UEB  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Zona ueb 27/11/2020 1.200 

Zona ueb 5/12/2020 995 

Zona ueb 11/12/2020 758 

Zona ueb 29/1/2021 1.400 

Total de impacto en el programa ZONA UEB  4.353 

 

 

 

Séptimo Arte  

 

Nombre del 

Medio  

Ubicación 

(provincia y 

Cantón) 

Qué tipo de 

medio 

(radial,televisi

vo,Digital) 

Nombre 

del 

programa  

Fecha de 

transmisión 

Seguido

res o 

audienci

a  

Cuantas 

visualizaciones  

Cuantas 

reacciones  

Cuant

os 

come

ntario

s  

Evidencias 
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Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda   

 

 

 

Digital 

 

 

 

 

Séptimo 

arte  

 

 

 

14 de enero   

 

 

 

 

5.142 

 

 

 

 

313 

 

 

 

 

33 

 

 

 

 

0 

 

 

   

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda   

 

Digital 

 

 

Séptimo 

arte 

 

3 de febrero  

 

 

5.142 

 

 

464 

 

 

35 

 

 

1 

 

 

 

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda    

 

Digital 

 

 

Séptimo 

arte  

 

10 de 

diciembre  

 

5.142   

 

 

471 

 

 

34 

 

 

2 

 

 

 

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda   

 

Digital 

 

 

Séptimo 

arte 

 

11 de 

diciembre  

 

5.142   

 

 

475 

 

 

35 

 

 

2 

 

 

 

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda  

 

Digital 

 

 

Séptimo 

arte 

 

9 de 

diciembre  

 

5.142   

 

 

399 

 

 

30 

 

 

0 

 

 

 

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda  

Digital 

 

Séptimo 

arte 

 

9 de 

diciembre  

 

5.142   

 

760 

 

49 

 

0 
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Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda 

 

Digital 

 

 

Séptimo 

arte 

 

8 de 

diciembre  

 

5.142   

 

 

321 

 

 

33 

 

 

0 

 

 

 

Ueb tv (séptimo 

arte) (chuma) 

 

 

 

 

 

Provincia de Bolívar 

Cantón Guaranda                   

Digital Séptimo 
arte 

4 de 
diciembre  

5.142   

 

485 34 

 

 

10  

Programa SÉPTIMO ARTE  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Séptimo arte 4/12/2020 485 

Séptimo arte 8/12/2020 321 

Séptimo arte 9/12/2020 760 

Séptimo arte 9/12/2020 399 

Séptimo arte 10/12/2020 475 

Séptimo arte 11/12/2020 471 

Séptimo arte 14/1/2021 313 

Séptimo arte 3/2/2021 464 

Total de impacto en el programa Séptimo Arte 3.688 
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Infórmate UEB 
Nombre 

del 

Medio  

Ubicació

n 

(provinci

a y 

Cantón) 

Que tipo 

de medio 

(radial, 

televisiv

o, 

Digital) 

Nombre del 

programa  

Fecha de 

transmisió

n 

Seguidore

s o 

audiencia  

Cuantas 

visualizacion

es  

Cuantas 

reaccione

s  

Cuantos 

comentario

s  

Evidencias 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital Yo me 

cuido  

10/11/20  344 23 1 

 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital SESIÓN 

SOLEMNE  

10/11/20 3311 757 12 0 
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Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O UEBTV 

10/11/2020 3.311 869 8 0 

 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O UEB  

24/11/2020 3311 623 2 0 

 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O 

26/11/2020 3311 695 5 1 
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Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital #Noticias 

UEBTV 

30/11/20 3311 480 5 1 

 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O 

1/12/20 3311 560 16  

 

Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O 

2/12/20 3311 820 10 1 
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Infórmat

e UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital NOTICIER

O 

2/12/20 3311 667 5 1 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Allí TV – canal 34 

 

 

 

 

 

 

Canal Informate UEB  

Nombre y Fecha de emisión  Impacto  

Yo me cuido (10/11/2020) 344 

Sesión Solemne (10/11/2020) 757 

Noticiero UEBTV (10/11/2020) 869 

 Noticiero UEB (24/11/2020) 623 

Noticiero  (26/11/2020) 695 

#Noticias UEBTV (30/11/2020) 480 

Noticiero (1/12/2020) 560 

Noticiero (2/12/2020) 820 

Noticiero (2/12/2020) 667 

Total de Impacto en el canal Informate UEB 5815 



 
 
 

Página 43 de 100 
 

FORMATO Nº 3  
INFORME FINAL DE PROGRAMA 

Y/O PROYECTO 
 

 

Nombre 

del 

Medio 

Ubicación 

(provincia 

y Cantón 

Qué tipo 

de medio 

(radial, 

televisivo, 

Digital) 

Nombre 

del 

programa 

Fecha de 

transmisión 

Seguidores 

o 

audiencia 

Cuantas 

visualizaciones 

Cuantas 

reacciones  

Cuantos 

comentarios 

Evidencias 

Allí TV 

– canal 

34 

 

Provincia 

Napo 

Digital Noticias al 

día. 

28/01/2021 49 828 1.797 

reproducciones 

32 1 

 

Allí TV 

– canal 

34 

Provincia 

Napo 

Digital Noticias al 

día. 

01/02/2021 49 828 1176 

reproducciones 

38 1 

 

Allí TV 

– canal 

34 

Provincia 

Napo 

Digital Elecciones 

2021 

 

02/02/2021 49 828 5961 

reproducciones 

242 1515 
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Allí TV 

– canal 

34 

Provincia 

Napo 

Digital Noticias al 

día. 

03/02/2021 49 828 1084 

reproducciones 

24 1 

 

          

Allí TV – canal 34 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Noticias al día.(28/01/2021) 1.797 

Noticias al día.(01/02/2021 1.176 

Elecciones 2021(02/02/2021) 5.961 

Noticias al día.(03/02/2021) 1.084 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  10.018 

 

 

 

Horizonte-Tv 

 

Nombre 

del 

Medio  

Ubicación 

(provincia 

y Cantón) 

Qué tipo de medio 

(radial,televisivo,Digi

tal) 

Nombre 

del 

programa  

Fecha de 

transmisió

n 

Seguidor

es o 

audiencia  

Cuantas 

visualizacion

es  

Cuantas 

reaccion

es  

Cuantos 

comentari

os  

Evidencia

s 
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Horizont

e tv  

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

04/01/20

21 

 

 

 

7.001 720 40 20 

 

Horizont

e tv  

 

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

11/01/20

21 
7.001 1.100 43 15 

 

Horizont

e tv  

 

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

18/01/20

21 
7.001 1.080 39 16 

 

Horizont

e tv 

 

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

25/01/20

21 
7.001 780 38 13 
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Horizont

e tv  

 

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

01/02/20

21 
7.001 920 45 17 

 

Horizont

e tv  

 

Tungurahu

a- Pelileo  

digital PSICOLOGÍ

A EN 

FAMILIA 

08/02/20

21 
7.001 660 40 10 

 

Horizonte tv  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (04/01/2021) 720 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (11/01/2021) 1.100 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (18/02/2021) 1.080 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (25/02/2021) 780 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (01/02/2021) 920 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA (08/02/2021) 660 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  5.260 
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Semirarios  y Eventos UEB 

 

 

Nombre 

del 

Medio  

Ubicaci

ón 

(provin

cia y 

Cantón

) 

Que tipo de medio 

(radial,televisivo,Di

gital) 

Nombre del 

programa  

Fecha de 

transmisi

ón 

Seguido

res o 

audienci

a  

Cuantas 

visualizacio

nes  

Cuantas 

reaccion

es  

Cuantos 

comentar

ios  

Evidencias 

Seminari

os y 

Eventos 

de la 

UEB 

Bolívar 

- 

Guaran

da  

digital RECITAL 

POÉTICO 

6/12/20

20 
7001 1900 30 60 

 

Seminari

os y 

Eventos 

de la 

UEB 

Bolívar 

- 

Guaran

da  

digital EN VIVO 

Presentació

n del Libro 

"Sentimient

os Íntimos" 

03/12/20

20 

 3,200 17 15 

 



 
 
 

Página 48 de 100 
 

FORMATO Nº 3  
INFORME FINAL DE PROGRAMA 

Y/O PROYECTO 

Seminari

os y 

Eventos 

de la 

UEB 

Bolívar 

- 

Guaran

da  

digital FIRMA DE 

CONVENIO 

28/11/20

20 

 1,800 12 11 

 

   ACREDITACI

ÓN 2020 

24/11/20

20 

 430 19 14 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Programa Seminarios y Eventos UEB 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Recital Poético 6/12/2020 1.900 

Presentación del Libro " Sentimientos Íntimos"  03/12/2020 3.200 

Firma de Convenio 28/11/2020 1.800 

Acreditación N2020  24/11/2020 430 

Total de impacto en el programa Seminarios y Eventos UEB  7.330 
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Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con al Ueb"  

Nombre y Fecha de emisión  Impacto 

Comunicación Ueb Lanzamiento de la campaña (5/11/2020)  3.214 

Informate Ueb ( Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 344 

Canal Municipal TV5 ( Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 5.321 

Total de impacto positivo en el lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 8.879 

 

Lanzamiento de la campaña “Yo me cuido con la UEB” 
Nombre del 

Medio  

Ubicació

n 

(provinci

a y 

Cantón) 

Que tipo 

de medio 

(radial, 

televisivo

, Digital) 

Nombre 

del 

programa  

Fecha de 

transmisió

n 

Seguidore

s o 

audiencia  

Cuantas 

visualizacione

s  

Cuantas 

reaccione

s  

Cuantos 

comentario

s  

Evidencias 

 

Comunicació

n UEB 

 

 

 

 

Provincia 

Bolívar  

Digital Lanzamient

o  

de la 

campaña 

audiovisual  

“Yo me 

cuido con la 

UEB” 

5/11/20 5.142 3.214 

reproduccione

s 

53 17 
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Infórmate 

UEB 

Provincia 

Bolívar 

Digital Yo me 

cuido  

05/11/20 3311 344 23 1 

 

Canal 

municipal 

TV5 

Provincia 

Bolívar 

Digital Lanzamient

o de la 

campañana 

“yo me 

cuido con la 

UEB” 

05/11/20 30.000 25321    

 

 

 

 

 

 

 

 

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con al Ueb"  

Nombre y Fecha de emisión  Impacto 

Comunicación Ueb Lanzamiento de la campaña (5/11/2020)  3.214 

Informate Ueb ( Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 344 

Canal Municipal TV5 ( Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 25.321 

Total de impacto positivo en el lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 28.879 
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En la provincia de Bolívar, la campaña “yo me cuido con la UEB”, ha llegado hasta la fecha a un impacto de: 

 

Nombre del medio de comunicación  
Impacto en los últimos cuatro 
meses  

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la 
UEB" 8.879 

Canal Comunicación UEB - Canal Infórmate UEB  5.815 

Canal Comunicación UEB- Programa Zona UEB  4.353 

Canal Comunicación UEB- Programa Séptimo Arte 3.688 

Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB 6.579 

Programa Seminarios y Eventos UEB  7.330 

Radio Universidad de Bolívar  547.400 

Canal Municipal TV5 713.638 

Total 1.297.682 
 

 

A nivel nacional la campaña “yo me cuido con la UEB” ha llegado a impactar en los últimos cuatro meses: 

 

Impacto por medio de comunicación y Programas  

Nombre  del medio de comunicación  Impacto   

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la UEB" 8.879 

Canal Comunicación UEB - Canal Infórmate UEB  5.815 

Canal Comunicación UEB- Programa Zona UEB  4.353 

Canal Comunicación UEB- Programa Séptimo Arte 3.688 

Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB 6.579 

Programa Seminarios y Eventos UEB  7.330 

Radio Universidad de Bolívar  547.400 

Allí TV – canal 34 10.018 

Horizonte tv  5.260 

Canal Municipal TV5 713.636 

Total 1.312.958 
 

 

 Impactos Negativos e Impactos No Previstos 

 El impacto negativo sería que los ciudadanos no tengan los medios tecnológicos para informarse o a su vez no 

exista el interés en la audiencia de conocer y aplicar las medidas de Bioseguridad que ofrecen los productos 

audiovisuales desarrollados dentro del proyecto. 
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5. RESULTADOS OBTENIDOS 

1. Cuadros y gráficos estadísticos con su respectiva interpretación;  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
En el lanzamiento de la campaña “yo me cuido con la UEB”, diferentes medios tradicionales y digitales transmitieron el mismo como: Medio 

Comunicación UEB, en el que se obtuvo un impacto de 3.214 visualizaciones; Medio Infórmate UEB, se obtuvo un impacto de 344 visualizaciones y en el 

Canal Municipal TV5, se obtuvo un impacto de 25.321 visualizaciones, dando como resultado un impacto de 28.879 visualizaciones el día 05/11/2020.  

 

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con al Ueb"  

Nombre y Fecha de emisión  Impacto 

Comunicación Ueb Lanzamiento de la campaña (5/11/2020)  3.214 

Infórmate Ueb (Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 344 

Canal Municipal TV5 (Lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 25.321 

Total de impacto positivo en el lanzamiento de la campaña 5/11/2020) 28.879 

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

30.000

Comunicación Ueb
Lanzamiento de la

campaña (5/11/2020)

Informate Ueb (
Lanzamiento de la

campaña 5/11/2020)

Canal Municipal TV5 (
Lanzamiento de la

campaña 5/11/2020)

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la UEB"



 
 
 

Página 53 de 100 
 

FORMATO Nº 3  
INFORME FINAL DE PROGRAMA 

Y/O PROYECTO 

 

 

Canal Infórmate UEB  

Nombre y Fecha de emisión  Impacto  

Yo me cuido (10/11/2020) 344 

Sesión Solemne (10/11/2020) 757 

Noticiero UEBTV (10/11/2020) 869 

 Noticiero UEB (24/11/2020) 623 

Noticiero (26/11/2020) 695 

#Noticias UEBTV (30/11/2020) 480 

Noticiero (1/12/2020) 560 

Noticiero (2/12/2020) 820 

Noticiero (2/12/2020) 667 

Total de Impacto en el canal Infórmate UEB 5815 

 
 

El canal Infórmate UEB, ha transmitido en sus diferentes programas, los 10 productos comunicacionales informativos, especialmente en su noticiero teniendo 

como impacto positivo de 5815 visualizaciones, ya que dicho medio cuenta con 5.412 seguidores. 
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Programa ZONA UEB  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Zona ueb 27/11/2020 1.200 

Zona ueb 5/12/2020 995 

Zona ueb 11/12/2020 758 

Zona ueb 29/1/2021 1.400 

Total de impacto en el programa ZONA UEB  4.353 

 
En el programa Zona UEB,se transmitió la campaña “ yo me cuido con la UEB”,en el programa Zona ueb 27/11/2020,se tuvo un impacto  de 1.200 

visualizaciones, Zona ueb 5/12/2020,se tuvo un impacto de 995 visualizaciones, Zona ueb 11/12/2020,se tuvo un impacto de 758 visualizaciones  y en el 

programa Zona ueb 29/1/2021,se tuvo un impacto de 1.400 visualizaciones, el impacto en este programa ha sido positivo ya que es un programa juvenil. 
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Programa SÉPTIMO ARTE  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Séptimo arte 4/12/2020 485 

Séptimo arte 8/12/2020 321 

Séptimo arte 9/12/2020 760 

Séptimo arte 9/12/2020 399 

Séptimo arte 10/12/2020 475 

Séptimo arte 11/12/2020 471 

Séptimo arte 14/1/2021 313 

Séptimo arte 3/2/2021 464 

Total de impacto en el programa Séptimo Arte 3.688 
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En el programa Séptimo Arte, se transmitió la campaña “yo me cuido con la UEB”, Séptimo arte 4/12/2020, se tuvo un impacto de 485 visualizaciones, 

Séptimo arte 8/12/2020, se tuvo un impacto de 321 visualizaciones, Séptimo arte 9/12/2020, se tuvo un impacto de 760 visualizaciones, Séptimo arte 9/12/2020, 

se tuvo un impacto de 399 visualizaciones, Séptimo arte 10/12/2020, se tuvo un impacto de 475 visualizaciones, Séptimo arte 11/12/2020, se tuvo un impacto 

de 471 visualizaciones, Séptimo arte 14/12/2020, se tuvo un impacto de 313 visualizaciones, Séptimo arte 03/02/2021, se tuvo un impacto de 464 

visualizaciones, teniendo un impacto total de 3.688 visualizaciones en estos últimos cuatro meses. 

 

Programa Noticiero UEB 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Noticiero UEB  10/11/2020 871 

Noticiero UEB 24/11/2020 623 

Noticiero UEB 26/11/2020 696 

Noticiero UEB 30/11/2020 481 

Noticiero UEB 1/12/2020 561 

Noticiero UEB  8/12/2020 765 

Noticiero UEB 10/12/2020 669 

Noticiero UEB 15/12/2020 543 

Noticiero UEB 15/12/2020 465 

Noticiero UEB 22/12/2020 420 

Noticiero UEB 22/12/2020 485 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  6.579 
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En el programa Noticiero UEB, se transmitió la campaña “yo me cuido con la UEB”, Noticiero UEB  10/11/2020, se tuvo un impacto de 871 visualizaciones, 

Noticiero UEB  24/11/2020, se tuvo un impacto de 623 visualizaciones, Noticiero UEB  26/11/2020, se tuvo un impacto de 696 visualizaciones, Noticiero UEB  

30/11/2020, se tuvo un impacto de 481 visualizaciones, Noticiero UEB  1/12/2020, se tuvo un impacto de 561 visualizaciones, Noticiero UEB  8/12/2020, se 

tuvo un impacto de 765 visualizaciones, Noticiero UEB  10/12/2020, se tuvo un impacto de 669 visualizaciones Noticiero UEB  15/12/2020, se tuvo un impacto 

de 543 visualizaciones, Noticiero UEB  15/12/2020, se tuvo un impacto de 465 visualizaciones Noticiero UEB  22/12/2020, se tuvo un impacto de 420 

visualizaciones, Noticiero UEB  22/12/2020, se tuvo un impacto de 485 visualizaciones, teniendo un impacto de 6.579 visualizaciones en los últimos cuatro 

meses de campaña. 

   

Programa Seminarios y Eventos UEB 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Recital Poético 6/12/2020 1.900 

Presentación del Libro " Sentimientos Intimos"  03/12/2020 3.200 

Firma de Convenio  28/11/2020 1.800 

Acreditación N2020  24/11/2020 430 

Total de impacto en el programa Seminarios y Eventos UEB  7.330 
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En los Seminarios y Eventos de la UEB,emitidos por la página Comunicación UEB, se transmitió la campaña “yo me cuido con la UEB”, Recital Poético 

6/12/2020 , se tuvo un impacto de 1900 visualizaciones, Presentación del Libro " Sentimientos Intimos"  03/12/2020, se tuvo un impacto de 3200 

visualizaciones, Firma de Convenio  28/11/2020, se tuvo un impacto de 1800 visualizaciones, Acreditación N2020  24/11/2020, se tuvo un impacto de 430 

visualizaciones, teniendo un impacto positivo de 7.330 visualizaciones. 

 

Radio Universidad de Bolívar  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Programa Musical(02/11/2020) 5.000 

Programa Deportivo(03/11/2020) 8.000 

Programa Cultural (04/11/2020) 9.000 

Programa Noticias (05/11/2020) 4.000 

Programa Musical(06/11/2020) 7.500 

Programa Deportivo(09/11/2020) 8.900 

Programa Cultural (10/11/2020) 10.000 
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Programa Noticias (11/11/2020) 8.000 

Programa Musical(12/11/2020) 9.000 

Programa Deportivo(13/11/2020) 4.000 

Programa Cultural (16/11/2020) 7.500 

Programa Noticias (17/11/2020) 8.900 

Programa Musical(18/11/2020) 10.000 

Programa Deportivo(19/11/2020) 8.000 

Programa Cultural (20/11/2020) 9.000 

Programa Noticias (30/11/2020) 4.000 

Programa Musical(01/12/2020) 10.000 

Programa Deportivo(02/12/2020) 8.000 

Programa Cultural (03/12/2020) 9.000 

Programa Noticias (04/12/2020) 4.000 

Programa Musical(07/12/2020) 7.500 

Programa Deportivo(08/12/2020) 8.900 

Programa Cultural (09/12/2020) 10.000 

Programa Noticias (10/12/2020) 8.000 

Programa Musical(11/12/2020) 9.000 

Programa Deportivo(14/12/2020) 4.000 

Programa Cultural (15/12/2020) 7.500 

Programa Noticias (16/12/2020) 8.900 

Programa Musical(17/12/2020) 10.000 

Programa Deportivo(18/12/2020) 8.000 

Programa Cultural (21/12/2020) 9.000 

Programa Noticias (22/12/2020) 4.000 

Programa Musical(23/12/2020) 7.500 

Programa Deportivo(24/12/2020) 8.900 
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Programa Cultural (25/12/2020) 10.000 

Programa Noticias (28/12/2020) 8.000 

Programa Musical(29/12/2020) 9.000 

Programa Deportivo(30/12/2020) 4.000 

Programa Cultural (31/12/2020) 7.500 

Programa Noticias (01/01/2021) 8.900 

Programa Musical(04/01/2021) 10.000 

Programa Deportivo(05/01/2021) 8.000 

Programa Cultural (06/01/2021) 9.000 

Programa Noticias (07/01/2021) 4.000 

Programa Musical(08/01/2021) 7.500 

Programa Deportivo(11/01/2021) 8.900 

Programa Cultural (12/01/2021) 10.000 

Programa Noticias (13/01/2021) 8.000 

Programa Musical(14/01/2021) 9.000 

Programa Deportivo(15/01/2021) 4.000 

Programa Cultural (18/01/2021) 7.500 

Programa Noticias (19/01/2021) 8.900 

Programa Musical(20/01/2021) 10.000 

Programa Deportivo(21/01/2021) 8.000 

Programa Cultural (22/01/2021) 9.000 

Programa Noticias (23/01/2021) 4.000 

Programa Musical(24/01/2021) 7.500 

Programa Deportivo(25/01/2021) 8.900 

Programa Cultural (26/01/2021) 10.000 

Programa Noticias (27/01/2021) 8.000 

Programa Musical(28/01/2021) 9.000 
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Programa Deportivo(29/01/2021) 4.000 

Programa Cultural (01/02/2021) 7.500 

Programa Noticias (02/02/2021) 8.900 

Programa Musical(03/02/2021) 10.000 

Programa Deportivo(04/02/2021) 8.000 

Programa Cultural (05/02/2021) 9.000 

Programa Noticias (06/02/2021) 4.000 

Programa Musical(07/02/2021) 7.500 

Programa Deportivo(08/02/2021) 8.900 

Total de impacto en en los programas de la Radio Universidad de Bolívar  547.400 
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En la radio Universidad de Bolívar, fueron emitidos los spots informativos de la campaña “yo me cuido con la UEB”,en sus diferentes 

programaciones(Musical,Deportivo,Culturas,Noticias) en los últimos cuatro meses:, teniendo un impacto de 547.400 oyentes de la provincia Bolívar. 

 

 

 

 

 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Canal Municipal 5/11/2020 19163 

Canal Municipal 6/11/2020 16991 

Canal Municipal 9/11/2020 11439 

Canal Municipal 10/11/2020 18957 

Canal Municipal 11/11/2020 19046 

Canal Municipal 12/11/2020 18683 

Canal Municipal 13/11/2020 12563 

Canal Municipal 16/11/2020 10926 

Canal Municipal 17/11/2020 12796 

Canal Municipal 18/11/2020 12061 

Canal Municipal 19/11/2020 16195 

Canal Municipal 20/11/2020 18655 

Canal Municipal 23/11/2020 15218 

Canal Municipal 24/11/2020 18763 

Canal Municipal 25/11/2020 18579 

Canal Municipal 26/11/2020 14518 

Canal Municipal 30/11/2020 16039 

Canal Municipal 1/12/2020 11918 

Canal Municipal 2/12/2020 12748 

Canal Municipal 3/12/2020 13486 

Canal Municipal 4/12/2020 13482 
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Canal Municipal 7/12/2020 12333 

Canal Municipal 8/12/2020 17771 

Canal Municipal 9/12/2020 19906 

Canal Municipal 10/12/2020 13117 

Canal Municipal 11/12/2020 19791 

Canal Municipal 14/12/2020 14787 

Canal Municipal 15/12/2020 12980 

Canal Municipal 16/12/2020 15077 

Canal Municipal 17/12/2020 12776 

Canal Municipal 18/12/2020 17885 

Canal Municipal 21/12/2020 12977 

Canal Municipal 22/12/2020 17537 

Canal Municipal 23/12/2020 16080 

Canal Municipal 28/12/2020 16163 

Canal Municipal 4/01/2021 18407 

Canal Municipal 5/01/2021 17227 

Canal Municipal 6/01/2021 16047 

Canal Municipal 7/01/2021 10431 

Canal Municipal 8/01/2021 19018 

Canal Municipal 11/01/2021 16573 

Canal Municipal 12/01/2021 18560 

Canal Municipal 13/01/2021 10502 

Canal Municipal 14/01/2021 17150 

Canal Municipal 15/01/2021 19586 

Canal Municipal 18/01/2021 15709 

Total, de impacto en los programas del Canal Municipal 
Tv5 672915 
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En canal Municipal Tv5, ha emitido los spots informativos de la campaña “yo me cuido con la UEB”, en sus diferentes programaciones las 24H00 del día, 

en los últimos cuatro meses, teniendo un impacto de 672.915 televidentes de la provincia Bolívar. 
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Allí TV – canal 34 

Nombre y fecha de emisión Impacto  

Noticias al día. (28/01/2021) 1.797 

Noticias al día. (01/02/2021 1.176 

Elecciones 2021(02/02/2021) 5.961 

Noticias al día. (03/02/2021) 1.084 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  10.018 
 

 
 

 

El medio de comunicación Allí TV – canal 34, ha emitido los spots informativos de la campaña “yo me cuido con la UEB”, en Noticias al día. (28/01/2021), 

teniendo un impacto de 1.797 visualizaciones, Noticias al día. (01/02/2021), teniendo un impacto de 1.176 visualizaciones, Elecciones 2021(02/02/2021), 

teniendo un impacto de 5.961 visualizaciones, Noticias al día. (03/02/2021) teniendo un impacto de 1.084 visualizaciones, teniendo un impacto positivo de 

10.018 visualizaciones. 
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Horizonte tv  

Nombre y fecha de emisión Impacto  

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(04/01/2021) 720 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(11/01/2021) 1.100 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(18/02/2021) 1.080 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(25/02/2021) 780 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(01/02/2021) 920 

PSICOLOGÍA EN FAMILIA(08/02/2021) 660 

Total de impacto en el programa Noticiero UEB  5.260 

 
El medio de comunicación Horizonte tv, ha emitido los spots informativos de la campaña “yo me cuido con la UEB”,en el programa PSICOLOGÍA EN 

FAMILIA(04/01/2021),teniendo un impacto de 720 visualizaciones, PSICOLOGÍA EN FAMILIA(11/01/2021), teniendo un impacto de 1.100 visualizaciones, 
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PSICOLOGÍA EN FAMILIA(18/02/2021), teniendo un impacto de 1.080 visualizaciones, PSICOLOGÍA EN FAMILIA(25/02/2021)), teniendo un impacto de 

780 visualizaciones, PSICOLOGÍA EN FAMILIA(01/02/2021), teniendo un impacto de 920 visualizaciones, PSICOLOGÍA EN FAMILIA(08/02/2021)), 

teniendo un impacto de 660 visualizaciones, teniendo un impacto positivo de 5.260 visualizaciones. 

 

 

Impacto a nivel de la provincia de Bolívar  

Nombre  del medio de comunicación  Impacto en los últimos cuatro meses    

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la UEB" 8.879   

Canal Infórmate UEB  5.815   

Canal Comunicación UEB- Programa Zona UEB  4.353   

Canal Comunicación UEB- Programa Séptimo Arte 3.688   

Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB 6.579   

Programa Seminarios y Eventos UEB  7.330   

Radio Universidad de Bolívar  547.400   

Canal Municipal TV5 672915   

Total 1.256.959   
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Los medios de la provincia Bolívar, han transmitido, los 10 spots informativos, en los últimos cuatro meses de , teniendo un impacto de: Lanzamiento de la 

campaña " Yo me cuido con la UEB",tuvo un impacto de 8.879 visualizaciones, Canal Infórmate UEB”,tuvo un impacto de 5815 visualizaciones, Canal 

Comunicación UEB- Programa Zona UEB  ,tuvo un impacto de 4.353 visualizaciones, Canal Comunicación UEB- Programa Séptimo Arte, tuvo un impacto 

de 3.688 visualizaciones Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB, tuvo un impacto de 6.579 visualizaciones Programa Seminarios y Eventos 

UEB, tuvo un impacto de 7.330 visualizaciones, Radio Universidad de Bolívar, tuvo un impacto de 547.400 radio escuchas, dando un impacto positivo para 

la provincia de1.256.959 visualizaciones. 
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Impacto por medio de comunicación y Programas a nivel local, provincial,nacional. 

Nombre del medio de comunicación  Impacto   

Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la UEB" 8.879 

Canal Comunicación UEB - Canal Informate UEB  5.815 

Canal Comunicación UEB- Programa Zona UEB  4.353 

Canal Comunicación UEB- Programa Séptimo Arte 3.688 

Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB 6.579 

Programa Seminarios y Eventos UEB  7.330 

Radio Universidad de Bolívar  547.400 

Allí TV – canal 34 10.018 

Horizonte tv  5.260 

Canal Municipal TV5 672.915 

Total 1.272.237 
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Los medios de comunicación a nivel local, provincial y nacional , han transmitido, los 10 spots informativos, en los últimos cuatro meses de , teniendo un 

impacto de: Lanzamiento de la campaña " Yo me cuido con la UEB",tuvo un impacto de 8.879 visualizaciones, Canal Infórmate UEB”,tuvo un impacto de 

5815 visualizaciones, Canal Comunicación UEB- Programa Zona UEB  ,tuvo un impacto de 4.353 visualizaciones, Canal Comunicación UEB- Programa 

Séptimo Arte, tuvo un impacto de 3.688 visualizaciones,Canal Comunicación UEB- Programa Noticiero UEB, tuvo un impacto de 6.579 visualizaciones, 
Programa Seminarios y Eventos UEB, tuvo un impacto de 7.330 visualizaciones, Radio Universidad de Bolívar, tuvo un impacto de 547.400 radio escuchas, 

Allí TV – canal 34, tuvo un impacto de 10.018 visualizaciones, Horizonte tv, tuvo un impacto de 5.260 visualizaciones dando un impacto positivo a 

nivel,local,provincial,nacional de1.272.237 visualizaciones. 

 

2. Análisis cuantitativo y cualitativo de los datos recolectados que explique el comportamiento de indicadores antes y después de la ejecución del proyecto; 

 

Análisis Cualitativo: En el proyecto “Yo me cuido con la UEB” se utilizó como instrumento de investigación el análisis cualitativo que consiste en conocer, 

revelar y observar; las propiedades y características específicas de la muestra o población a estudiarse, en este caso hablamos de la audiencia y de los medios 

en los que se transmitió los productos audiovisuales; para luego determinar la manera de llegar fácilmente a la audiencia basándonos en los hechos ocurridos 

anterior mente, en la acciones de la sociedad ante la emergencia sanitaria, para ello se resolvió producir diez productos audiovisuales con la finalidad de 
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que la sociedad adquiera actividad en aplicar a su vida cotidiana, el protegerse de la pandemia por la que está atravesando el país y el mundo entero; 

aplicando las normas y medidas de bioseguridad por la (OMS) Organización Mundial de la Salud. Además, se logró que la ciudadanía comprenda de una 

manera dinámica y rápida la gravedad del contagio masivo del Covid-19 en la mayoría de medios de comunicación de la localidad y una parte de los medios 

nacionales.  

Análisis cuantitativo: En el proyecto “Yo me cuido con la UEB” se utilizó como instrumento de investigación el análisis cuantitativo que consiste en conocer, 

en explicar y pronosticar distintas variables de cantidad y magnitud de las cosas, en este caso se utilizó varios medios de comunicación, locales y nacionales 

para la difusión de los productos audiovisuales entre ellos; en el lanzamiento de la campaña se obtuvo un impacto positivo de 28.879 vistas, Canal Infórmate 

UEB se obtuvo un impacto de 5.815 vistas, Programa ZONA UEB obtuvo un impacto de 4.353 vistas, Programas SÉPTIMO ARTE obtuvo el  3.688 vistas, 

Programa Noticiero UEB obtuvo 6.579 vistas, Programa Seminarios y Eventos UEB obtuvo 7.330 vistas, en Radio Universidad de Bolívar obtuvo 547.400 

vistas, El canal Municipal Tv5 obtuvo 672.915 vistas; Canales y diferentes programas en diferentes provincias el Canal Alli Tv canal 34 obtuvo 10.018 vistas, 

el  Canal Horizonte Tv  obtuvo 5.260 vistas. Adjuntando varios medios de comunicación a nivel de la Provincia de Bolívar el impacto total es de 1.256.959 

vitas. Mientras que el impacto a nivel Nacional en varios programas de los medios el impacto positivo fue de 1.272.237 vistas. Siendo en todos los medios un 

impacto positivo la trasmisión de los productos audiovisuales llegamos a la conclusión de que el proyecto es viable. 

 

3. Análisis de causas de incumplimiento o cumplimiento parcial de objetivos. 

 

La situación que acontece en el trasfondo del proyecto de vinculación como aporte con la sociedad, es que algunos medios tradicionales de comunicación 

quieren lucrar, por lo tanto han solicitado recursos  económicos para la difusión de los productos audiovisuales  (Audios, Vídeos) que se desarrolló por parte 

de los estudiantes de la carrera de Comunicación de la Universidad Estatal de Bolívar, como aporte emergente en la campaña de prevención y cuidado de 

contagio ante la emergencia que vive el país y el mundo. 

Ante la ausencia de fondos monetarios y el haberles manifestado de que se trata de una campaña solidaria no han querido socializar en sus medios el trabajo 

realizado por los estudiantes, pero cabe recalcar que no todo es negativo ya que por otro lado también ha habido medios de comunicación que han sabido 

aplaudir esta iniciativa y se han comprometido de socializar los productos comunicacionales de prevención en sus medios y han dejado en claro y puesto a 

disposición su ayuda como medios de difusión. 

Con esto se cumpliría con el objetivo que es de dar a conocer a la sociedad de que se puede hacer para prevenir más contagios, brindando así los conocimientos 

necesarios y en un futuro cercano evitar más decesos que hasta el momento son lamentable, se esperar lograr un mayor apoyo por parte de los medios y que 

comprendan que en esta lucha estamos todos inmersos, no se trata de ganar remuneración económica sino de ganar la lucha ante esta pandemia y seguir 

viviendo para hacer de la sociedad un mundo mejor con estos aportes e iniciativas como estos productos audiovisuales. 
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5.1. Resultados del cumplimiento de indicadores del proyecto 

Programa / proyecto Informe  

Objetivos o 

Resultados y 

porcentaje de 

cumplimiento 

Indicadores 

o 

Actividades 

Cumplimiento 

del indicador 

(%) 

Evidencias (fotografía o 

indicador de cumplimiento) Descripción 
Limitaciones 

encontradas 

Acciones 

correctivas 

Diagnosticar la 

situación 

comunicacional 

de la población 

ante la 

información 

oficial respecto 

al Covid-19R1  

(%) 

Indicador 1 

Realizar 

investigacion

es de campo. 

 

Indicador 2 

Analizar los 

problemas 

que tiene la 

sociedad ante 

la 

emergencia. 

 

Indicador 3 

Analizar las 

estrategias 

comunicacio

nales que 

ofrece la 

institución. 

100% 

 

A 3.1 Instruir a los 

miembros de la UEB de 

los productos 

audiovisuales que se va a 

crear. 

A 3.2 Dar a conocer el 

proceso que lleva a la 

realización del proyecto: 

preproducción, 

producción y 

posproducción. 

A 3.3 Analizar los 

medios digitales en los 

que se va a transmitir la 

institución. 

Carencia de 

productos 

audiovisuales 

dinámicos, 

explicativos y de 

género informativo, 

que informen las 

medidas de 

prevención del 

covid-19 y a su vez 

indiquen la manera 

correcta de ponerlos 

en práctica. 

El presente 

trabajo se realizó 

con el objetivo de 

conmover a la 

ci4udadanía para 

que tomen las 

medias de 

prevenciones 

correspondiente 

ante la pandemia. 
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Diseñar guiones 

de los productos 

audiovisuales 

para difundir las 

medidas de 

prevención del 

covid19.  

R2  

(%) 

Indicador 1 

Elaboración 

de los diez 

guiones para 

los productos 

audiovisuale

s. 

 

Indicador 2 

Definir el 

tiempo de los 

spots. 

 

Indicador 3 

Definir 

equipos de 

trabajo para 

la realización 

de guiones. 

100% 

 

Se realizó los diez 

guiones con la finalidad 

de producir los productos 

audiovisuales, 

planteando así los   

horarios para las 

respectivas 

producciones. 

Las limitaciones 

encontradas fue el 

plan de rodaje para 

llevar a cabo el 

cumplimiento del 

guión y buscar los 

lugares específicos 

relacionado a la 

preproducción. 

Las acciones 

correctivas que se 

efectuaron en la 

postproducción 

Del material 

grabado para 

difundir a la 

sociedad. 

Presentar los 

productos 

audiovisuales 

por los medios 

tradicionales y 

digitales.  

R3  

(%) 

Indicador 1 

Instruir a los 

miembros de 

la UEB de 

los productos 

audiovisuale

s que se va a 

crear. 

Indicador 2 

Informar el 

100% 

 
 

Difundir en los medios a 

nivel nacional con el 

propósito a que pongan 

en práctica con la ayuda 

de los productos 

audiovisuales expuestos. 

Las limitaciones 

encontradas es que 

ciudadanía haga 

caso omiso al 

trabajo difundido en 

los medios 

Buscar nuevas 

técnicas de 

acogida para la 

audiencia 
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proceso que 

lleva a la 

realización 

del proyecto: 
preproducció

n, 

producción y 

posproducció

n. 

 

Indicador 3 

Analizar los 

medios 

digitales en 

los que se va 

a transmitir 

la 

información. 

 

Organizar la 

transmisión a 

nivel nacional 

de los productos 

audiovisuales 

R4  

(%) 

Indicador 1 

Revisión de 

los productos 

finales que 

van a ser 

transmitidos. 

Indicador 2 

Alianzas 

estratégicas 

con los 

gerentes y 

productores 

de los 

diferentes 

medios. 

 

100% 

 

Entrega de los productos 

audiovisuales a 

diferentes medios de 

comunicación del país. 

Dificultad de 

movilidad ante la 

pandemia del 

Covid-19. 

Gestiones con la 

Universidad 

Estatal de Bolívar 

con las 

respectivas 

medidas de 

Bioseguridad. 
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Indicador 3 
Mapeo de 
Medios 

 

 

 

 

6. INFORME ECONÓMICO 

Presupuesto asignado al proyecto, detalle el presupuesto recibido realmente, ya sea como recursos económicos, materiales, equipos, insumos, u otros, 

indicando la fuente si fue la UEB o de la contraparte, el uso que se dio a los recursos económicos recibidos, realice un cuadro donde se presenten los 

datos de recursos recibidos menos los ejecutados. Recuerde que de acuerdo al artículo 12 del sistema de vinculación, debe hacer entrega formal de los 

bienes habidos durante la ejecución del proyecto a la DIVIUEB. 

6.A. PRESUPUESTO USADO CON CARGO A LA UEB 

1. SUMINISTROS DE OFICINA 

Concepto  Unidad  Cantidad  Valor  unitario  Total  

 Impresiones 1 200 $0,05  $10,00 

 Esferos 1  100 $0,25  $9,50 

Total (6.A.1)  $19,00 

2. BIENES Y/O EQUIPOS CON CARGO A LA UEB 

(Indicar todos los bienes adquiridos durante la ejecución del proyecto, equipos en general, etc..) 

Concepto  Unidad  Cantidad  Valor  unitario  Total  

        

        

Total (6.A.2)  00 

 

TOTAL 6.A PRESUPUESTO CON CARGO A LA UEB ($ USA) 6.A.1+ 6.A.2 $19,50 
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ANEXO 6.B. 

PRESUPUESTO CON CARGO A LA CONTRAPARTE (Describir el detalle) 

1. SUMINISTROS, IMPRESIONES, MATERIAL DIDÁCTICO, INSUMOS Y OTROS BIENES 

Concepto  Unidad  Cantidad  Valor unitario  Total  

 Impresiones 1 200  $0,05  $10,00 

 Esferos 1  10 $0,50  $5,00 

 Anillados 1  3 1,50  $4,50 

     

     

        

Total (2.B)  $19,50 

TOTAL 6.B PRESUPUESTO CON CARGO A LA CONTRAPARTE ($ USA) 6.B.1+ 6.B.2  

 

TOTAL PRESUPUESTO EJECUTADO DURANTE EL PROYECTO ($ USA) 6.A+ 6.B $39,00 

 



 
 
 

Página 77 de 100 
 

FORMATO Nº 3  
INFORME FINAL DE PROGRAMA 

Y/O PROYECTO 

 

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

• Los diferentes medios de comunicación tradicionales y digitales de la provincia Bolívar, han ayudado 

a que se genere un amplio impacto positivo, dando como resultado, en los últimos cuatro meses de 

la campaña “yo me cuido con la UEB” un total de 1.256.050 visualizaciones en la ciudadanía 

bolivarense, teniendo en cuenta que según el INEC la provincia cuenta con 209.933 habitantes. 

 

• La campaña “yo me cuido con la UEB”, tuvo un amplio impacto en los últimos cuatro meses, gracias 

a los medios tradicionales de la provincia Bolívar como: Radio Universidad de Bolívar teniendo un 

total de 547.400 radio escuchas, canal Municipal Tv5, teniendo un total de 672.915 visualizaciones, 

siendo Bolívar la más beneficiada con este proyecto. 

 

• Se ha podido llegar con la campaña “yo me cuido con la UEB” a diferentes medios de comunicación 

a nivel, local, provincial y nacional, los mismo que han emitido en sus programaciones los 10 spots 

informativos, dando como resultado1.272.237 visualizaciones. 

 

 

Recomendaciones 

 

• Es necesario tener en cuenta que dentro del país hay muchas personas que su principal fuente de 

comunicación es la legua materna (Kichwa) y que no todos cuentan con una televisión o acceso a 

internet, por eso se recomendó realizar también productos de ámbito radial.  

 

• La principal forma de difusión del producto audiovisual serán la televisión, radio y redes social, 

explicado de una manera sencilla y corta que ayude a la comprensión del consumidor o recepto, por 

lo que se recomendó realizar trabajos explícitos y gráficos que expliquen de que es lo que se debe 

evitar realizar en esta etapa post Covid-19. 

 

• El trabajo de un comunicador estará siempre enfocado en servir a la comunidad, el diagnóstico de 

las problemáticas nos proporcionará soluciones viables mediante las diferentes técnicas y una de 

estas es la observación, por ello se recomienda estar más atento y prestar atención a las 

problemáticas de la sociedad y en conjunto buscar soluciones que ayuden a mejorar la calidad de 

vida de los ciudadanos e informar siempre con la verdad siendo profesionales morales y éticos. . 

 

 

8. ANEXOS 

a) Oficio dirigido al Director de Investigación y vinculación, (según formato) con un cuadro resumen 

con los nombres y apellidos completos de los estudiantes participantes, su número de cedula y horas 

cumplidas, durante todo el proyecto con la firma del Coordinador del programa o proyecto. El 

coordinador debe guardar las listas diarias firmadas por los estudiantes como evidencia. 

b) Documento de conformidad con la ejecución del proyecto emitido (o firmado) por la contraparte 

(Según modelo) y cualquier otro documento o producto generado durante el proyecto 

c) Otras fotografías, manuales, trípticos, etc. Cualquier evidencia que pueda respaldar los resultados. 

 

 

 

Observaciones  
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Firma de Coordinador Principal 

  

 

Fecha de entrega: 
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ANEXOS: 

O2: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

O3: 
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