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Generar productos comunicacionales para la promocion e impulso de las actividades empresariales
en la ciudad de Caluma en el periodo del 2020-2021

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Establecer la Informacion de las actividades empresariales de la ciudad para agruparlos
por rama de actividad.

Elaborar un Plan de Fortalecimiento con base en el Diagnéstico Empresarial detectado

- Estructurar un Paquete de Productos Promocionales para que el canton Caluma integre su
actividad empresarial.

- Evaluar el Impacto del programa de fortalecimiento empresarial de la ciudad
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. Realizar el Diagnostico

2. Elaborar el prondstico o Plan de Fortalecimiento Estandar para las actividades
Empresariales

3. Elaborar productos promocionales que contendra en un Primer Capitulo y de caracter
general lo siguiente:
e Un Afiche Promocional del Ciudad

Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial

1 Tripticos por Rama de Actividad Empresarial

1 Dipticos por Rama de Actividad Empresarial

1 Spots Publicitarios por Rama de Actividad Empresarial

1 Videos de corta duracion de la Actividad Empresarial en la ciudad

Tres Numeros del Folleto de la Actividad Empresarial para la ciudad que contendra:

a) Intro o Portada

b) Presentacion

c¢) Editorial

d) Fortalecimiento Empresarial

e) Empresa y emprendimiento

f) La clave del marketing y los negocios
g) Legislacion empresarial

h) Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (PDOT)
i) Economia al dia

j) El entrevistado del programa

k) Despedida

1) Créditos
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4. MPACTO LOGRADO
Con este proyecto se logrd que los estudiantes universitarios de las Carreras de Comunicacion

Social y Administracion de Empresas desplieguen actitudes positivistas respecto de las
potencialidades del GAD-CC en sus diferentes dimensiones elaborando programas de
programas de fortalecimiento empresarial por medio de revistas, afiches, dipticos, tripticos y
videos promocionales en sitios web oficiales referentes al cantén y redes sociales.

La difusion de la cultura, el emprendimiento y formacion de futuros profesionales
comprometida y participes en el aprovechamiento de realidades elocuentes del GAD-CC, lo
que les permitira reorientar su papel y accionar.

Desde el punto de vista politico la propuesta recaeria en un impacto favorable ya que
el Gobierno Central apoya y respalda el Emprendimiento como una actividad econdmica y
dinamizadora y a la Comunicacion como un derecho de los habitantes a ser informados.

En este sentido la elaboracion y difusion de diversos productos como programas de
fortalecimiento empresarial, entrevistas a las Autoridades y Emprendedores permitira
difundir el pensamiento, la creatividad, conocimientos ancestrales, historia, geografia,
gastronomia, cultura y aspectos favorables que contienen y son parte cotidiana del GAD-CC;
de alli que el aporte estudiantil en estos espacios ayudaran a generar una mejor permanencia
del estudiante y un desarrollo sostenido en el proceso ensefianza aprendizaje.

Los estudiantes aprendieron a trabajar en equipo debido a que se llevé a cabo las
encuestas en el cantéon Caluma para lo que se desplazaron desde diferentes lugares como:
Ambato, Riobamba, Lago Agrio, Puyo, San Pablo de Atenas, Guaranda, y Chimbo.

Ademas aprendieron a desenvolverse en estas dificiles circunstancias de la Pandemia
e interrelacionarse con diferentes personas del cantdn conociendo asi mas a los habitantes del

sector
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5. CIERRE DE ADQUISICIONES

Monto ,Se Acta entrega

Adquisiciones | .. .Se Devenga | encuentr | recepcion-

Bienes/se - ”
Programadas .. Presupue | realizé la do a cerrada | devolucion de

rvicios/su . ;

- sto adquisici la bienes
ministros . o 5
6n? adquisici
on?

Suministros 32,91
de oficina
Libretas de 9,72 Si Si
Taquigrafia
Esferos 0,90 Si Si
Lépices 0,70 Si Si
Resaltadores 5,32 Si Si
Borradores 4,66 Si Si
Papel Bond 75 9,20 Si Si
gr
Grapas 1,00 Si Si
Carpetas con 1,41 Si Si
vinchas

Presupue 32,91 32,91

sto Total

Ejecutad
o Total
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3. DOCUMENTACION GENERADA EN EL PROYECTO

Documento Ubicacion

Fisica Digital

Revistas de los programas X
Afiches
Spots publicitarios

Tripticos, Dipticos

[ T e -

Proyecto completo X

4. OBSERVACIONES DEL PROYECTO

Se cumpli6 con responsabilidad los trabajos asignados por el coordinador del proyecto de
vinculacion.

Falta de dialogo con el entrevistado porque en ocasiones no colaboraban adecuadamente
por el tiempo y panico escénico.

En el segmento entrevistado del programa, hubo complicaciones debido al tiempo y espacio
con los emprendedores que se le iba a realizar la entrevista respectiva.

Falencias en la elaboracidn de la revista por el desconocimiento de los manejos de
programas para disefiar.

Elaborado Por Revisado Aprobado Autorizado

/ \
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Proyecto Vinculacién

Vinculacion Vinculacion




Guaranda, 5 de Julio de 2021

Ingeniero
Marcelo Vilcacundo MsC
Director del Departamento de Investigacion y Vinculaciéon de la UEB

Presente

De mi consideracion:

Reciba un atento y cordial saludo y a la vez deseandole muchos éxitos en sus
actividades encomendadas, por este medio le hago llegar el listado de los estudiantes de
las Carreras de Ingenieria Comercial y Administracion de Empresas que participaron en
el Proyecto de Vinculacién titulado: “FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES
EMPRESARIALES EN EL CANTON CALUMA, PROVINCIA DE BOLIiVAR,
PERIODO 2020-2021”, como Coordinador de este proyecto desarrollado durante el
periodo Noviembre 2020 a marzo 2021, doy fe de que han realizado las actividades
asignadas y cumplen con todos los requisitos de la Facultad de Ciencias
Administrativas por lo que estan habilitados para la emisiéon u obtenciéon de los
certificados correspondientes.

N° | Nombres y Apellidos Cédula Teléfono

1 | MORALES TENECELA DANNY DANIEL 1206158436 | 0985660373
2 | SALAZAR IBARRA FRANKLIN EDUARDO 0202507463 | 0968104334
3 | MORETA SANGOQUIZA CHRISTIAN JAIRO 1850294073 | 0997171967
4 | PAUCAR INGA EVELIN MARITZA 0605348487 | 0969381858
5 | PAUCAR LLANOS JODIE BELEN 0202051363 | 0962729207
6 | PUMA LAZO ROSA ELVIRA 0202466157 | 0985007877
7 | TENELEMA GUAMBUGUETE BRYAN ANTHONY | 0202249389 | 0993350316
8 | VERDESOTO HERRERA MARIA BELEN 1207781400 | 0969741904
9 | AREVALO COELLO ANTONY KEVIN 0202546248 | 0994162064
10 | VILLENA PALACIOS DIANA CAROLINA 0605125319 | 0983499012

Debo anotar que el Proyecto No 01-DIVIUEB-VS-2-2020 fue aprobado, segin
resolucion RUC-015-2020-135 de fecha 10 de noviembre del 2020 y en la pagina 31 se
anotan a los estudiantes del Proyecto en mencion.

Posteriormente y de acuerdo a los registros establecidos se excluye del listado final por

no haber colaborado, no elaborar sus trabajos, no ingresar a la reuniones via zoom, no
apoyar en las tareas asignadas a la Srta.

e CAYAMBE YEPEZ IRMA GEOMAYRA



Por la favorable atencion que se digne en dar a la presente, me suscribo de Usted

Atentamente

C“

Profesor IngcMario E. Escobar G
Teléfono: 0 N

Cédula: 0200886844
Correo electronico: mescobar@ueb.edu.ec
Coordinador
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PROYECTO:

1. DATOS INFORMATIVOS
CODIGO DEL PROGRAMA O

01-DIVIUEB-VS-2-2020

NOMBRE DEL PROGRAMA O
PROYECTO:

FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES
EMPRESARIALES EN LA CIUDAD DE CALUMA,
PROVINCIA BOLIVAR, PERIODO 2020-2021

COORDINADOR PRINCIPAL:

Ing. Mario Escobar G

COORDINADOR SUBROGANTE:

Lic. Bladimir Guarnizo
E-mail: jblady guarnizo@yahoo.es

NUMERO DE ESTUDIANTES
PARTICIPANTES PREVISTOS:

10 Estudiantes

CARRERAS PARTICIPANTES:

Administracion de Empresas y Comunicacion Social

FECHA INICIO:

05 de Octubre del 2020

FECHA FIN PLANIFICADO:

26 de Febrero del 2021

NUMERO DE FASES PREVISTAS

(HORAS PREVISTAS): 160 horas
1 Internacional ( ) Regional (x) Cantonal (>,
ALCANCR: Nacional () Provincial (x) Institucional ( )

LINEA-SUB LINEA DE
VINCULACION:

Desarrollo Humano
Gestion de Ciencias Econémicas y Administrativas

PROGRAMA:

Emprendimiento, Economia Popular y Solidaria

OBJETIVOS DEL PLAN
NACIONAL DESARROLLO
VIGENTE

Objetivo 1: Garantizar una vida digna con iguales
oportunidades para todas las personas

1.6 Garantizar el derecho a la salud, la educacion y al
cuidado integral durante el ciclo de vida, bajo criterios de
accesibilidad, calidad y pertinencia territorial y cultural.
2.3. Promover el rescate, reconocimiento y proteccion
del patrimonio cultural tangible e intangible, saberes
ancestrales, cosmovisiones y dinamicas culturales.

5.6 Promover la investigacion, la formacion, la
capacitacion, el desarrollo y la transferencia tecnologica,
la innovacién y el emprendimiento, la proteccion de la
propiedad intelectual, para impulsar el cambio de la
matriz productiva mediante la vinculacion entre el sector
publico, productivo y las universidades

9.3. Crear y fortalecer los vinculos politicos, sociales,
econdmicos, turisticos, ambientales, académicos y
culturales, y las lineas de cooperacion para la
investigacion, innovacion y transferencia tecnoldgica con
socios estratégicos de Ecuador.

Pdginalde 4
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investigacion, innovacion y transferencia tecnologica con
socios estratégicos de Ecuador.

CAMPO AMPLIO DE -

CONOCIMIENTO: 04-A Administracion

CAMPO ESPECIFICO DE 1-4A Educacid ial v administracié

CONOCIMIENTO: = ucacion comercial y administracion

CAMPO DETALLADO DE _— oz

CONOCIMIENTO: 3-14A Administracion

2. CONTRAPARTE (Datos de la comunidad receptora de la vinculacion)

Nombre de Organizacién o
Comunidad:

Corporacién de Desarrollo de Bolivar CODECOB

Datos de la persona de contacto: Galo Vascones

Tipo de Organizacién: ONG Privada

Direccién: Convencion de 1884 ente 10 de agosto y Garcia Moreno frente a parque El
Libertador

Teléfono: 0982353160

Correo electronico: www.codecob.org.ec

Beneficiarios Directos e Indirectos: 325
Beneficiarios Directos: 172
Estudiantes Hombres: 3
Estudiantes Mujeres: 5
Beneficiarios Indirectos 145

¢ Existe convenio?: SI

Alcance: Nacional ( )  Regional (x) Provincial (x)  Local (x)

Provincia (s) Cantén(es) Parroquia(s) Barrio(s)

Bolivar Caluma Urbano Barrios y Recintos
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MAPA GEO-REFERENCIAL DE LA PROVINCIA BOLiVAR
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MAPA GEO-REFERENCIAL DE LA CIUDAD DE CALUMA
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MAPA GEOREFERENCIAL CODECOB

Codecob - Corporacion de Desarrollo Econémico y Competitivo de Bolivar
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2. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION: PROBLEMA A RESOLVER

CONTEXTUALIZACION (Antecedentes):

La provincia Bolivar es una faceta interesante dada su variedad de pisos climaticos y ecosistemas, es mas
que carnavales, sus bosques, rios, montaiias, paisajes, su produccion agricola, la fiesta de San Pedro, el dia de
los Difuntos y la amabilidad de su gente, son entre otros los atractivos naturales y manifestaciones
socioculturales que posee, por lo que es propicia para la practica de diferentes formas de Turismo como: El
Ecolégico que tiene un espacio preferencial con los Bosques Protectores Pefia Blanca, Mashashingo la
Chorrera, Cashca Totoras, Balzapamba y su Chorrera, los Arrayanes, Chillanes Bucay, Samama Guineales,
Naranja Pata, la Palma, etc; dispersos en los diferentes pisos ecoldgicos y cantones de la provincia o la
Reserva Faunistica Chimborazo (Martinez., Bosques Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar ,
2012), el Turismo de Aventura, el Religioso, el Comunitario, etc.

A esta informacion se afiade la de la ciudad de Caluma
Parroquia Urbana: Caluma.

Poblaciéon del Cantén: 16429

Poblacion de la Ciudad, Sector Urbano: 7845

Parroquias Rurales : No tiene, pero comprende los siguientes recintos:

Estero pescado Estero de Pita Pita

Patul Pasagua Piedra Redonda
El Triunfo Tablas Cumbilli Grande
Los Copales Plomobado Samama
Cumbilli Chico Pacana Hoyo Bravo Guayabal

EL Mirador Pillungo

La P6lvora San Pablo de Yatuvi San Jacinto
Samama Oriental San Luis de Samama Charquiyacu
Sta. Ana Magdalena San Sebastian
Telimbela.

Ubicacion.- Se encuentra situado en la parte meridional y al occidente de la Provincia Bolivar, al terminar
las estribaciones del ramal de la Hoya del Rio Chimbo, el mismo como un desprendimiento de la Cordillera
Occidental de los Andes.

Asi mientras se adentra en las costas, su terreno se vuelve mas regular y su clima subtropical va formandose
mas caluroso, hasta unirse a territorios de la hermana Provincia de los Rios; se halla a los 79° 18" 22" de
longitud oeste y a 12° 36" 19”" de latitud sur.

Limites: Limita al Norte con el Cantén Echeandia y las parroquias Salinas, Julio Moreno y la Asuncion, al
Sur la Parroquia de Telimbela — canton Chimbo -, al Este el cantén Chimbo y al Oeste la Provincia de los
Rios.

Superficie: 225 Km2

Hidrografia: El principal rio es el San Antonio que toma diferentes nombres seglin las poblaciones por
donde atraviesa, este rio lo forman el rio Tablas y Charquiyacu que se unen al rio Pacana, al pasar por la
poblacién de Caluma toma el nombre de la poblacion y posteriormente el de Pita; tiene un caudal considerable
para ejecutar varios proyectos turisticos y actividades de rafting y boyage.
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Precipitacion Anual: 2.945 mm.

Altitud: 250 metros sobre el nivel del mar.
Temperaturas: 19 a 24°C o 22,2°C Promedio
Tipos de Via : Lastrada y de Verano

Cooperativas de Transporte Locales

Transporte Intercantonal e Interprovincial:

10 de Noviembre, Caluma, Flota Bolivar, San Pedrito y Candido Rada que se desplazan desde y hacia
Guaranda

Transportes Caluma va hacia Ventanas, Quito, Babahoyo o Guayaquil.

Telecomunicaciones Oficina: Caluma No 942-499, 942-005

Centros de Educacion a Nivel Medio

Colegio Nacional Caluma, Telef. 974-142

Colegio Naval Bolivar, Caluma Nuevo, Telef. 974-067
Colegio a Distancia Mons. Leonidas Proafio

Centros de Salud
Hospital General Segundo Figueroa y Centro de Salud Caluma.

Boticas
En Caluma Nuevo, Maribel Telef. 985-145, Jessy Telef. 985-190, San Vicente.
En Caluma Viejo, Sarita Telef.

Bancos y Cooperativas

De Fomento, Caluma Nuevo, Telef. 974-207, -208

Del Pichincha, Caluma Nuevo, Telef. 974-577, -578, -329
De Ahorro y Crédito Juan Pio de Mora.

Principales Establecimientos de Alojamiento.

Pension Panorama, 3ra Categoria, Av. La Naranja, capacidad 40 pax.

Pension Rodriguez, 3ra Categoria, Caluma Viejo, capacidad 45 pax.

Pension La Merced 3ra Categoria, Av. La Naranja y Camacho, capacidad 25 pax.

Principales establecimientos de Alimentacion.
Restaurante el Delfin, Aidita, el Rincén de Leo, Comedor Lote’s y El Hornero ubicados en Caluma Nuevo,
en Caluma Viejo, Comedor Marianita y Carmita.

Principales Sitios de Recreacion

Complejo Turistico Municipal ubicado a 1 Km. de Caluma, en la via a Ricaurte, cuenta con piscina, cancha
de basquet, voleibol, bar, etc.

Discoteca Las Peiias y El Balcon

Principales Fiestas del Cantén y Tradiciones
Las fiestas del Canton se realizan en el mes de agosto los principales numeros son la eleccion de la reina,
desfile, feria internacional, bailes populares, etc.
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Una tradicion que no se pierde es la pelea de gallos que se realiza en coliseos al aire libre los dias 16, 17, 18
de Agosto en las cuales se hacen apuestas de mucho valor.

De acuerdo al PDOT del Gad se menciona en eje Desarrollo Econémico lo siguiente:

Su economia, la misma que esté basada en el cultivo de la naranja y cacao en la parte media baja y la ganaderia
en la parte media alta; sin embargo esto no excluye el cultivo de otros productos en menor cantidad como
papa, maiz, fréjol, habas, naranjilla, yuca, arroz, aguacate, entre otros.

Lugares turisticos

Bosque Protector Piedra Blanca
Cascada la Chorrera

Cascada Tres Pailas

Cascada de Plomovado

Bosque Protector Samama
Elaboracion de Panela

Sin embargo de las bondades de la naturaleza y su gente, el desarrollo econdmico empresarial es menos que
infima por no decirlo nula, debido a falta de un ente que planifique, organice y coordine actividades entre el
sector publico y/o privado; a mas de otros problemas como la falta de politicas afirmativas, de recursos
econémicos, conocimiento € importancia de los Atractivos Turisticos, falta de programas que fomente el
Desarrollo Empresarial donde combinen arménicamente actividades las Cooperativas de Ahorro y Crédito,
la Agroindustria, los Emprendimientos, el Comercio Formal e Informal, la Artesania, Gastronomia, las
Cooperativas de Transporte, etc..

De los entes encargados de impulsar el Desarrollo Econémico Empresarial publico si bien estan el Gobierno
Provincial, el Gad Municipal, ciertos Ministerios como el MAGAP, el MIES, poco o nada han realizado por
asociar a los actores o gestores del tejido empresarial en la ciudad e incluso en los actuales momentos en los
que en época de crisis y de la pandemia del Coronavirus la poblacion y el cantdn en general ha caido mas en
una pobreza incrementandose los niveles de desempleo, el cierre de pequefias microempresas, negocios
particulares, etc,

Informacién valiosa encontramos en los Planes de Ordenamiento Territorial o PDOT tanto del Gobierno
Provincial, Gobiernos Cantonales o de los Gobiernos Parroquiales pero que no se articula en programas y
proyectos de desarrollo por la falta de recursos

CODECOB Corporacion de Desarrollo Econdmico y Competitivo de Bolivar: Es una agencia de desarrollo
econémico y competitivo de Bolivar, creada por Acuerdo Ministerial N.° 03-543 del MIPRO el 7 de
Noviembre del 2003 con la mision de cambiar la realidad actual socio-econémica de la provincia de Bolivar
a una provincia desarrollada y emprendedora.

Junto a socios y aliados locales nacionales e internacionales trabaja en programas y proyectos que promueven
el desarrollo productivo, social, cultural, econémico de todos los ciudadanos ecuatorianos y bolivarenses y
sus organizaciones, impulsando iniciativas pulblicas y privadas que fomenten el empresarialismo y
emprendimiento provincial entre sus habitantes.
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BIBLIOGRAFIA

e Escobar & Martinez. Bolivar Provincia de Encantos y Ensuefios 2010. Editorial Freire,
Escobar & Martinez. Bosques Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar 2012
Editorial Pedagdgica Freire
Guarnizo Bladimir, Informe de Comunicacion Social, 2015. Editorial Universitaria

e Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Chimbo. Plan de Ordenamiento Territorial del
Cantén Chimbo, Afio 2014
Inec, Estadisticas Nacionales. Censo de Poblacion y Vivienda afio 2010
Inec, Estadisticas Nacionales. Proyeccion de la Poblacion 2010 — 2020
Ley de Emprendimiento e Innovacion, Suplemento del Registro Oficial No. 151 , 28 de Febrero
2020

e Ley de Economia Popular y Solidaria, Ley 0, Registro Oficial 444 de 10-may.-2011, Ultima

modificacion: 23-oct.-2018

Ley Ambiental Registro Oficial Suplemento 418 de 10-sep-2004

Ley de Turismo Registro Oficial Suplemento 733 de 27-dic.-2002

Reglamento de Actividades Turisticas Registro Oficial 726 de 17-dic.-2002

Ley para el Fomento Productivo, Atraccion de Inversiones, Generaciéon de Empleo, Registro

Oficial Suplemento 309 de 21-ago.-2018

JUSTIFICACION:

Considerando la falta de politicas, actividades y estrategias de fomento y promocion por parte de los entes
interesados en la actividad econdmico empresarial, desde la Academia hemos visto la necesidad de articular
acciones y trabajo en equipo, coordinando tareas con los estudiantes de las Carreras de Ingenieria Comercial,
Comunicacion Social, Administracion de Empresas, Sociologia y Contabilidad a fin de que se conviertan en
los actores llamados a resolver esta problematica e impulsar directamente mediante varios productos
promocionales de manera digital el Desarrollo Empresarial aprovechando los espacios de la Codecob, de la
Pagina que se crearé para impulsar este programa en actividades como la Gastronomia, los Emprendimientos,
la Historia, Geografia, Musica, Personajes Emblematicos o Populares, los Oficios, la musica, las artes, etc.

Es necesario, crear espacios para que la poblacion y especialmente quienes poseen un negocio, una
microempresa o una actividad empresarial en todos los cantones de la provincia Bolivar accedan a un
Programa de “FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES”

Con esta informacién y conocimiento, la ciudadania de Caluma podra orientarse de mejor manera con base
en la informacion que conste en productos promocionales que tendran una parrilla estandar para todos los
cantones y desarrolle su actividad empresarial

Utilizando los medios digitales se realizard una investigacion cuantitativa-cualitativa para partir de un
Diagnéstico por Ramas de Actividad conforme tiene un formato el INEC a través de encuestas con los
distintos actores y gestores sociales como:
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Universidad Estatal de Bolivar

Codecob

Gad Provincial

Gad Cantonal

Gasds Parroquiales del canton

Camara de Comercio

Camara de Turismo

Cooperativas de Ahorro y Crédito, Locales Comerciales, Produccion, Agricolas,
Asociaciones de Productores, Artesanales y Comerciantes

Del Diagnostico se pasara al Prondstico con la elaboracion de un Plan de Fortalecimiento Estandar para las
Actividades Empresariales

Y finalmente se elaboraran los productos promocionales que contendra en un Primer Capitulo para la ciudad
de Caluma y de caracter general lo siguiente:

Un Afiche Promocional del Ciudad
Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial
1 Tripticos por Rama de Actividad Empresarial
1 Dipticos por Rama de Actividad Empresarial
1 Spots Publicitarios por Rama de Actividad Empresarial
1 Video de corta duracion de la Actividad Empresarial en la ciudad
Un Folleto de la Actividad Empresarial que contendra:
Intro o Portada
Presentacion
indice
Editorial
Caminos de Aventura
El Entrevistado en Accioén que sera un Emprendedor
Fomento a la Microempresa
Capacitacion en Temas de Administracion, Finanzas, Contabilidad
Fundamentacion Legal
Nuestros Talentos (Reportaje de Artistas Locales)
Cuidando Nuestros Recursos
Notas curiosas
. Promociones y propaganda
Créditos

BErFT PRS0 QA0 op

El espacio de Fomento a la Microempresa abarcara la Geografia, Historia, Gastronomia, en Capacitacion los
temas seran Administracion, Finanzas en sus Negocios, Contabilidad Basica, Liderazgo, El éxito
Empresarial, Como mejorar las Ventas, el Comercio Digital, Como vender en época de Crisis, el
Financiamiento como una herramienta de Gestion.

Los actores o gestores sociales podran observar la pagina que se creard y en la Seccion de Productos
Comunicaciones los Afiches, Tripticos, Dipticos, Vallas Informativas, Spots Publicitarios, Folletos y Videos
de corta duracion respecto de la Geografia, Historia, Gastronomia, Emprendimientos e informacién que les
permita fortalecer sus negocios.
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En la Fundamentacion Legal se analizara La Ley de Emprendimiento, la Ley de Economia Popular y
Solidaria, Ley Ambiental, Ley de Turismo.

Este proyecto lo impulsardn un equipo multidisciplinario de estudiantes cuyo afén es el de integrar en el
programa de Fortalecimiento las Actividades Empresariales por Rama de Actividad de un determinado
territorio con base en los conocimientos adquiridos en cada una de las asignaturas de las carreras de
Administracion de Empresas y Comunicacion Social, que seran plasmados en una memoria como
documentos habilitantes y entregados digitalmente a las Instituciones tanto publicas como privadas que se
vayan integrando al Proyecto

El presente trabajo busca crear un espacio entre los Emprendedores, Comerciantes Formales o Informales,
pequefios Industriales, Artesanos, Agricolas y Turisticos, pues la informacion darad a conocer ese gran
potencial que poseemos y obtener informacion que les permita mejorar la administracion

Los productos promocionales son elementos importantes dentro de una organizacion pues son la base de
identificacion de la actividad empresarial que se introduce en la mente de los clientes, representando
simbolicamente la esencia de la misma.

Estos productos corresponden a la razén social y reflejan el compromiso de todos quienes aportan con su
trabajo a satisfacer las necesidades de los clientes, se convierten en un iman que atrae nuevos clientes y
fideliza aquellos que ya conocen los productos.

Desde la concepcion de la imagen corporativa, los colores, el manejo de los nombres y los productos deben
estar debidamente pensados para que lleguen a ocupar un lugar en la mente de los clientes.

Acompaiiado al nombre la actividad empresarial se puede manejar un logo simbolo que contiene el isotipo o
imagen grafica que la identifica por las letras que se utilizaran para nombrar la empresa.

Los productos promocionales son: la imagen que sea coherente en todos los materiales utilizados en ferias y
eventos, ademas la promocién debe demostrar al piblico esa conexion que se pretende lograr con el piblico
externo para que conozca y reconozca los productos o se informe a su vez de lo que sucede al interior de ésta.

Por este espacio se busca que la ciudadania participe de forma activa en el programa o el disefio de los
productos, mediante encuestas para estructurar y elaborar con su aporte y criterio, este espacio dirigido por
estudiantes universitarios a fin de que llegue a los interesados y actores sociales.

Bajo este criterio se justifica el impacto que va a tener el Fortalecimiento de las Actividades Empresariales
en el ambito econdmico, pues se brindara informacion que contribuya mejorar las Actividades Empresariales.

El programa de Fortalecimiento cubrir4 informacion en este Capitulo de la ciudad de Caluma por lo que esta
dinamia en el sector se reproducira en el siguiente ciclo y los beneficiarios seran directos como indirectos.

Combinando actividades académicas con las de Investigacion y Vinculacion, se hace un llamado a los entes
interesados con miras a fortalecer la actividad Empresarial que cubrira 3 etapas como:

1. Diagnéstico
2. Prondstico, y;
3. Elaboracion de Productos Promocionales
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Obtenida informacién por los estudiantes de las Carreras antes mencionadas de la Facultad de Ciencias
Administracion, Gestion Empresarial e Informética de la Universidad Estatal de Bolivar, se planteen como
una necesidad prioritaria el fortalecer la actividad empresarial en la ciudad aprovechando el personal docente
y dicente asi como la disponibilidad de herramientas como el Internet, el zoom para reuniones, programas
informaticos de disefio y la logistica de Codecob y Gads al momento de estructurar los productos
promocionales

BIBLIOGRAFIA:
e Escobar & Martinez. Bolivar Provincia de Encantos y Ensuefios 2010. Editorial Freire,
e Escobar & Martinez. Bosques Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar 2012

Editorial Pedagogica Freire

Guarnizo Bladimir, Informe de Comunicacion Social, 2015. Editorial Universitaria

Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantéon Chimbo. Plan de Ordenamiento Territorial del
Canton Chimbo, Ao 2014

Inec, Estadisticas Nacionales. Censo de Poblacion y Vivienda afio 2010

Inec, Estadisticas Nacionales. Proyeccion de la Poblacion 2010 — 2020

Ley de Emprendimiento e Innovacion, Suplemento del Registro Oficial No. 151 , 28 de Febrero
2020

Ley de Economia Popular y Solidaria, Ley 0, Registro Oficial 444 de 10-may.-2011, Ultima
modificaciéon: 23-oct.-2018

Ley Ambiental Registro Oficial Suplemento 418 de 10-sep-2004

Ley de Turismo Registro Oficial Suplemento 733 de 27-dic.-2002

Reglamento de Actividades Turisticas Registro Oficial 726 de 17-dic.-2002

Ley para el Fomento Productivo, Atraccion de Inversiones, Generacion de Empleo, Registro
Oficial Suplemento 309 de 21-ago.-2018
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PROBLEMA:

Insuficiente desarrollo de las Actividades Empresariales en la Ciudad de Caluma por la carencia de
programas de Fortalecimiento tanto en el sector piiblico como en el privado

De los 172 establecimientos que constan en la Base de datos y cumplen actividades comerciales, de servicios
y artesanales no han recibido apoyo de institucion alguna tanto del sector publico como del privado y todas
las instituciones lo que brindan es crédito y cierta asistencia técnica, no asi un espacio en las paginas de
internet o redes sociales donde se difundan los bienes, productos o servicios que producen y ofrecen a la
Colectividad

Si bien el INEC realizé encuestas referentes a las actividades por Ramas de Actividad, han transcurrido mas
de 10 afios y esta informacion es desactualizada conforme el crecimiento de la poblacion y sectores
econdmicos.

El Municipio de Caluma a través de los Departamentos de Planificacion y Desarrollo Comunitario estan
orientando su accionar hacia el impulso de Emprendimientos y mejoramiento de procesos productivos, pero
es solo como una esperanza ya que pasa un tiempo y luego se olvidan de darle continuidad, actividades que
la desarrollan personal sin conocimientos, formacion y proyeccion empresarial.

No existen programas de Capacitacion que impartan en materia Administrativa, Contable, Legal de
Liderazgo de Comercio, de Marketing, etc.; tanto en entidades del sector piblico como GADS, Direcciones
Departamentales de Ministerios o de Entidades Financieras, asi como del sector privado de ONGS ligadas al
sector microempresarial o artesanal en la ciudad y provincia
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Arbol de problemas

Insuficiente desarrollo de las Actividades Empresariales en la Ciudad de

Caluma por la carencia de programas de Fortalecimiento tanto en el sector
publico como en el privado

A A A
Los Emprendedores no Las  Autoridades trabajan ‘ Desaprovechamiento de
tienen proyeccion politica y aisladamente y no con recursos tanto en el sector
empresarial, no programas o proyectos de pablico como en el
mejoran sus procesos y fortalecimiento de las ; privado
productos Actividades Empresariales | >
A A

No se impulsan programas de Fortalecimiento ni productos promocionales para la
promocion de las Actividades Empresariales en la ciudad de Caluma por parte de los

Gads e Instituciones publicas y privadas

A A A

No hay un verdadero Desconocimiento de No se destinan recursos de los ‘
apoyo de las técnicas y procesos para la Gads y ONG en Planes y |
" Instituciones hacia los mejorara de sus Negocios y - Programas de Fortalecimiento ‘
l Emprendedores Actividad Empresarial del tejido productivo J
) 2 . A
i aprovecha las Los Emprendedores no No existe apoyo ni lineas
‘ potencialidades de los mejoran sus procesos, de crédito favorables para
 Emprendedores de la productos e ingresos por | mejorar las Actividades
ciudad la falta de programas de Empresariales
capacitacion y recursos |
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5.Arbol de Objetivos, Actividades y Resultados

OBJETIVO GENERAL
Generar productos promocionales para la
promocién e impulso de las actividades
empresariales en la ciudad de Caluma

Objetivo Especifico 1: Objetivo Especifico 3: ot : :
jEstablelzer la Objetivo Kspectfico 2: | | st Jt pP te d S i
blisaniedadels Elaborar un Plan de PS r(;w ;Jrarpun aglue :le: Evaluar el Impacto del

s i Ay Fortalecimiento con " rdomo sq programa de

= orm?ql(;)xzi €1as | |pase en el Diagnostico| |Para laciudad que integre fortalecimiento
actividades Empresarial su diversidad empresarial
emprezeillrllda;gs de la detectado empresarial on lasciudad
Actividad 1: Actividad 3: .
Recopilacion y AHTIE RS Acmldaq -
K stmmatigacabn de T Elaboracion del Disefiar el Modelo de los Eva!uqmon,
Diagnostico y Plan de Paquetes y Productos Seguimiento y

Informacion
Empresarial de la
ciudad por Ramas de
Actividad

Fortalecimiento
Empresarial para la
ciudad

Promocionales para las
actividades empresariales|
en la ciudad

Resultado 1:
Recopilacién y
Sistematizacion del
100 % de la
Informacion
Empresarial de la
ciudad

Resultado 2:

El 100 % de los
establecimientos
Empresariales sean
considerados en el
Diagnostico y se
estructure el Plan de
Fortalecimiento por
Ramas de Actividad

Resultado 3

Se disefien, estructuren y
elaboren el 100 % de los

Productos Promocionales
por Rama de Actividad en

la ciudad

Monitoreo del
Programa de
Fortalecimiento
Empresarial

Resultado 4:

El 100% de los
encuestados revisen los
Productos Promocionales
y se interesen por
impulsar las actividades
empresariales de la ciudad
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UEB DIRECCION DE S ——
UNIVERSIDAD lNVESTIGAC'O,N PROPUESTA DE PROGRAMA Y/O
hvioraonan | Y VINCULACION PROYECTO DE VINCULACION

Describa aqui los recursos necesarios para realizar el proyecto: humanos, materiales, fisicos,
tecnologicos, equipos, maquinaria, elc.

HUMANOS: Formacién académica y nimero de docentes involucrados

DOCENTE C.I FORMACION ACADEMICA
1 | Ing. Mario Escobar G | 0200886844 | Ingeniero Comercial,

MsC en Gerencia Educativa

2 | Lic. Bladimir 1102742143 | Lic. Comunicacion Social,
Guarnizo Mg. Comunicacién Corporativa,
MsC. Gerencia Educativa

CODECOB

I galo Vascones Del Salto

RECURSOS: Indicar el valor total del anexo # 2 PRESUPUESTO =0

8 IMPACTO ESPERADO:

Tipo de impacto:
Social: X Ambiental Otro: Especifique
Politico: X Cultural: X
Econdémico: X Otro:

Impactos Previstos
Con este proyecto se busca que los estudiantes universitarios de las Carreras de Ingenieria

Comercial, Comunicacién Social, Administracion de Empresas, Contabilidad y
Sociologia desplieguen actitudes positivistas respecto del Fortalecimiento de las
Actividades Empresariales y potencialidades de los Gads en sus diferentes dimensiones
elaborando el Diagnostico, el Plan General de Fortalecimiento, de proponer el Paquete
de productos Promocionales y de Evaluar el Proyecto

Este proyecto ademds permitird indistintamente en tiempos de cuarentena, de crisis
economica y de Coronavirus acercarse mas a la practica pues propondran una serie de
alternativas tanto en Afiches, Tripticos, Sefialética, Spots publicitarios, Videos, memorias
o folletos que le permitan al interesado en leer temas de Turismo, Gastronomia,
Emprendimiento, aspectos legales, administrativos, finanzas, contabilidad, organizacion,
etc.

Desde el punto de vista politico la propuesta recaeria en un impacto favorable ya que el
Gobierno Central apoya y respalda los Emprendimientos para eso ha lanzado dentro del
segundo eje econdmico el Programa Un Pais de Emprendedores.
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UNIVERSIDAD | 'Y VINCULACION PROYECTO DE VINCULACION

ESTATAL DE BOLIVAR

La elaboracién y difusion de los paquetes de productos promocionales como propuesta
permitira difundir el pensamiento, la creatividad, conocimientos ancestrales, historia,
geografia, gastronomia, cultura y actividades empresariales que contienen y son parte
cotidiana de los Gads; de alli que el aporte estudiantil en estos espacios ayudara a generar
una mejor permanencia del estudiante y un desarrollo sostenido en el proceso ensefianza
aprendizaje.

En el aspecto organizacional se coordinara el trabajo virtual utilizando el internet, el
zoom, el WhatsApp y otros programas computacionales entre los estudiantes de las
Carreras de Ingenieria Comercial y Administracion de Empresas de la Universidad
Estatal de Bolivar, tanto mujeres como hombres en el ciclo, en los que podran interactuar
con los mismos derechos estudiantiles asi también las mismas oportunidades y deseos de
superacion.

En lo que concierne a la viabilidad econdmica, para la ejecucion del proyecto se realizara
una inversion para la elaboracion del Programa de Fortalecimiento de las Empresariales
que sera utilizado como resultado de la investigacion del trabajo.

El proyecto utilizara los Ejes Tematicos del PDOT partiendo de la Linea Base constante
en los componentes Biofisico, Socio Cultural, Economico Productivo, de Movilidad,
Energia y Conectividad, Politico Institucional y de Asentamientos Humanos

Entre los beneficiarios a mas de los 10 estudiantes, lo seran los indirectos que totalizan
172 y son duefios de Emprendimientos en la ciudad desde los formales a los informales,
asi como del personal que labora en Codecob, en los Gads provinciales, cantonales y
parroquiales; y, para medir su Impacto se aplicara la férmula de la Muestra procediendo
a aplicar las encuestas y entrevistas en la Investigacién de Campo.

Resta sefialar que las Autoridades del Gad cantonal deben a su vez motivar a la ciudadania
a que se empodere, genere emprendimientos que contribuyan a consolidar una cultura
netamente empresarial donde articulan los sectores primario, secundario y terciario de la
Economia

Impactos Negativos e Impactos No Previstos

Para el presente proyecto no se consideran impactos negativos pues se fortaleceran las
Actividades Empresariales como un medio para salir de la crisis y Pandemia del
Coronavirus

Entre los Impactos No previstos se podrian mencionar algunos como los No previstos
entre los que mencionamos No haya internet y fallen los equipos computarizados
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9  PRODUCTOS ESPERADOS:

Entre los Productos Esperados se plantean:

1. Realizar el Diagnostico

2. Elaborar el prondstico o Plan de Fortalecimiento Estindar para las actividades
Empresariales

3. Elaborar productos promocionales que contendrd en un Primer Capitulo y de
caracter general lo siguiente:

Un Afiche Promocional del Ciudad
Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial
1 Tripticos por Rama de Actividad Empresarial
1 Dipticos por Rama de Actividad Empresarial
1 Spots Publicitarios por Rama de Actividad Empresarial
1 Videos de corta duracion de la Actividad Empresarial en la ciudad
Dos Numero del Folleto de la Actividad Empresarial para la ciudad que contendra:
a. Intro o Portada
b. Presentacion
c. Indice
d. Editorial
e. Caminos de Aventura
f. El Entrevistado en Accion que serd un Emprendedor
g. Fomento a la Microempresa
h
i
j.
k
L.
m.

. Capacitaciéon en Temas de Administracion, Finanzas, Contabilidad
Fundamentacién Legal
Nuestros Talentos (Reportaje de Artistas Locales)
Cuidando Nuestros Recursos
Promociones y propaganda
Créditos

10 OBSERVACIONES:

En este aparatado vamos a anotar ciertos modelos y formatos del Plan que vamos a realizar
para el Fortalecimiento de las Actividades Empresariales, partiendo de Jean Paul Savellane
y de Lucas Achig, cuyos modelos de Planificacion Estratégica han sido canalizado en otros
proyectos de desarrollo

Asi se menciona:

Pagina 24 de 34



INVESTIGACION "
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PLAN

Segun Jean Paul Savellane, la Planificacion Estratégica tuvo su evolucion con el desarrollo
de la ciencia, que tomo con mayor fuerza al Plan en los llamados presupuestos elaborandose
el esquema denominado Programacién Presupuestaria (sistema P-P), muy ligado al
desarrollo acelerado de nuevos métodos para aumentar la rentabilidad y disminuir los
costos.

Asi hoy por hoy para solucionar los problemas que mas aquejan a la Comunidad, en las
entidades o empresas utilizan la PES, que constituye una forma més amplia y dindmica de
entender el concepto de Plan y concebir la utilidad practica de la Planificacion; es el arte
de gobernar y consta de cuatro momentos:

1. El Momento Explicativo,
2. El Momento Normativo,
3. El Momento Estratégico; y,

4. El Momento Tactico Operacional.

MODELO DE LUCAS ACHIG
PASOS ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL
1 EXPECTATIVAS DE ELEMENTOS EXTERNOS
2 EXPECTATIVAS DE ELEMENTOS INTERNOS
3 BASE DE DATOS
4 ANALISIS DEL ENTORNO

a) Amenazas b) Oportunidades
5 ANALISIS MEDIO INTERNO

a) Fortalezas  b) Debilidades

6 VISION DE FUTURO
7 MISION
8 OBJETIVOS
9 ESTRATEGIAS
10 POLITICAS
11 METAS
12 PLANES OPERATIVOS (PAQUETE DE PRODUCTOS
PROMOCIONALES)
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ESTATAL DE BOLIVAR

SINTESIS DEL PLAN

DIAGNOSTICO

_gs

VISION

2 L

MISION

1y

OBJETIVOS OBJETIVOS OBJETIVOS

I U I

ESTRATEGIAS DE ACCION

ACCIONES O ACTIVIDADES ESTRATEGICAS
PROGRAMAS

§ LISTADO DE PROYECTOS

, [ ] i
ELABORACION DE PER~rES DE PROYECTOS

ELABORACION DEL PROGRAMA DE INVERSIONES <f

PAQUETE DE PRODUCTOS PROMOCIONALES

<

Fuente: Asignatura Plan de Desarrollo del Autor del Proyecto
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/ EB DlRECClON DE FORMATO N.2 1
u INVESTIGACION -

- PROPUESTA DE PROGRAMA Y/O
UNIVERSIDAD | 'y \VINCULACION PROYECTO DE VINCULACION

ESTATALDE BOLIVAR

Guaranda, 21 de julio de 2021

Ing. Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigacion y Vinculacion de la UEB
Presente

De nuestras consideraciones:

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le hago llegar el listado de estudiantes
que van a participar en el proyecto de vinculacion titulado: “FORTALECIMIENTO DE

ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN LA CIUDAD DE CALUMA, PROVINCIA

BOLIVAR, PERIODO 2020-2021”, como Coordinador de este proyecto doy fe de que
dichos estudiantes cumplen con todos los requisitos de la Facultad de Ciencias
Administrativas y estan habilitados para llevar a cabo este proyecto durante el periodo

2020- 2021, a los estudiantes de las Carreras de Licenciatura en Administracién de

Empresas
PROGRAMA I, CAPITULO CALUMA

N° | Nombres Y Apellidos Cédula Ciclo Teléfono

1 | Morales Tenecela Danny Daniel 1206158436 Séptimo 985660373
2 | Moreta Sangoquiza Christian Jairo 1850294073 Séptimo 997171967
3 | Paucar Inga Evelin Maritza 0605348487 Séptimo No Tiene
4 | Paucar Llanos Jodie Belen 02020501363 Séptimo 979904516
5 | Puma Lazo Rosa Elvira 0202466157 Séptimo 985007877
6 | Tenelema Guambuguete Bryan Anthony | 0202249389 Séptimo 993350316
7 | Verdesoto Herrera Maria Belén 1207701400 Séptimo 969741904
8 | Salazar Ibarra Franklin Eduardo 0202507463 Octavo 0968104334
9 | Villena Palacios Diana Carolina 0605125319 Octavo 0983499012
10 | Arévalo Coello Antony Kevin 0202546248 Octavo 0993449842

Deseandole éxitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

Profesor Ing. Mario E. Escobar G
Teléfono: 0997835864
Cédula: 0200886844
Correo electronico: mescobar@ueb.edu.ec
Coordinador




UEB DIRECCION DE FORMATO Mo 1
INVESTIGACION N D
N R s | Y VINCULACION PROGRAMA Y/O PROYECTO

DE VINCULACION

Guaranda, 05 de agosto de 2021

Ing. Marcelo Vilcacundo MsC

Director del Departamento de Investigacién y Vinculacién de la UEB

Presente

De mi consideracion:

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le informo que como representante(s) de
CODECOB, estamos de acuerdo que en esta entidad, ubicado en la zona urbana de la
ciudad de Guaranda y con accionar en la provincia Bolivar se lleve a cabo el proyecto de
Vinculacién titulado: “FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES
EMPRESARIALES EN LA CIUDAD DE CALUMA, PROVINCIA BOLIVAR,
PERIODO 2020-2021”, de acuerdo al cronograma de trabajo establecido entre los meses
de Octubre 2020 a Febrero del 2021, para lo cual les prestaremos todo el apoyo posible
durante la ejecucion del mismo.

Deseandole éxitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

Sr. Galo Vascones Del Salto
Director Ejecutivo
Teléfono: 0982353160
Cedula: 0200765433
www.codecob.org.ec



UEB DIRECCION DE FORMATO N2 2
INVESTIGACION INFORME TRIMESTRAL DE AVANCE
UNIVERSIDAD | Y VINCULACION DE PROYECTO DE VINCULACION

INFORME TRIMESTRAL DE AVANCE

Coordinador del proyecto

. Periodo del informe Fecha de entrega
que presenta el informe

) Desde Hasta
Ing. Mario Escobar G 08/06/2021
11/11/2020 20/02/2021

1. Datos Informativos

Identificador Descripcion

Cadigo del Programa o proyecto 01-DIVIUEB-VS-2-2020

FORTALECIMIENTO DE  ACTIVIDADES

Niniliraiial Brapns ainecs EMPRESARIALES EN EL CANTON CALUMA,
PROVINCIA DE BOLIVAR EN EL PERIODO

2020- 2021

Nombres Apellidos: Ing. Mario Escobar G

Coordinador principal Celular: 0997835864

Email: mescobar@ueb.edu.ec

Nombres Apellidos: Lic. Bladimir Guarnizo

Coordinador subrogante Celular: 0997933089

Email: jguarnizo@ueb.edu.ec

Numero de profesores participantes
en este periodo

Numero de estudiantes participantes
en este periodo

Nimero de horas cumplidas en
promedio por los estudiantes | 160 horas
participantes

2

10

Carreras participantes en este | Ingenierfa Comercial, Comunicacion  Social,
periodo Administracion de Empresas.

Comunidad receptora de la

. o2 < Canton Caluma
vinculacion en este periodo

Numero de beneficiarios directos e

s i 1
indirectos durante este periodo 8

Provincia: Bolivar

Cobertura y localizaciéon de este | Cantén: Caluma
periodo
(ubicacion geografica)

Parroquia: Caluma

Sitio: Sector Urbano
De la UEB: 32,91

Presupuesto ejecutado en este

— De la Contraparte: 0
iodo:

Total, ejecutado: 32,91

Pagina 1 de 12



UEB DIRECCION DE
INVESTIGACION
UNIVERSIDAD | 'Y VINCULACION

Al DF BOLIVAR

Productos comunicacionales,
e Un Afiche Promocional del Ciudad
e Un Afiche Promocional por Rama de
Actividad Empresarial
e | Tripticos por Rama de Actividad

Empresarial

e | Dipticos por Rama de Actividad
Empresarial

e | Spots Publicitarios por Rama de Actividad
Empresarial

e | Video de corta duracion de la Actividad
Empresarial en la ciudad

e Tres Revistas Digital y Folletos de la
Actividad Empresarial que contiene:

a. Intro o Portada

Presentacion

indice

Editorial

Caminos de Aventura

El Entrevistado en Accion que sera

un Emprendedor

Fomento a la Microempresa

Capacitacion en  Temas de

Administracion, Finanzas,

Contabilidad

i. Fundamentacion Legal

j- Nuestros Talentos (Reportaje de
Artistas Locales)

k. Cuidando Nuestros Recursos

. Promociones y propaganda

m. Créditos

Productos logrados durante el
trimestre

me oo o

5w

Pagina 2 de 12
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DIRECCION DE
INVESTIGACION
Y VINCULACION

UEB
UNIVERSIDAD
STATAL DF BOLIVAR

¢ Descripcion de Actividades por Objetivo

O1. Recopilacion del 100 % de la
Informacion Cantonal a través de los
PDOTs por parte de los estudiantes

A 1.1 El 100% de los estudiantes y los
Docentes de las 3 Carreras aporten con
sus conocimientos al proyecto, en su
etapa de recopilacion y procesamiento
de la informacion.

CUANTITATIVAS

El 100% de los estudiantes y los
Docentes de las 3 Carreras
aporten con sus conocimientos
al proyecto, en su etapa de
recopilaciéon y procesamiento
de la informacion.

02.  Estructurar  maneras de
Fortalecimiento de actividades
empresariales en el cantén caluma con
el asesoramiento de los Docentes y
apoyo de los estudiantes

A 2.1 Coordinacién técnica de la de
Fortalecimiento de actividades
empresariales en el cantéon caluma A
2.2 Aplicacion de un Modelo estandar
de la Parrilla que contemple segmentos
dinamicos, preferenciales y variados en
su elaboracion.

A 2.3 Socializacion del Programa de
Fortalecimiento de actividades
empresariales en el cantén Caluma.

CUANTITATIVAS

Coordinacién técnica de
Fortalecimiento de actividades

empresariales en el cantdon
Caluma

CUALITATIVA

Aplicacion de un Modelo
estandar para el

Fortalecimiento de actividades
empresariales en el cantén
caluma  preferenciales y
variados en su elaboracion.

Socializacion del Programa de
Fortalecimiento de actividades
empresariales en el canton
caluma.

03.

Realizar pruebas piloto y control de
calidad y de informaciéon de las

CUALITATIVA

Se difundi6 el 100% de las
potencialidades de los Gads de
la provincia Bolivar a través de

Pagina 8 de 12




UEB

UNIVERSIDAD
ESTATAL DE BOLIVAR

DIRECCION DE
INVESTIGACION
Y VINCULACION

actividades empresariales en el canton
caluma para garantizar una informacion
de primera.

A 3.1 Se difundié el 100% de las
potencialidades de los Gads de la
provincia  Bolivar a de
Fortalecimiento de actividades
empresariales en el canton Caluma.

través

de
actividades empresariales en el
canton caluma, provincia de
Bolivar.

la Fortalecimiento

04. de
entrevistas a varios actores sociales a

Aplicacion encuestas y
nivel del canton Caluma con el fin de
medir el Fortalecimiento de actividades
empresariales en el canton caluma en el

aspecto empresarial, econdémico Yy,
turistico.

A4.1 El 100% de los encuestados
realicen lo propuesto y aporten

positivamente a crear consciencia del
cambio que se debe impartir en el
aspecto turistico, gastronémico

A4.2 Evaluacién, Seguimiento vy
Monitoreo de las actividades
empresariales en el canton caluma

CUALITATIVA

El 100%
realicen actividades para
cambio que se debe impartir en

de los encuestados
el

el aspecto turistico,
gastrondmico
Evaluacién, Seguimiento y

Monitoreo del fortalecimiento
de actividades empresariales en
el cantdn caluma

e Oficio (segun modelo 1) dirigido al Director de Investigacién y vinculacidén, con un
cuadro resumen con los nombres y apellidos completos de los estudiantes participantes,
su numero de cedula, horas cumplidas hasta el momento y firmado por el Coordinador
del programa o proyecto. El coordinador debe guardar las listas diarias firmadas por los
estudiantes como evidencia.

o (Cualquier documento o producto generado, que sea evidencia de las actividades logradas
Observaciones '

Firma de Coordinador que presenta el informe

4]

Fecha de entrega: 08/05/21 3

Pagina 9 de 11




> DIRECCION DE
UEB INVESTIGACION
UNIVERSIDAD | Y VINCULACION

Guaranda, 08 de Junio, 2021

Ingeniero

Marcelo Vilcacundo, MsC.

Director de la Direccion de Investigacion y Vinculacion de la UEB

Presente. -

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le presento el listado de estudiantes que
participan en el Proyecto de Vinculacion titulado: “FORTALECIMIENTO DE
ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN EL CANTON CALUMA, PROVINCIA
DE BOLIVAR EN EL PERIODO 2020-2021”., como Coordinador de este proyecto doy
fe de que dichos estudiantes cumplieron con todas las labores estipuladas en el proyecto y
en el tiempo previsto, hasta el momento han cumplido con 180 horas cada uno, de lo cual
tenemos las evidencias correspondientes, segun lo estipulado en el sistema y reglamento de
Vinculacion de la UEB.

En tal virtud cumplen con todos los requisitos de la Facultad de Ciencias Administrativas
por lo que estan habilitados para la emision u obtencion de los certificados

correspondientes.
Nombres y Apellidos Carrera Cédula
NO
1 Admini i0 d
Morales Tenecela Danny Daniel A © 1 1206158436
Empresas
5 e iracid d
Moreta Sangoquiza Christian Jairo A © 11850294073
Empresas
: g Admini i6 d
. Paucar Inga Evelin Maritza i © 1 0605348487
Empresas
Admin = q
. Paucar Llanos Jodie Belen ALt © 102020501363
Empresas
7 ¥ J
? | Puma Lazo Rosa Elvira i ® | 0202466157
Empresas
6 | Tenelema Guambuguete Bryan Anthony Administracién de | 0202249389

Pagina 10 de 11



P DIRECCION DE
UEB INVESTIGACION
UNIVERSIDAD | y \/INCULACION

ESTATAL DE BOLIVAR

Empresas
i Verdesoto Herrera Maria Belén éi?j::iradén e 1207701400
8 | Villena Palacios Diana Carolina Ingenieria Comercial 0605125319
9 | Arévalo Coello Antony Kevin Ingenieria Comercial 0202546248
10 | Salazar Ibarra Franklin Eduardo Comunicacién Social 0202507463

Deseandole éxitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

Teléfono: 0997835864

Cédula: 0200886844
Correo electronico: mescobar@ueb.edu.ec

Coordinador

Pagina 11 de 11



UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR )
DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION
FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN EL
CANTON CALUMA, PROVINCIA DE BOLiVAR PERIODO 2020-2021 -

1. DATOS INFORMATIVOS DEL PROYECTO

Coédigo del Programa

o Proyecto:

1-DIVIUEB-VS-2-2021

Nombre del Programa

o Proyecto:

FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN
EL CANTON CALUMA, PROVINCIA DE BOLIVAR EN EL

PERIODO 2020- 2021.

Linea y sub-linea de

Vinculacion:

Desarrollo Humano

Programa de

Vinculacion:

Gestion de Ciencias Economicas y Administrativas

Campo Amplio de

conocimiento:

Ciencias Sociales

Campo especifico de

conocimiento:

Administracion

Campo detallado de

conocimiento:

Emprendimiento, Economia Popular y Solidaria

Alcance Territorial

logrado:

Cantonal (x)
Institucional ( )

(x)
(%)

Regional
Provincial

Internacional ( )
Nacional ()

Carreras que

participaron:

Ciencias Administrativas, Gestion Empresarial e Informatica —
Carreras: Comercial, Licenciatura en
Administracion de Empresas, Comunicacion Social.

Ingenieria

Coordinador

Principal:

Ing. Mario Escobar G

Coordinador Alterno:

Lic. Bladimir Guarnizo

@iviueb




UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR

DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION
FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

iviueb

Direccion de Investigac on y Vinculaciér

Coordinador

Alterno:

Lic. Bladimir Guarnizo

Cobertura y

Localizacion:

Provincia: Bolivar
Canton: Caluma

e Zona: Urbana

geografica)

Presupuesto Del Asignado por la UEB: 32,91
i i Del Asignado por la Contraparte: 0

Wil Total de Presupuesto: 32,91

Periodo total de

ejecucion:

11 de Noviembre 2020 al 4 de Abril del 2021

Fases cumplidas

(Horas cumplidas)

160 horas

Nuamero de
docentes

participantes:

Numero de
estudiantes

participantes:

10

Comunidad

beneficiaria

Canton Caluma

Numero de

beneficiarios

! 325
directos e
indirectos
Convenio de
Si

respaldo




UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOL{VAR )
DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION ivi u eb
FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO ikl toabiom o]

La provincia Bolivar es una faceta interesante dada su variedad de pisos climaticos y

ecosistemas, es mas que carnavales, sus bosques, rios, montafias, paisajes, su produccion
agricola, la fiesta de San Pedro, el dia de los Difuntos y la amabilidad de su gente, son entre
otros los atractivos naturales y manifestaciones socioculturales que posee, por lo que es
propicia para la practica de diferentes formas de Turismo como: El Ecoldgico que tiene un
espacio preferencial con los Bosques Protectores Pefia Blanca, Mashashingo la Chorrera,
Cashca Totoras, Balzapamba y su Chorrera, los Arrayanes, Chillanes Bucay, Samama
Guineales, Naranja Pata, la Palma, etc; dispersos en los diferentes pisos ecolégicos y
cantones de la provincia o la Reserva Faunistica Chimborazo (Martinez., Bosques
Protectores y Area Protegida de la Provincia Bolivar , 2012 ), el Turismo de Aventura, el

Religioso, el Comunitario, etc.

A esta informacion se afiade la de la ciudad de Caluma, por lo que la realizacion del
presente proyecto es pertinente ya que nos permitira determinar el contexto de la ausencia
de apoyo por parte de instituciones publicas y privadas para el fortalecimiento de las
actividades empresariales, a fin de respaldar el esfuerzo de los distintos agentes para

impulsar su desarrollo empresarial.

Actualmente, debido a factores sociales, culturales y econdmicos muchos

emprendimientos carecen de mecanismos que le permitan aprovechar oportunidades de

mejora en sus actividades empresariales, por lo que en conjunto con el equipo de trabajo

se plantearan y ejecutaran acciones para impulsar al sector publico y privado a sumarle

importancia al desarrollo de los emprendimientos, de tal forma que tomen iniciativa en |

implantar programas de fortalecimiento empresarial mediante estrategias de fomento y

promocion.

La poblacion en general, especificamente aquellas personas que mantienen algin tipo de

emprendimiento en el Canton Caluma deben tener la facilidad de que accedan a un

programa de fortalecimiento de actividades como beneficio a sus actitudes y aptitudes |
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empresariales. Como resultado de esto, la ciudadania de Caluma podra encaminarse de
mejor manera hacia un objetivo mas profundo, mediante el apoyo de los productos

promocionales que incentiven sus actividades.

Este producto promocional se lo realizara utilizando los medios digitales, para partir de un
diagndstico por Ramas de Actividad, por lo que después se pasara al prondstico con la

elaboracion de un Plan de Fortalecimiento estandar para las actividades empresariales.

La elaboracion del presente trabajo busca crear un espacio entre los emprendedores,

Comerciantes Formales o Informales, pequefios Industriales, Artesanos, Agricolas y

Turisticos, para brindar informacién que permita impulsar a desarrollar programas de

fortalecimiento empresarial.

El problema planteado fue:

INSUFICIENTE DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN
LA CIUDAD DE CALUMA POR LA CARENCIA DE PROGRAMAS DE
FORTALECIMIENTO TANTO EN EL SECTOR PUBLICO COMO EN EL
PRIVADO

Entre las Causas y Efectos que sustentan ese problema son:
Causas

» No hay un verdadero apoyo de las Instituciones hacia los Emprendedores

» Desconocimiento de técnicas y procesos para la mejorara de sus Negocios y Actividad
Empresarial |

» No se destinan recursos de los Gads y ONG en Planes y Programas de Fortalecimiento
del tejido productivo

» No se aprovecha las potencialidades de los Emprendedores de la ciudad

» Los Emprendedores no mejoran sus procesos, productos e ingresos por la falta de
programas de capacitacion y recursos econdmicos

» No existe apoyo ni lineas de crédito favorables para mejorar las Actividades
Empresariales

» Pandemia mundial
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» Altas tasas de interés de entidades bancarias.
» Incremento de competencia desleal.

» Decrecimiento de la actividad econOmica en el cantén Caluma.

Efectos

» Los Emprendedores no tienen proyeccion empresarial, no mejoran sus procesos y
productos
» La mayoria de los emprendimientos en el cantdn caluma, se dedican a la actividad

comercial y existen pocos emprendimientos que se dedican a la actividad
manufacturera.

» Los emprendedores del canton Caluma, no reciben apoyo ni algtn tipo de asesoria,
por parte de las entidades publicas del sector.

» Falta de maquinaria actualizada para la transformacion de la materia prima en
productos terminados.

» Falta de actividades de investigacion e innovacion en cada uno los
emprendimientos.

» La falta de integracion a asociaciones o grupos de emprendimientos.

OBJETIVO GENERAL

Generar productos comunicacionales para la promocion e impulso de las actividades

empresariales en la ciudad de Caluma en el periodo del 2020-2021

|Se elaboré una serie de productos comunicacionales con el propdsito de ser entregados
en el Municipio del Cantén Caluma y a la vez que estos puedan darse a conocer a los
emprendedores de la ciudad, como también a las personas interesadas en querer formar

un micro emprendimiento.

Entre los programas que se desarrollaron se mencionan los siguientes:




UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLiVAR )
DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION
FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

iviueb

Programa 1: Capacitacion en cuanto atencion al cliente.

Programa 2: Promocion en plataformas digitales.

Promocion 3: Asistencia técnica.

Promocion 4: Modernizacion.

Programa 5: Equipamiento para el desarrollo de actividades comerciales,

turisticas y de servicios.

Objetivos Especificos 1: Establecer la Informacion de las actividades empresariales

de la ciudad para agruparlos por rama de actividad.

Para el levantamiento de la informacion de las actividades empresariales se
recurrié a realizar encuestas a los propietarios que realizaban actividades
relacionadas a manufactura y en algunos casos negocios de servicio.

Se realiz6 la agrupacion de los emprendimientos por ramas de actividad, tanto
para facilitar la recopilacion de datos como para para realizar su respectivo

analisis sobre el comportamiento econdmico que tienen alrededor del entorno.

Objetivos Especificos 2: Elaborar un Plan de Fortalecimiento en funcion el

Diagnostico Empresarial detectado.

Para la elaboracion del plan de fortalecimiento se realizd un diagndstico
empresarial, en el cual se identifica y establece las fortalezas, oportunidades,
debilidades y amenazar que influyen en el desarrollo de los emprendimientos
del Cantén Caluma.

En base a lo estudiado y al andlisis realizado se elabora el plan de
fortalecimiento el cual consta de una serie de productos comunicacionales que
permitan potencializar los recursos con los que algunos negocios cuentan y de
alguna manera afrontar las debilidades y amenazas aplicando estrategias

empresariales actuales.
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Objetivos Especificos 3: Estructurar un Paquete de Productos Promocionales para que

la ciudad de Caluma integre su actividad empresarial.
Entre los Productos Esperados se plantean:

1. Realizar el Diagnéstico

2. Elaborar el prondstico o Plan de Fortalecimiento estandar para las actividades
empresariales

3. Elaborar productos comunicacionales que contendra en un Primer Capitulo y

de caracter general lo siguiente:

4. Tres Numeros del Folleto de la Actividad Empresarial para la ciudad que

contendra:

En cuanto a los productos promocionales mencionados anteriormente se realizaron

todos en conjunta colaboracion con el tutor de vinculacion al proporcionarnos algunos

Un Afiche Promocional del Ciudad

Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial
1 Triptico por Rama de Actividad Empresarial

1 Diptico por Rama de Actividad Empresarial

1 Spots Publicitarios por Rama de Actividad Empresarial

1 Videos de corta duracion de la Actividad Empresarial en la ciudad

o Administracion del personal en el GAD Caluma

o Emprendedor y empresario.

o Turismo en Caluma.

o Ley Orgéanica de Economia Popular y Solidaria.

o Gestion al cliente.

o Finanzas.

o Importancia del marketing en las organizaciones.

o Contabilidad aplicada a las cooperativas de ahorros y crédito.

o Principales indicadores econémicos del PDYOT en el Canton

Caluma.
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ejemplos que nos sirvieron de guia para la elaboracion de nuestros propios productos

promocionales.

Objetivos Especificos 4: Evaluar el Impacto del programa de fortalecimiento

empresarial en la ciudad de Caluma.

En este caso han no existe una evaluacion del impacto que generara los programas de
fortalecimiento empresarial debido a que atin no han sido entregados a las autoridades

pertinentes del municipio de Caluma.

4. GRADO DE IMPACTO DEL PROYECTO

IMPACTOS ESPERADOS

A continuacion, se describe algunos de los impactos que generara la realizacion de

dicho trabajo:

o Las personas que se beneficiardn directamente seran aquellas personas que
cuentan con negocios ya establecidos como también de personas que desean
incursionar en el mundo del emprendimiento, que son principalmente los
habitantes del Cantén Caluma.

o En gran medida generara un impacto positivo en nosotros los estudiantes que
estuvimos a cargo de la elaboracion de dicho proyecto, contando con la
presencia y apoyo colaborativo de un total de 10 estudiantes, en el cual se
destaca un aspecto importante que es la organizacion, el liderazgo y el mantener
buenas relaciones con las personas que integran un grupo para llevar a cabo el
cumplimiento de dichas actividades.

o Se pretende que la elaboracion del proyecto genere impacto en los habitantes
de dicha ciudad, a través de informar aspectos relevantes y dtiles en la

administracion y gestion de un emprendimiento que en si permiten a una
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empresa poder mantenerse en el mercado debido a la alta competencia existente
hoy en dia.

o Facilitar al Municipio del cantén Caluma procesos de transformacion y
desarrollo de la economia de la ciudad a través del apoyo a los distintos
negocios y emprendimientos.

o Cambiar la forma de hacer negocios y de manejar un emprendimiento de una
manera mas inteligente y a la vez productiva a través de temas que son
importantes conocer para ponerlos en practica y tomar conciencia de que se
debe hacer uso total de dicha informacion ya que en el mundo actual en el que

vivimos necesitamos actualizarnos en conocimientos para llevar al éxito a una

empresa 0 a su vez mantenernos activos en el tiempo.




UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR ’
DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION iVi ue b

% FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

1. Cuadros y graficos estadisticos con su respectiva interpretacion;
ANALISIS DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS EN EL CANTON CALUMA
DESPUES DE LA EJECUCION DEL PROYECTO
Pregunta 1. Nombre del Emprendimiento

Tabla 1: Nombre del Emprendimiento

. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Valido Si 39 42,9 42,9 42,9
No hay 52 57,3 57,1 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

Fuente: Encuesta a la poblacion del canton Caluma.
Elaborado: Equipo Técnico

Griafico 2: Nombre del emprendimiento

Nombre del Emprendimiento

|@si

Mo hay informacion

Fuente: Encuesta a la pob
Elaborado: Equipo Técnic _

Analisis

Como se puede analizar mediante la grafica el 42,86% de los emprendimientos encuestados en
el canton Caluma cuentan con un nombre que los identifican ante sus clientes, y el otro 57,14%
representa a los emprendimientos que no se logrd obtener informacion.
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PREGUNTAN®2
Identificacion
. ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje e
valido acumulado
Valido RUC 7 7,7 7,7 7,7
C.l: 6 6,6 6,6 14,3
Ninguno 26 28,6 28,6 429
No hay 52 57,1 57,1 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0
Identificacion
i
By o
Analisis
En este analisis debido a

complejidades del entorno por parte de los encuestados, estos no supieron otorgar datos
referenciales de su actividad por lo que se obtuvo un 28,57% de identificacion negada frente a
un 7,69 que presenta RUC (Registro Unico de Contribuyentes) y un 6,59% que se identificé
por su cédula de identidad.
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PREGUNTAN®3
Ubicacion
Frecuencia Porcentaje Por?e.ntaje Foncsie
valido acumulado
Vélido Av. La Naranja y 6 6,6 6,6 6,6
Arcacias Camacho
Av. Heroes del Cenepa 6 6,6 6,6 13.2
Av. La Naranja y héroes 3 33 3,3 16,5
del Cenepa
Av. La Naranja 11 12:1 12,1 28,6
Av. La Naranja y Alfredo 5 5,5 5,5 34,1
Camacho
Otras Avenidas 8 8,8 8.8 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Ubicacion

Av. La Naranja y Arcacias
u Camacho

WA Héroes del Cenepa
Av La Naranja y heroes dzl
Canepa

WA La Naranja

.Av La Naranja y Alfrado
Camacho

B Otras Avenidas

W No hay nformacion

Analisis

Mediante la grafica se
puede observar que la mayor
parte de los emprendimientos manufactureras del canton Caluma se encuentran ubicados en las
avenidas, la Naranja que representa el 12,09% y en otras avenidas se encuentran el 8,79% de
los emprendimientos y el otro 57,14% representa los emprendimientos que no se logré recabar
informacion.
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PREGUNTAN ° 4
(El local donde funciona es?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Propio 12 13,2 13,2 13,2
Arrendado 27 29,7 29,7 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

¢Ellocal donde funciona es?

Mo hay informacion

nalisis

Mediante la encuesta se logré determinar que del 29,67% de los emprendimientos funcionan
en locales arrendados y el 13,19% de los emprendimientos funcionan en locales propios, lo
cual da a entender que la mayoria de los emprendimientos no estan, tan seguros con respecto a
su localidad. Y el 57,14% de los emprendimientos no se logrd recopilar informacion debido a
diversas razones como: la ausencia de los propietarios o el cierre del local.
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PREGUNTAN®S
Nombre del Propietario o Gerente

: . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Valido Nombre y 39 46,2 46,2 46,2
Apellido
No hay 52 53,8 53,8 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

Nombre del Propietario o Gerente

[ Nombre y Apelido
Vo hay mfounacion

Analisis

Como se puede apreciar en la grafica el 46,15% de las encuestas realizadas se logr6 obtener el
nombre del propietario de cada uno de los emprendimientos del sector y el otro 53,85% no se
logroé recabar informacién debido a que no se encontraban los duefios en el local.
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PREGUNTAN®6
Nombre que consta la Patente Municipal

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Valido Nombre del Propietario 44 48.4 48.4 48.4
o Gerente
No hay informacion 47 51,6 51,6 100,0
Total 91 100,0 100,0

Nombre que consta la Patente Municipal

(B Nombse dal Propistauio o Gerente
WMo hey informacion

Analisis

Mediante la encuesta se pudo constatar que el 48,35% de los emprendimientos en Caluma estén
registrados en el municipio, debido a que nos facilitaron con el nombre con el que estan
registrados y el otro 51,65% no se logrd recolectar informacion.
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PREGUNTA N7
Actividad Economica Clasificacion CIIU
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
- valido acumulado
Elaboracion de Productos 28 30,8 30,8 30,8
Alimenticios
Fabricacion de Maquinaria y Equipo 1 /I | k] 31,9
Fabricacion de Prendas de Vestir 3 3,3 3.3 352
Otras Industrias Manufactureras 3 3,3 3,3 38,5
Produccion de Madera y Fabricacion 2 2,2 2,2 40,7
de Productos de Madera
Reparacion e Instalacion de 1 1,1 1,1 41,8
Magquinaria y Equipo
Presentacion de Servicers 1 1,1 Il 42,9
No hay informacion 52 57.1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0
Analisis
Como se aprecia en la grafica dentro del canton Caluma, existen mas emprendimientos que se
dedica a la Elaboracion de productos alimenticios, ya que este representa el 30,77% del total
de encuestados, debido a que este es un cantén que tiene un alto nivel poblacional.
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PREGUNTAN®S8

De acuerdo a la actividad a la que se dedica su negocio es

" . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
Vilido Sociedad de Hecho 37 40,7 40,7 40,7
Unipersonal
Sociedad de Derecho Sujeto a 2 2.2 2.2 42,9
la ley de compaiiias
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

De acuerdo a la actividad a la que se dedica su negocio es

BSociedad de Hecho Uniperson:
Sociedad de Derzcho Sujsto a
ley compaiias

®No hay informacion

Analisis

De acuerdo a la encuesta realizada en el canton Caluma se llegé a determinar que el 40,66%
de los emprendimientos manufactureros pertenecen a la sociedad de Hecho Unipersonal, esto,
segin manifestaron los encuestados se debe a la falta de apoyo por parte de las instituciones
publicas del Canton.
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PREGUNTA N9

Su negocio se dedica a transformar la materia prima en productos semi o terminados y
ofertar a la colectividad

; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado
Valido Si 31 34,1 34,1 34,1
NO 9 9,9 9,9 44’0
No hay 51 56,0 56,0 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

Su negocio se dedica a trandsformar la materia prima en productos semi o terminados y ofertar a la
colectividad

B No hay informacion

Analisis

Dentro del canton de Caluma el 34,07% de los emprendimientos se dedican a la transformacion
de materia prima en productos terminados o seminternados. Mientras que el 9,89% se dedica
solo a la comercializacion de los mismos. Y el 56,04% de los emprendimientos fue imposible
recopilar informacion.
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PREGUNTAN°10

Sus procesos productivos son

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Vilido Artesanales 32 35,2 352 35,2
Artesanales, Semiautomaticos, 2 22 2,2 37,4
Automaticos
Mecéanicos 2 2,2 2.2 39,6
Semiautomaticos, 2 2.9 2,2 41,8
Automaticos
Todos 1 1.1 1,1 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Sus procesos productivos son

W Attesanales

@ Aitesonales Ssmisuomaticas
Automaticos

W Mecanicos

@ Semiautomaticos, Automiticos

WTodos
@ No hay informacion

Analisis
Mediante la encuesta se llegd a determinar que el 35,16% de las personas realizan sus procesos
productivos de transformacion de forma artesanal, esto debido a la falta de acceso a maquinas

actualizadas que ayude a mejorar su trabajo y el 2,20% lo realizan de forma semiautomaticos
y sintomaticos.
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PREGUNTAN°11
,Qué medidas de prevencion industrial aplica?
F o P e Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje s
valido acumulado
Vilido Extintores 2 2,2 2.2 2,2
Sefialética 8 8.8 8.8 11,0
Extintores y sefialética 17 18,7 18,7 29,7
Extintores, sefialéticas y 6 6.6 6,6 36,3
camaras de seguridad
Extintores, sefialéticas, camaras | 1,1 1,1 37,4
de seguridad y Guardiania
Ninguna 5 SES 53 42,9
No hay informacion 52 57,1 5%l 100,0
Total 91 100,0 100,0

Que medidas de prevencion industrial aplica

B Exintores

Wseiialstica

WEtintores y sefialstica
Extintorss. sefialsticas y

ANALISIS

Mediante la encuesta se logro
determinar que los emprendimientos del sector manufacturera si aplican las medidas de
prevencion industrial dentro de ella, las mas utilizados son extintores y las sefialéticas que
segiin la grafica representa el 18,68% del total de encuestados y el 8,79% de los
emprendimientos aplican solo la sefialética, esto debido a que consideran que sus locales o
instalaciones no son tan amplios.
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PREGUNTA N ° 12

Los materiales de construccion de su negocio son

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Madera 4 4.4 44 4,4
Cemento 34 37,4 37,4 41,8
Madera y cemento 1 151 1,1 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Los materiaels de construccion de su negocio son

B Madsra

W Csmento

W Madara y cemento
ENo hay informacion

Analisis

Con respecto a la infraestructura, mediante la encuesta se logrd determinar que 37,36% de los
locales que se dedican a las actividades comerciales son construidas a base de cemento y el
4,40% de madera, esto nos da a entender que busca la seguridad de cada de los clientes.
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PREGUNTA N° 13
Niveles y departamentos que tiene su negocio
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje b
valido acumulado
Vilido Departamento Financiero y 3 3,3 3.3 3.3
Produccion
Departamento de Marketing 1 1,1 1,1 4.4
Gerencia 13 14,3 14,3 18,7
Departamento Administrativo y 2 2.2 2,2 20,9
Marketing
Departamento Administrativo 4 4.4 4.4 25,3
Junta General de Socios 2 2.2 2,2 27,5
Departamento de Marketing, 1 1,1 1,1 28.6
Financiero y Produccion
No Posee 7 7.7 7.7 36,3
Otros Departamentos 6 6,6 6,6 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0
Niveles y departamentos que tiene su negocio
WDt sy
Bty e o oty
.a:pﬂ:m‘n;nmn Administrativo y
- P
et e
HNo Posse
itk
Analisis
Como se puede observar en la grafica, los locales de transformacion y comercializacion de
productos del canton Caluma, si cuentan con departamentos dependiendo la necesidad su
necesidad. Se llegé a determinar que el 14,29% de los locales cuentan con de Gerencia debido
a que en este departamento se recopila toda la informacion necesaria para el funcionamiento
de un negocio.
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PREGUNTA N ° 14

Contacto de la empresa

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Teléfono 29 31,9 31,9 31,9
Correo Electronico 1 1,1 1,1 33,0
Pagina web 2 2,2 2.2 35:2
Ninguno 5 5.5 S5 40,7
Todos 2 2.2 2:2 42,9
No hay informacion 52 57,1 Syl 100,0
Total 91 100,0 100,0

Contacto de la empresa

W Tsléfono

Bl Corao Elactronico
Wrigina wab

@ Ninguno

W Todos

B No hay informacion

Analisis
Para brindar un buen servicio y darse a conocer con sus clientes es necesario tener un medio
por el cual puedan interactuar, y de acuerdo a la encuesta se determind que el 31,87% de los

emprendimientos, utiliza el teléfono como medio de comunicacién con sus clientes, para
satisfacer cada uno de sus necesidades.
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PREGUNTA N ° 15

Su negocio posee de Infraestructura como

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 2y
valido acumulado
Valido Todos 24 26,4 26,4 26,4
Alcantarillado, Energia 14 15,4 15,4 41,8
Eléctrica y Agua potable
Alcantarillado 1 1,1 1,1 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Su

o posee de Infr:

BTodos

mAlcantarillado, Energla Eléctric
¥ Agua potable

®Alcantarillado

BNo hay informacion

Analisis

De acuerdo a la encuesta realizada de determind que todos los locales cuentan con servicios
basicos como es: alcantarillado, energia eléctrica, Agua potable y conectividad ya que
representan el 26,37% del total de encuestados. Esto con la finalidad mantener el bienestar de
sus clientes.
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PREGUNTA N ° 16
¢ Cuadles son sus principales o servicios?
Nota:

Debido a que los ramos de actividad empresarial son distintos unos de otros en el canton
Caluma se remite la debida notificacion y posterior ayuda guia del docente Ing. Com. Mario
Escobar.

ANALISIS

Para determinar los productos principales se analizo cada negocio individualmente, debido a
que cada uno se dedica a actividades diferentes.

Los productos principales de las panaderias son: Pan dulce, Pan integral, pastelerias,
empanadas.

Heladerias: helados de yogurt natural, milshake.

Restaurantes: desayunos, almuerzos, meriendas, platos a la carta.
Abastos: legumbre, frutas.

Asaderos: asados, fritada

Cerrajerias: puestas, portones, ventanas

Pizzerias: pizzas, lasafia.

PREGUNTAN°17
(Cuales son sus productos o servicios secundarios?
Nota:

Debido a que los ramos de actividad empresarial son distintos unos de otros en el cantén
Caluma se remite la debida notificacion y posterior ayuda guia del docente Ing. Com. Mario
Escobar.

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
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PREGUNTA N ° 18

Su negocio forma parte de una asociacion o grupo de emprendedores

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Si 3 3.3 3,3 3.3
No 36 39,6 39,6 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Su negocio forma parte de una asociacién o grupo de emprendedores
Bsi
[

W o hay informacion

Analisis

Mediante la encuesta se puedo determinar que el 39,56% de los negocios manufactureras no
forman parte de una asociacion o grupo de emprendedores, esto debido que no existe ciertos
apoyos de las instituciones publicas que representan al cantén Caluma. Y son muy pocas los
emprendimientos que pertenecen a una asociacion esto debido a que se formaron hace muchos
afios atras.
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g FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

PREGUNTAN°19

. Posee alguna agencia?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Si 1 1,1 1,1 |
No 38 41,8 41,8 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

Posee alguna agencia

Wsi
B/

W o hay informacion

Analisis

Como se puede observar en la grafica el 41,76% de los emprendimientos en el canton Caluma
no cuentan con sucursales, debido a que en los Gltimos afios la economia del pais ha sufrido un
decrecimiento, debido a muchos factores, pero el mas importante la emergencia sanitaria que
se vive a nivel mundial impidiendo el crecimiento y ampliacion de los emprendimientos.
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PREGUNTA N ° 20

. Con cuantos empleados inicio sus actividades?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido 0 empleados 4 4,4 4.4 4.4
| empleado 14 15,4 15,4 19,8
2 empleados 9 9,9 9,9 29,7
3 empleados 6 6.6 6,6 36,3
4 empleados | 1,1 1,1 37.4
5 empleados | 1,1 1,1 38.5
6 empleados 1 1,1 1,1 39,6
Empresa Familiar 3 3,3 3,3 429
No hay informacion 52 57,1 571 100,0
Total 91 100,0 100,0

Analisis

Seguin las encuestas se ha llegado a determinar que los emprendimientos en el sector
manufacturera se han iniciado a partir del afio 1990 y lo se han iniciado ain mas en el transcurso
de estos afios hasta la actualidad. Y como se observa en la grafica la mayoria de empezaron
con un empleado el cual representa el 15,38% del total de encuestados.
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PREGUNTA N °21

En la actualidad con cuantos empleados cuenta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido 0 empleados 2 3.3 3,3 3,3
| empleado 11 12,1 12,1 15,4
2 empleados 9 9,9 9,9 25,3
3 empleados 4 4.4 4.4 29,7
4 empleados 5 5,5 5,5 35,2
5 empleados | 1l 1,1 36,3
6 empleados 2 2,2 22 38.5
Empresa Familiar 4 4.4 4.4 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

En la actualidad con cuantos empleados cuenta

Analisis

Como se puede observar en la grafica la
mayoria de los emprendimientos en la actualidad cuentan con un solo empleado lo que
representa el 27.50%, segiin manifestaron los encuestados esto se debe a la emergencia sanitaria
que se vive en la actualidad, lo que origina que no exista el recurso econémico para contratar a
mas empleados.
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'g FORMATO N° 3 INFORME FINAL DE PROGRAMA Y/O PROYECTO

PREGUNTA N ° 22
Su negocio dispone de
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado
Valido Mision,Vision, Objetivos 5 5.5 5.5 5.5
Mision, Vision, Objetivos y 7 7,7 7,7 13,2
Politicas
Politicas 1 1.1 1,1 14,3
Mision 2 2,2 25 16,5
Mision y Vision 1 1,1 1,1 17,6
Objetivos 2 2.2 2.2 19,8
No dispone 21 23,1 23,1 42,9
No hay informacion 52 57.1 5751 100,0
Total 91 100,0 100,0
Su negocio dispone de
B Mision Visién, Objstivos
Wi, iniay
i
Bomons "
e o mrmacon
Analisis
Mediante la grafica se puede observar que el 23,8% de los emprendimientos no disponen de
Mision, Vision, Objetivos y politicas que ayude a si dptimo desarrollo, esto debido a que
iniciaron sus negocios sin antes realizar un estudio de mercado. En cambio, el 7,69% si cuenta
con todos elementos ya que estos se han iniciado en épocas en donde la tecnologia facilita a
desarrollar un estudio previo a la ejecucion del mismo.
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PREGUNTA N °23 1
(Para promocionar su negocio usted dispone de?
P i P . Porcentaje Porcentaje
recuencia rorcentaje -~
valido acumulado
Valido Marca Propia, Logotipo, 5 3,5 5,5 Dy
Isotipo
Marca Propia, Slogan 3 3.3 3,3 8.8
Marca Propia, Logotipo, 2 2.2 2.2 11,0
Slogan, Isotipo
Logotipo, Slogan, Isotipo 4 4.4 4.4 15,4
Logotipo, Isotipo 4 4.4 4.4 19,8
Marca propia, Logotipo, 4 4.4 4.4 242
Slogan
Marca propia, Logotipo 1 1,1 1,1 25,3
Logotipo, Slogan 4 4,4 4,4 29,7
Marca propia 3 3.3 3,3 33,0
Logotipo 2 2,2 2,2 35.2
No utiliza 7 T 7,7 42,9
No hay informacion 52 57,1 5.1 100,0
Total 91 100,0 100,0
¢Para promocionar su negocio usted dispone de? =E§:£: g:gzss SLI:‘;(::: ::":
Analisis
Mediante la encuesta se logré determinar que el 7,69% de los emprendimientos manufactureras
no utilizan ningun tipo de herramienta para hacer mas llamativo su negocio y el otro 5,49%
afirm6 que, si utilizan herramientas como marca propia, logotipo e Isotipo para atraer a sus
clientes debido que la época los ha obligado a estar actualizados para sobrevivir dentro del
mercado.
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PREGUNTA N °24
En los ultimos 3 aiios, ;su negocio introdujo al mercado un nuevo producto?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Si 7 7,7 7,7 7,7
No 32 35,2 35,2 42,9
No hay informacion 52 571 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

En los ulimos 3 afios, ¢ su negocio introdujo al mercado un nuevo producto?
Bsi
| I

W No hay informacion

Analisis

Como se puede apreciar en la grafica en lao ultimos 3 afios la mayoria de los emprendimientos
no ha lanzado un nuevo producto al mercado lo que representa al 35,16% de los encuestados,
debido a que en los Gltimos afios los pequefios negocios no han generado ganancias para la
innovacion e investigacion de sus procesos. Y solo el 7,69% han lanzado un nuevo producto
al mercado con la finalidad de incrementar sus ganancias.

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
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PREGUNTA N ° 25

(El desarrollo de esas innovaciones de ese producto fuero?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Iniciativa Propia 31 34,1 34,1 34,1
Otra Institucion 2 2,2 2.2 36,3
No hay informacion 58 63,7 63,7 100,0
Total 91 100,0 100,0

¢El desarrollo de esas inr i de ese prod fuero?

@ Iniciativa Propia
B Otra Institucion
No hay information

Analisis

De acuerdo a los resultados obtenidos a través de los encuestados se da por entender qué; la
mayoria de las innovaciones que presentan cada una de las actividades empresariales y
comerciales del canton Caluma por iniciativa propia, la misma que a simple vista se denota por
un 34,07% en relacion a otros procesos de innovacion que tienen que ver con la participacion
de otras instituciones y demas agremiados del cantdn.
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PREGUNTA N ° 26

JEn qué porcentaje espera que sus ventas crezcan en los proximos 3 afios?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado |

Valido Menos del 10% 11 12,1 12,1 12,1
Entre el 10% y 25% 15 16,5 16,5 28,6
Entre el 25% y 50% 11 12,1 12,1 40,7
Mas del 50% 2 22 2,2 42,9
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

LEn que porcentaje espera que sus ventas crezcan en los proximos 3 afos?
1

Analisis

El analisis correspondiente a los incrementos de ventas para los proximos tres afios del ambito
comercial y empresarial del canton; sugieren que sus incrementos se estableceran entre un 10%
y 25% debido a ciertas complejidades que se puede presentar en el entorno, es decir; situaciones
de emergencia, cambios de politicas del gobierno de turno y ambiciones por parte de algunos
sectores economicos. Pero, este 16,48% resulta ser positivo para el desarrollo de actividades,
no solo porque los negocios estén en lugares estratégicos, sino, mas bien; por las caracteristicas
del producto o servicio que ofertan a la poblacion.

e ——————————————————
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PREGUNTA N ° 27

Que innovaciones ha implementado en su proceso de transformacion para mejorar sus
productos

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje :

valido acumulado

Valido Métodos de Fabricacion o 2 2.2 2.2 2,2

Produccion, Métodos de logistica,

Actividades de apoyo

Métodos de Fabricacion o 21 23,1 23,1 25.3

Produccion

Métodos de logistica 7 7.7 7,7 33,0

Meétodos de Fabricacion o 2 2,2 2,2 35,2

Produccion, Actividades de

apoyo

Métodos de Fabricacion o 3 3,3 3.3 38,5

Producciéon, Métodos de logistica

Ninguno 4 4.4 4.4 42,9

No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0

Total 91 100,0 100,0
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Que Innovaciones ha implementado en su proceso de transformacion para mejorar sus productos
Matodos de Fabricacion o

WP roduccion, Métodos de
logistica. Actrvidades de apoyo

@Metodos de Fabicacion o
Produceion

W Metodos de logistica
Métodos de Fahricacién o
Produccién. Actividades da

0

Métodos de Fabicacion o
Produccién, Métodos de
logistica

@ Ninguno

B No hay informacion

Analisis

En referencia a los  procesos de
transformacion y mejoramiento de los sistemas de produccion, un 23,08% establece que las
innovaciones se dan de acuerdo por la implementacion de nuevos métodos de fabricacion o
produccion los mismos que se correlacionan en funcion de los métodos de logistica interna y
de comercializacion y actividades de apoyo como los sistemas de mantenimiento para la
compra de suministros, contabilidad y computacion.

DIRECCION DE INVESTIGACION Y VINCULACION iv u e
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PREGUNTA N ° 28

,Su negocio desarrolla actividades a mas de las productivas la investigacion e
innovacion para sus nuevos productos?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado

Vélido Investigacion, 8 8.8 8,8 8.8
Innovacion

Innovacion 3 3,3 3,3 12,1
No 28 30,8 30.8 42,9
Non hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

&Su negocio d [} idades a mas de las producti la
productos?

ion e inr ion para sus nuevos

@ Invastigacion. Innovacion
B innovacion

No
@ Nn hay informacion

ANALISIS

En el desarrollo de actividades extra productivas; se puede connotar un sentido de negacion por
parte de los encuestados al mencionar que no desarrollan herramientas de investigacion e
innovacion en sus actividades productivas o de servicio con un 30,77% en relacién a otros
sectores que desarrollan actividades en funcion de la investigacion e innovacion con un
referencia de participacion del 8,79% y sin dejar de lado a un 3,30% que se dedican a la
innovacion del desarrollo de actividades productivas o de servicios en el canton.
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PREGUNTA N ° 29
Proceso de insercion de productos al mercado en funcion de:
. ' . Porcentaje  Porcentaje
recuencia Porcentaje g
valido acumulado

Valido Maquinaria y Equipo Automatico, 2 2,2 22 22

Capacitacion personal, Asistencia

Técnica, Consultoria

Maquinaria y Equipo Automatico, 6 6,6 6,6 8.8

Capacitacion personal

Maquinaria y Equipo Automatico 10 11,0 11,0 19,8

Maquinaria y Equipo Automatico, 3 3.3 3,3 23,1

Estudio de mercado

Maquinaria y Equipo Automatico, 6 6,6 6,6 29,7

Capacitacion personal, Asistencia

Técnica, Estudio me mercado

Capacitacion personal 5 5,5 5.5 35,2

Capacitacion personal, Estudio de 1 1,1 1,1 36,3

mercado

Maquinaria y Equipo Automatico, 1 1,1 1,1 37,4

Asistencia Técnica, Estudio me

mercado

Asistencia Técnica 1 1,1 1,1 38.5

Ninguna 4 4.4 4.4 42,9

No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0

Total 91 100,0 100,0
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Analisis

Maquinaria y Equipo
.Aultlmalm o.Capacitacion

personal Asistencia Tecnica

Consultoria

Maquinana y Equipo

Automatico Capacitacion

personal

W Maquinaria y Equipo Automatico

.Mav]ulnalm y Equipo

Automatico. Estudio de mercado

Maquinana y Equipo
.Aul-:‘n\arv-.a- Capacitacion
ncia Tecnica

Estudio me mercado
@ Capacitacion personal
.Capaul.‘a-‘n‘vn persanal. Estudio
de mercado
Magquinaria y Equipo
Automatico. Asistencia Tecnica

@ ninguna
BNo hay infermacion

t

|

. o/ . o7 |

En los procesos de insercion de nuevos productos al mercado se basan en la implementacion |
|

de maquinaria y equipo automatico con un 10,99% en funcién de que los encuestados también |

optan por capacitacion del personal, asistencia técnica y estudios de mercado. Sin embargo,
cada una de las implementaciones de las cadenas de produccion esté sustentada segtin el ambito

de accion de las actividades comerciales y de servicios del canton.
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PREGUNTA N ° 30
,Para la fabricacion de sus productos Ud. Adquiere la materia prima en el
mercado?
Frecuencia Porcentaje Po\:;leir(;t;j 4 :cour;el?lzgz
Vélido Local 22 242 24,2 24,2

Local, Provincial, 4 4.4 4,4 28,6
Nacional
Provincial 3 3,3 3,3 31,9
Nacional 5 5,5 359 37.4
Local, Provincial 4 4.4 4.4 41,8
Provincial, Nacional 1 1,1 1,1 429
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0

¢Para la fabricacion de sus productos Ud. Adquiere la materia prima en el mercado?
HLoca
ELocal Provincial Nacional

Analisis

En el siguiente analisis correspondiente a la adquisicion de materia prima para la elaboracion
de productos dan por entendido que la obtienen de forma local con un 24,18%, sin mas que
dejar a un lado la adquisicion de materia prima a nivel provincial y nacional con ciertas
participaciones porcentuales que influyen en un grado menor para el desarrollo productivo,
comercial y de servicio. En tanto que el 57,14% representa a la informacién no concebida
dentro de los emprendimientos del cantéon Caluma.
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PREGUNTA N ° 31
. Cuales son las principales materias primas que adquiere?
Nota:

Debido a que los ramos de actividad empresarial son distintos unos de otros en el canton
Caluma se remite la debida notificacion y posterior ayuda guia del docente Ing. Com. Mario
Escobar.

PREGUNTA N 232

¢éPara la fabricacion de sus productos Ud. Adquiere los materiales en el mercado?

] ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Valido Local 17 18,7 18,7 18,7
Local, Provincial, 3 3,3 3,3 22,0
Nacional
Provincial 8 8,8 8,8 30,8
Nacional 5 5,5 5,5 36,3
Local, Provincial 5 5,5 5,5 41,8
Provincial, Nacional 1 1,1 1.4 42,9
No hay informacién 52 5741 571 100,0
Total 91 100,0 100,0

(Para la fabricacion de sus productos Ud. Adquiere los materiales en el mercado?

2 @Loca

'L:«.L Provificial Macioaa!
Provincial

WlHacional

| Local, Provancaal

| Provincal. Nacional
Dito ny mboumacions

Analisis

De igual forma como se hace referencia al analisis anterior, eh aqui, en el proceso de obtencion
de materiales se lo realiza de forma local con un 18,68%, provincial con un 8,79% y nacional
con un 3,30%; sin dejar por de lado la conjuncion que pueden existir entre estos sectores en la
obtencion de materiales para el desarrollo de actividades productivas y de comercializacion en
el cantdn, por lo tanto, existe un 57,14% de informacion no obtenida dentro del levantamiento
de emprendimientos en el canton Caluma.
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PREGUNTA N° 33

. Cuales son los principales materiales que adquiere?

Nota: Debido a que los ramos de actividad empresarial son distintos unos de otros en el

canton Caluma se remite la debida notificacion y posterior ayuda guia del docente Ing. Com.
Mario Escobar.

PREGUNTA N ° 34
;Los empleados que laboran en su negocio son?
¢ . . Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje e
valido acumulado
Vilido Locales 100% 31 34,1 34,1 34,1
Locales 50% 5 5.5 5,5 39,6
Locales 20% 2 2,2 2,2 41,8
Extranjeros 1 1,1 1,1 42,9
No hay 52 57,1 57,1 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0
Los empleados que laboran en su negocio son?
oty

[0 Bstsanjeros
[N hay informacien

Analisis

En cuanto se refiere a la oferta laboral para el desarrollo de actividades productivas,
comercializacion y de servicio; los encuestados prefieren realizarlo con mano laboral 100%
local y un porcentaje de participacion del 34,07%; en referencia a un 50% local, 20% local y
extranjeros con una infima de 1,10% de acuerdo a los resultados obtenidos frente a un 57,14%
de informacion no obtenida en los emprendimientos del canton.
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PREGUNTA N ° 35
Los productos que fabrica los comercializa en el mercado

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Vialido Local 37 40,7 40,7 40,7
Local y Provincial 1 1,1 1,1 41,8
Todos | 1,1 1,1 42,9
No hay 52 57,1 551 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

du que fabrica los ¢ cializa en el mercado

Analisis

En cuanto se menciona a la venta de productos; se puede mencionar qué, se los realizar en el
mercado local con un 40,66% de participacion, un 1,10% a nivel local y provincial y, entre
todos los mercados mencionados de igual forma con un 1,10% de comercializacion, mientras
que un 57,14% representa a la informacion no obtenida durante el levantamiento de la
informacion en el canton. Es decir, las actividades productivas comerciales y de servicios son
en su mayoria de nivel local, sin mirar hacia la apertura de nuevos mercados de
comercializacion.
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PREGUNTA N ° 36
Sus clientes principales de acuerdo a sus productos son

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje ! J

vélido acumulado
Vialido Jdovenes, Adultos y 7 740 el 7874
Tercera Edad
Adultos y Tercera Edad 3 3.3 3.3 11,0
Todos 29 31,9 31,9 429
No hay informacion 52 5 7/81] ST 100,0
Total 91 100,0 100,0

Sus clientes principales de acuerdo & sus productos son

W Jovenes, Adulton y Tascers Edad
IAmm ¥ Tercers Edad

Todos
Mo hay mfonuacion

Analisis

En cuanto se refiere a la segmentacion de mercado, se puede decir qué; a simple vista las
actividades productivas de comercializacion y de servicios estan dirigida a todos los
involucrados, es decir: nifios, jovenes, adultos y tercera edad con un 31,87% de participacion
frente a un 7,69% de jovenes, adultos y tercera edad y un 3,30% entre adultos y tercera edad
en relacion a un 57,14% de informacion no obtenida de los emprendimientos.
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PREGUNTA N ° 37
Para llegar a sus clientes que estrategias utiliza
Frecuencia Porcentaje Por§e{ntaje oK)
valido acumulado
Viélido Tarjetas de Presentacion 2 2,2 2,2 2,2
Publicidad en Radio i 7,7 7,7 9.9
Hojas Volantes 4 4.4 4,4 14,3
Redes Sociales 10 11,0 11,0 253
Todos 4 4.4 4,4 29,7
Ninguno 9 9,9 9,9 39,6
Tarjetas de 1 1,1 1,1 40,7
Presentacion, Hojas
Volantes y Redes
Sociales
Publicidad en Radio, 2" 2,2 2,2 42,9
Hojas Volantes y Redes
Sociales
No hay informacién 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0
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Para llegar a sus clientes que estrategias utiliza

(B Tasyetas de Prasentacion
@ Publicided en Racio
B Hojos Volantes
[H Redes Socsalss

Todos

Hinguno

Tasjetas de Presentacion. Hojas
Oyofantes y Rades Sociales E

Publicidad en Radio, Hopas
B¢ antes y Pedes Socutes
[HINo hay mfomacion

Analisis

En el siguiente andlisis se da por conocer que el uso de redes sociales para el desarrollo de
actividades comerciales y como nuevas formas estratégicas mercadoldgicas se obtiene un
10,99% de participacion, es decir; el uso de redes sociales resulta mas econémico para realizar
marketing. Sin embargo, no hay por demas que dejar a un lado la publicidad en radio, el uso de
hojas volantes y tarjetas de presentacion qué, si bien es cierto, las estrategias quedan a criterio
de cada encuestado del cantdn, en tanto que el 57,14% se relaciona con la informacion no
obtenida por parte de los emprendimientos.
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PREGUNTA N ° 38
Sus principales competidores en el mercado son

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Y ;

valido acumulado
Valido Locales 37 40,7 40,7 40,7
Provinciales 1 1,1 1,1 41,8
No hay 53 58,2 58,2 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

Sus principales competidores en el mercado son

[WLocsles
Provinciales
No hay mformacion

Analisis

En las actividades de comercializacion entre los diferentes sectores del canton se deduce que
existe una competencia local del 40,66% de participacion en funcion de las diferentes cadenas
que en este se encuentran, sin escatimar un 1,10% a la competencia provincial y otros
competidores que pueden ser nacionales e internacionales, de igual forma haciendo hincapié
que el 58,24% representa a la informacion no obtenida durante este proceso.
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PREGUNTA N ° 39
Cuales son los principales problemas por los que atraviesa su negocio
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje e
valido acumulado
Valido Moda 3 3,3 3.3 3,3
Competencia Desleal 18 19,8 19,8 23,1
Recesion Econdmica 10 11,0 11,0 34,1
Ninguno 3 3,3 3,3 37,4
Competencia Desleal y 5 55 335 42,9
Recesion Economica
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0
Cuales son los principales problemas por los que atraviesa su negocio

B Moda

.Cnmpe!ennaDulenl

B Recesion Econonuca

-nguno

DCnmpeunm Desleal y Recesion

Analisis

Por consiguiente, en este andlisis sobre los problemas por los que atraviesan los diferentes
negocios que existen en el canton suelen darse por la competencia desleal que existe con un
19,76% de participacion, mientras tanto; la recesion econdmica obtiene un 10,99% esto debido
a situaciones adversas que se pueden presentar dentro del clima politico y sanitario como en
tiempos actuales de la situacion por emergencia del COVID-19, algln otro factor como es la
moda con un 3,30% y un 3,30% y otros que no le toman afeccién alguna a su negocio, mientras
que el 57,14% esta relacionado a la informacidén no obtenida por los emprendimientos del

canton.

Economuca
M No hay mformacion
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PREGUNTA N ° 40

(Cual fue la fuente de financiamiento para sus actividades?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Vélido  Recursos Propios 20 22,0 22,2 22.2
Banca Privada 4 4.4 4.4 26,7
Banca Publica 6 6,6 6,7 33,3
Coop. Ahorro y 8 8.8 8.9 42,2
Crédito
No hay informacion 52 57,1 57.8 100,0
Total 90 98.9 100,0
Perdidos Sistema 1 1,1
Total 91 100,0
¢Cuél fue la fuente de financiami ividades? —— -
| Pt

[ Coop. Ahomo y Credito
[INo hay wformacion

Analisis

En el financiamiento para las actividades empresariales, muchos de los negocios prefieren
autofinanciarse con recursos propios con un 22,22%, por COAC un 8,89% y por banca publica
y privada un 6,67% y 4,44% respectivamente en sus haberes, sin dejar a un lado un 57,78% de
informacion no obtenida. Esto quiere decir que; para buscar financiamiento, los negocios optan
por hacerlo a través de sus propios recursos mas no por otros entes laterales y multilaterales.
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PREGUNTA N ° 41
Al acceder a un préstamo bancario, cuales han sido los principales obstiaculos que
se han prestado
Frecuencia Porcentaje Por?e'ntaje ——
valido acumulado
Vialido Altas Tasas de Interés 6 6.6 6,6 6,6
Garantias Excesivas 3 3,3 33 9,9
Pocas Facilidades de 3 3.3 3.3 13,2
Pago
Ninguno 16 17,6 17,6 30,8
Todas 1 1.1 1,1 31,9
Mucho Papeleo, Altas 2 2,2 2,2 34,1
Tasas de Interés,
Garantias Excesivas y
Pocas Facilidades de
Pago
Mucho Papeleo, 2 2,2 2.2 36,3
Dificultades
Burocraticas, Altas
Tasas de Interés,
Garantias Excesivas y
Pocas Facilidades de
Pago
Mucho Papeleo, Altas 2 2.2 2.2 38,5
Tasas de Interés y
Garantias Excesivas
Mucho Papeleo y | 1,1 1,1 39,6
Garantias Excesivas
Mucho Papeleo, 1 1,1 1,1 40,7
Dificultades
Burocraticas y Pocas
Facilidades de Pago
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Altas Tasas de Interés, 1 1,1 || 41,8
Garantias Excesivas y
Pocas Facilidades de

Pago

Mucho Papeleo, Altas 1 1,1 1,1 42,9
Tasas de Interés y Pocas

Facilidades de Pago

No hay informacion 52 57,1 571 100,0
Total 91 100,0 100,0

Al acceder a un préstamo bancario, cuales han sido los principales obstaculos que se han prestado

[l Altas Tasas de Intetes

W Gmantias Excesvas

W Poces Facihdades de Pago

. Nimnguno

OTodss
Mucho Papeleo, Altas Tasas de

Wl interes, Garantias Excesives y
Pocas Faciidades de Pago
Mucho Papeleo, Dificultades

0 Butociaticas, Altas Tasas de
Interes, Gmanhas Excesivas v
Pocas Faciidades de Pago

.Mucho Papeleo, Altas Tasas de
Interes y Garanhas Excesivas

.M\lchc Papeleo y Garantias
Excesrvas
Mucho Papeleo, Dificultades

@ Buwociaticas y Pocas Facilidades
de Pago
Altas Tasas de Interes, Gaiantias

[ Ezcesivas v Pocas Facilidades de
Pago
Mucho Papeleo, Altas Tasas de

[Clinteres y Pocas Facibdades de
Pago

M@ro hay mfoimacion

Analisis

La mayoria de los encuestados no tienen ningun inconveniente al solicitar un préstamo de
cualquier naturaleza: sea comercial, de produccion y de consumo, este 17,58% inhibe a que los
prestamos no se adecuen a sus necesidades, mucho papeleo, dificultades burocraticas, altas
tasas de interés, garantias excesivas y pocas facilidades; dicese a esto, generar tantas barreras
para acceder a un préstamo, si todos los factores antes mencionados tienen grados porcentuales
de participacion en este analisis, no obstante el 57,14% representa a la informacion no obtenida
por los emprendimientos del cantén.
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PREGUNTA N ° 42

Su empresa ha recibido recursos no reembolsables de parte de instituciones
del gobierno como apoyo a sus actividades empresariales

. y Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 9
valido acumulado
Valido Si 2 2.2 2,2 2.2
No 37 40,7 40,7 42,9
No hay 52 | 57,1 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0
Su emp ha recibid no bolsables de parte de instituciones del gobierno como apoyo a sus actividades
empresariales
l:x

o
No hay informacion

Analisis

En este analisis, la mayoria de los negocios no ha presentado recursos no reembolsables por
parte de los organismos gubernamentales con un 40,66%. Es decir, el gobierno poco o nada ha
hecho en la generacion de politica financiera.

Sin embargo, un 2,20% refleja que si obtuvo recursos no reembolsables por parte del gobierno,
esto suele darse por convenios de desarrollo que suelen estar avalados por el MIPRO o SEPS.

En tanto que un 57,14% no refleja informacion alguna de los emprendimientos frente a los
fondos no reembolsables que los entes gubernamentales lo puedan otorgar.
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PREGUNTA N ° 43

Ha recibido apoyo o asesoria para sus actividades

i .. Por je Porcentaj
Frecuencia Porcentaje centy taje

valido acumulado

Vaélido Entidades del 1 1,1 1,1 1,1

Gobierno

Consejo Provincial 2 2,2 2,2 3,3

Municipio 1 1,1 1,1 4.4

No 35 38,5 38.5 429

No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0

Total 91 100,0 100,0

Ha recibido apoyo o asesoria para sus actividades

[ Entidades del Gobiemo
I8 Consejo Provincial

B Muncipio

BNO
No hay infommacion

Analisis

En cuanto se refiere a las asesorias u apoyos para el desarrollo de actividades productivas,
comerciales y de servicios, un 38,46% de los encuestados connotan que no recibido ninguna
asesoria u apoyo por parte de las instituciones gubernamentales, mientras tanto que un 2,20%,
1,10% y otros 1,10% denotan que si han recibido asesoria u apoyos de otras entidades estatales,
Gobierno Auténomo Descentralizado de la Provincia Bolivar y del Gobierno Auténomo
Descentralizado del Cantén Caluma, respectivamente. Por lo tanto, se refleja un 57,14% de
informacidn inexistente.

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
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PREGUNTA N ° 44

Su negocio ha generado utilidades

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Valido SI 34 37,4 37.8 37,8
No 4 4.4 4.4 42,2
No hay 52 57,1 57.8 100,0
informacion
Total 90 98,9 100,0
Perdidos Sistema 1 1,1
Total 91 100,0
Su negocio ha generado utilidades
Est
EYo

Analisis

Los negocios en el canton Caluma si han reflejado la generacion de utilidades a tal punto de
poder obtener un 37,78% que no se han visto segregados por la situacién actual que no solo
esta atravesando el pais, sino, mas bien; todo el mundo, pero, un 4,44% no han generado
utilidades por situaciones ajenas del entorno u otros factores de cambio. Mientras que un
57,78% denota la informacion ausente en el proceso.
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PREGUNTA N ° 45
En qué ha invertido las utilidades obtenidas de su emprendimiento
Frecuencia Porcentaje Por?e.ntaje i =
: valido acumulado

Valido Compra de Productos 12 13,2 133 13,3

Presentacion del 5 5,5 5,6 18,9

Negocio

Infraestructura 3 3,3 3,3 22.2

Presentacion del 4 4.4 4.4 26,7

Negocio, Infraestructura

y Otros

Compra de Productos, 4 4,4 4.4 31,1

Presentacion del

Negocio e

Infraestructura

Infraestructura y Otros | 1,1 1,1 32,2

Nuevas Oportunidades 3 3,3 3.3 35,6

de Negocio e

Infraestructura

Compra de Productos e 2 2,2 2.2 37,8

Infraestructura

Compra de Productos, | 1,1 1,1 38,9

Nuevas Oportunidades

de Negocio y

Presentacion del

Negocio

Compra de Productos y 2 2,2 22 41,1

Nuevas Oportunidades

de Negocio

Compra de Productos, 1 1,1 1,1 42,2

Presentacion del

Negocio y Otros

No hay informacion 52 57,1 57,8 100,0
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Total 90 98,9 100,0
Perdidos Sistema 1 1,1
Total 91 100,0

1 i

En que ha invertido las utilidades

de su empr

[ Compra de Productos

[ P:esentacion del Negocio

Winfisestructus

() Presentacion del Negocio,
Infisestructua y Otros

DCon 14 de Productos, Presentacior

- delMegocio » Xnﬁon:slmchn "
Infinestructusa y Otios

Dlluevns Oportumdades de Negocio
¢ Infraestiuctura

.Cmnpn de Productos
Infraestructura
Compra de Productos. Nuevas

[l Opertundades de Negocio y
Presentacion del Negocio

.Cou\pn de Productos y Nuevas
Oportumdades de Negocio

DCompu de Productos, Presentacior
del Negocio y Otios

[[J¥o hay wformacion

Analisis

En este analisis, los encuestados supieron responder con la sinceridad del caso que, al momento
de invertir las utilidades generadas en el negocio, prefieren comprar productos e invertir en la
compra de productos con un 13,33% y 5,56% en la presentacion del negocio respectivamente;
si a esto se le agrega las nuevas oportunidades de negocio e infraestructura del mismo, se puede
mencionar que estos elementos estan configurados dentro de la inversion de utilidades en los
emprendimientos. Por lo tanto, los cuatro factores relevantes pueden estar complementados
entre si, obteniendo ciertos grados de participacion en este resultado.

Sin embargo, la ausencia de la informacion se denota en un 57,78% por situaciones complejas
del entorno durante este proceso.
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PREGUNTA N ° 45
Qué aspectos considera relevantes dentro de su negocio frente a la competencia

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado

Vilido Calidad del Producto o 3 33 3,3 3,3
Servicio

Atencion al Cliente 5 5,5 D5 8.8

Calidad del Producto o 1 1,1 1,1 9,9
Servicio, Atencion al

Cliente, Imagen del

Negocio, Precios

Competitivos y Otros

Calidad del Producto o 2 2,2 2,2 12,1
Servicio, Atencion al

Cliente e Imagen del

Negocio

Calidad del Producto o 18 19,8 19,8 31,9
Servicio, Atencion al

Cliente, Imagen del

Negocio y Precios

Competitivos

Atencion al Cliente e 1 1,1 1,1 33,0
Imagen del Negocio

Calidad del Producto o 2 2,2 2,2 35,2

Servicio y Atencion al
Cliente

Calidad del Producto o 1 1,1 11 36,3
Servicio, Atencion al

Cliente y Precios

Competitivos

Calidad del Producto o 3 33 3,3 39,6
Servicio y Precios
Competitivos

Todos 3 3,3 3,3 429
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No hay informacion 52 57,1 37,1 100,0

Total 91 100,0 100,0

Que aspectos considera relevantes dentro de su negocio frente a la competencia

(8 Calidad del Producto o Seracio
[ Atencion al Clients
Calidad del Producto o Servicio,
.Almcmn al Cliente. lmagen del
Negocio, Precios Competitivos y
Otios
Calidad del Producto o Servicio
[ Atencion al Chiente ¢ Imagen del
Negocio
Calidad del Producto o Sercio,
[ Atencion al Cliente, Imagen del
Negocio y Precios Competitivos
. :}‘;mmou al Cliente « Imagen del
sgocio
Calidad del Producto o Sexvicio v
Atencion al Cliente
Calidad del Producto o Seracio,
[ Atencion al Cliente  Precios
Competitivos
[ Crlidad del Prodhucto o Seracio y
Precios Competitivos
W Todos
21 No hay mformacion

Analisis

Durante este analisis la calidad del producto o servicio, atencion al cliente, imagen del negocio
y los precios competitivos; dieron por visualizar que no es necesario describir a cada factor
como fuertes claves de competencia, a tal punto, de obtener un 19,78% de participacion frente
a como estos estén configurados de acuerdo a los puntos de vista que el emprendedor pueda

observar en su nicho de competencia con un margen del 57,14% de informacion no obtenida
por los demés emprendimientos.
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PREGUNTA N ° 46

Mantendria su actividad econémica en el lugar donde actualmente se
encuentra su emprendimiento

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Valido Si 38 41,8 41,8 41,8
No 1 1,1 k1 42,9
No hay 52 57,1 57,1 100,0
informacion
Total 91 100,0 100,0

Mantendria su actividad economica en el lngar donde actualmente se encuentra su emprendimiento
Esi
Eo

W No hay mformacion

Analisis

Eh aqui, los encuestados a través de su veracidad dieron por entendido que mantendrian sus
actividades economicas en el mismo lugar de estancia, se por establecerse como lugar
estratégico o mas bien por conocimiento del publico ofertante y demandante con un 41,76%
frente a una respuesta negativa del 1,10% en relaciones ajenas al caso por parte de otros
encuestados de que no mantendran sus actividades en el mismo lugar, volviendo al 57,14% de
informacion inexistente.
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PREGUNTA N ° 47
Seiiale en qué condiciones de vida ha influenciado su emprendimiento
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje a
valido acumulado
Valido Alimentacion, Salud, 12 13,2 132 13,2

Educacion, Vivienda,

Transporte, Seguridad y

Vestimenta

Alimentacion, Salud, 8 8.8 8.8 22,0
Educacion, Transporte,

Seguridad y Vestimenta

Alimentacion, Salud, 3 33 3,3 25,3
Educacion, Vivienda y

Vestimenta

Alimentacion, Salud, 2 2.2 252, 27,5
Educacion, Transporte y

Vestimenta

Alimentacion, Salud, 4 4,4 4.4 31,9
Educacion, Vivienda,

Transporte y Vestimenta

Alimentacion, Salud, 4 4.4 4.4 36,3
Educacion y Vivienda

Alimentacion, Salud y 3 3,3 33 39,6
Vivienda

Alimentacion, Salud, | 1,1 12l 40,7
Educacion y Seguridad

Alimentacion y | 1,1 1,1 41,8
Vestimenta

Otros 1 1,1 1,1 429
No hay informacion 52 57,1 57,1 100,0
Total 91 100,0 100,0
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Alimentacion, Salud, Educecion.
[l Visienda, Transporte, Segundad y
Vestimenta
Alimentacion, Salud Educacion,
W Transposte. Segundad y
Vestmenta
.Ahnmtuum. Salud, Educacion,
Vivienda y Vestiments
.Ahnmha'mﬁdu& Educacion.
Transporte y Vertmenta
DAl'nmmm Salud Educacion,
Vivienda, Trangporte y Vestimenta
.Ahnnl-u'nn Salud Educecion y
Vivienda

[ Atimentacion, Salud y Vivienda
.ghnmm Salud Educaciony
9|

Analisis

En el siguiente diagrama se puede observar como la alimentacion, salud, educacion, vivienda,
transporte, seguridad y vestimenta juegan un rol fundamental en ver como influye su negocio
en el diario vivir, es decir, este 13,19% no solo visualiza de la positividad que existe el tener
un negocio como fuente de profesion habitual sino mas bien es objeto de mejorar la calidad de
vida de cada uno de los involucrados, sin escatimar en cdmo estos factores estan vistos por los
encuestados, sin escatimar un 57,14% de informacion ausente.
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Entre las Conclusiones podemos mencionar las siguientes:

1- Los PDYOT de los Gad’s contienen informacion técnica y politica que al ser leida o

escuchada no comprenden lo que realmente poseen como fortalezas y oportunidades
en la circunscripcion geografica
2- El trabajo en equipo quedé demostrado al elaborar las parrillas, guiones y programas.
3- Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes

como por los beneficiarios directos e indirectos.

Entre las Recomendaciones podemos mencionar las siguientes:

1- Se debe actualizar y seleccionar la informacion de los Gads para quienes lo lean o

escuchen, sepan comprender lo que realmente poseen como fortalezas y oportunidades
2- El necesario trabajar en equipo para cumplir con lo propuesto en cada objetivo, meta e
indicador del proyecto
3- Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes

como por los beneficiarios directos e indirectos
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Guaranda, 21 de julio de 2021

Ingeniero
Marcelo Vilcacundo MsC
Director del Departamento de Investigacion y Vinculacion de la UEB

Presente

De mi consideracion:

Reciba un atento y cordial saludo y a la vez deseandole muchos éxitos en sus actividades encomendadas,
por este medio le hago llegar el listado de los 10 estudiantes de las Carreras de Comunicacion Social,
Ingenieria Comercial y Administracion de Empresas que participaron en el Proyecto de Vinculacion
titulado: “FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN EL CANTON
CALUMA, PROVINCIA DE BOLiVAR, PERIODO 2020-2021”, como Coordinador de este
proyecto desarrollado durante el periodo Noviembre 2020 a marzo 2021, doy fe de que han realizado las
actividades asignadas y cumplen con todos los requisitos de la Facultad de Ciencias Administrativas por
lo que estan habilitados para la emision u obtencion de los certificados correspondientes.

N° | Nombres y Apellidos Cédula Teléfono

1 | MORALES TENECELA DANNY DANIEL 1206158436 | 0985660373
2 | SALAZAR IBARRA FRANKLIN EDUARDO 0202507463 | 0968104334
3 | MORETA SANGOQUIZA CHRISTIAN JAIRO 1850294073 | 0997171967
4 | PAUCAR INGA EVELIN MARITZA 0605348487 | 0969381858
5 | PAUCAR LLANOS JODIE BELEN 0202051363 | 0962729207
6 | PUMA LAZO ROSA ELVIRA 0202466157 | 0985007877
7 | TENELEMA GUAMBUGUETE BRYAN ANTHONY 0202249389 | 0993350316
8 | VERDESOTO HERRERA MARIA BELEN 1207781400 | 0969741904
9 | AREVALO COELLO ANTONY KEVIN 0202546248 | 0994162064
10 | VILLENA PALACIOS DIANA CAROLINA 0605125319 | 0983499012
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Direccion de Investigacén y Vinculacion
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Debo anotar que el Proyecto No 15 fue aprobado, segun resolucion RUC-015-2020-135 de fecha 10 de
noviembre del 2020 y en la pagina 31 se anotan a los estudiantes del Proyecto en mencion.

Posteriormente y de acuerdo a los registros establecidos se excluye del listado final por no haber

colaborado, no elaborar sus trabajos, no ingresar a la reuniones via zoom, no apoyar en las tareas
asignadas a la Srta.

e CAYAMBE YEPEZ IRMA GEOMAYRA

De esta manera aprueban el Proyecto de Vinculacion titulado: “FORTALECIMIENTO DE
ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN EL CANTON CALUMA, PROVINCIA DE BOLiVAR
PERIODO 2020-2021”, los 10 estudiantes que estan en el listado

Por la favorable atencion que se digne en dar a la presente, me suscribo de Usted

Atentamente

Profesor Ing. Mario E. Escobar G
Teléfono: 0997835864
Cédula: 0200886844
Correo electrénico: mescobar@ueb.edu.ec
Coordinador

Anexo Capturas de las Resoluciones de Consejo Universitario citadas en el Informe
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Guaranda, 05 de agosto de 2021

Ing. Marcelo Vilcacundo MsC
Director del Departamento de Investigacion y Vinculacion de la UEB

Presente

De mi consideracion:

Reciba un atento y cordial saludo, por este medio le informo que como representante(s) de
CODECOB, estamos de acuerdo que en esta entidad, ubicado en la zona urbana de la ciudad de
Guaranda y con accionar en la provincia Bolivar se lleve a cabo el proyecto de Vinculacion titulado:
“FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN LA CIUDAD DE
CALUMA, PROVINCIA BOLIVAR, PERIODO 2020-2021”, de acuerdo al cronograma de trabajo
establecido entre los meses de Octubre 2020 a Febrero del 2021, para lo cual les prestaremos todo el
apoyo posible durante la ejecucion del mismo.

Deseandole éxitos en sus labores cotidianas, se despide

Atentamente

N

Sr. Galo Vascones Del Salto
Director Ejecutivo
Teléfono: 0982353160
Cedula: 0200765433
www.codecob.org.ec




Observaciones

Firma de Coordinador Principal

Fecha de entrega:

Firma de representante entidad
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Firma de secretaria de Vinculacion

Sello con Fecha de recepcion

Firma Director de Investigacion y
Vinculacion

Sello con Fecha de recepcion




