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<< FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES EMPRESARIALES EN LA PARROQUIA
DE LA ASUNCION, PROVINCIA BOLIVAR PERIODO 2021-2022.>>

I. DATOS INFORMATIVOS DEL PROYECTO

Identificador Descripeion

Codigo del Programa

4-VS-11-2021
o Proyecto:

FORTALECIMIENTO DE ACTIVIDADES
Nombre del Programa | pnfpRESARIALES DE LA PARROQUIA LA ASUNCION,

o Proyecto: CANTON CHIMBO, PROVINCIA BOLIVAR, PERIODO
2021-2022.

Linea y sub-linea de Desarrolic Hamins

Vinculacion: Gestion de Ciencias Economicas Y Administrativas

Programa de

. . Emprendimiento, Economia Popular y Solidaria
Vinculacion:

Campo Amplio de

. Administracion
conocimiento:

Campo especifico de

. Educacion comercial y administracion
conocimiento:

Campo detallado de

o Administracion
conocimiento:

xlcanee L ertomg] Internacional ( ) Regional (x) | Cantonal (x)
logrado: Nacional () Provincial ~ (x) | Institucional ( )
Carreras que
- Administracion de empresas
participaron:

Coordinador

Principsk Ing. Mario Escobar G

Coordinador Alterno: | Ing Charles Viscarra

Cobertura y Provincia: Bolivar
Localizacion: Canton:  Chimbo
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ﬁlhira‘\iﬁn Parroguia: La Asuncion
geografica) Zona: Urbana y Rural
Presupuesto Del Asignado por la UEB: 0
. Del Asignado por la Contraparte: 0
e Total degPresuguesto: d 0
Periodo total de 11 de Noviembre 2021- 10 de Febrero del 2022
ejecucion:
Fases cumplidas
(Horas cumplidas) 0
Numero de docentes
participantes: ]
Numero de
estudiantes 7
participantes:
Comunidad
beneficiaria Parroquia La Asuncion
Nuamero de
beneficiarios directos | 325
e indirectos
Convenio de respaldo | §j

2. GENERALIDADES

El proyecto “Fortalecimiento de Actividades Empresariales de la parroquia la Asuncion,

canton Chimbo Provincia Bolivar, Periodo 2021-2022.” Parte con el fin de fortalecer las
actividades empresariales en la parroquia de La Asuncion.

Es necesario realizar este proyecto para asi poder fomentar e impulsar el desarrollo y
crecimiento del comercio y de las empresas que se encuentran ubicadas en la ciudad de La
Asuncion.

Los incesantes cambios en las regulaciones y los avances tecnologicos que estan en continua

innovacion. Han permitido que las actividades comerciales de las empresas puedan
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funcionar de mejor manera y que puedan dar a conocer su producto o servicio al cliente
mediante, redes sociales, formularios, folletos, revistas, propagandas en tv y radio etc.
Actualmente el Ecuador presenta grandes perspectivas de desarrollo en diversos campos de
la actividad econdmica, entre los que se destaca las actividades empresariales, que se ha
convertido sin lugar a dudas en un eje fundamental para la reactivacion econdmica, la
generacion de empleo, la inversion local y extranjera, el desarrollo de infraestructuras
empresariales, puertos y vias etc.

Por esta razon la participacion de las entidades publicas, privadas y comunitarias se vuelve
primordial para desarrollar la actividad empresarial, convirtiéndose esta en una alternativa
valida para el mejoramiento de las condiciones de vida de las localidades; y a la vez
promoviendo la conservacion del patrimonio natural y cultural que posee la parroquia de La
Asuncion Provincia de Bolivar.

La provincia de Bolivar, a pesar de ser una de las mas pequefias de este pais se ha
caracterizado por ser la tinica provincia que cuenta con zonas aptas para la agricultura y
ganaderia propias de la region sierra como de la costa, gracias a la diversidad de climas y
ecosistemas que posee como consecuencia de su posicion geografica, los turistas pueden
admirar desde grandes paramos hasta paisajes verdes de vegetacion propias de climas
subtropicales.

La parroquia de la Asuncion se encuentra ubicada en la provincia de Bolivar en la parte
noreste del canton Chimbo en la margen noroccidental del rio del mismo nombre.

Sus limites son por el norte el riachuelo denominado Pimbulo que naciendo de su origen
desemboca en el rio Salinas, riachuelo que separa la parroquia de Santa Fe del canton
Guaranda.

Por el Sur el rio Panchigua que siguiendo la corriente natural desemboca en el rio
Chaupimolino o Tingo, que separa las parroquias de La Magdalena y San Sebastian.

Por el este en la chorrera del Tuzo que siguiendo los territorios del mismo nombre en linea
recta la quebrada de Pindiagua y el punto denominado Tamban que se dirige a la parroquia
la Magdalena y termina en el punto llamado Tingo.

Por el occidente el Pucara de san Antonio y la quebrada profunda o riachuelo que desemboca

en el rio Choripongo que separa la parroquia de Santa Fe. Con un clima subtropical que
|
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hacen agradable su visita, ademas de gente amable que esta muy inferesada en convertir a
su localidad en un destino de actividad econdmica potencial mediante la incorporacion de

proyectos articulados a las actividades empresariales.

El problema planteado fue:

La falta de apoyo econémico a los emprendimientos y microempresas afecta en el
desarrollo de las actividades empresariales en la parroquia de La Asuncién.

Entre las Causas y Efectos que sustentan ese problema son:

Causas
- Desconocimiento estructural, relacionados con la parte financiera, tecnologica y
académica
- Decrecimiento microempresaria y productivo muy significativo.
- Desconocimiento de procesos que una microempresa de éxito debe ejecutar en época

de crisis que estamos pasando en la actualidad

Efectos

- Escaza formacion empresarial, minima base tecnoldgica y una probable y escaza
politica de financiacion que apoye el desarrollo de las microempresas.

- Hacen de este tipo de entidades un centro de vulnerabilidad que se materializa en
una indiscutible estandarizacion de tener como utilidad lo que les permita continuar
con el negocio y apenas una minima rentabilidad

- Hacen de este tipo de entidades un centro de vulnerabilidad que se materializa en
una indiscutible estandarizacion de tener como utilidad lo que les permita continuar

con el negocio y apenas una minima rentabilidad
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3. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL: Crear productos comunicacionales que promocionen e impulsen
las actividades empresariales en la parroquia de La Asuncion, Provincia Bolivar, Periodo

2021-2022.

- Fomentar el Turismo en la parroquia La Asuncion, para incentivar la reactivacion
economica de los micro emprendimientos de la parroquia.

- Los productos comunicacionales como la revista, los afiches y spots publicitarios
fueron desarrollados al 100% de su totalidad, de la misma manera los programas de

fortalecimiento empresarial.

Conforme la planificacion establecida se realizaron los programas de fortalecimiento

empresarial, por parte de los estudiantes de Administracion de Empresas.

El Objetivo General se cumplio ya que se realizaron los programas en su totalidad del 4rea
de Administracion, Finanzas, Turismo, Marketing, etc y entre los productos comunicaciones
se destacan los siguientes:

Los afiches, Tripticos, Dipticos, Revistas y Spots publicitarios, en los cuales se

promocionaron los atractivos turisticos y variedad gastronomica que existen en la parroquia

la Asuncion.
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Objetivo Especifico 1: Realizar una busqueda de informacion de las actividades

empresariales de la ciudad

Objetivo Especifico 2: Establecer programas de fortalecimiento en funcion del diagndstico

empresarial obtenido.

El 100% de los estudiantes y los Docentes de las Carreras de Administracion

aportaron con sus conocimientos al proyecto, en su etapa de recopilacion y

procesamiento de la informacion

Se envid solicitud de informacion sobre las patentes municipales al Alcalde de la

parroquia la Asuncion para realizar la clasificacion de actividades empresariales

segtn la Clasificacion CITU

Se realizo en su totalidad la investigacion de campo con un total de 16 encuestas.
Informacion recolectada en esta etapa:

PDOT Cantonal de la Asuncion

Ley de Emprendimiento e Innovacion

Ley de Fomento Productivo.

Clasificacion de Actividades Empresariales CI1U

Patentes Municipal 2021

El 100% de los estudiantes y el Docente de las Carreras de Administracion de
empresas aporten con sus conocimientos al proyecto para la elaboracion de

programas que colaboren al fortalecimiento empresarial
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Dentro de los programas de Fortalecimiento empresarial se socializan Tos siguientes temas

a continuacion:

e Programa de Capacitacion: Realizar campaiias de capacitaciones digitales,
marketing a los microempresarios de la ciudad la Asuncion.

¢ Programa de Promocion: Promocionar sus emprendimientos mediante plataformas
digitales y redes sociales

* Programa de Asistencia Técnica: Realizar convenios de asesorias técnicas tanto
para el trato al cliente como para una buena y sencilla explicacion técnica del
producto que se quiere adquirir en los diferentes emprendimientos en la parroquia
de la Asuncién

¢ Programa de Equipamiento: Compra de maquinaria de ocasion.

e Programa de Modernizacion: Mejorar la infraestructura de los locales

e Programa de Apoyo Crediticio: Créditos

Se elabor¢ las 3 revistas que se socializaba con los estudiantes y que contenia la siguiente

estructura:

» Intro o Portada

» Presentacion

» Editorial

» Nuestros atractivos turisticos

» Empresa y emprendimiento

» La clave del marketing y los negocios
» Legislacion empresarial

» Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (PDOT)
» Economia al dia

» El entrevistado del programa

» Despedida

» Créditos

Objetivo Especifico 3: Elaborar un paquete de productos promocionales para fortalecer el

turismo y las actividades comerciales de los emprendimientos del Canton.
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-~ EI T00% de los estudiantes y docenies aportaron con ideas sobre el diseno y
estructuracion de los productos comunicacionales
- Los productos realizados son los siguientes descritos a continuacion:

3 Afiche Promocional del Ciudad

Un Afiche Promocional por Rama de Actividad Empresarial

e 3 Tripticos por Rama de Actividad Empresarial

* 3 Dipticos por Rama de Actividad Empresarial

¢ 1 Spots Publicitarios por Rama de Actividad Empresarial
Tres Numero del Folleto de la Actividad Empresarial para la ciudad que contendra:

e Administracion

e Emprendimiento

e Turismo

e Fundamentacion Legal

e Proyectos de Inversion

e Finanzas y Microemprea

e Marketing en los Negocios

e Contabilidad

e PDYOT
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4. GRADO DE IMPACTO DEL PROYECTO

IMPACTOS ESPERADOS

Varios son los impactos que se han generado con el proyecto, sefialando que:

- Las Microempresas seran beneficiadas con este proyecto, logrando contribuir al
desarrollo econdémico del mismo y de la misma manera colaborar en la reactivacion
economica de la parroquia de la Asuncion

- Se trabajo de manera grupal, con la finalidad de incentivar el trabajo en equipo

- Ademads, se logré conocer muchos de los atractivos turisticos que pertenecen a la
parroquia de la Asuncion

Nuestro trabajo con la creacion de programas y productos comunicacionales se veran reflejados
en la reactivacion econdmica de las actividades empresariales del Canton, después de esta Crisis

Sanitaria del COVID-19.
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1. Cuadros y gréficos estadisticos con su respectiva interpretacion; )
ANALISIS DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS EN LA PARROQUIA LA ASUNCION

PREGUNTA N°1 :
ACTIVIDAD ECONOMICA (A QUE SE DEDICA) CLASIFICACION CIIU
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Elab. de prodc. Aliment. 3 18,8%

Fab. de prendas de vestir 1 6,3%

Fab de prodc. de plast y caucho 0 0,0%

Elab. de bebidas 0 0,0%

Otras industrias manufactureras 12 75,0%

PSSR .| SR e I SR S (1.1
PREGUNTA 1

m Elab. de prodc. Aliment.

® Fab. de prendas de vestir
Fab de prodc. de plést y caucho
Elab. de bebidas

w Otras industrias manufactureras

Analisis e interpretacion

En el grafico en el cual se puede observar las actividades econdmicas de las empresas,

microempresas, de la parroquia La Asuncion.

Y en las cuales tuvimos con un 75% que la mayoria de los emprendimientos nos dicen que se
dedican a otras industrias manufactureras los productos que ofrecen a la sociedad, asi como de

elaboracion de productos con un 18,8% y fabricacion de prendas de vestir son el 6,3%.

Mediante el cual se conocié que en la parroquia de la Asuncion la mayoria de emprendimiento

se dedican a otras industrias manufactureras ya que estas tienen muchos afos en la parroquia y
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de la zona de la Asuncidn.

PREGUNTA N°2
DE ACUERDO A LA ACTIVIDAD QUE SE DEDICA SU NEGOCIO ES

__CONCEPTO | NUMERO | PORCENTAJE
Soc. de hecho unipersonal 16 100,0%
Soc. de derecho sujeto 0 0,0%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 2

® Soc. de hecho unipersonal

¥ Soc. de derecho sujeto

Anilisis e interpretacion

En la parroquia de la Asuncion se pudo conocer con un 100% de los emprendimientos que hay e
esta zona son la mayoria ya que es el total las cuales se dedican a la actividad de su negocio de
sociedad de hecho unipersonal ya que son emprendimientos que los propios propietarios lo llevan

a cabo y son de ellos y se va pasando de generacion en generacion.

€Omo casi no hay emprendimientos estos son 1os que fienen mayor demanda enfre [os pobladores -
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PREGUNTA N°3

SU NEGOCIO SE DEDICA A TRANSFORMAR LA MATERIA PRIMA EN
PRODUCTOS SEMI O TERMINADOS Y OFERTAR A LA COLECTIVIDAD

CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
Si 3 18,8%
No 13 81,3%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 3

m Si

" No

Analisis e interpretacion

En la parroquia de la Asuncion se pudo conocer con un 81% de los emprendimientos como
molinos o un restaurante si transforman la materia prima y con el 19% no transforman la materia
prima ya que son emprendimientos como sastrerias, abarrotes, ferreteria, licoreria son
emprendimientos que se encargar de brindar servicios a la ciudadania mas no de transformar la

materia prima.
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PREGUNTA N°4

SUS PROCESOS PRODUCTIVOS DE TRANSFORMACION SON

CONCEPTO | NUMERO | PORCENTAJE
Artesanales 6 85,7%
mecanicos | 14,3%
Automaticos 0 0,0%

Total 7 100,0%
PREGUNTA 4

¥ Artesanales
" mecanicos

Automaéticos

Anadlisis e interpretacion

Se puede observar en el grafico el proceso productivo o de transformacion  de las empresas,

microempresas, de la parroquia la Asuncion.

En las cuales tuvimos con un 86% que la mayoria de los emprendimientos de la parroquia de la
Asuncion los productos que ofrecen a la sociedad son de manera artesanal los cuales lo realizan,
Sastrerias, restaurante, entre otros, y con un 14% encontramos emprendimientos que realizan y
ofrecen productos que se realizan de forma mecanica. Mediante el cual se conocié que la mayoria
de emprendimiento tiene muchos afios en el mercado y la mayoria lo realizan de manera artesanal

ya que es menos costosa y mas rapida.
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PREGUNTA N°5

QUE MEDIDAS DE PREVENCION INDUSTRIAL APLICA

__ CONCEPTO | NUMERO | PORCENTAJE
Extintores 13 48,1%
Seiialética 11 40,7%

Camaras de Seguridad 3 11,1%
Guardiania 0 0,0%
Total 27 100,0%
PREGUNTA 5

m Extintores
w Sefialética
Cémaras de Seguridad

Guardiania

Andlisis e interpretacion

Se observo que las medidas de prevencion que utilizan la mayoria de emprendimientos son
extintores con un 48,1% ya que son herramientas de suma importancia requerida por los
organismos de control como lo son los bomberos que es sus reglamentos consta que para para
otorgar los permisos de funcionamientos a los emprendimientos estos deben contar con

herramientas de control como lo son extintores, sefialéticas entre otros.

Y con un 40,7% tenemos a las sefialéticas la cual al igual que los extintores son de suma

importancia que tenga los emprendimientos y con el 11,1% tenemos camaras de seguridad las
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cuales son herramientas de suma utilidad, pero la mayoria de emprendimientos no cuenta con [os

recursos economicos para tener guardiania, pero si cuenta con alguna de estas herramientas.

PREGUNTA N°6
¢LOS MATERIALES DE CONSTRUCCION DE SU NEGOCIO SON?

CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
,,,,, ~ Madera 0 - 0,0%
Cemento 2 12,5%
Madera y cemento 14 87,5%
Total 16 100%
PREGUNTA 6
0% 12%
® Madera
» Cemento

Madera y cemento

Analisis e interpretacion

Las infraestructuras de la mayoria de los emprendimientos son de madera y cemento con un
87,5% ya que en los lugares en donde estan ubicados las casas o locales son antiguos y los duefios
de estos emprendimientos son los propios propietarios y no tienen suficientes recursos para
invertir en una sola infraestructura moderna ya que la mayoria de recursos que utilizan son para

vivir el dia a dia y para la compra de materias primas y productos segiin sus negocios.

Con un 12,5% las infraestructuras de estos emprendimientos son de cementos porque son casas

y locales nuevos esto se debe a que estaos propietarios si tuvieron mayores recursos.
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PREGUNTA N° 7

NIVELES Y DEPARTAMENTOS QUE TIENE SU NEGOCIO

_ CONCEPTO 'NUMERO | PORCENTAJE
Junta general de socios 0 0,0%
Gerencia 0 0,0%
Departamento Administrativo 0 0,0%
Departamento de Marketing 0 0,0%
Otro Departamento 0 0,0%
Presidencia 0 0,0%
_ Departamento financiero 0 0,0%
Departamento produccion 0 0,0%
No posee ninguno de estos de
departamentos 16 100,0%
Total 16 100,0%

PREGUNTA 7

W Junta general de socios

® Gerencia

Departamento
Administrativo

Analisis e interpretacion

Se puede ver que no existe en su mayoria los diferentes niveles y departamento en los
emprendimientos de la parroquia de la Asuncion ya que mediante las encuestas realizadas
pudimos conocer con el 100% ninguno de los emprendimientos no posee departamentos porque

son emprendimientos pequeiios y creados empiricamente por los ciudadanos.
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PREGUNTAN°S
CONTACTO DE LA EMPRESA
CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
Teléfono 11 57,9%
Correo electronico 8 42.1%
Pagina web 0 0,0%
Total 19 100,0%
PREGUNTA 8

m Teléfono
w Correo electrénico

Péagina web

Analisis e interpretacion

En la parroquia de la Asuncion los emprendimientos estan ubicados mayoritariamente en el
sector centro ya que estas cuentan con los servicios de comunicacion y correo pero les falta
conocimiento de como llevar una adecuada imagen del negocio creando paginas web, redes

sociales , entre otros.
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PREGUNTA N° 9
¢SU NEGOCIO DISPONE DE INFRAESTRUCTURA COMO?
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Alcantarillado 16 25,0%

Energia eléctrica 16 25,0%

Agua potable 16 25,0%

Accesibilidad y conectividad 16 25,0%

Total 64 100,0%
PREGUNTA 9

¥ Energia eléctrica

L ﬂ W Alcantarillado
R L 3

Agua potable

Accesabilidad y conectividad

Analisis e interpretacion

La mayoria de los emprendimientos cuentan con los servicios de alcantarillado, luz y agua,
accesibilidad y conectividad ya que cada uno tiene el 25% segtin los encuestados, esto hace que
surja como una oportunidad de mejora del sector para la produccion y transformacion de

productos y de crear mayores negocios.
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PREGUNTA N°10

(CUALES SON SUS PRINCIPALES PRODUCTOS O SERVICIOS?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Abastos 3 18,75%
Atencion al cliente 2 12,50%
Comida 2 12,50%
Cortes de cabello, tinturado 1 6,25%
productos de primera necesidad 2 12,50%
viveres 3 18,75%
papeleria 1 6,25%
Cyber 1 6,25%
Licoreria | 6,25%

- Total 16 | 100%

Analisis e interpretacion
Se pudo observar que la mayoria de los encuestados estan dedicados a la venta viveres seguidos

de atencion al cliente y comidas ,ya que esta orientada a satisfacer las necesidades del diario vivir
y la situacion obliga a estas microempresas a diferenciarse en el servicio que ofrecen a sus

clientes siendo este uno de los aspectos fundamentales para lograr lealtad por parte de los

consumidores.
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PREGUNTA N°T1
¢CUALES SON LOS PRODUCTOS O SERVICIOS SECUNDARIOS?

CONCEPTO NUMERO |PORCENTAJE
Ferreteria 1 12,50%
Prendas 1 6,25%
Ventas varias 2 12,50%
Golosinas 1 6.,25%
__Snacks I 6,25%
Comida rapida 1 6,25%
Cosméticos 1 6,25%
0,00%
0,00%

Total 8 56%

Anilisis e interpretacion
Tras las encuestas aplicadas a los duefios de los negocios, muestran que la parroquia de la

Asuncion se utilizan las materias secundarias como ferreterias, prendas, snacks, entre otros estas
actividades o servicios secundarios son de los mismo empresarios que quieren hacer mas grande
su negocio e implementan otra actividad para dar a la zona todo lo que sus clientes necesiten

puesto que hay muy pocos negocios.
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PREGUNTA N°12

(SU EMPRENDIMIENTO FORMA PARTE DE UNA ASOCIACION O GRUPO
DE EMPRENDIMIENTOS?

CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
Si 0 0,0%
No 16 100,0%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 12

m Si

" No

Analisis e interpretacion

Se muestra claramente un alto porcentaje del (100%) que los emprendedores no forman parte de
una asociacion ya que estas son unipersonales y la que formaron con recursos propios que les

permiten crear una vida digna para sus familias y vivir el dia a dia.
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PREGUNTA N° I3
POSEE ALGUNA AGENCIA O SUCURSAL?

CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
Si I 6,3%
No 15 93,8%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 13

.S

® No

Anailisis e interpretacion

Como se puede observar en el grafico el 94% de los negocios no poseen ninguna sucursal, ya
que como nos supieron manifestar es que su negocio no es tan conocido como se esperarian,
también otro problema es la gran variedad de productos y mucha competencia en el mercado, y
con un 6% se observa que hay una sucursal ,este es la minoria puesto que este el duefio tiene una

buena acogida en su negocio ya que varia en sus productos y trae cosas innovadoras a la zona.
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PREGUNTA N°14
¢CON CUANTOS EMPLEADOS INICIO SUS ACTIVIDADES?

'CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
I 14 87.5%
2 2 12.5%
3 0 0.0%
4 0 0,0%
5 0 0.0%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 14

ml

m2

m5

Anadlisis e interpretacion

La gran mayoria de negocios ha iniciado con solo un empleado o la propia familia ya que segiin
ellos no hay suficiente rentabilidad como para poder contratar a otros empleados. De igual
manera los nuevos negocios que fueron creados en tiempo de pandemia que tienen poco tiempo
cuentan con solo el duefio como empleado o la familia , esto se debe a que vieron una oportunidad
en medio del caos que vive la humanidad y supieron aprovechar de manera muy estratégica pero
no cuentan con una mayor rentabilidad de la que necesitan como para poder contratar a

empleados.
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PREGUNTA N°I5
.EN LA ACTUALIDAD CON CUANTOS EMPLEADOS CUENTA?

CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
1 14 87,5%
2 2 12,5%
3 0 0,0%
4 0 0,0%
5 0 0,0%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 15
ml
.2
3
4
m5

Analisis e interpretacion

En la pandemia surgieron nuevos negocios, pero se ve que en la Asuncion al ser una parroquia
pequefia solo cuentan con negocios ya establecidos antiguamente y los que surgieron con el caos
aprovecharon de buena manera, pero sigue pasando los mismo estos no cuentan con una mayor

rentabilidad de la que necesitan como para poder contratar a empleados.
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PREGUNTA N° 16

(SUNEGOCIO DISPONE DE?

CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
Mision 2 12,5%
Vision 0 0,0%

Objetivos 0 0,0%
Politicas 0 0,0%
Total 2 . ~100,0%
PREGUNTA 16

® Misién
m Visién
Objetivos

Politicas

Analisis e interpretacion

La gran mayoria de los negocios o emprendimientos no disponen de una mision, vison, objetivos
o politicas, esto seglin palabras de los duefios de los locales, porque no ven necesario una
implementacion de ninguna de ellas, o en muchos casos ellos no tienen conocimiento de como
hacer o para que sirve ya que sus emprendimientos fueron creados empiricamente o son de
familiares. Por otra parte, los negocios que si cuentan con mision, son duefios estudiados que
han creado para que sus negocios de una u otra manera resalte de la competencia y asi tengan

una ventaja competitiva.
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PREGUNTA N° 17

(PARA PROMOCIONAR SU NEGOCIO USTED DISPONE DE?

CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
Marca propia 4 25,0%
Logotipo 5 31,3%
Slogan 2 12,5%
Isotipo 5 31,3%
Total 16 100,0%

PREGUNTA 17

W Marca propia
Logotipo
i Slogan

M |sotipo

Andlisis e interpretacion

Para promover un negocio es de por si bastante complejo y los sefiores a los que se les encuestd
lo saben muy bien, por eso muchos de ellos tienen su marca propia, pero muchos no tienen
registrada, otros cuentan con su logotipo para diferenciarse de los demas. Por otra parte, hay
muchos otros negocios que no tienen ninguno de ellos, pero se diferencian por la atencion al

cliente ,precios y calidad.
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PREGUNTA N° 18

EN LOS ULTIMOS 3 ANOS ;SU NEGOCIO INTRODUJO AL MERCADO UN

NUEVO PRODUCTO?
CONCEPTO| NUMERO PORCENTAJE
Si 5 31,3%
No 11 68,8%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 18

. Si

" No

Analisis e interpretacion

En la actualidad introducir algin producto al mercado ya sea este local, nacional o internacional
es algo que de por si ya es muy dificil por no decir imposible. Pero, como vemos en el grafico
con un 31% los sefiores que se han atrevido de alguna manera a introducir al mercado un nuevo
producto, ya sea que con ese pequefio aporte o innovacion lo resultados han sido muy
beneficiosos para dichos locales, de igual manera muchos de los duefios nos supieron manifestar
que muchos fueron por la pandemia. En cambio con un 69% no lo hicieron, mucho de ello se

debio al fracaso y a la competencia desleal que existe en la actualidad.
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PREGUNTA N° 19
(EL DESARROLLO DE ESAS INNOVACIONES DEL PRODUCTO FUERON?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Iniciativa propia 10 62,5%
cooperacion empresa 1 6,3%
otra institucion 5 31,3%
Total 16 100,0%
PREGUNTA 19

M Iniciativa propia
W cooperacién empresa

otra institucién

Analisis e interpretacion

La mayorfa de los propietarios de los emprendimientos con un 63% realizan innovaciones en
su producto fueron por iniciativa propia, ya que ellos son los que pueden observar que es lo que
mas busca el cliente, con la finalidad de atraer a mas consumidores, que se interesen en adquirir
sus productos y sobre todo satisfaciendo completamente los requerimientos de los mismos y con
un 6% lo hicieron con cooperacion de una empresa y un 31 con otras instituciones puesto que

estas les ofrece una gran amplitud de lo que ya conocen debido a los estudios de mercado.
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PREGUNTA N° 20
(EN QUE PORCENTAJE ESPERA QUE SUS VENTAS O INGRESOS CREZCAN EN
__ LOSPROXIMOS3ANOS?
CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE

Menos del 10% | 6,3%

Entre el 10% y 25% 5 31,3%

25y 50% 8 50,0%

Mas del 50% 2 12,5%

Total 16 ~100,0%

PREGUNTA 20

® Menos del 10%

m Entre el 10% y 25%
25y 50%
Mas del 50%

Analisis e interpretacion

La mayor parte de los propietarios anhelan que sus ingresos aumenten un 25 a 50%, ya que hoy
en dia debido a la pandemia las ventas se han reducido por ende los ingresos son bajos, con lo

que se espera que los clientes compran mas esto haria que crezcan los ingresos.
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PREGUNTA N° 21

¢QUE INNOVACIONES HA IMPLEMENTADO EN SU PROCESO DE
TRANSFORMACION PARA MEJORAR SUS PRODUCTOS?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Métodos de fab. o produccion 3 18,8%
método de logistica al interior 1 6,3%

Ninguno 10 62,5%

Actividades de apoyo 2 12,5%

Total 16 100,0%
PREGUNTA 21

m Métodos de fab. o produccién

» método de logisticca al interior

Ninguno

Actividades de apoyo

Andlisis e interpretacion

La innovacion que se ha implementado para el proceso de transformacion de productos es con
un total de 62% ninguno puesto que la mayoria utiliza procesos artesanales y con un 19 % se ha
innovado en métodos de fabricacion o produccion este es el factor en el cual mas se enfocan los
duciios de los emprendimientos, ya que de eso depende la calidad del producto, por lo cual la
mayor parte busca métodos para mejor y facilitar la produccion de sus productos, para satisfacer

oportunamente los requerimientos de los clientes.
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PREGUNTA N°22

(SUNEGOCIO DESARROLLA ACTIVIDADES A MAS DE LAS PRODUCTIVAS LA
INVESTIGACION E INNOVACION PARA NUEVOS PRODUCTOS?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Investigacion 0 0%
Innovacion 8 50%
Ninguna 8 50%
Total 16 100%

Investigacion
0%
Ninguna
50%
Innovacion
50%

M Investigacion = Innovacién Ninguna

Analisis e interpretacion

Con el aumento progresivo de la competencia la innovacion es un aspecto fundamental en el cual
han puesto énfasis los propietarios de los emprendimientos en la parroquia de la Asuncion, ya
que al darle un valor agregado a sus productos hacen que sean mds atractivos y requeridos por
los consumidores, logrando asi aumentar sus ingresos y mas recurrencia de clientes por lo que el
50% utiliza la innovacion y un 50% no lo hace ya que en su mayoria no tienen conocimiento de

ello o de alguien que le guie de como hacerlo.
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PREGUNTA N°23

DURANTE LOS ULTIMOS 3 ANOS ;SU EMPRENDIMIENTO INTRODUJO
INNOVACIONES AL PRODUCTO Y PROCESO EN BASE DE:

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Maquinaria y equipo automatico 2 12,5%
Consultorias y asistencia técnica 1 6,3%
Capacitacion al personal 0 0%
Estudios de mercado 7 43,8%
Asistencia Técnica | 6,3%
Que institucion le brindo asistencia técnica 1 6,3%
Ninguno 4 25%
Total 16 100%

Pregunta 23

» Maquinaria y equipo
automatico

w Consultorias y asistencia técnica
Capacitacion al personal

M Estudios de mercado

M Asistencia Técnica

® Que institucién le brindo
asistencia técnica

Ninguno

Andlisis e interpretacion

Pera la mayoria de los encuestados estos realizan un estudio de mercado para mejorar sus
productos, antes de poner un producto con lo que se aseguran brindar un producto de calidad e
innovador y que tenga una buena acogida por los clientes y sobre todo por los pobladores de la

zona.
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PREGUNTA N°24

PARA LA FABRICACION DE SUS PRODUCTOS UD. ADQUIERE LA MATERIA
PRIMA EN EL MERCADO

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Local 3 18.8%
Provincial 5 31,3%
Nacional 2 12,5%
Internacional 0 0%
Ninguna 6 37.,5%
Total 16 100%

Pregunta 24

¥ Local

 Provincial
Nacional

W Internacional

® Ninguna

Anadlisis e interpretacion

Se puede observar que el 31% de las personas encuestadas adquieren sus productos en el mercado
provincial, esto se debe a que la mayorfa de los negocios encuestados se dedica a la elaboracion
de alimentos y los productos necesarios se pueden adquirir con facilidad y a un mejor precio . El
19% adquiere sus productos en el mercado local esto se debe a la ubicacion ya que las personas
se pueden movilizar y adquirir los productos. El 12 % restante adquiere sus productos en
mercados nacionales esto se debe que adquieren sus productos en los mercados mayoristas ya

que debido a la demanda de sus productos deben adquieren una cantidad elevada de materia

prima.
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PREGUNTA N°25

(CUALES SON LAS PRINCIPALES MATERIAS PRIMAS QUE ADQUIERE?

Los negocios encuestados se dedican a la elaboracion de los alimentos por lo que entre los

principales productos que adquieren tenemos:

Abarrotes: Harina, azicar, sal, condimentos, salsas, mermeladas, agregados, etc.

Carnes y embutidos: Pollo, pescado, cames rojas y mariscos, carnes frias, embutidos.

Productos licteos: Leche, crema, quesos.

Bebidas: Agua embotellada, refrescos, jugos, vinos y licores, hielo.

Frutas y verduras: Frescas y congeladas.

En los talleres de confeccion la materia prima que utilizan es: Telas, hilos, botones, cierres etc.
Analisis e interpretacion

Se observa que la las principales materias primas las cuales adquieren los empresarios son segin
sus negocios como por ejemplo en Abarrotes: Harina, azicar, sal, condimentos, salsas,

mermeladas, agregados, ctc. Esto nos hace ver que compran en funcidn de los negocios para

poder abastecerse.
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PREGUNTA N°26

PARA LA FABRICACION DE SUS PRODUCTOS UD. ADQUIERE LOS
MATERIALES EN EL MERCADO

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Local 0 0%

Provincial 4 25%

Nacional 2 12,5%

Internacional 0 0%

Ninguna 10 62.5%
Total 16 100%

PREGUNTA 26

" Local

 Provincial
Nacional

W Internacional

m Ninguna

Analisis e interpretacion
Mediante las encuestas podemos identificar que el 25 % de las personas adquieren los materiales
en el mercado provincial, esto se debe que existe mayor variedad de materiales necesarios para
poder elaborar los productos. EI 12% compra productos nacionales a mejores precios y calidad.
Y el 63% % no adquiero los productos en ningtin mercado esto se debe a que son elaborados

artesanalmente.
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PREGUNTA N°27

(LOS EMPLEADOS QUE LABORAN EN SU NEGOCIO SON?

CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
Locales 100% 10 62.,5%
Locales 50% 0 0%
Locales 20% 0 0%
Extranjeros 10% 0 0%
Ninguwoa .../ 6/  3715%

Total 16 100%

PREGUNTA 27

" Locales 100%

W Locales 50%
Locales 20%

W Extranjeros 10%

® Ninguna

Anadlisis e interpretacion
El 62% de los duefios de los negocios encuestados cuentan con el 100% de empleados locales,
esto se debe a que la mayor parte de la poblacion se conocen de tal motivo que prefieren dar
trabajo a las personas de la propia parroquia y a la vez esto contribuye en el desarrollo ya que
generan actividad economica. y el 38% con ninguna esto es debido a que los negocios son micro
emprendimientos y no necesitan personal y también son negocios familiares por lo que la mayor

parte de empleados son del entorno familiar.
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PREGUNTA N°28

LOS PRODUCTOS QUE FABRICAN LOS COMERCIALIZA EN EL MERCADO

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Local 3 18,8%

Provincial 1 6,3%

Nacional 2 12,5%

Internacional 0 0%

Ninguna 10 62,5%
Total 16 100%

PREGUNTA 28

¥ Local

& Provincial
Nacional

W Internacional

® Ninguna

Anadlisis e interpretacion

Segun los encuestados nos muestra que el 63% manifestd que su producto no se venderia en
ningn mercado, mientras que el 19% en el mercado local, mientras que el 12% dijo que su

producto también se vende en el mercado nacional y el 6% en el mercado provincial.

Se puede ver que, aunque son mayoria los comerciantes que elaboran su producto para venderlos
en el mercado local, lo hacen porque son locales pequefios con falta de apoyo y orientacion para

poder hacer que su local 0 negocio crezca y pueda expandirse en los diferentes mercados.
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PREGUNTA N°29
(SUS CLIENTES PRINCIPALES DE ACUERDO A SUS PRODUCTOS SON?
CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
Nifios 12 18,8%
Jovenes 13 20,3%
Adultos 12 18,8%
Tercera edad 6 9.4%
Total 43 - 67.2%
PREGUNTA 29

m Nifios
W Jovenes
Adultos

Tercera edad

Anadlisis e interpretacion

Segun los encuestados el 30% manifesté que sus principales clientes son las personas jovenes, y

de alli seguian los adultos con el 28% y los nifios con un 28% y con una minoria las personas de

tercera edad con el 14%.

De acuerdo con los criterios de los comerciantes se pudo entender que sus principales clientes
son los jovenes, personas adultas y nifios, como padres de familia quienes adquieren sus
productos para su hogar, siendo estos los principales clientes que hacen de sus negocios prosperos

y asi puedan obtener ingresos para adquirir mas mercaderia.
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PREGUNTA N°30

(PARA LLEGAR A SUS CLIENTES QUE ESTRATEGIAS UTILIZA?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Tarjetas de presentacion 3 18,8%

Publicidad en radio 0 0%

Hojas volantes 0 0%

Redes sociales 6 37.5%

Ninguna 7 43.8%
Total 16 100%

PREGUNTA 30

» Tarjetas de presentacién

¥ Publicidad en radio
Hojas volantes

W Redes sociales

® Ninguna

Andlisis e interpretacion

En el grafico se puede ver que el 44% de las personas encuestadas no tiene ninguna estrategia
para llegar a los clientes ya que la mayoria no tienen conocimiento de como hacer o crear dichas
redes sociales y tampoco tienen a alguien quien les dé una guie o ayuda de cdmo utilizar estas

redes para llegar mejor a los clientes.

Y solo el 37% manifestd que utiliza redes sociales para llegar a sus clientes utilizan como,
WhatsApp, etc. ya que hoy en dia la mayoria de la sociedad utiliza estas aplicaciones para estar
pendiente de lo que pasa hoy en dia y tener una mayor comunicacion. Y el 19% supo decir que

utilizaban tarjetas de presentacion.
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con su buena atencion es suficiente para que sigan viniendo los clientes, pero no tienen

conocimiento para que haya un mayor crecimiento de clientes no solo los mismos sino nuevos,

esto se debe al gran desconocimiento ya que si supiesen que estrategias implementar su

rentabilidad y clientes creceria.
PREGUNTAS N°31

(SUS PRINCIPALES COMPETIDORES EN EL MERCADO SON?

CONCEPTO | NUMERO | PORCENTAJE
Local 16 100,0%
Provincial 0 0,0%
Nacional 0 0,0%
Internacional 0 0%
Total 16 100%
PREGUNTA 31
w Local
= Provincial
Nacional

M Internacional

Andlisis e interpretacion

Segun los encuestados el 100% supo manifestar que sus principales competidores son los locales,

Los principales competidores para los comerciantes son los locales ya que algunos brindan
mejores servicios, mejores precios y mejor atencion al cliente, llevando asi a tener una
competencia entre todos ellos por la lucha de obtener mas clientes leales.
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PREGUNTA N°32
(CUALES SON LOS PRINCIPALES PROBLEMAS POR LOS QUE ATRAVIESA SU
NEGOCIO?
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Moda 0 00%
Competencia desleal 5 31,3%
Productos importados 0 0,0%
Recesion econdmica 11 69%
‘Total | 16 100%
PREGUNTA 32

» Moda
= Competencia desleal
Productos importados

M Recesion economica

Se puede ver que el 69% de las personas encuestadas dicen que los principales problemas de su

negocio que atraviesa son recesion economica y por la competencia desleal con el 31%.

Los comerciantes de la parroquia la Asuncion manifestaron que en su mayoria los problemas que
tienen son la recesion esto se debe a la pandemia ya que hubo muchos problemas economicos y

sociales puesto que esto afecto a todo el mundo y sobre todo econdmicamente al pais.
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PREGUNTA N°33
(CUAL FUE LA FUENTE DE FINANCIAMIENTO PARA SUS ACTIVIDADES
EMPRESARIALES?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Recursos propios 15 93,8%
Banca privada 0 0,0%
Banca publica 0 0%
Apoyo Gubernamental 0 0,0%
Cooperativa ahorro y crédito | 6,3%
Recursos del exterior 0 0,0%

Total 16 100%

PRGEUNTA 33

W Recursos propios
W Banca privada
Banca publica
Apoyo Gubernamental

« Cooperativa ahorroy
credito

Analisis e interpretacion

Segin los datos obtenidos en la encuesta realizada se puede observar que la fuente de
financiamiento para sus actividades empresariales de la parroquia la Asuncién son recursos
propios con el 94%, seguido del 6 % de cooperativa de ahorro crédito, esto permiti¢ analizar que
los empresarios utilizan més recursos propios para poder crear su empresa ya que los bancos o

cooperativas no facilitan a los emprendedores créditos.
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PREGUNTA N°33

AL ACCEDER A UN PRESTAMO BANCARIO CUALES HAN SIDO LOS
PRINCIPALES OBSTACULOS QUE SE HAN PRESENTADO

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
No se adecuan a sus necesidades 0 0,0%
Mucho papeleo 0 0,0%
Dificultades burocraticas 0 0%
Altas tasas de interés 7 46,7%
Garantias excesivas 0 0,0%
Pocas facilidades de pago 1 6,7%
Ninguno 7 46,7%
Total 16 100%
PREGUNTA 34

» No se adecutan a sus
necesidades

» Mucho papeleo
Dificultades burocraticas

M Altas tasas de interes

W Garantias excesivas

W Pocas facilidades de pago

Analisis e interpretacion
Existen un sin numero de factores, pero en esta investigacion se tomé en cuenta los mas
influyentes lo que permitio conocer dando prioridad de los mismos segun los encuestados, asi
obteniendo cuales son los factores que repercuten en el inicio de los emprendimientos, estos son

con un 47% ninguno ya que los emprendedores cuentan con propios recursos mientras que el

46% se debe a la poca facilidad de pago que dan.
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PREGUNTAS N°35

(SU EMPRESA HA RECIBIDO RECURSOS NO REEMBOLSABLES DE PARTE DE
INSTITUCIONES DEL GOBIERNO COMO APOYO A SUS ACTIVIDADES

EMPRESARIALES?
CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
SI 0 0%
NO 16 100,0%
Total 16 100%
PREGUNTA 35

Analisis e interpretacion

La mayor parte de los encuestados mencionan que sus empresas no han recibido ningun recurso
para poder emprender sus negocios, pero cllos han salido adelante por si mismos solo se necesita

voluntad y perseverancia, mientras que una minima parte dicen que si han recibido recurso para

sus emprendimientos.
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PREGUNTA N°306
HA RECIBIDO APOYO O ASESORIA PARA SUS ACTIVIDADES EMPRESARIALES
DE:
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Entidades del gobierno 0 0,0%
Consejo provincial 0 0,0%
Municipio 0 0,0%
Fundacion 0 0,0%
Ninguna 16 100,0%
Total 16 100%
PREGUNTA 36

m Entidades del gobierno
w Consejo provincial
Municipio
Fundacién

“ Ninguna

Anilisis e interpretaciéon

Los encuestados que no recibieron ninguna formacion en emprendimiento indican que les
gustaria formarse antes y durante la puesta en marcha del emprendimiento para lograr mejorar

sus conocimientos y tener claro sus objetivos con acciones necesarias para lograr el éxito del

negocio.
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PREGUNTA N°37

(SUNEGOCIO HA GENERADO UTILIDADES?

CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE

Si 14 87,5%

No 2 12,5%

- _Totalf 16/  100%
PREGUNTA 37

Andlisis e interpretacion

El desarrollo socioeconémico de cada empresario encuestado de la localidad nos manifestd que
su emprendimiento ayudo al desarrollo economico su familia con la cual pudo sustentar la
economia del hogar, existiendo también un porcentaje pequefio de la poblacion que su empresa

no les genero utilidad.
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PREGUNTA N°38
EN QUE HA INVERTIDO LAS UTILIDADES OBTENIDAS DE SU
EMPRENDIMIENTO?
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Compre de productos 15 93,8%
Nuevas oportunidades de negocio 0 0,0%
Presentacion del negocio 0 0,0%
Infraestructura del negocio 0 0,0%
Otro | 6,3%
Total 16 100%
PREGUNTA 38

® Compre de productos

¥ Nuevas oportunidades de
negocio
Presentacion del negocio

Infraestructura del negocio

w Otro

Analisis e interpretacion

Segin el 94% dice que destinan sus utilidades a comprar productos para abastecer su
emprendimiento, de tal manera que puedan tener implementos para trabajar, en minoria el 6% de

los encuestados destina sus utilidades en otras condiciones no relacionadas.
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PREGUNTA N°30

(QUE ASPECTOS CONSIDERA RELEVANTES DENTRO DE SU NEGOCIO
FRENTE A LA COMPETENCIA?

CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE

Calidad del producto o servicio 0 0,0%

Atencion al cliente 12 75,0%

Presentacion del negocio 0 0,0%

Precios Competitivos 4 25,0%

Otro 0 0,0%
Total 16 100%

PREGUNTA 39

© Calidad del producto o
servicio
w Atencién al cliente

Presentacion del negocio

W Precios Competitivos

Andlisis e interpretacion

La respuesta de la mayoria de los encuestados con el 75% respondié que la atencion al cliente
debe ser la mejor y adecuada para que el cliente se sienta satisfecho, mientras que el 25%
manifestd que los precios competitivos lo distinguen de la competencia y atrae clientes dando asi

una mayor fidelizacion de sus clientes.
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PREGUNTA N°30

(SUNEGOCIO HA GENERADO UTILIDADES?

CONCEPTO NUMERO PORCENTAJE
Si porque es propio 16 100,0%
No 0 0,0%
Total 16 100%
PREGUNTA 40

Analisis e interpretacion

La respuesta de la mayoria de los encuestados con el 100% respondié que si ha generado
utilidades su negocio y se quedarian en el mismo lugar porque es propio y no pagan arriendo y

eso se ahorran para poder sacar el negocio adelante.
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PREGUNTA N°31
SENALE EN QUE CONDICIONES DE VIDA HA INFLUENCIADO SU
EMPRENDIMIENTO
CONCEPTO NUMERO | PORCENTAJE
Alimentacion 12 75,0%
Salud 0 0,0%
Educacion i 6,3%
Vivienda 2 12,5%
Transporte 0 0,0%
Seguridad 0 0,0%
Vestimenta 1 6,3%
Otro 0 0,0%
Total 16 100%
PREGUNTA 41
m Alimentacién
» Salud
Educacién
Vivienda

= Transporte

» Seguridad

m Vestimenta

Analisis e interpretacion.

En su totalidad las personas encuestadas sefialaron que su emprendimiento le ha beneficiado en
todas las condiciones de vida como; alimentacion en un 75%, salud, vivienda 13%, vestimenta
6%, transporte, educacion 6% y seguridad, esto puede deberse a que trabajan diariamente y los
recursos adquiridos mediante el emprendimiento son destinados a las condiciones de vida
cotidiana.

2. Anilisis cuantitativo y cualitativo de los datos recolectados que explique el
comportamiento de indicadores antes y después de la ejecucion del proyecto;

Analisis de causas de incumplimiento o cumplimiento parcial de objetivos
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Todos Tos OB_]CEIVOS S€ cumpheron €n su totalidad pues se elaBoraron, ¢ditaron Yy

difundieron los programas radiales de la Radio Revista

Una experiencia magnifica, ya que, conocimos muchos lugares turisticos en la parroquia
la Asuncion

Tuvimos la oportunidad de dialogar con los emprendedores de la zona y el impacto de la

crisis sanitaria en sus microempresas
La investigacion de campo se pudo llevar a cabo gracias a la predisposicion de

colaboracion de los emprendedores de la zona.
De acuerdo a los resultados de la encuesta desarrollada los resultados nos demuestran que
fueron positivos, pues los productos comunicacionales tuvieron gran aceptacion por la

poblacion de La Asuncion.
Falta de responsabilidad y compromiso por un porcentaje minimo de estudiantes debido

a las actividades académicas y otras situaciones
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5.1. Resultados del cumplimiento de indicadores del proyecto

Programa / proyecto Informe
Objetivos o
Resultados y
Porcentaje
de

cumpl
0

Cumplimient
o del
indicador

(Vo)

Evidencias (fotografia o
indicador de
cumplimiento)

Indicadores Descripcion

1ent

Limitaciones
encontradas

Acciones
correctivas

Solicitud al Alcalde de La Trabajo en
Asunciéon equipo
El 100% de organizado
R1 los estudiantes e PDOT Cantonal
(%) y los Docentes deEcheandia | * Faltd el (5000i6n
Recopilacion | 4e 12 Carrera e Ley de Emonzmo._ on eficiente de los
y analisis del | aporten  con Emprendimiento mw% m:%wm_ €quipos por parte
100% de la | sus . 100 % e Innovacion GAD de . los
informaciéon | conocimientos cumplimiento o Ley ao.moBoEo Bohesndia estudiantes.
empresarial al proyecto, Ms Mmoamm&é. I :
. su etapa de ° asificacion : ortalecer e
S, recopilacion y CIlu * MMMMS MM conocimiento de
procesamiento e Patentes estudiantes y los omz&_m.::om
de la - Municipal 2020 docentes sobre el turismo
informacion ’ de la provincia
Bolivar, a través
paginas web
R2 El _oo.xv de 100 % mmndoe.am .aa_ Plan de Estructura de la e Falta de Comunicacion
(%) los estudiantes samnglimiesito Fortalecimiento PROPUESTA DEL Informacién por via telefénica
: y los Docentes PROYECTO en sitios web con el
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Enel

de Ta Carrera R e TEMA y dificultad Departamento de
diagnostico aporten  con -t e INTRODUCCION para Catastros en el
sean sus LM!@ e Objetivos movilizacid GAD La
considerados | conocimientos i o Propuesta n :wo_m._ la >m_5n._o:
los puntos al  proyecto — parroquia La Trabajos de
esenciales del | para la e * Programas Asuncion investigacion
analisis y se | elaboracion de — * Subprogramas tedricos para el
estructure los | programas " * Presupuesto Informe.
programas que colaboren e — e ESTRATEGIAS
precisos para | al i e PRODUCTOS Trabajo
el fortalecimient — COMUNICACION coordinado con
fortalecimien | o empresarial ALES el Ing. Mario
to e MATERIAL Escobar de la
empresarial. ——— PROMOCIONAL carrera de
s Ingenieria
= Comercial y
e — Administracion
— de empresas
Realizacion de
cronograma del
Proyecto.
R3 El 100% de e Presentaciéon de Dificultad de Facilidad y
(%) los estudiantes 100 % las  actividades conectividad apertura de parte
Seelaboreny |y docentes | cumplimiento realizadas al momento del Ing. Mario
disefien los aportaron con Docente de la Escobar para
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productos ideas sobre el Keunion de revision y e Seguimiento del reunion, por realizar sesiones
comunicacio | disefio y correccion de Proyecto de las actividades parte de los mediante zoom y
nales que estructuracion 2 realizadas estudiantes hacer . el
fortalezcan el | 9€ los e Revision de las de las respectivo
— anco.Sm . mo:,.:amaam carreras seguimiento del
= comunicacion realizadas mvolucradas Proyecto.
wo:Sam_.amm ales e Correccién de las
comerciales. actividades
realizadas por los
estudiantes.

Anexos de Realizacion de ¢ Clasificacién . y

R4 Encuestas aoa. o las e Planificacién
actividades y
(%) El 100% de empresariales distribucion
El 100% de | los
en la Patente de encuestas.

los encuestados 2020 « Apliedeibn
encuestados se interesaron e Poca d8 encuestas
revisen  los | por los 100 % o Asienacién Colaboracion or la
Productos productos Cumplimient de mcmuocmmg al momento de M,_mm_.momo_.o:
Comunicacio | comunicacion vo - la ejecucion de CITU
nales y se | ales con el fin estudiante. las encuestas. e Convalidacié

interesen por
impulsar las
actividades
empresariales
de la ciudad

de impulsar
sus
emprendimien
tos.

¢ Encuestas
aplicadas de
manera
presencial.

nde
resultados
para verificar
el avance del
proyecto.
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Entre las Conclusiones podemos mencionar las siguientes:
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La Clasificacion de Actividades Empresariales CIIU, contiene informacion esencial para
conocer el tipo de actividad economica que existe en la parroquia.
El trabajo en equipo quedd demostrado al elaborar los programas de fortalecimiento

empresarial, asi como los productos comerciales.

Los productos comunicacionales son la mejor manera de mostrar los atractivos turisticos

existentes en la parroquia.

Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes como

por los beneficiarios directos e indirectos

| B

Entre las Recomendaciones podemos mencionar las siguientes:

Se debe mantener actualizada la informacion pertinente dentro del Gad de la parroquia la

Asuncion.

Es necesario trabajar en equipo para cumplir con lo propuesto en cada objetivo, meta e

indicador del proyecto

Hay que integrar de manera consecutiva los productos comunicacionales para beneficio de

las actividades empresariales de la parroquia.

Todo proyecto que se plantee y ejecute debe ser evaluado tanto por los participantes como

por los beneficiarios directos e indirectos
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Observaciones
Firma de Coordinador Principal Firma de secretaria de Vinculacion

[/

IFecha de entrega: 21/03/2022 Sello con Fecha de recepcion

a—
/ Firma de representan

externa

Firma Director de Investigacion y
Vinculacion

Sello con feeha
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