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INTRODUCCION

El Ecuador es un pais megadiverso por poseer una amplia gama de especies de floray
fauna dando como resultado diversa vegetacion y ecosistema, ademas, el Ecuador
cuenta con cuatro regiones, con gastronomia, cultura y costumbres propias.

El turismo es considerado de gran relevancia para la economia ecuatoriana, debido a
que es la tercera fuente de ingreso, ya que existe una aceptacion por los pequefios
emprendedores en realizar actividades econdémicas en dichos sectores, esto ha
permitido mejorar la calidad de vida de estos.

La presente investigacion se realizd con el propdésito de impulsar el turismo y la
reactivacion econdmica del Cafidén Armadillo en la comunidad la Miran Baja, cantén
Chillanes, a traves de la elaboracion de estrategias, a fin de mejorar y promocionar el
turismo fortaleciendo la imagen del lugar, y asi aprovechar los recursos naturales con
los que cuenta el Cafidn Armadillo, considerando la aplicacion correcta al proyecto
investigativo, para que se pueda realizar el turismo de la zona.

Con respecto, a la metodologia utilizada fue la descriptiva y exploratoria, la primera
permitié describir las caracteristicas turisticas de la zona el Cafién Armadillo; mientras
que, el segundo permiti6 realizar un diagnostico turistico del sector, con la finalidad de
conocer sus elementos relevantes.

Finalmente, la herramienta de gestion del marco l6gico permitio elaborar las estrategias
turisticas, mediante el esquema establecido de indicadores, evidencias y supuestos. De
esta manera, el sector Cafidn Armadillo puede reactivar e impulsar el turismo en dicho

sector.
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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo elaborar estrategias turisticas que
permitan la reactivacion econdmica en el Cafion Armadillo de la comunidad la Miran
Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar; la metodologia se basa en la aplicacion de
encuestas, a través de un cuestionario de preguntas, realizadas a los turistas mediante
la plataforma Google forms, asi también, se utilizé una investigacion bibliografica y de
campo con la finalidad de reunir datos preliminares para establecer las principales
estrategias turisticas en el sector. En cuanto a los resultados, para el diagndstico
turisticos, se realizd un inventario de los atractivos del lugar mediante las fichas del
Mintur, en cuanto a las caracteristicas del perfil del turista se determind que el turista
que visita al cantdn Chillanes, es joven de género masculino, con estudios secundarios,
de nacionalidad ecuatoriana y de tipo socioeconémico medio. Como conclusion, se
estableci6 el mapeo de actividades realizadas por el marco l6gico, el cual, permitié
identificar puntos débiles que mantiene el sector turistico el Cafidn Armadillo de la
comunidad la Miran Baja, cantdén Chillanes, provincia Bolivar, es asi como las
estrategias turisticas fueron realizadas en base a las deficiencias existentes del sector,
con la finalidad de impulsar y reactivar la economia de la comunidad. Finalmente,
como recomendacion, se recomienda a los propietarios del Cafion Armadillo realizar
constantemente diagndsticos turisticos a fin de identificar nuevos atractivos turisticos,

de esta manera permitira mejorar los servicios prestados.

Palabras claves: Estrategias, Turismo, Actores involucrados, Marco l6gico, Cafion

Armadillo.

XVi



ABSTRACT

This research aims to develop tourism strategies that allow economic reactivation in
the Armadillo Canyon of the Miran Baja community, Chillanes region, province
Bolivar; the methodology is based on the application of surveys, through a
questionnaire of questions, made to tourists through the Google forms platform,
likewise, a bibliographic and field research was used in order to gather preliminary data
to establish the main tourism strategies in the sector. As for the results, for the tourist
diagnosis, an inventory of the attractions of the place was made through the Mintur
files, as for the characteristics of the tourist profile it was determined that the tourist
who visits the Canton Chillanes, is young male, with secondary education, Ecuadorian
nationality, and medium socioeconomic type. In conclusion, the mapping of activities
carried out by the logical framework was established, which allowed to identify weak
points that the tourism sector maintains the Armadillo Canyon of the Miran Baja
community, Chillanes canton, Bolivar province, this is how the tourism strategies were
carried out based on the existing deficiencies of the sector, in order to boost and
reactivate the economy of the community. Finally, as a recommendation, it is
recommended that the owners of the Armadillo Canyon constantly carry out tourist
diagnoses in order to identify new tourist attractions, in this way it will improve the

services provided.

Key words: Strategies, Tourism, Socialactors, Logical framework, Armadillo Canyon.
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CAPITULO |

FORMULACION GENERAL DEL PROYECTO

Descripcion del Problema
El canton Chillanes es muy privilegiado por ubicarse en un lugar estratégico, el mismo
que estad dominado por la riqueza natural y el clima, la geografia, la culturay la bondad
de la gente constituyen un importante potencial turistico.
El Cafdn del Armadillo se encuentra dentro de la comunidad la Miran Baja, ubicada
en el cantdon Chillanes, ademas dicho lugar es un sector privilegiado para crear
proyectos turisticos.
Por otra parte, el Gad Municipal de Chillanes tiene como competencia planificar,
regular, controlar y gestionar la actividad turistica, pero no cuenta con el personal
necesario para generar acciones que promuevan el desarrollo turistico cantonal, asi
como también carecen de planes turisticos, por lo que no es posible promocionar los
atractivos turisticos del canton.
Dada esa situacion, el Cafidn del Armadillo no es reconocido por los turistas, lo que
impide el crecimiento o desarrollo del emprendimiento de este lugar. Ademas, los
propietarios desconocen de las herramientas de gestion empresarial, 1o que provoca que
el lugar turistico no sea promocionado a nivel local y nacional. No obstante, existe un
grupo de investigadores como es Aventureros de Ecuador que tienen como propoésito
dar a conocer el destino turistico, pero sus esfuerzos no son suficientes, ya que el lugar
tiene una escasa afluencia de turistas.
Formulacion del Problema
¢De qué manera las estrategias turisticas permitiran la reactivacion econémica en el
Cafion Armadillo de la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar?
Preguntas de Investigacion

e ;Cual es el diagnostico actual del Cafion Armadillo de la comunidad la Miran

Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar?

e ;Cuales son las caracteristicas que permitiran definir el perfil del turista?



e (Qué estrategias se deben implementar y promover el turismo en el Cafion

Armadillo de la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar?

Justificacion

El proposito de realizar la presente investigacion es elaborar estrategias turisticas que
permitan el desarrollo del turismo del Cafion Armadillo de la comunidad la Miran Baja,
canton Chillanes, provincia Bolivar, a fin de promover el turismo en el sector y generar
fuentes de trabajo en la comunidad.

El estudio tiene como finalidad realizar un diagnostico turistico actual para conocer los
atractivos turistico del lugar y establecer estrategias turisticas que permitan potenciar
el turismo de la comunidad, también es necesario conocer las caracteristicas del perfil
del turista para poder ofertar los productos de la zona, por ende, es fundamental
elaborar una segmentacion del mercado para seleccionar el grupo de interes.

Los principales beneficiarios al realizar esta investigacion en primer lugar son los
propietarios y la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar, ya que
contaran con un proyecto de base para emprender en las actividades turisticas; y, en
segundo lugar, los estudiantes de la carrera de turismo, debido a que tendra un
documento referencial para futuras investigaciones.

Finalmente, la investigacion es de gran relevancia puesto que aportara y favorecera el
desarrollo turistico del sector permitiendo la reactivacion econdmica del Cafidn
Armadillo de la comunidad la Miran Baja, cantdn Chillanes, provincia Bolivar, de esta

forma seria una de tantas medidas para disminuir el indice de desempleo.

Objetivos
Objetivo general
e Elaborar estrategias turisticas que permitan la reactivacion econdémica en el
Cafion Armadillo de la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia
Bolivar.

Obijetivos especificos
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e Realizar un diagndstico turistico del Cafidon Armadillo de la comunidad la
Miran Baja cantdn Chillanes, provincia Bolivar.

e Establecer las principales caracteristicas del perfil del turista.

e Elaborar estrategias turisticas que promuevan el turismo en el Cafion Armadillo

de la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar.
Idea a defender

El disefio de estrategias turisticas contribuird a la reactivacién econdémica del Cafion

Armadillo en la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

Antecedentes

El presente trabajo investigativo tiene similitud con algunos estudios de pregrado y
posgrado realizados por diferentes estudiantes de las universidades nacionales e
internacionales, lo que permitid sustentar los antecedentes investigativos el trabajo de
investigacion. A continuacion, se detalla los siguientes

Para Ganchozo & Loor (2015), en su trabajo de tuitulacion: Plan estratégico para el
desarrollo del turismo en la Comunidad Piedra de Plata canton Pichincha, provincia
Manabi, concluye que: el turismo en dicha zona es una actividad en ciertos casos
desconocida que a pesar de que cuenta con caracteristicas propias, con recursos
naturales como cascadas, rios, gastronomia tipica, manifestaciones culturales, y lo mas
relevante su flora y fauna no existe un solo producto turistico que involucre actividades
de agroturismo o de turismo rural buscando fomentar el desarrollo del area de estudio.
La metodologia que se utilizd en la investigacién permitié recopilar informacién
oportuna y veras a través de diferentes herramientas como la matriz FODA, Leopold,
Matriz EFE, MPC, la observacion cientifica, la entrevista, encuesta, talleres
participativos, fichas de inventarios, matriz de potencialidades turisticas mediante las
cuales se busca alcanzar el buen progreso de la investigacion, permitiendo desarrollar
la propuesta planteada.

En cambio, Almache & Gualpa (2017) en su trabajo de investigacion: Estrategias de
marketing para la promocion turistica de la Parroquia Mulald, concluye que: la falta
de estrategias para promocionar y mejorar los sectores turisticos han generado que no
se aprovechen las plazas turisticas de la parroquia, razén por la cual la inadecuada
promocion de los lugares ha ocasionado el desconocimiento para muchos turistas,
ademas de otros factores como los escasos recursos econdmicos, el desconocimiento
de los medios de comunicacién para informar a los turistas acerca de la existencia de

estos lugares que posee la parroquia, que son relevantes porque a traves de ello se
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puede generar nuevas fuente de empleo, con lo cual los habitantes de la parroquia
obtendrén algin beneficio econdmico. Se utilizd una metodologia de investigacion a
través de la encuesta, entrevista y observacion directa, la cual ayudo a la recopilacion
de informacion efectiva y necesaria para sustentar la posible solucion al problema e
inconveniente detectado en la parroquia. A través de la aplicacion de estrategias de
marketing se promocionard el turismo de la parroquia, considerando que hay que
convencer al turista que el lugar escogido es el méas adecuado para visitarlo, para esto
hay que tener en cuenta los factores como: el precio, el servicio, y la plaza, teniendo
asi una ventaja competitiva a través de estrategias dificiles de igualar, las mismas que
sean Unicas, posibles de aplicar y mantener

Mientras tanto, Guevara (2018) en su estudio investigativo: Estrategias de promocion
para el desarrollo e incremento del turismo en la via aventura ubicado en el cantdn
Santo Domingo, concluye que: el sector carece de estrategias de promocion que
fomente el desarrollo del turismo; la promocion de los recursos que posee no se realiza
por parte de los gobiernos autorizados, lo que ocasiona un desconocimiento parcial de
esta via para la practica de actividades turisticas, por ende no permite que se posicione
como destino turistico a visitar en el pais. Se utiliz6 una metodologia de investigacion
a través de los instrumentos de la encuesta ayudé a evidenciar la problematica que
posee la via con objeto de estudio mientras que la entrevista ayudd a resaltar los
problemas y necesidades, a través de la elaboracion de estrategias de promocion ha
permitido incrementar la influencia del turismo en la via Aventura y dar a conocer a
nivel provincial y nacional; de esta manera, se espera generar impactos positivos a nivel
econdmico y social del sector, los mismos que con su desarrollo permitira la creacion
de nuevos puestos de trabajo, asi como también promover el interés deportivo, cultural
propio de la zona, aumentar la demanda de los atractivos, generar inversion y
mejoramiento de la infraestructura, por lo tanto mejorar la calidad de vida de la
poblacion.

Por otra parte, Cuenca & Flores (2020) en su trabajo de titulacion: Estrategias de
fortalecimiento para la actividad turistica de la ciudad de Guaranda, provincia Bolivar,

concluye que: en la actualidad la ciudad carece de estrategias claras para fortalecer el
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desarrollo de la actividad turistica; ademas no cuenta con una adecuada promocion
turistica que permita establecer a nivel nacional como un destino turistico con
productos que logren que el visitante permanezca en la ciudad por mas de 24 horas, ya
que se puede notar la poca informacion turistica que posee el ciudadano o visitante
acerca de la ciudad de Guaranda. Se utilizo las técnicas de la entrevista, fichas técnicas,
encuestas, matrices FODA, CEPES y nudos criticos, en la cual ayudaron a la
recoleccion de informacion necesaria para la posible solucion de las carencias de
estrategias para el fortalecimiento de los atractivos y actividades turisticas de la ciudad.
Finalmente, Garcia (2017), en su estudio investigativo: Estratégica de comunicacion
para potenciar los atractivos turisticos del canton San Miguel, concluye que: existen
algunos inconvenientes que limitan el desarrollo de la actividad turistica entre ellos
estan: la infraestructura inadecuada en algunos sectores, falta de publicidad y
promocion de los lugares turisticos y de las actividades que ofertan, utilizando la
metodologia para la obtencion de datos se manejo la herramienta de la encuesta esta
técnica que permite recabar informacion para establecer las estrategias a fin de

fortalecer el turismo.

Marco Cientifico

Planificacion Estratégica

Segln Rivas & Magadan (2013), definen a la planifcacién estrategica como:

Un elenco de medidas y mecanismos disefiados por los agentes implicados, directos o
indirectos, en la actividad turistica para crear, mantener o convertir un producto o
destino turistico determinando en competitivo y facilitando la adopcion de decisiones
todas las partes implicadas en el sector, ademas implica llevar a cabo un proyecto
integral del area geografico implicaba y concebida total o parcial como un producto
turistico. (p.38).

Estrategia

Para Ruano (2012), menciona que las estrategias y canales de distribucién facilitan el

intercambio entre los proveedores de servicios turisticos y el turista para hacer
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efectivas las reservas. En el sector turistico la distribucidén posee unas caracteristicas
propias tales como: la distancia entre el producto y el cliente potencial, la amplitud
del mercado y la gran cantidad de informacion que transmite entre las personas.

En cambio, Molina (2016), sefiala que la estrategia es:

Un conjunto de acciones que se implementan en un contexto determinado con el
objetivo de lograr el fin propuesto. En este apartado se presentan especificamente las
estrategias y medios de distribucion de productos turisticos, que estan condicionadas
por diferentes factores, como son, el posicionamiento estratégico seleccionado, los
productos a comercializar, las caracteristicas del mercado, las posibilidades de
actuacion, los costes globales y las funciones que desempefian los distintos
distribuidores que pueden intervenir, que entre otras cosas actlan a su vez, como
importante vehiculo de informacion y promocion de las caracteristicas de los
productos turisticos a los clientes. (pp.75-76).

Finalmente, Ronda (2021), concuerda con los autores citado, que la estrategia es una
herramienta de direccion que permite la satisfaccion de las necesidades del publico
objetivo a quien esta dirigida la actividad de la empresa, a través de una interaccion
proactiva de la organizacion con su entorno y el uso de procedimientos y técnicas con

un basamento cientifico empleadas de manera repetitiva e integral.
Turismo

Segun Aguilar (2016), conceptualiza al turismo como:

Una agrupacion de las relaciones y fendmenos producidos por el desplazamiento y
permanencia de personas fuera de sus lugar de residencia, siempre que el
desplazamiento o la estancia no estén motivados por una actividad lucrativa, el
concepto de turismo siempre ha ido unido al de viaje; pero mientras que en su sentido
tradicional el viaje era el transcurso del desplazamiento para llegar a un destino, donde
el viajero iba a encontrar el objetivo que lo habia motivado, en la actualidad el viaje en

si mismo, es el objetivo y el turismo todo lo derivado del viaje que se ejecuta. (p.20).

24



Por otro lado, Equipo Editorial Etecé (2021) sefiala que el turismo es el desplazamiento
de las personas de manera temporal y voluntaria. Dentro de este concepto deben ser

incluidos las relaciones humanas que conllevan y la prestacion de servicios.

Reactivacion Econdmica

Para Coll (2021), menciona que la reactivacién econémica es el proceso mediante el
cual una economia determinada presenta un crecimiento econémico, asi como mejoras
observables en variables como el empleo o la renta.

Marco Conceptual

Segmentacién de Mercado

Para Aranda (2018), define a la segmentacion de mercado, también conocida como
segmentacion de clientes o segmentacion de audiencias, es un método por el cual se
pueden dividir a los clientes potenciales en distintos grupos, los cuales, permiten que

las empresas puedan enviar mensajes personalizados a las audiencias correctas.

Demanda Turistica

Segun Mamani (2016), menciona que la demana turistica es un proceso de toma de
decisiones que los individuos realizan constantemente en el proceso de planificacion
de sus actividades de ocio y, por lo tanto, su determinacion depende de numerosos

factores no s6lo econdmicos, sino también psicoldgicos, socioldgicos, fisicos y éticos.

Desarrollo Econdmico

Roldan (2018), conceptualiza al desarrollo economico como la capacidad que tiene un
pais de generar riqueza. Esto, ademas, se debe reflejar en la calidad de vida de los

habitantes.

Diagndstico Turistico

Para Rogel (2019), menciona que es un diagndstico turistico es un estudio y
recopilacion de informacién en un territorio con relacion a la oferta y demanda de

servicios o productos turisticos que se desarrollan en un lugar particular. Es decir,

25



consiste en analizar los elementos bésicos que conforman la estructura turistica y el

territorio.

Perfil Turistico

Segln Pat & Calderon (2018), define que el perfil turistico alude a la caracterizacion a
un destino turistico. La caracterizacion con frecuencia se basa en variables
socioecondmicas y demograficas de los turistas. El perfil permite conocer los gustos,
preferencias, expectativas y necesidades de los turistas a efecto mejorar la gestion de

las empresas y los destinos turisticos.
Publicidad

Para Giraldo (2019), la publicidad es la herramienta tradicional directa del marketing,
y tiene los objetivos de divulgar un producto para estimular su consumo, transmitir un
mensaje positivo con relacion a una marca y fortalecer la presencia de una empresa en

el mercado.

Marco Legal

Las actividades turisticas se encuentran tipificadas en la Constitucién de la Republica
del Ecuador 2008, Ley de Turismo y COOTAD, con el objetivo de promover y

fortalecer el turismo

De acuerdo con la Constitucién de la Republica (2008) que se encuentra vigente,

establece lo siguiente:

Art. 14.- Reconoce el derecho de la  poblacién a vivir en un ambiente sano y
ecologicamente equilibrado que garantice la sostenibilidad y el buen vivir Sumak

Kawsay.

Art.83.- Declara que son deberes y responsabilidades de los ecuatorianos sin perjuicio

de otros previsto en la constitucion y la ley.

6.- Respetar los derechos de la naturaleza, preservar un ambiente sano y utilizarlos

recursos de modo racional sustentable y sostenible.
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13: Conservar el patrimonio cultural del pais y cuidar y mantener los bienes publicos.
Art.- 395- La Constitucidn reconoce los siguientes principios ambientales:

El Estado garantizara un modelo sustentable de desarrollo, ambientalmente equilibrado
y respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de
regeneracion natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades de

las generaciones presentes y futuras.

Art. 405.- El sistema nacional de areas protegidas garantizara la conservacion de la
biodiversidad y el mantenimiento de las funciones ecoldgicas. El sistema se integrara
por los subsistemas estatal, autbnomo descentralizado, comunitario y privado, y su
rectoria y regulacion serd ejercida por el Estado. ElI Estado asignard los recursos
econdmicos necesarios para la sostenibilidad financiera del sistema, y fomentara la
participacion de las comunidades, pueblos y nacionalidades que han habitado
ancestralmente las areas protegidas en su administracion y gestion. Las personas
naturales o juridicas extranjeras no podran adquirir a ningun titulo tierras o concesiones

en las areas de seguridad nacional ni en areas protegidas, de acuerdo con la ley.

En cambio, el COOTAD, de acuerdo con su Registro Oficial N° 303 del 2010, establece

lo siguiente:

Art. 42.- Competencias Exclusivas del Gobierno Auténomo Descentralizado

Provincial.

a.- Planificar con otras instituciones del sector publico y actores de la sociedad, el
desarrollo provincial y formular los correspondientes planes de ordenamiento territorial
en el ambito de sus competencias, de manera articulada con la planificacion nacional,
regional, cantonal y parroquial, en el marco de la interculturalidad y la

plurinacionalidad y el respeto a la diversidad.

Art.56.- Concejo municipal. - el concejo municipal es el 6érgano de legislacion y
fiscalizacion del gobierno autonomo descentralizado municipal. Estara integrado por
el alcalde o alcaldesa, que lo presidira con voto dirimente, y por los concejales o

concejalas elegidos por votacion popular, de conformidad con lo previsto en la ley de
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la materia electoral. En la eleccion de los concejales o concejalas se observara la
proporcionalidad de la poblacidn urbana y rural prevista en la Constitucién y la ley.
(COOTAD, 2019)

Finalmente, la Ley de Turismo (2002) que se encuentra vigente, establece los siguiente:

Art. 1.- La presente ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira para la
promocion, el desarrollo y la regulacién del sector turistico; las potestades del Estado

y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin

animo de radicarse permanentemente en ellos.
Art. 3.- Son principios de la actividad turistica.

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion
mediante la inversién directa, la generacion de empleo y promocién nacional e

internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el

desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios publicos

béasicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;
d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais.

Art. 4.-La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los siguientes

objetivos:

1) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y comunitaria
0 de autogestion, y al estado en cuanto debe potencializar las actividades mediante el

fomento y promocién de un producto turistico competitivo;

2) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica;
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3) Promover la capacitacion de los diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de
los gobiernos locales para la consecucion de los objetivos turisticos;

4) Promover la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la

actividad turistica;

5) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros

organismos del sector publico y con el sector privado; v,
6) Fomentar e incentivar el turismo interno.
Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas

naturales o juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a

una o mas de las siguientes actividades:
a) Alojamiento;
b) Servicio de alimentos y bebidas;

c) Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte

aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este propésito;

d) Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa actividad

considerara parte del agenciamiento.

e) La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos

congresos y convenciones; y,

f) Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos), hipédromos y parques de atracciones

estables.

Art.7.- Las personas juridicas que no persigan fines de lucro no podran realizar

actividades turisticas para beneficio de terceros.

Art.8.- Para el ejercicio de actividades turisticas se requiere obtener el registro de
turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio que

ofrece y se sujeten a las normas técnicas y de calidad vigentes.
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Art. 12.- Cuando las comunidades locales organizadas y capacitadas deseen prestar
servicios turisticos, recibiran del Ministerio de Turismo o sus delegados, en igualdad
de condiciones, todas las facilidades necesarias para el desarrollo de estas actividades,
las que no tendran exclusividad de operacion en el lugar en el que presten sus servicios

y se sujetaran a lo dispuesto en esta ley y a los reglamentos respectivos.

Marco Georreferencial

El presente trabajo investigativo se limita geograficamente en el sector Cafidn del

Armadillo de la comunidad la Miran Baja, canton Chillanes, provincia de Bolivar.

El cantén Chillanes es autoproclamada como el Paraiso de Bolivar, también conocida
como el Granero del Ecuador; la ciudad estd rodeada de hermosos atractivos, tales
como: altivos cerros, floray fauna. Ademas, la localidad cuenta con tierras productivas,

rica en costumbres y tradiciones, autentica gastronomia, entre otras.

En este contexto, (GAD Chillanes, 2019) sefiala el marco geogréfico de la siguiente

manera:
Limites

El cantdn Chillanes limita al norte con el canton San Miguel, provincia de Bolivar, al
sur con el canton General Antonio Elizalde (Bucay), provincia del Guayas, al oeste con
el canton Babahoyo, provincia de Los Rios; y, finalmente, al este con el canton

Pallatanga, provincia de Chimborazo.
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Figural

Mapa del canton Chillanes

Nota. ElI mapa demuestra la ubicacion del canton Chillanes y se tomé del PDOT

Chillanes.
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Precipitacion

En el canton Chillanes, llueve una media anual de 928.5 milimetros, desde enero hasta
abril es la época lluviosa; mientras que, de mayo a diciembre son meses de transicion,
tanto a la época seca como lluviosa, respectivamente. Con respecto, al clima es
relativamente calido y humedo, esta determinado en su mayor parte por el factor de
altitud. Por ejemplo, en la cima de la cordillera produce lluvia, lloviznas, niebla o nubes
que impiden la visibilidad a corta distancia especialmente para los sectores de La
Miran, Achin, San Francisco de Azapi y Vista Alegre.

Temperatura

La temperatura del canton Chillanes varia entre céalida, templada y fria, que
corresponde a una altura que oscila desde los 100 hasta los 2680 m.s.n.m., sujeto a las
masas de aire que ascienden por los flancos de las cordilleras. La temperatura promedio
de la cabecera cantonal de Chillanes es de 13°C; hacia el sur del canton la temperatura
es 20 - 23°C mientras que, en la parroguia San José del Tambo, la temperatura media

anual es de 24°C.

Suelos

Los suelos del canton Chillanes son de estructura diversas y han dado origen a una
variedad de estos. La composicion fisica quimica y textura esta caracterizada por los
factores climaticos y por el relieve.

Ademas, el canton Chillanes estd sobre la Cordillera Occidental de los Andes
Ecuatorianos y sus estribaciones son de tipo montafioso. De acuerdo con la diseccién
del relieve, altitud y algunos aspectos geologicos y de acuerdo con el estudio de suelos
producido por GEOVIAL en el afio 2.006, se han determinado dos tramos o zonas
principales, la zona plana, montafiosa moderada y la zona abrupta, distribuidas de la
siguiente manera: Chillanes y La Miran corresponde a la zona plana a moderada;
Geologicamente corresponde a los suelos volcanicos de la Formacion Macuchi que

estan recubiertos por sedimentos tipo cangagua.
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Los ecosistemas naturales estan formados por obra de la evolucion natural, las plantas

y los animales las cuales estan relacionados entre si.

Los ecosistemas artificiales, son aquellos creados por el hombre o en donde él si
interviene. Por ejemplo, cuando el hombre labra la tierra, construye una represa o corta
madera de una selva estd modificando o interviniendo sobre los ecosistemas, de la
misma manera, cuando cultiva la tierra, cria ganado o planta un bosque esta creando

un ecosistema artificial, que le servira para su propia subsistencia.

Los servicios ambientales se refieren basicamente a un amplio espectro de condiciones
y procesos por los cuales los ecosistemas naturales y las especies que los integran
ayudan a sostener y satisfacer las necesidades de la sociedad humana. Entre ellos estan

la purificacion del aire y el agua, conservacion de los suelos, la vegetacion natural, etc.
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CAPITULO 11l

METODOLOGIA

Tipo de Investigacion

Exploratorio

La presente investigacion tuvo un tipo de estudio exploratorio, ya que permitio realizar
un diagnostico turistico del lugar con la finalidad de reunir datos preliminares para
establecer las principales estrategias turisticas en el sector.

Descriptivo

El trabajo de titulacién es de caracter descriptivo, ya que permitido narrar la
problematica de la investigacion y describir los principales atractivos turisticos del
Candn Armadillo de la comunidad la Miran Baja, con el proposito de potencializar el
turismo en la localidad.

Enfoque mixto

La presente investigacion se realiz6 mediante un enfoque mixto. Con respecto, al
estudio cualitativo permitié analizar las caracteristicas, gustos y preferencias del
turista, a fin de garantizar la estadia de este; mientras que, el enfoque cuantitativo tuvo
como finalidad realizar un diagndstico estadistico a las encuestas aplicadas al objeto de

estudio.

Meétodo de la Investigacion

Meétodo deductivo

La investigacion empleo un método deductivo con la finalidad de identificar estrategias
turisticas para lograr la reactivacién econdémica del sector Cafién Armadillo de la
comunidad Miran Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar

Meétodo inductivo

El presente trabajo de titulacion se utilizo el método inductivo para identificar los

principales atractivos turisticos del sector Cafion Armadillo de la comunidad Miran
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Baja, canton Chillanes, a fin de potencializarlos mediante planes turisticos y/o
promocionarlos a través de las plataformas digitales.

Técnicas e Instrumentos de Recopilacion de Datos

Para Castro, (2016), las técnicas de investigacion se refieren a los medios para obtener
datos, y las herramientas investigativas son los medios fisicos mediante los cuales se
puede obtener y archivar la informacion requerida para un estudio.

Para el primer objetivo se utilizd las siguientes técnicas e instrumentos de
investigacion. Con respecto a las técnicas de investigacion se aplico la observacion
directa y de campo; mientras que, los instrumentos investigativos empleados en el
presente trabajo de titulacion fueron los siguientes: la revision documental, la ficha del
Ministerio del Poder Popular para el Turismo (Mintur) y la guia de inspeccion, estas
herramientas de investigacién permitieron recabar informacion suficiente para
sustentar los resultados de estudio.

En cambio, para lograr el segundo objetivo fue necesario utilizar como técnica la
herramienta digital como Google forms, con el afan de aplicar la encuesta a los turistas
para conocer las caracteristicas, gustos y preferencias de este.

Finalmente, para el tercer objetivo se aplicé una metodologia basada en el marco l6gico
y como instrumento se utilizo talleres participativos para establecer las directrices y
elaborar las estrategias turisticas a fin de impulsar el turismo en el Cafion Armadillo de

la comunidad Miran Baja.

Universo, Poblacion y Muestra

Debido a la situacion de la pandemia del afio 2019, los datos del GEOVIT no fueron

actualizados, por ende para el presente trabajo investigativo se tomo en cuenta los datos

del afio 2018, siendo asi que el canton Chillanes tuvo una acogida de 35.630 turistas,

dada a la extensa poblacion fue necesario aplicar el calculo de la muestra probabilistica

de acuerdo con el criterio de Bernal, (2016), el cual establece la siguiente formula:
N.Z?.p.q

e?.(N—1) + (Z*.p.q)

n-=
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En donde:
n = tamafo de la muestra
N=tamafio de la poblacién
z= valor correspondiente a nivel de confianza 1.96
p= probabilidad de éxito (0.5)
g= probabilidad de fracaso (0.5)
e= margen de error (0.05)
Datos:
N.Z?.p.q
e’.(N—1) + (Z*.p.q)
(1.96)2(0.5) (0.5) (35.630)
(0.05) 2(35.630 — 1) + (1.96) 2(0.5) (0.5)

n=

n = 384 encuestas

Para la presente investigacion el nimero de observaciones fue de 384 turistas.

Procesamiento de la Informacién

Una vez levantada y analizada la informacidn a través de los distintos métodos, técnicas
e instrumentos de investigacion se procedié al procesamiento de informacion de la
siguiente manera:

e El proceso de recopilacion de datos se realizo6 a través de la encuesta mediante

la plataforma digital del Google forms.

e Los datos estadisticos fueron analizados e interpretados mediante la estadistica

descriptiva.

e Los datos estadisticos fueron plasmados en gréaficos y tablas.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

Diagnostico Turistico del Cafon Armadillo de la comunidad la Miran Baja,

canton Chillanes, Provincia Bolivar

Andlisis de la Situacion

El presente trabajo de titulacion tiene como objetivo elaborar estrategias turisticas que
permitan la reactivacion econdmica en el Cafion Armadillo de la comunidad la Miran
Baja, canton Chillanes, provincia Bolivar.

El canton Chillanes fue fundado el 1 julio 1967, se localiza al sur de la provincia de
Bolivar, en las estribaciones de la Cordillera Occidental de los Andes, se encuentra
rodeado de hermosos cerros y verde vegetacion, asi como también rica en tradiciones
culturales, ancestrales, gastronomicas, entre otros aspectos. (Gad Chillanes, 2019)

La comunidad la Miran Baja, se encuentra ubicada a 20 kilometros del cantdn
Chillanes. Con una poblacion total de 130 habitantes, entre la comunidad Miran Altay
la Miran Baja. Los habitantes de esta comuna se caracterizan por ser personas
trabajadoras, emprendedoras, generosas, los mismos que viven de la ganaderia,
agricultura y el turismo.
a) Caracteristicas socioeconémicas

La economia de la comunidad la Miran, se basa fundamentalmente en la ganaderia con
el 55%, la agricultura con el 40% y el turismo con un 5%. Los cultivos que se producen
en este sector son: frejol, maiz, platano, cafia, mora, arveja, entre otros, ya que para
algunas familias del sector este tipo de actividad econdmica es su sustento econémico.

b) Educacion

Un 75% de las personas del sector la Miran tienen un nivel de educacién primaria, el
20% cuentan con estudios de segundo nivel, como es el Bachillerato General Unificado
y/o Bachillerato Técnico en contabilidad y estadistica; y, un 5% de la poblacion cuentan

0 estan cursando un tercer nivel. Debido a los recursos econdmicos y a la dificil
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accesibilidad, la mayoria de la poblacion cuentan con una educacion de primer nivel,
ya que este sector se encuentra aislada de las instituciones educativas, por lo que es
dificil asistir.

¢) Pluviosidad

En el cantén Chillanes, llueve un promedio de un total anual de 920 milimetros, el
climaes célido y himedo, en la zona de la cordillera produce lloviznas, niebla y/o nube
que impide la visibilidad a corta distancia especialmente para los sectores de la Miran,
Achin, San Juan de Azapi, San Francisco de Azapi y Vista Alegre. (PDOT
Chillanes,2019).

d) Suelos

Los suelos del canton Chillanes, son estructuras diversas con una composicion fisica,
quimica y textura, esta caracterizada por los factores climaticos y por relieve.

El sector la Miran corresponde a la zona montafiosa abrupta 0 moderada que
comprende de los cerros de Achin, Cerro Grande y Viste Alegre, hasta llegar a las
terrazas aluviales del Rio Chimbo.

e) Tipo de suelo

La zona la Miran contiene suelos amarillos y profundo, estos se encuentran alrededor
de las comunidades (PDOT Chillanes,2019).

f) Servicios de desechos solidos

Los desechos solidos del sector del Cafion Armadillo de la comunidad Miran Baja, son
desechados a los propios terrenos de los habitantes de la zona, para destinar como
abono, mientras que, los productos de plasticos son quemados, ya que el GAD
municipal del canton Chillanes no ofrece el servicio de recoleccion de basura a dicho
sector.

El sector Armadillo para brindar sus servicios sanitarios cuenta con dos pozos sépticos.
Infraestructura

Al hablar de infraestructura turistica, hace referencia al conjunto de obras y servicios

que permiten el desarrollo socioecondmico de un pais y el aprovechamiento del turismo
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para facilitar sus actividades. Estos incluyen vias de acceso, servicios basicos y la
comunicacion.

a) Transporte

El sistema de transporte que circula en la comunidad la Miran Baja, son escasos, de
lunes a viernes, mientras que los fines de semana existe mayor afluencia vehicular, por
lo que los habitantes del sector se movilizan al canton Chillanes a realizar sus
actividades comerciales.

A continuacion, se detalla los medios de transporte en el cual el turista puede usar para
llegar al sector del armadillo.

Tabla 1

Medios de transporte para llegar al sector Cafidén Armadillo

Cooperativas Destino Frecuencia Turnos Costo Capaci
dad
Chillanes- 6:00 am
Tambo 2 veces 13:00pm $2,50 pasaje 44 pax
Chillanes-
Undushi Una vez 6:00 am $1,50 pasaje
Chillanes
6:00 am .
Tablaspamba 2 veces 13:00pm $1,00 pasaje
Express Chillanes  Chillanes- 6:00am 0,75 ctv
Bola de Oro 2 veces ] :
13:pm pasaje
EB'C':;‘I“ES' 6:00 am
10:30am .
(Hasta la 4 veces 13:00am $1,00 pasaje
entrada a la 16:30am
Miran) '
$ 2,00 pasaje
Vehiculos de La Miran de transbordo
alquiler Baja Cascada Reqular No aplica 4 pax
Primero de junio Cafién g P De $10 a $12 P
Armadillo de transbordo
Vehiculos de ] $ 2,00 pasaje
. La Miran )
alquiler Regular No aplica de transbordo 4 pax

o Baja Cascada
Taxi Chillanes
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Cafién De $10 a $12
Armadillo de transbordo
. . $ 2,00 pasaje
Vehiculos de La Miran
] ] de transbordo
alquiler Baja Cascada )
. . . Regular No aplica 4 pax
Taxi Cacique Cafion
] ) De $10 a $12
Chillan Armadillo
de transbordo
i ) $ 2,00 de
Vehiculos de La Miran
) ) transbordo De 2
alquiler Baja Cascada )
. » Regular No aplica pax a8
Cooperativa San Cafion
_ De $10 a $12 pax
Pegua Armadillo

de transbordo

Fuente PDOT Chillanes 2019. Elaborado por: Tatiana Moyano

b) Servicios basicos

El sector del Cafion Armadillo de la comunidad Miran Baja, no cuenta con todos los
servicios bésicos, como es: alcantarillado, agua potable; los cuales los pobladores
consumen agua entubada sin ningln procedimiento y tratamiento, lo que puede afectar
en la estadia del turista.

El sector del Cafion Armadillo de la comunidad Miran Baja, cuenta con energia
eléctrica, ya que la empresa publica garantiza este servicio a nivel urbano y rural del
cantén Chillanes.

Con respecto a la cobertura de internet el sector Armadillo no cuenta con dicho
servicio, en los lugares cercanos donde existen sefial telefénica movil pueden hacer uso
de los datos de navegacion. A continuacién, se detalla los centros de internet que
dispone la cabecera cantonal de Chillanes.

Tabla 2

Centros de internet

N.°  Centros de internet  Propietario Direccién
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1

2

Internet fibra Optica

Ciber

Sr. Luis Estrella

Sir. Coloma

Ezequiel Guerrero
entre Guayas Yy

Garcia Moreno

Garcia Moreno
entre Enrique
Villagomez y

Ezequiel Guerrero

Fuente: PDOT Chillanes 2019. Elaborado por: Tatiana Moyano

c) Comunicacién

Con respecto a la comunicacion en la comunidad la Miran Baja, no cuenta con servicios

telefénicos, lo que dificulta la comunicacion a los visitantes.

Los turistas pueden obtener sefial desde los siguientes lugares. A continuacion, se

detalla las siguientes mas cercanas.
Tabla 3

Operadoras telefénicas en la cabecera cantonal

Operadoras Tiempo de
N° L. Zonas de sefial telefonicas  distancia en carro
telefonicas .
(aproximado)
Cabecera cantonal Chillanes 50 minutos
1 Movistar San José 30 minutos
La Esperanza 15 minutos
Cabecera cantonal Chillanes 50 minutos
San José 30 minutos
2 Claro Achin 20 minutos
Miran Alto 15 minutos
La Esperanza 15 minutos
Cabecera cantonal Chillanes 50 minutos
3 CNT Pacay 35 minutos
San José 30 minutos
Cabecera cantonal Chillanes 50 minutos
4 Tuenti San José 30 minutos
La Esperanza 15 minutos

Fuente: PDOT Chillanes 2019. Elaborado por: Tatiana Moyano
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Es necesario mencionar que existe en la cabecera cantonal un solo negocio de cabinas
telefonicas.
Tabla 4

Cabinas telefénicas

Operadora S _ _,
N.° o Propietario Direccion
telefonica
Ezequiel Guerrero
1 Cabina telefénica  Sr. Luis Estrella entre Guayas Yy

Garcia Moreno

Fuente: PDOT Chillanes2019. Elaborado por: Tatiana Moyano

Equipamiento
Establecimientos de alimentacion dentro del Cafidon Armadillo:
Tabla5

Establecimiento de alimentacion Cafién Armadillo

Establecimiento  de . : : .
N.° alimentacion Capacidad Tipo de alimentacion

Restaurante  familiar . .
1 10 pax Alimentacion local

familia Agual.

Elaborado por: Tatiana Moyano

Por otra parte, los establecimientos de alojamiento del Cafion Armadillo son los
siguientes:
Tabla 6

Establecimientos de alojamiento Cafion Armadillo

N.° Alojamiento Capacidad Tipo de alojamiento
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1 Campamento turistico 10 pax

2 Casa de arbol 2 pax Simple

Elaborado por: Tatiana Moyano

En cambio, la comunidad Miran Baja cuenta con los siguientes establecimientos.

Tabla 7

Establecimientos de alimentacién comunidad la Miran Baja

. Tipo de
N.° Restaurantes Nombre Capacidad .p -
alimentacion
Restaurante de la Cafdn : .
1 . i 10 pax Alimentacion local
familia Agual. Armadillo
R ran I mplej i .
2 estaurante de la  Complejo 20 pax Alimentacion local

familia Migues turistico

Restaurante de la Complejo
3 turistico la 20 pax Alimentacién local

familia Vinueza
Ponderosa

Elaborado por: Tatiana Moyano

Asi mismo la comunidad dispone de los siguientes tipos de alojamiento.

Tabla 8

Alojamientos de la comunidad la Miran Baja

N.° Alojamiento Nombre Capacidad
1 Campamento turistico ~ Cafdn Armadillo 10 pax
2 Campamento turistico ~ Complejo turistico 20 pax
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Complejo turistico

la Ponderosa 20 pax

3 Campamento turistico

Elaborado por: Tatiana Moyano

Sin embargo, los pequefios emprendedores de la cabecera cantonal también ofrecen
servicio de gastronomia en los siguientes establecimientos:
Tabla 9

Establecimientos de alimentacion cantén Chillanes

Establecimiento de ]
N2 alimentacion Nombre Categoria

1 Restaurante Amandita alimentos Tercera

Nota. Tomado del Ministerio de Turismo, Catastro de establecimientos Turisticos
2021. Elaborado por: Tatiana Moyano.

Finalmente, el alojamiento en el canton Chillanes, es el siguiente.
Tabla 10

Establecimientos de alojamientos del cantdn Chillanes

Establecimi . Ti

N.° stab_ecmlento Nombre Categoria |pc_> L de
de alojamiento habitacion

1 Hotel El Gran Hotel 1 estrella Simple y doble

Nota. Tomado del Ministerio de Turismo, Catastro de Establecimientos Turisticos
2021. Elaborado por: Tatiana Moyano

Recursos turisticos

El Cafion Armadillo de la comunidad la Miran Baja, se encuentra ubicado en el km

17,5 via Bucay — Chillanes, dentro del sector de Miran Baja, este lugar cuenta con:
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hermosas cascadas, un bosque subtropico que percibe una sensacion maravillosa de
aventura como el canyoning, un descenso con una caida de agua de 35 metros de altura,
camping, pesca deportiva, asi como también, se puede realizar senderismo por el
bosque humedo donde se puede escuchar el sonido del agua, el canto de las aves y la
brisa del aire. Esta zona se encuentra en una temperatura que oscila de 16°C a 18°C,

con una altura méxima de 1.600m.s.n.m.

A continuacion, se muestra los siguientes atractivos turisticos.

Figura 2

Canoén del Armadillo

"

e T

Nota: Figura de la cascada Cafion Armadillo, ubicada en el sector de la Miran Baja.
[Fotografia] Moyano, 2022.
Tabla 11

Cafion del Armadillo

Ficha de Resumen Cascada Caion del Armadillo
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Nombre del atractivo Jerarquia

Caiion Armadillo I

Categoria: Atractivo Tipo: Rios Subtipo: Cascada
Natural

Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
Recinto: Miran Baja Latitud: -2.092917 Longitud: -79.11758

Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del Atractivo

La cascada Cafdn Armadillo presta servicios de alojamiento y alimentacion,
actividades como visita a las cascadas, esta rodeada de especies de flora y fauna, su
acceso se lo hace a través de un sendero, asi también se puede realizar actividades
como: el campin, canyoning, la pesca deportiva, la molienda de cafia y columpios.

Accesibilidad y conectividad del atractivo

Poblado mas cercano: Distancia: 24,5 km Tiempo: 32 minutos
Chillanes

Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para

primer y tercer orden. Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con un restaurante familiar y campamentos.

Poblado mas cercano: El sector méas cercano es Chillanes, cuenta con servicio de

alojamiento y alimentacion, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo /entorno

Atractivo: Conservado.
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Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Caifion Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos

El atractivo cuenta con energia eléctrica, pero no cuenta con agua potable e

internet.

Actividades que se practican

Camping, canyoning senderismo, caminata, fotografia, piscina natural, pesca

deportiva, trapiche artesanal.

Promocién y comercializacion del atractivo

La promocion y publicidad de la cascada Cafion Armadillo, es a través de las redes

sociales de Facebook e Instagram por parte de los propietarios.

Recursos humanos

Es un emprendimiento familiar, las cuales son administradas por los duefios del

lugar, las cuales es una ayuda a la economia del hogar.

Nota. La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana Moyano.
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Figura 3

Cascada el Paraiso

Nota: Figura de la cascada el Paraiso, ubicada en el sector de la Miran Baja.
[Fotografia]Moyano, 2022.

Tabla 12

Cascada el Paraiso

Ficha de Resumen Cascada el Paraiso

Nombre del atractivo Jerarquia
Cascada el Paraiso I

Categoria: Atractivo Tipo: Rios Subtipo: Cascada
Natural
Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
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Recinto: Miran Baja Latitud: -2.09291 Longitud: -79.63032

Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del Atractivo

Esta cascada cuenta con una altura de 25 metros de altura se encuentra dentro del
Cafon Armadillo, aqui se puede apreciar tanta la flora y su fauna, asi como también

puede realizar el canyoning.

Accesibilidad y conectividad del atractivo

Poblado mas cercano: Distancia: 34,5 km Tiempo: 32 minutos
Chillanes

Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para

primer y tercer orden Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con establecimientos de alimentacion y alojamiento.

Poblado mas cercano: El sector més cercano es Chillanes, cuenta con servicios de

alojamiento y alimentacion, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo /entorno

Atractivo: Conservado

Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Cafion Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos

El atractivo cuenta con energia eléctrica, pero no cuenta con agua potable e

internet
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Actividades que se practican

Senderismo, caminata, fotografia, observacion de flora y fauna

Promocion y comercializacion del atractivo

Su promocion y publicidad es a través de las redes sociales de Facebook e Instagram

por parte de los propietarios

Recursos humanos

Es un emprendimiento familiar, administrada por los propietarios del atractivo.

Nota. La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana Moyano.
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Figura 4

Cascada del Milagro

Nota: Figura de la cascada el Milagro, ubicada en el sector de la Miran Baja.
[Fotografia]Moyano, 2022.

Tabla 13

Cascada del Milagro

Ficha de Resumen Cascada del Milagro

Nombre del atractivo Jerarquia
Cascada del Milagro I

Categoria: Atractivo Tipo: Rios Subtipo: Cascada
Natural
Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
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Recinto: Miran Baja Latitud: - 2.09288 Longitud: -79.11827

Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del Atractivo

Esta cascada cuenta con una altura de 30 metros de altura, se encuentra dentro del

bosque protector himedo y se puede observar la flora y fauna.

Accesibilidad y conectividad del atractivo

Poblado més cercano: Distancia: 24,5 km Tiempo: 32 minutos
Chillanes

Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para

primer y tercer orden Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con establecimientos de alimentacion y alojamiento.

Poblado mas cercano: El sector més cercano es Chillanes, cuenta con servicios de

alojamiento, alimentacion, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo /entorno

Atractivo: Conservado

Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Cafion Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos

El atractivo cuenta con energia eléctrica, pero no cuenta con agua potable e

internet.

Actividades que se practican
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Caminata, fotografia, observacion de flora y fauna.

Promocion y comercializacion del atractivo

La promocion y publicidad del Cafion Armadillo es a través de las redes sociales

como: Facebook e Instagram por parte de los propietarios.

Recursos humanos

El lugar estd administrado por los mismos propietarios del atractivo, es un

emprendimiento familiar que ayuda a la economia del hogar.

Nota. La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana Moyano.
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Figura 5

Cascada del Amor

Nota: Figura de la cascada del Amor, ubicada en el sector de la Miran Baja.
[Fotografia]Moyano, 2022.
Tabla 14

Cascada del Amor

Ficha de Resumen Cascada el Amor

Nombre del atractivo Jerarquia
Cascada el Amor I

Categoria: Atractivo Tipo: Rios Subtipo: Cascada
Natural
Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
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Recinto: Miran Baja Latitud: -2.09285 Longitud: -79.11849

Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del Atractivo

Esta cascada cuenta con una altura de 3 metros de altura, se encuentra en el bosque

humedo, posea una agradable temperatura, y, se puede escuchar el sonido de la

naturaleza.

Accesibilidad y conectividad del atractivo
Poblado mas cercano: Distancia: 24,5 km Tiempo: 32 minutos
Bucay
Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para
primer y tercer orden Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con establecimientos de alimentacion y alojamiento.

Poblado més cercano: El sector mas cercano es Chillanes, cuenta con servicios de

alojamiento, alimentacion, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo/entorno

Atractivo: Conservado

Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Cafion Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos

El atractivo cuenta con energia eléctrica, pero no cuenta con agua potable e

internet.
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Actividades que se practican

Caminata, fotografia, observacion de flora y fauna.

Promocion y comercializacion del atractivo

Su promocion y publicidad es a través de las redes sociales de Facebook e Instagram

por parte de los propietarios.

Recursos humanos

La administracion esta a cargo de los duefios del atractivo, es un emprendimiento

familiar que ayuda a la economia del hogar.

Nota. La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana
Moyano.
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Figura 6

Cascada fuente de agua viva

Nota: Figura de la cascada (Wuaybung) Fuente de gua Viva. Ubicada en el sector
de la Miran Baja. [Fotografia]Moyano, 2022.

Tabla 15

Cascada Wuaybung (Fuente de Agua Viva)

Ficha de Resumen Cascada Fuente de Agua Viva

Nombre del atractivo Jerarquia

Cascada Fuente de Agua Viva I

Categoria: Atractivo Tipo: Rios Subtipo: Cascada
Natural
Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
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Recinto: Miran Baja Latitud: -2.09234 Longitud: -79.12154

Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del Atractivo

Esta cascada tiene 60 metros de altura se encuentra dentro del Cafién Armadillo, se
puede observar sus aguas cristalinas y escuchar los sonidos que produce al caer el

agua, asi como también le complementa en sus alrededores la naturaleza.

Accesibilidad y conectividad del atractivo

Poblado mas cercano: Distancia: 24,5 km Tiempo: 32 minutos
Chillanes

Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para

primer y tercer orden Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con establecimientos de alimentacion y alojamiento.

Poblado mas cercano: El sector mas cercano es Chillanes, cuenta con servicios de

alojamiento, alimentacion, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo /entorno

Atractivo: Conservado

Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Caifion Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos
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El atractivo cuenta con energia eléctrica, pero no cuenta con agua potable e

internet.

Actividades que se practican

Caminata, fotografia, senderismo, escalada y observacion de flora y fauna.

Promocion y comercializacion del atractivo

Su promocion y publicidad es a través de las redes sociales de Facebook e Instagram

por parte de los propietarios.

Recursos humanos

La administracion esta a cargo de los duefios del atractivo, es un emprendimiento

familiar que ayuda a la economia del hogar.

Nota: La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana Moyano.
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Figura 7

Bosque protector himedo

Tk - -
-

el sector de la Miran Baja.

e

Nota: Figu del “Bosque Protector Himedo", ubicado en
[Fotografia]Moyano, 2022.
Tabla 16

Bosque protector himedo

Ficha De Resumen Bosque Protector Himedo

Nombre del atractivo Jerarquia
Bosque Protector Himedo I

Categoria: Atractivo Tipo: Bosque Subtipo: Montano bajo
Natural

Provincia: Bolivar Canton: Chillanes Parroquia: Chillanes
Recinto: Miran Bajo Latitud: -2.093656 Longitud: -79.11892
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Propietario: Alfaro Aladino Agual Lucio

Descripcion del atractivo

El Bosque Protector HiUmedo se encuentra en una zona con temperaturas que oscilan
entre los 16 y 18 grados, con una altura maxima de 1.600 m s. n. m. en la cual se

puede observar la flora y la fauna del lugar.

Accesibilidad y conectividad del atractivo

Poblado mas cercano: Distancia: 24,5 km Tiempo: 32 minutos
Chillanes

Via de acceso: via de Tipo de transporte: Acceso para

primer y tercer orden Camionetas discapacitados: No

Planta turistica complementaria

Atractivo: El lugar cuenta con establecimiento de alimentacién y alojamiento.

Poblado mas cercano: El sector méas cercano es Chillanes, cuenta con servicios de

alimentacion, alojamiento, etc.

Estado de conservacion e integracion atractivo \entorno

Atractivo: Conservado

Entorno: En proceso de conservacion y mantenimiento por parte de los

propietarios.

Higiene y aseo

El Caion del Armadillo cuenta con servicios de sanitarios para los turistas.

Servicios basicos

El atractivo cuenta con energia eléctrica pero no cuenta con agua potable e internet.

Actividades que se practican

Senderismo, caminata, fotografia.

Promocion y comercializacion del atractivo
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Su promocion y publicidad es a través de las redes sociales de Facebook e Instagram

por parte de los propietarios.

Recursos humanos

La administracion esta a cargo de los duefios del atractivo, es un emprendimiento

familiar que ayuda a la economia del hogar.

Nota. La ficha describe todos datos generales resumidos de la ficha del Mintur,
adecuado al Manual de inventario turistico, 2022, elaborado por Tatiana Moyano.

A continuacion, se resumen la tabla de los atractivos turisticos del Cafnon Armadillo

Tabla 17

Tabla de resumen de los atractivos turisticos del Canén Armadillo

NO

Atractivo
Cascada El
Cafnon  del

Armadillo

Cascada del

Paraiso

Cascada del

Milagro

Cascada del

Amor

Cascada el
Agua viva
Bosque
Protector

Humedo

Categoria

Atractivo

Natural

Atractivo

natural

Atractivo

natural

Atractivo

natural

Atractivo

natural

Atractivo

natural

Tipo

Rio

Rio

Rio

Rio

Rio

Bosque

Subtipo

Cascada

Cascada

Cascada

Cascada

Cascada

Montano

bajo

Jerarquia

Elaborado por: Tatiana Moyano.
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Luego de haber realizado el diagnostico turistico se obtuvo como resultado un total de
seis atractivos turistico, cinco de tipo rio y subtipo cascada y un atractivo de tipo bosque
y subtipo montano bajo, los cuales se clasifica en una categoria natural, asi como
también los seis atractivos cuentan con jerarquia I.

El atractivo cuenta con rasgos llamativos que permite al visitante realizar diferentes
tipos de actividades como caminata, senderismo, pesca recreativa, cayoning, entre
otras. Asi, mismo el atractivo cuenta un servicio de alimentacion familiar y un

campamento turistico, permitiendo al turista que disfrute su estadia.

Caracteristicas del Perfil del Turista

Una vez obtenidos los datos del GEOVIT del afio 2018, se aplico las encuestas
mediante la aplicacion del Google forms, a los turistas que generalmente visitan al
canton Chillanes, con la finalidad de determinar las estrategias turisticas y el perfil del

turista. A continuacion, se detalla lo siguiente:
Datos Generales del Encuestado

Género de los encuestados

Figura 8

Género de los Encuestados

W IWASTUnw
@ Femenina
Otro
@ Prefiero no decifo

Fuente:Elaborado por Tatiana Moyano
Interpretacion
Una vez obtenido los resultados tras la aplicacién de la encuesta a los turistas que

visitan el canton Chillanes, se determind que, el 51,3% son hombres; mientras que, el
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48,7% son mujeres, lo que significa que el mayor grupo de viajeros son de sexo
masculino permitiendo asi obtener la primera caracteristica del perfil del turista.
Edad
Figura 9
Rango de edad de los turistas
@ 1520
@& 21325
o 26-30
@ 31-40

® 4150
@ 50 en adelante

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras la aplicacion de las encuestas a los turistas que viajan al caton Chillanes, se
determind que el rango de edad de los encuestados es el siguiente: el 32% de los
viajeros se encuentran de 15 a 20 afios, el 28,3% de los turistas son de 21 a 25 afios, el
21,7% de los colaboradores son de 26 a 30 afios, el 12% de los individuos son de 31 a
40 afos, el 4% de las personas son de 41 a 50 afios; y, por ultimo, el 2% de sujetos son
de 50 afios en adelante. En este contexto, los turistas son jovenes ya que el mayor
porcentaje recaen sobre ellos.

¢Cual es su nivel de educacion

Figura 10

Nivel de educacion
@& Primaria
@ Secundaria

& Tercer nivel
@ Cuarto Mivel

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano
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Interpretacion

Luego de haber aplicado las encuestas a los turistas que visitan el cantén Chillanes, se
determind que el nivel de estudios de los turistas son los siguientes: el 43,1% de los
individuos cuentan una formacion académica secundaria, el 38,3% de los
colaboradores cuentan con estudios de tercer nivel, el 11,1% de los encuestados
cuentan con una instruccion académica primaria; y, finalmente, el 7,4% de los turistas
tienen un titulo académico de cuarto nivel. En este sentido, los turistas son jovenes y
por lo general con estudios de bachiller, lo que significa que el nivel socioeconoémico
es limitado.

¢ Cuando usted realiza un viaje con quien lo hace?

Figura 11

Con quien realiz6 un viaje

& Solo

@ Parsja

Amigos
@ Familia

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas a la poblacion de estudios, se determind que, el 45,1%
de los turistas viajan en familia, el 27,4% de los individuos lo realizan solos, el 14,3%
de las personas recorren con amigos; Yy, por tltimo, el 13,1% de encuestados andan con
su pareja. Es decir que, los turistas prefieren disfrutar con su familia, dando lugar a la
segunda caracteristica del perfil del turista.

Cuando usted realiza un viaje ¢cudl es el motivo?

Figura 12

Motivo del viaje
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@ Estudios

@ isita Familiar
Megocios

@ ‘Vacaciones

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas al objeto de estudio se determiné que, el 42% de los
encuestados realizan viajes por motivos de vacaciones, el 32% de los turistas lo hacen
por visitar a sus familiares, el 16,3% de las personas realizan por estudios; y, por ultimo,
el 8,9% de los individuos por negocios. En este contexto, los turistas tienden a viajar
por vacaciones al canton Chillanes, siendo las fechas mas recurrentes en los dias de
feriados.

¢ Cuantos dias realiza su viaje?

Figura 13

Cuantos dias realiza su viaje

@& Full Day un dia
@ Una noche dos dias
Dos noches fres dias
@& Tres noches cuatro dias
@ Mas de cuatro dias
@ Hinguna de las anteriores

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Luego de haber aplicado las encuestas a los turistas que viajan al canton Chillanes, se
determind que, el 26,9% de los encuestados se hospedan por un tiempo de duracion de
una noche dos dias, el 22,9% de los individuos se alojan por dos noches y tres dias, el
22,6% de las personas viajan por un dia, el 19,7% de los colaboradores se albergan por

mas de cuatro dias; y, finalmente, el 8% de los turistas tienen una estadia de tres noches
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y cuatro dias. En otras palabras, la mayoria de los turistas como viajan en dias feriados
el tiempo de estadias es minimo.

¢ Con que frecuencia usted viaja?

Figura 14.

Frecuencia de viaje

@ Todos los fines de semana
@ Cada quince dias
Cada mes
® Cada fres meses
@ Cada seis meses
@ Cada ano
@ Hinguno de las anteriores

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Una vez aplicado las encuestas a la poblacién de estudios, se determind que, el 26,6%
de los turistas viajan de manera anual, el 22,3% de los individuos lo realizan
trimestralmente, el 19,1% de las personas lo hacen de forma semestral, el 11,7% de los
encuestados recorren todos los fines de semana, el 10,9% de los colaboradores viajan
cada quince dias; y, por altimo, el 9,4% de los viajeros andan de manera mensual. Es
decir que, los turistas viajan de manera anual por motivos de vacaciones y se hospedan
por tiempo limitado en el canton Chillanes.

¢ Qué medio de transporte utiliza para viajar?

Figura 15

Transporte que utiliza

@ Auto paricular
@ Transporte publico
Otros

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano
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Interpretacion

Luego de haber aplicado las encuestas a los turistas que viajan al canton Chillanes se
determind que, el 56,3% de los individuos viajan en transporte publico; mientras que,
el 34,3% de los encuestados lo realizan en vehiculo particular; y, por dltimo, el 9,4%
de los turistas lo realizan por otros medios de transporte. En este contexto, al ser los
turistas con una formacion académica de bachiller y de recursos limitados el medio de
transporte usado es el publico.

¢ Qué tipo de establecimientos utiliza para alojarse?

Figura 16

Tipo de alojamiento

@ Hotel

@ Casa familiar
Camping

@ Otro

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas a lo poblacion de estudios, se determiné que, el 54%
de los turistas tienden a hospedarse en alguna casa de un familiar; mientras que, el
33,7% de los encuestados se alojan en un hotel; y, finalmente, el 12,3% de los
individuos lo realizan en campings. En este sentido, la mayoria de los turistas cuando
visitan al canton Chillanes su estadia lo realizan en alguna casa de un familiar, con el
objetivo de disminuir el costo de hospedaje.

¢ Queé tipo de establecimiento utiliza para comer?

Figura 17

Establecimiento de comida
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@ Restaurante
@ Comida rapida

Casa de familiares/amigos
@ Otro

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Luego de haber aplicado las encuestas a los turistas que visitan al cantdn Chillanes, se
determiné que, el 46,6% de los encuestados cuando viajan el tipo de establecimiento
que utilizan para alimentarse es en una casa de un familiar; mientras que, el 40,3% de
los individuos utilizan un restaurante; y, finalmente, el 13,1% de las personas eligen
fondas. En otras palabras, los turistas al hospedarse en casa familiares tienen
alimentarse en las mismas, lo que afecta en la gastronomia del cantén Chillanes, dado
que se privan de degustar los principales platos tipicos de la zona.

¢ Qué actividades turisticas le gustaria realizar si viajara a una comunidad rural?

Figura 18
Actividades turisticas
@ Caminata
@ Ciclizmo de montana
Cabalgata

@ Senderismo

@ Pe=zca recreativa
@ Canyoning

@ Otras aclividades

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas a la poblacion de estudio, se determiné que, el 29,7%
de los turistas prefieren realizar la actividad turistica de caminata, el 18,3% de
individuos por pesca deportiva, el 16,9% de encuestados por ciclismo de montafia, el

10,9% de personas por senderismo, el 10,3% viajeros por canyoning, el 8,35% de
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colaboradores por cabalgata, y, por Gltimo, el 5,7% de los turistas por otras actividades
recreativas. En este contexto, el canton Chillanes ofrecen a los turistas todas las
actividades tursiticas mencionadas, lo que permite que los visitantes pasen su tiempo
de estadia de manera amena.

¢ Cuénto pagaria por visitar una comunidad rural?

Figura 19

Monto que pagaria por visitar una comunidad rural

@ Menos de 5
@ De 55-510

De 511-315
@ De 316-220

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Luego de haber aplicado las encuestas a la poblacion de estudio, se determiné que, el
41,4% de los encuestados al momento de visitar un atractivo turistico estan dispuestos
a cancelar entre un valor de $6 a $10 ddlares, el 24% de los individuos estan dispuestos
en gastar de $11 a $15 ddlares, el 18% de los turistas prefieren pagar de $16 a$20
dolares; y, finalmente el 16,6% de las personas optan por desembolsar la cantidad
inferior a $5 dolares. En este contexto los turistas en su mayoria son estudiantes de
secundaria por ende los recursos econdmicos destinados al turismo son escasos.

¢A traves de qué medios de comunicacion le gustaria informarse sobre nuevos
atractivos turisticos?

Figura 20

Medios de informacion turistica
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@ Radic
8TV

Redez Sociales
@ Paginas Webs
@ Triplicos
@ volantes

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas a los turistas que visitan el canton Chillanes, se
determind que, el 70,3% de los encuestados prefieren recibir informacion turistica a
través de las redes sociales, el 13,1% de los individuos optan por la publicidad mediante
la television, el 11,7% de los colaboradores por paginas web, el 3,1% de los viajeros
por radio, el 1,1% de los sujetos por tripticos; y, por ultimo, el 0,6% de los turistas por
volantes. En otras palabras, la mayoria de los turistas prefieren recibir informacion
turistica, tales como: promociones, descuentos, paquetes turisticos, entre otros,
mediante las distintas plataformas digitales.

¢Por gqué medio realiza una reserva al momento de realizar su viaje?

Figura 21

Reservacion de viaje

LIt
m3z
L

mE

Fuente: Elaborado por Tatiana Moyano

Interpretacion

Tras haber aplicado las encuestas a la poblacion de estudio, se determiné que, el 74,5%
de los turistas cuando realizan un viaje no optan por ninguna agencia turistica lo hacen

de manera directa, el 16,4% de los individuos reservan sus pasajes, alimentacion y
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hospedaje mediante sitios web, el 8,8% de las personas contratan los servicios de
agencias turisticas: y, por ultimo, el 1,3% de los viajeros prefieren utilizar las
operadoras turisticas. En este contexto, los turistas al ser una poblacion mayoritaria de
estudiantes y sus recursos son escasos optan por viajar de manera directa sin asistencia

de una agencia turistica.

Andlisis de las caracteristicas del perfil del turista

Una vez levantada la informacién tras la aplicacion de las encuestas se pudo determinar
el perfil del turista, tal como se muestra en la siguiente tabla:

En primer lugar, se describe las caracteristicas sociodemograficas del turista.

Tabla 18

Caracteristicas sociodemograficas del turista

Variables Categoria

Género Masculino y femenino
Rango de edad 15-20

Educacion Secundaria

Tipo procedencia Nacional

Elaborado por: Tatiana Moyano
En segundo lugar, se describe las caracteristicas socioeconémicas del turista.

Tabla 19

Caracteristicas socioecondmicas del turista

Variables Categorias
Costo De $6-15%
Elaborado por: Tatiana Moyano

Por ultimo, se describe las caracteristicas psicograficas y conductuales del turista,
atributos que inciden dentro del turismo.
Tabla 20

Caracteristicas psicograficas y conductuales del turista
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Variables Categorias

Motivos de visita

Visita familiar
Tiempo de estadia Una noche dos dias
Medios de reserva Directo
Servicios turisticos Caminata
Tipo de alojamiento Hotel
Servicios de establecimientos Restaurante

alimenticios

. Transporte publico
Medios de transporte P P

Elaborado por: Tatiana Moyano

Una vez analizado las caracteristicas del perfil del turista se determind que el turista
que visita al cantén Chillanes, es joven de género masculino, con estudios secundarios,
de nacionalidad ecuatoriana y de tipo socioeconémico medio. Cuando el turista realiza

un viaje es por motivo de visita familiar y se aloja en dicho hogar méaximo dos dias.

Elaboracion de Estrategias Turisticas que Permitan la Reactivacion Econdmica
en el Cafidn Armadillo de la comunidad la Miran Baja, Cantén Chillanes,

Provincia Bolivar

Para realizar las estrategias turisticas que promuevan el turismo y la reactivacion
econdmica en el Cafion Armadillo de la comunidad la Miran Baja cantén Chillanes,
provincia Bolivar, se empled la metodologia el cuadro ldgico, tal cual se muestra

continuacion:

Andlisis de Involucrados

El analisis de participacion del presente trabajo de titulacion permite optimizar e
identificar los beneficios sociales, asi como también determinar los impactos negativos.

A continuacion, se muestra la siguiente tabla.

73



Tabla 21

Matriz de involucrados

Recursos /o
Actores Intereses Problemas y
mandatos
Promocionar  los
. . Escaso
atractivos turisticos .
conocimiento sobre
de la zona a los .
. . publicidad y
turistas nacionales ., .,
) promocion Creacion de
y extranjeros. . L.
turistica. publicaciones en
.. redes sociales.
Posicionar el sector
como un lugar de Escasa
Propietarios del turismo g infraestructura de Implementacion de
Cainon alojamiento. paginas webs para
Armadillo . realizar reservas en
Mejorar las .
. No cuenta con linea.
condiciones . L.
L. medios electrénicos
econodmicas.

Guia turistico

Personal
cocina

de

Reservar la flora y
la fauna.

Sociabilizar la
historia de los
atractivos turistas a
los turistas.

Guiar al turista y
vigilar al turista.

Vender los platos
tipicos de la zona a
fin de generar otros

de pago. Tarjeta de
transferencias 0
tarjetas de créditos.

Los duefios no
cuentan con una
persona

especializada para

guiar al turista.
Sin embargo, los
propietarios en

ocasiones realizan
dicha funcién solo
guiar a dichos
destinos turisticos.

No cuenta con el
personal calificado
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Créditos de

financiamiento.

Implementacion de
profesionales en el
area de turismo en
el canton
Chillanes.

Capacitacién a los
propietarios sobre
las funciones de un
guia turistico.
Contratacion  del
personal

especializado para



Personal
alojamiento

Personal
servicios

Jefe
operaciones

de

de

réditos
econdmicos.

Mejorar la vida de
los propietarios.

Prestar servicios de
alojamiento de a los
turistas, con la
finalidad que se
alojen més de un
dia

Generar  recursos
econdmicos.
Ofrecer y
promocionar  los
atractivos
turisticos.

Registrar las
reservas.

Facturar los

servicios prestados.

Brindar
informacion de los
atractivos turisticos
de la zona.
Salvaguardar la
vida de los turistas,

para dicha

actividad.

Inexistencia de
platos a la carta.

Ausencia de
meseras.

Escasa
infraestructura de
cocina y comedor.

No tienen
capacidad de
alojamiento.

Duplicidad de
funciones de
servicios del
propietario.
Carecen del
personal

elaborar platos a la
carta.

Implementar la
infraestructura de
alojamiento.
Contar con
sistemas

informéaticos para
el registro de

Check-in-y
Check-out,
reservas y
facturacion, a
través de

herramientas
tecnologicas.

Capacitacién a los
propietarios, para
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cuando realizan
actividades de
mAaximo riesgo.

Revisar que todo el
equipo se encuentre

especializado para
realizar actividades
de maximo riesgo.

realizar actividades
de méximo riesgo y
primeros auxilios.

Propietarios de
otros atractivos
turisticos

Pequefias
empresas

Comunidad

en buenas
condiciones.
Asistir - en  las
actividades de
mAaximo riesgo.
Ofrecer y

promocionar  los
mismos productos
y/ o servicios al
turista nacional e
internacional.

Mejorar las
condiciones de
vida.

Brindar servicios
de hospedaje y
alimentacion.

Mejorar la calidad
de vida de los
pequefios
empresarios.
Participar en
actividades
turisticas.

las

Impulsar el
emprendimiento.

Productos ylo
servicios a menor
costos.

Baja demanda de
turistas.

Baja demanda de
turistas.

Productos y/o
servicios a menor
costos.

Desconocimiento
de las actividades
turisticas.

Escasos  recursos
econémicos.
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Implantacién  de
nuevas actividades
turisticas.

Implementacion de
carpas.

Programacion  de
reuniones.

Charlas de
capacitacion.



Gad municipal
del canton
Chillanes.

Prefectura

Mejorar las
condiciones de
vida.

Impulsar el turismo

en el canton
Chillanes.

Reactivar la
economia del

cantén Chillanes.

Impulsar el turismo
a fin de garantizar
la reactivacion
econémica en el
canton Chillanense.

Promover politicas

de estado para
impulsar el
crecimiento del

sector turistico.

Inexistencia del
apoyo

gubernamental.

Migracion de la
juventud.

Inexistencia del
turismo
comunitario.
Carece de
proyectos,

programas o planes
que vinculen a la
sociedad con la
conservacion de los
recursos naturales.

Ausencia de
proyectos que
apuesten por
conservar el
patrimonio e

impulsar el turismo.

Ausencia de
comunicacion entre
las entidades
gubernamentales
como es el
ministerio de
turismo y el GAD
Municipal para
impulsar el turismo
en el canton
Chillanes.

Plan operativo
anual.
Presupuesto.

Ley y reglamento
de turismo.

Plan
anual.
Presupuesto.

operativo

Elaborado por: Tatiana Moyano
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Arbol de Problemas

El &rbol de problemas elaborado dentro de la investigacion permite representar las
causas Yy los efectos, por lo cual se determin6 que el principal problema es la falta de
estrategias turisticas que permitan la reactivacion econdémica en el Cafion Armadillo de

la comunidad la Miran Baja, cantdn Chillanes, provincia Bolivar.
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Figura 22

Arbol de problemas

Desconocimiento
de reservas
digitales
mediantes pagina
Toma de deciones empresariales inadecuada web,
| Los turisticas no pernotan Desconocimientos de
| | ms de un dia . ‘ Mlevas techicas de
Redes sociales no Deficientes control de check turismo
Desconaciento Productos ylo eslan activas in - check out de los twristas
de la demanda Senvicios a menor
insatisfecha €osto l
L ]
I
Sementacion de Zonatuisica de paso Plataformas digitales Atractivos turisticos no
mercado inapropiado nexistentes potencializados
Inexistencia de estrategias turisticas que permitan la reactivacion econdmica en el Caiidn Armadillo de la comunidad la Miran Baja, cantdn
Chillanes, provincia Bollvar.
Ausencia de un  Escasa Paco apoyo Falta de apoyo de
lan de marketin infraestructura - comunitario las entidades
™ | experiencia empirica il
// \\\ No tiene L
i capacidad de Ausencia de
Publicidad y No cuenta con hospedaie (—|_y Ausencia del Catencen de proyectos y
promocion medios electronicos l lurismo proyectas programas
luristica de pago No cuenta con Falta de comunitario turfstcos pata mpular
deficiente - Limitada personal capactacion ol Wismo
S Wl capacidad del caliicado para il
comedor fas distintas La comunidad
Limitados I actlwcllades ke Inexistencia de
fecursos Careleras n T dl o presupLEso
economicos mal estado. Desconocimiento Limitados £oMo una \ 5
de las ecursos aclividad [ﬁ)’? dme|or la
I fesponsabilidades £COndMmicos. econdmica. "” il
Ausencia de  funciones del " ZOT&S "
sefial telefonica puesto de b
[ rabap acnyndgdes
turistica,
Inexistencia de
sefalizacion en
|os senderos y
casadas

Elaborado por: Tatiana Moyano
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Arbol de Objetivos

El arbol de objetivos de la investigacion tiene como finalidad establecer las acciones

necesarias para dar solucion al problema central determinada; tal como se muestra en

el siguiente grafico:
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Figura 23

Arbol de objetivos
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Elabora por: Tatiana Moyano
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Matriz Marco Légico

La matriz del cuadro l6gico de la siguiente investigacion permite obtener los datos
suficientes a fin de disefiar los indicadores de gestion. A continuacion, se muestra la
siguiente tabla:

Tabla 22

Matriz marco légico

Indicadores Medios de
. o Supuestos
verificables verificacion
Fin
Generar fuentes de empleo En el afio 2023
Ingresos Se cuenta con el

a través de la reactivacion
turistica y econémica en el
Cafion  Armadillo vy
mejorar la calidad de vida
la comunidad y sus

alrededores.

Propdésito
Elaborar estrategias
turisticas que permitan la
reactivacion econémica en
el Cafdn Armadillo de la
comunidad la Miran Baja,
canton Chillanes,

provincia Bolivar.

Componentes

mejorar la
calidad de vida
de los habitantes
mejorar en un
2%.

Mediante la
aplicacion  del
plan estratégico
para el 2023,
aumentar la
afluencia

turistica en un
20%.

econémicos que
cuenta el
emprendimient

0.

Registros  de
seguimiento vy
afluencia de
turistas, fotos y

videos.

presupuesto

necesario para

generar el
proyecto.
Estudios
realizados por
parte de las
entidades

gubernamentale
S a y no
gubernamentale
fin de

potencializar el

S a

turismo.
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C
1

C

Elaboracion de un
plan estratégico y de

marketing

Mejoramiento de la

infraestructura

Personal capacitado

Para el afio 2023
los propietarios
del

Armadillo

Cafion
deben tener
ejecutado y
aprobado el plan
estratégico y de
marketing.

Al finalizar el
tercer afo, la
infraestructura
de alojamiento,
restaurante y
sefalética  de
senderos

turistica mejore

en un 70%.

El propietario y
su familia
poseera con un
45 % de
conocimientos

turisticos al

finalizar el afo.

Presentacion de
documentos
legalizados vy

autorizados.

Datos
estadisticos de

visitantes y

ndmero de
créditos
realizados por

los propietarios
del

Armadillo.

Canon

Documentos de
identificacion
de necesidades
de capacitacion,
contratos de
capacitadores,

pagos

Personas
especializadas
para la
elaboracion del
plan estratégico
y marketing a
fin de reactivar
el turismo y la
economia  del
sector.
Gestiones y
convenios con
entidades
publicas y
privadas para la
adquisicion de
los insumos y
materiales
necesario para
la
infraestructura
y equipamiento.
La familia se
organiza y
participa
activamente en
la  ejecucidn,
operacion y
mantenimiento

del proyecto.
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C1
Al

Estructura
organizativa

comunitaria.

Las organizaciones

gubernamentales
apoyan al

turistico

sector

Al finalizar el
cuarto afo, el
80% de la
comunidad, se
integraran en el
desarrollo de las
actividades
turisticas y
contaron  con
una
organizacion
que les
represente.

Las entidades
gubernamentale
s, al finalizar el
tercer ano,
establecen
programas y
proyectos
turisticos, en un
40%.

Actividades de los componentes

Elaboraciéon de un

plan de marketing

$400

realizados y
fotografias.

Reuniones,
talleres

participativos

entre los
moradores.
Lista de

participantes.

Campafias de
publicidad
turistica.
Capacitaciones
y listas obras

realizadas.

Plan de accién.

Talleres de
accion
comunitario y
convenios con
organizaciones
que  permitan
mejorar e
impulsar el
turismo en la

comunidad.

Las entidades
gubernamentale
S realizando
proyectos
turisticos en el
cantén

Chillanes.

Investigaciones
realizadas por
expertos en

marketing.
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C1
A2

C1
A3

Cc2
Al

Cc2
A2

C3
A3

Disefios de medios

informativos en el

internet para
fortalecer las redes
sociales.
Elaboracion de
materiales
informativos y
promocionales,
tripticos  plegables,
afiches, volantes.
Construccion y
adecuacion de
espacios fisicos para
el alojamiento
turistico.
Implementacién  de
sefialéticas en el
atractivo.
Seminarios y
talleres a la
comunidad sobre:
%+ Motivacion y
fortalecimient
0

organizativo.
«» Turismo

comunitario.
+» Calidad en el

servicio.

$200

$500

$4000

$3000

$600

Contratos
suscritos y
comprobantes
de pago.

Contratos  de
suscritos  con
capacitadores,
informes de
talleres
impartidos,
registros de
participacion,
certificados,

materiales

Expertos en
publicidad o

manager.

El gobierno a
través de
convenios  se
compromete

tanto al apoyo
técnico y

econdmico.

Se cuenta con
profesionales y
empresas
especializadas
para capitacion
del turismo

comunitario.
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¢+ Gastronomia
comunitaria.
«* Primeros
auxilios.
Actividades
turisticas
+» Creacion de
estatutos y

reglamentos

c3 de la
L $500
A3 organizacion
comunitaria.

«» Generacion
de politicas de
desarrollo

turistico.

impartidos 'y
fotos.

Legacion y
estatutos de la
organizacion,
estructura
organizativa,
nombramiento

de la directiva,

acta de
reuniones,
informes y
talleres
recibidos.

La
supertendencia
reconoce
legalmente la
organizacion
comunitariay le
brinde las
facilidades para
que puedan
desempeniar

legalmente.

Elaborado por: Tatiana Moyano
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Estrategias para Impulsar el Turismo en el Canon Armadillo, Comunidad la Miran

Baja, Provincia Bolivar

Estrategias planteadas a partir del marco l6gico, las cuales se presentan a continuacion:

Tabla 23

Estrategias turisticas

Estrategia Actividad Presupuesto Responsable

Elaborar un plan

estratégico 'y de

marketing, para el Elaboracién de Personas
Cafon Armadillo, planes turisticos. $400 especializadas.

comunidad la Miran

Baja.
Mejorar la
infraestructura,
como es el Construccion de )
o ) . Entidades
alojamiento, espacios fisicos e o
_ . $7000 publicas y
restaurante 'y la implementacion de _
Lo Lo privadas.
sefalética del sefalética.
Cafdén Armadillo.
Capacitar al
personal, para
potenciar sus o
N Seminarios y o
habilidades, Ministerio de
) talleres de la $600 )
destrezas, actitudes, Turismo.

o actividad turistica.
conocimientos y

poner en practica en

el establecimiento

87



al momento de
brindar  servicios

turisticos.

Estructura

organizativa

Planificacion  del

Organismos

gubernamentales,

_ sector
organizada en el desarrollo de Ila _
. $2000 empresarial,
desarrollo de las actividad. _ o
o sociedad  civil,
actividades o
o instituciones
turisticas. )
educativas.
Planificaciones y
gestiones,
Establecer )
considerando todas )
programas y _ ] Organismos
. las  dimensiones
proyectos turisticos ) gubernamentales,
) que incluye el $10000 _
mediante las . privadas y sector
o desarrollo turistico _
organizaciones _ ] empresarial.
sostenible (social,
gubernamentales. o
econdmica y
ambiental.
Total $20.000

Elaborado por: Tatiana Moyano
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CONCLUSIONES

Una vez realizado el diagndstico turistico del Cafion Armadillo, se identificaron
diversos recursos para el desarrollo de la actividad turistica, los cuales cuenta
con seis atractivos turisticos naturales con jerarquia I, en las que se pueden
realizar actividades como el canyoning, fotografias, la pesca deportiva y
senderismo; ademas el lugar cuenta con un restaurante familiar, con un
campamento para diez personas y majestuosos paisajes.

En cuanto, a las caracteristicas del perfil del turista se evidencié que son
personas jovenes, con rangos de edad aproximadamente de 15 a 20 afios, con
estudios secundarios, por lo que sus recursos economicos son limitados. Con
base a lo anterior, los propietarios del sector deben segmentar dicho mercado
para generar réditos econémicos.

Finalmente, el mapeo de actividades realizadas por el marco légico permitio
identificar puntos débiles que mantiene el sector turistico el Cafidn Armadillo
de la comunidad la Miran Baja, es asi como se definiéd cinco estrategias

turisticas que permitiran impulsar y reactivar la economia de la comunidad.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a los propietarios del Cafion Armadillo realizar constantemente
diagndsticos turisticos a fin de identificar nuevos atractivos turisticos, de esta
manera permitira mejorar los servicios prestados.

Es importante conocer el perfil del turista para la creacion o mejoramiento de
los productos turisticos especializados, que son de mayor preferencia turistica,
que sean promocionados través de las redes sociales y lograr una difusion
eficiente del atractivo turistico.

La realizacién de estrategias planteadas a través del marco l6gico en el Cafidn
Armadillo se recomienda que se ejecuten todas las estrategias que se platearon
las mismas que partiran impulsar el turismo y la reactivacién econémica del

emprendimiento turistico.
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ANEXOS

Anexo N°1. Cronograma Ejecutado

Tabla 24
Cronograma
DETALLES DE SEMANAS Y MESES DE TRABAJO
Actividades MAYO JUNIO juuio Agosto  SERTE

1 2 3 41 23412 3412 3 412 314

Induccidn sobre el proceso de la modalidad y analisis de la

denuncia del tema A X

Elaboracion del anteproyecto segun la estructura establecida X X

Inscripcion de estudiantes a la unidad de titulacion X

Anadlisis del anteproyecto del trabajo de titulacion y

asignacion del director y paracadémico A X
Correccion del anteproyecto X X
Revision de la correccion del anteproyecto X X

Aprobacidn de los anteproyectos, director y pares académicos X




Entrega del anteproyecto a los pares académicos para la
revision

Revision del anteproyecto por parte de los pares académicos y
emision de recomendaciones, esta revision se la puede realizar X X
en conjunto director, pares académicos yestudiantes

Acoger a las observaciones de los pares acadéemicos

y presentar verificacion decumplimiento

Desarrollo del trabajo de titulacién proyecto con los

. - . X X X X
asesoramientos de los paresacadémicos y el director

Recepcion del proyecto con los respectivos certificados X X

Elaborado por: Fuente: Tatiana Moyano
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Anexo N°2. Presupuesto

Tabla 25

Presupuesto

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total
Redoma de papel bond 1 unidad 3,50 3,50
Papeldgrafo 3 0,15 0,45
Marcadores 1 caja 1,70 1,70
Esferos 5 unidades 0,35 1,75
Impresiones 20,00
Anillados 5 1,00 5,00
Refrigerios 8 1,50 30,00
Pasajes 70,00
Internet 25,00
Transporte 36,00
Total 237,95

Elaborado por: Tatiana Moyano
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Anexo N°3. Modelo de la Encuesta

Universidad Estatal de Bolivar

La siguiente encuesta nos permitird obtener informacion para conocer las
caracteristicas del perfil del turista.

Sexo

Masculino

Femenino

Otro

Edad

15-20

21-25

26-30

31-40

41-50

50 en adelante

¢ Cual es su nivel de educaciéon?

Primaria

Secundaria

Tercer nivel

Cuarto nivel

¢ Cuando usted realiza un viaje con quien lo hace?
Solo

Pareja

Amigos

Familia

¢Por qué medio realiza una reserva al momento de realizar su viaje?
Agencias

Operadoras

Directo

Internet
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Ninguna

Cuando usted realiza un viaje ¢cuél es el motivo?
Estudios

Visitas familiares

Negocios

Vacaciones

¢ Cuantos dias realiza su viaje?

Full Day un dia

Una noche dos dias

Dos noches tres dias

Ninguna de las anteriores

¢ Con que frecuencia usted viaja?

Todos los fines de semana

Cada quince dias

Cada mes

Cada tres meses

Cada seis meses

Cada afo

Ninguna de las anteriores

¢ Qué medio de transporte utiliza para viajar?
Auto particular

Transporte publico

Otros

¢En queé tipo de establecimiento se hospeda?
Hotel

Casa de familiares

Camping

Otro

¢ Qué tipo de establecimiento utiliza para comer?

Restaurante
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Comida répida

Casa de familiares/ amigos

Otro

¢ Qué actividades turisticas le gustaria realizar si viajara a una comunidad rural?
Caminata

Ciclismo de montafia

Cabalgata

Senderismo

Pesca recreativa

Canyoning

Otras actividades

¢ Cuanto pagaria por visitar una comunidad rural?

Menos de 5

De $6-$10

De $11-$15

De $16-$20

¢A través de que medios de comunicacion le gustaria informarse sobre nuevos
atractivos turisticos?

Radio

TV

Redes Sociales

Paginas Webs

Tripticos

Volantes

¢Por gqué medio realiza una reserva al momento de realizar su viaje?
Agencias turisticas

Operadoras turisticas

Directo

Internet

Ninguna
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Anexo N°4. Fotos

Figura 24

Canén Armadillo

Fuente: Tatiana Moyano
Anexo N°5. Fotos
Figura 25

Levantamiento de informacion en el Cafidn Armadillo

Fuente: Tatiana Moyano
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Anexo N° 6. Fotos

Figura 26

Observacion del sendero para el levantamiento de informacion

Fuente: Tatiana Moyano
Anexo N.° 7. Fotos
Figura 27

Actividades recreativas del Cainon Armadillo

Fuente: Tatiana Moyano
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Anexo N.° 8. Fotos

Figura 28

Molienda de cafia Cafion Armadillo

Fuente: Tatiana Moyano
Anexo N°9. Fotos
Figura 29

Levantamiento de informacion de la matriz de involucrados

Fuente: Tatiana Moyano
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Anexo N°10. Fotos

Figura 30

Levantamiento de informacion del Canén Armadillo

Fuente: Tatiana Moyano
Anexo N°11. Fotos
Figura 31

Recorrido por el sendero del Cafion Armadillo

‘

Fuente: Tatiana Moyano

102



Anexo N°12. Ficha

Tabla 26

Ficha técnica cascada Cafion Armadillo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

o) 2 0 2 0 2 A N 0o 4 0 4 0 1 0 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Cascada el Cafon del Armadillo
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Comuna la Miran Pichincha
v
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-2.092917° -79.11758° 1.569
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Siir: Alfaro Aladino Agual Lucio d. Cargo que ocupa:
v
e. Teléfono / Celular: 993935904 f. Correo Electrénico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = =
Ingreso Salida Todos los dias F|nesf © semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O O ] ]
Restringido O (] (] O O
tiene un costo por
Pagado m} = B persona
. . . . Dinero Depésito N P
d. Maneja un sistema de reservas: O P ——— Efectivo Electrénico Bancario (] Tarjeta de Débito (]
. Pago: N . . .
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: E atractivo tiene un costo por nifio un 1 délar y por persona adulta 2 dolares
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O S/l O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas -1.93326
245 km s 0,32 h/min . .. -79,05780
0 poblado més cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): Lat Long
Observaciones: El poblado mas cercano es Chillanes
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin Distancia (km)  Tipo de material Estado
. -1.93326
a. Primer orden .79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O
c. Tercer orden -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de partida texto Llegada texto
e} e}
° °
b. Acuatico (U) O Lacustre O Puerto/ Muelle texto 8 Puerto / Muelle de texto il
de partida " Llegada &
] Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones:  No cuenta
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones:  No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta [0 c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j. Canoa O k. Avién O I Avioneta O
m. Helicoptero ] n. Otro [0  Especifique
Observaciones: Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacién que| ” . - . .
o P d b. Estacién / terminal ] [} K] d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio 8 g 2 2
8 £ = S
© 8§ = &
Express Chillanes Hospital Chillanes - Bucay (Hasta la entrada a la Miran )
D’ D D D
Primero de Junio Parque central O O O |Vehiculo de alquiles La Miran ( Cafién del Armadillo)
Taxi Cacique Parque central O O O | Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
Taxi Chillanes Mercado O O [0 [Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
coperativa san pangua Mercado O O O [Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General o - i~ : ) ’
o Fisica o Visual = Auditiva o Psicosocial . accesible ¥
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O

Observaciones:

la senalizacion esta en un estado regular
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

Si NO

s/

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En laciudad o poblado cercano

T —— o Establecimientos Namero de Namero de T o Establecimient ~ Namero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel =) Hotel 1 12 24
Hostal O Hostal [}
Hosteria ) Hosteria ]
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica [}
Lodge O Lodge ]
Resort O Resort [}
Refugio O Refugio O
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes O Casa de Huéspedes ]
Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: atastro turistico - Mintur
Alimentos v bebidas O Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y O Establecimientos Numero de Namero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias O Cafeterias O
Bares O Bares O
Fuentes de soda O Fuentes de soda [
Observaciones: el Servicio de restaurante brinda la familia Lucio Observaciones: Catastro
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje m} Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas O
Internacionales O Internacionales O
Operadoras ] Operadoras ]
Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje
q Nacional q lacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura o Guia Local Nacional Especializado Cultura o
=) o o o =) o
Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador AeeEElEiEE) ©
universal B R M
Punto de Informacion O [} [} O [}
-Tur [} [} [} O [}
. D ! tio . i
& Deapoyo & 1a 9estion| centro de interpretacion [} O O [} O
turistica
Centro de facilitacion turistica O O O O )
Centro de recepcién de
visitantes = = = = =
Garitas de guardiania O O O O O
Miradores SAr: Alfaro Aladino Agual O O O
b. De observacién y .
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O O O )
O Torres de vigilancia  para ] ] =]
salvavidas
Shr :Alfaro Aladino Agual
Senderos ! L Aot (] (] [m]
dEs(aciones de sombra y Shr: Altara Aladino Agual O O O
c. De recorrido y lescanso
descanso A Siir :Alfaro Aladino Agual
Areas de acampar . . LH\W: " o ] [} ]
Refugio de alta montafia a (] O O O
o Shr : Alfara Aladino Agual
Baterias sanitarias . - LH:;“: " o O [} O
d. De servicio
Shr : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos Alfare Aladine Ag [m} ] [m}
e.Otros [ [} [} O [}
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias y
[} O O O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro O Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl O NO O Si

6.1 Atractivo (U) 0

a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:  en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Erosién 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c._Actllwdades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad ad d. Actividades industriales O e Negligencia/abandono O  f Huaquearia
. . h. Condiciones de usoy . -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia 0 L O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O . Contaminacion del ambiente  [J k. Generacion de residuos O . Expansion urbana
) . " . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo
Otro ad Especifique:  texto
Observaciones:  existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (V) O
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro ad d. Deteriorado ad
Observaciones:  Se encuentra en proceso alterado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Erosién O a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales c._Actllwdades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad ad d. Actividades industriales O e Negligencia/abandono O  f Huaquearia
. . h. Condiciones de usoy . -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia 0 L 0 i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna ad j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
) ’ " . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social [ comercial O o Vandalismo
Otro ad Especifique:  texto
Observaciones:  Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fech; de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:

no se encuentra en ninguna declaratoria
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8. POLITICAS Y REGULACIONES

si 0O NO [

S

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s Od NO O Afio de elaboraci6n:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:

Observaciones:  No cuenta con politicas y regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O S/

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 Enel Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata [}

k. Paseo en panga O 1. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2&5;?;; enmoto O o. Parasailing [}

p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro O texto
Observaciones:  texto

9.1.2 Enel Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo [0 b.Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo [0 e Canyoning

Eusjioracién de O ge/;\:?ei:t?\?:ses h. Cabalgata O i. Caminata j. Camping O

K Picnic 0 |fa ﬁ)::ervacién de floray gls.tr?):servacién de 0 n. Otro texto
Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) U

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos

h. Participacién en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales

;eémp(li);;l)gssi;igc:smaléesmélicas permanentes, O gri;:‘f:g;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., O . Actividades vivenciales ylo lddicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales O . Participacion de la celebracion O  m. Compra de artesanias

n. Convivencia O o. Medicina ancestral O ot [}

Observaciones:
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO (O sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl O NO Especifique: no cuenta
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB [} URL:
b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP [} Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones: La promocion del atractivo se da por los propietarios
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO Especifique: texto
Observaciones:  No forma parte de una oferta
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sh O
11.1. Frecuencia de visita segtin datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital [J Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O _ua:- En tiempo de verano § g 30
Baja (meses) O i texto 35
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil 30 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones: Su temporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Sfir :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos: 0993935904
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes a viernes z:;z:: X Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:  En feriados existen mas visitantes

108




12. RECURSO HUMANO

s O NO O sn O
. Numer rson la administracion racion | - .
a u_ ero de personas a cargo de stracion y operacion del d. Nimero de personas especializadas en turismo o]
atractivo
e. Numero de personas con nivel de . ; . g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): f. NUumero de personas capacitadas por tematica (M) \diomas (M) O
Primaria Secundaria x Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés ltaliano
Otro S.enSIbIIIZAacmn de Otro Chino Otro
discapacidades

Observaciones:

Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar la flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: GPS Traker

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Cascadas Canon
del Armadillo

Fuente: Google map

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

 Apellido y Nombre Tatiana Moyano

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion UEB

Institucion

Institucion

cargo Estudiantes

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Fichas del MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano
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Anexo N°13. Ficha
Tabla 27

Ficha técnica cascada el Paraiso

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 2 o] 2 0 2 A N 0o 4 0 4 0 1 0 0 2
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Cascada el Paraiso
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES.

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

Comuna la Miran Pichincha
v
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-2.09291° -79.11807° 1.549
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Siir: Alfaro Aladino Agual Lucio d. Cargo que ocupa: Duefio
v
e. Teléfono / Celular: 0993935904 f. Correo Electrénico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas 3
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitaciéon Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura L b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico |
a. Pristino O b. Primitivo C c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias RS Cle SEmEnR Y Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre O |
Restringido O |
tiene un costo por
Pagado | persona
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dinero Deposito Tarjeta de Débito
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: N - . .
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:

E atractivo tiene un costo por nifio un 1 délar y por persona adulta 2 dolares
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO | S/ O
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes
. Distanci la ci . Tiem im . b rden: -1.93326
b. Distancia 'desde a c udad 245 i © iempo  esti gdo de 032 Wmin d. Coo d§ adas. Lat: Long:  -79.05780
0 poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: El poblado mas cercano es Chillanes
4.2 Vias de Acceso (M) 0
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
. -1.93326
a. Primer orden -79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O
c. Tercer orden -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritim . texto texto
aritimo o de partida Llegada
o o
A Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre O " texto I texto 8
de partida & Llegada i
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial . texto texto
o de partida Llegada
Observaciones:  No cuenta
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones: No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta O c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [ h.Bote O iBarco O | Canoa O k. Avién O I Avioneta O
m. Helicéptero  [1  n. Otro [0  Especifique
Observaciones: Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
. Nombri | rati iacion » ) — — — y .
& (el d_e .a COEEELNA © ESEHEE G b. Estacién / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g 5 3 2
§ § & 8
] = I
Express Chillanes Hospital Chillanes-Bucay (Hasta la entrada a la Miran )
Ld
Primero de Junio Parque central O O [0 [Vehiculo de alquiles La Miran ( Cafién del Armadillo)
Taxi Cacique Parque central O O O Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
Taxi Chillanes Mercado O O O  [|Vehiculo de Aluiler La Miran (Cafién del Armadillo )
coperativa san pangua Mercado ] O O [Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafion del Armadillo )
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General o X - . . .
= Fisica = Visual Auditiva = Psicosocial = accesible “
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O

Observaciones:

la senalizacion esta en un estado regular
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5. PLANTA TURISTIC

A/ COMPLEMENTARIOS

si

NO s/

5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b. En laciudad o poblado cercano
Ao O Establecimientos Niamero de Nimero de AR O Establecimient  Namero de NdGmero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel ] Hotel 1 12 24
Hostal ] Hostal O
Hosteria ] Hosteria O
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O
Lodge ] Lodge O
Resort ] Resort O
Refugio O Refugio O
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes ] Casa de Huéspedes O
Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: Catastro turistico - Mintur
. . Establecimientos Nimero de Numero de | Alimentosy Establecimientos Namero de Ndémero de
Allimenieos y bebikks registrados Mesas Plazas bebidas = registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias ] Cafeterias ]
Bares O Bares )
Fuentes de soda ] Fuentes de soda [
Observaciones: ervicio de restaurante brinda la familia Luc Observaciones: Catas
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas O
Internacionales [mm] Internacionales [mm]
Operadoras O Operadoras O
Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje
. . Nacional " . Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura o Guia Local Nacional Especializado Cultura o
] o o o ] o
Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
! i - Accesibilidad Estado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ©
universal B R M
Punto de Informacion O O O ] O
-Tur () O O O =]
a. De apoyo a la gestion 5
turistica Centro de interpretacion a (] a ] O
Centro de facilitacion turistica O [} O ] [}
Centro  de  recepcion de o O O o
visitantes
Garitas de guardiania O ] O ] ]
SAr : Alfaro Aladino Agual
Miradores oo ! [m} jm] [m}
b. De observacion y el
vigilancia
Torres de avistamiento de aves [} [} O ] [}
Torres de vigilancia para
O d P [m] O [
Shr :Alfaro Aladino Agual
Senderos Aifaro Aladino Ag O o O
i SAr: Alfara Aladino Agual
) Estaclones de sombra y . : Al 3 O O O
c. De recorrido y lescanso ‘
descanso < Shr :Alfaro Aladino Agual
Areas de acampar Lucio = H 0
Refugio de alta montafa (] O (] [} O
- Shr : Alfara Aladino Agual
Baterias sanitarias T ane Ag O ] ]
d. De servicio
SAr : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos 1 Do ! [m} ] [m}
e.Owos [ O [} [} O
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo [} b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias y [ |Alquiler y venta de equipo | Venta de  artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro (] Casa de cambio (] Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO SI O NO [O S O
6.1 Atractivo (U) g
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro | d. Deteriorado O
Observaciones:  en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2, Erosién 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c.AActlrwdades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huaquearia ad
. . h. Condiciones de usoy ) -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana 0
. . " . n. Desarrollo industrial / .
e.Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo 0
Otro a0 Especifique: ~texto
Observaciones:  existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (U) 0
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:  Se encuentra en proceso alterado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c._Acnlwdades extractivas / 0
ganaderas minerfa
b. Humedad ad d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huaquearia ad
. ) h. Condiciones de uso y ) -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia a i [0 i Faltade mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O . Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana ad
. . o . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto polttico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique: texto
Observaciones:  Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo g
a. Declarante: b. Denominacién: b. Fechg de ¢. Alcance:
declaracion:
Observaciones:

no se encuentra en ninguna declaratoria
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NOo O sn O

7.1 Serv s Basicos O
a. En el atractivo = b. En laciudad o poblado mas cercano =
Agua; Rio, vertiente, acequia o canal Potable
to
= Red eléctrica de servicio pablico = Red eléctrica de servicio pablico
Especifique:  texio
Saneamiento: ~= Po: iego Saneamiento: ~= Red publica
Especifique: texto Especifique: texto
Disposicion de o Disposicion de ] . ,
desechos. &= Quema de basura desechos [ca ) arro Recol tor
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: En atractivo no cuenta con servicio de recoleccion de desechos y con agua potable
7.2 Senalética en el atracti
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.otro Especifique B R ~M
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales m [l M
Pictograma de actividades turisticas M —m —m
Pictograma de servicios de apoyo O O O
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccion O O O
O
Totems de atractivos turisticos O O ]
Totems de sitio O O O
Totems direccionales ) () ()
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales. O O O
Pictograma de actividades turisticas O O O
Pictograma de servicios de apoyo m [l M
Pictogramas de restriccion ) — —
Senales turisticas de aproximacion O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O O
O
Panel informativo de atractivos M —m —m
Panel informativo de direccionamiento hacial S encuentra en un estado = - -
atractivos, servicios y actividades regular
Mesas interpretativas ) () ()
Totem de sitio ) () ()
Totem de direccionamiento O O O
Letreros - N
informatives |De informacion botanica O O O
[ Normativos de concienciacion ) — —
Senaletica
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo ] [} (]
()
otros [
Observaciones: . encuentra en un estado regular
7.3 Salud (mas cercano) (M) [}
a. En el atractivo = b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica =) Hospital o Clinica &= 1
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud = - salud = - !
S S
Dispensario médico Il £ Dispensario médico [l =
P = P =
Boti in de primeros < Boti in de primeros <
iquin de primeros, = iquin de prir < =
auxilios auxilios
Otros =) Otros =)

Observaciones:

7.4 seguridad (M) =
a. Privada O
b. Policia nacional |
c. Policia metropolitana / Municipal ]
d. otra O

Observaciones: No cuenta con servicio de seguridad
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M) =1

a. En el atractivo b.En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) = Conexién a internet (M) = Telefonia (M) = Conexién a internet (M)

Fija O Linea telefénica O Fibra optica O Fija = Linea telefonica = Fibra optica =
Movil —m Satélite M Redes inalambricas M Movil ~= Satélite ~= Redes inalambricas
Satelital —m Telefonia movil M Satelital —m Telefonia movil ~

Observaciones: No cuentan con internet
Radio portatil (U) ()
De uso exclusivo para el visitante [ De uso exclusivo para comunicacion interna [ De uso exclusivo en caso de emergencia O

Observaciones: No cuenta con Radio portatil
7.6 Multiamenzazas (M) =

Deslaves Sismos Erupciones volcanicas (=] Incendios forestales
Sequia =] Inundaciones [=9) Aguajes ] Tsunami ()

ZExiste un plan de contingencia en caso Institucion que elabore Nombre del Ano de
de catastrofes? = el documento. documento: elaboracion: ©




8. POLITICAS Y REGULACIONES

Sl O NO [

S

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO O Afio de elaboracion:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? SI O NO Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:

Observaciones:  No cuenta con politicas y regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO [ S/

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 Enel Agua (M) O

a. Buceo [} b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf [}

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O

k. Paseo en panga [} . Paseo en bote [} m. Paseo en lancha O 2;:5;?:; enmoto O o. Parasailing [}

p. Esqui acuético O q. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones:  texto

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta [} b. Canopy [} c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo 0  b.Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo [0 e Canyoning

L.usjioracién de gR eﬁfg\;?\zd:s h. Cabalgata O i Caminata j. Camping O

K Picnic 0 |. Observacion de floray m. Observacion de 0 n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) U

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados

b. Recorrido autoguiados

O c. Visita atalleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

[0 i Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones temdticas permanentes,
temporales y eventuales

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., 0

originales.

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

h. Muestras audiovisuales

O  g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

|. Participacion de la celebracion

[0 m. Compra de artesanias

n. Convivencia

0. Medicina ancestral

O ot

O

Observaciones:
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO [ sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl o NO Especifique: no cuenta
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones: La promocion del atractivo se da por los propietarios
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl O NO Especifique: texto
Observaciones:  No forma parte de una oferta
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital O Papel [] Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? si O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O _ué- En tiempo de verano % 8 30
Baja (meses) O & texto e
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil 30 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones:  Sutemporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave
Nombre del Informante Clave: Siir :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos: 0993935904
Demanda segun dias de visita Demanda segtn frecuencia de visita O
Lunes a viernes Zig:fag: X Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:  En feriados existen mas visitantes
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12. RECURSO HUMANO

s O NO [ sh

a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del
atractivo

d. Nimero de personas especializadas en turismo

e. Nameroi::trp‘)ircsig:a(s’w;::on nivel de f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) g. Nimero de per;?;;zsqlza)manejan algin de
Primaria Secundaria x Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano
Otro 3;2?;22:;?:5 de Otro Chino Otro

Observaciones:

Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar la flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

Archivo del Departamento de Turismo del GAD-Guaranda

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Cascadas Ganon
del Armadilio

ﬂ

Fuente: Google map

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Tatiana Moyano

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Instituciéon UEB

Institucion

Institucién

Cargo Estudiantes

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Ficha MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano
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Anexo N° 14. Ficha
Tabla 28

Ficha técnica cascada del Milagro

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 2 o] 2 0] 2 A N 0 4 0] 4 0 1 0 0 3
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Cascada Milagro
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

Comuna la Miran

Pichincha

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales)

Click

2.10 Altura (msnm)

-2.09291°

-79.11827°

1.547

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

Privado

b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador:

Siir: Alfaro Aladino Agual Lucio

d. Cargo que ocupa:

Duefio

e. Teléfono / Celular:

0993935904

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima:

Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso —
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O O ]
Restringido O O O O O
tiene un costo por
Pagado m} o B persona
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo Dm?r(.) O Deposl_to Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: N . N .
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: E atractivo tiene un costo por nifio un 1 délar y por persona adulta 2 dolares
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO S
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes
¥ 4 14
. Di i la ci . Ti ti d . L -1.93326
b |5tanC|a’desde a t':ludad 245 P iempo esf |maldo e 5 min d Coordgnadas. Lat: 3 Long:  -79.05780
0 poblado més cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: El poblado mas cercano es Chillanes
4.2 Vias de Acceso (M) C
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
. -1.93326
a. Primer orden | 79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
aTemeste (M) M
b. Segundo orden |
c. Tercer orden || -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
Mariimo r Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
] o
a9 Puerto / Muell ° Puerto / Muell °
b. Acuatico (U) O Lacustre o o/ Muelle texto 8 verto / Muelle de texto o
de partida W Llegada &
Flial r Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de textio
de partida Llegada
Observaciones:  No cuenta
c. Aéreo (U) O Nacional: Internacional:
Observaciones:  No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) [}
a. Bus b. Buseta [Jc. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha [0 h.Bote [i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. Helicoptero [1 n.Otro [JEspecifique

Observaciones:

Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

presta el servicio

a. Nombre de la cooperativa 0 asociacién que

b. Estacion / terminal

c. Frecuencia

Diaria
Semanal
Mensual

Eventual

d. Detalle (Traslado origen / destino)

Express Chillanes

Hospital

Chillanes - Tambo Chillanes - Unduschi Chillanes - Tablaspamba

Primero de Junio

Parque central

Vehiculo de alquiles La Miran ( Canon del Armadillo)

Taxi Cacique Parque central Vehiculo de Alquiler La Miran (Canon del Armadillo )
Taxi Chillanes Mercado Vehiculo de Alquiler La Miran (Canon del Armadillo )
Coperativa san pangua Mercado Vehiculo de Alquiler La Miran (Canon del Armadillo )

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General O b - "~ ) ) )
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo [ Estado (U) Bueno Regular Malo

Observaciones:

la senalizacion esta en un estado regular
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5. PLANTA TURISTIC

A/ COMPLEMENTARIOS

Si NO

s/

5.1 Planta turistica (M

)

a. En el Atractivo

b. En laciudad o poblado cercano

Establecimientos Numero de Numero de

Establecimient Numero de

Numero de

ARIEMER® o registrados Habitaciones. Plazas AEIETETED O os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel ] o o o Hotel 1 12 24
Hostal ] Hostal O
Hosteria ] Hosteria O
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O
Lodge ] Lodge O
Resort ] Resort O
Refugio O Refugio O
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico [

Casa de Huéspedes ] Casa de Huéspedes O

Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: Catastro turistico - Mintur

. . Establecimientos Nimero de Numerode | Alimentosy Establecimientos Namero de Ndémero de

Alimenios y bebikks | registrados Mesas Plazas bebidas = registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias ] Cafeterias ]
Bares O Bares )
Fuentes de soda ] Fuentes de soda [

Observaciones: ervicio de restaurante brinda la familia Luc Observaciones: atas

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados

Mayoristas O Mayoristas O
Internacionales O Internacionales O
Operadoras O Operadoras O

Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje

" . nal . . Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura o Guia Local Nacional Especializado Cultura o
O o o o ] o

Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (m]
Y . . Accesibilidad Estado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ©
universal B R M
Punto de Informacion O O O ] O
-Tur O O O ] O
a. De apoyo a la gestion | - 1 de interpretacion O O O O O
turistica P!
Centro de facilitacion turistica O [} O ] [}
Centro de recepcion de o O O o
visitantes
Garitas de guardiania O ] O ] ]
SAr : Alfaro Aladino Agual
Miradores Lo ! [m] O [m]
b. De observacion y e
vigilancia
Torres de avistamiento de aves [} [} O ] [}
Torres de vigilancia para
O < P [m] O [
SHhr :Alfaro Aladino Agual
Senderos M e e o = =
i SAr: Alfara Aladino Agual
) Es(aclones de sombra y . : Aladino Ag o o o
c. De recorrido y lescanso e
descanso . Shr :Alfaro Aladino Agual
Areas de acampar Lucio = H 0
Refugio de alta montafia (] O (] [} O
. I Shr : Alfara Aladino Agual
Baterias sanitarias Lucio ] ] ]
d. De servicio
SAr : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos 1 . ’ [m] O [m]
e.Owos [ O [} [} O
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo [} b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler 'y venta de equipo Venta  de  artesanias y [ |Alquiler y venta de equipo | Venta de  artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro (] Casa de cambio (] Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl O NO O S/
6.1 Atractivo (U) O
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro [} d. Deteriorado O

Observaciones:

en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
o Erosin O a. Actividades agricolas y 0o b. Actividades forestales O c._Act[vMades extractivas /
ganaderas mineria

b. Humedad O d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
. . h. Condiciones de usoy h ..

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] L O i. Falta de mantenimiento

exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O I. Expansion urbana
. . . . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima ] m. Conflicto politico / social ] comercial O 0. Vandalismo
Otro O Especifique:  texto
Observaciones: existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado ] b. Alterado c. En proceso de deterioro (] d. Deteriorado ]

Observaciones:

Se encuentra en proceso alterado

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O :.a\:gg\éir:a;des agricolas y ]} b. Actividades forestales O ﬁ%i:‘e::’:dades extractivas /
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O 2;(;;)5?3:2:‘0”55 deusoy O i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
e. Clima ] m. Conflicto politico / social (] 2632?:;?”0 industrial / ] 0. Vandalismo
Otro O Especifique:  texto
Observaciones: Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
a. Declarante: b. Denominacion: s'e;:f:;;i c. Alcance:
ObSerVaCiOneS: no se encuentra en ninguna declaratoria
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO O Sh
7.1 Servicios Bésicos O
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano []

Agua: Rio, vertiente, acequia o canal Agua Potable

Especifique: Especifique: texto
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico

Especifique: texio Especifique: texio
Saneamiento: Pozo ciego Saneamiento: Red publica

Especifique: texto Especifique: texto

Disposicién de Quema de basura Disposicin de Carro Recolector
desechos desechos
Especifique: texio Especifique: texio
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7.2 Sefalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales O O (]
Pictograma de atractivos culturales O O [m]
Pictograma de actividades turisticas O O ]
Pictograma de servicios de apoyo O O [m]
En areas
urbanas
f Pictogramas de restriccion O O ]
Tétems de atractivos turisticos O O ]
Totems de sitio O O O
Totems direccionales O O ]
Pictograma de atractivos naturales O O [m]
Pictograma de atractivos culturales O O [m]
Pictograma de actividades turisticas O O ]
Pictograma de servicios de apoyo O O [m]
Pictogramas de restriccion O O ]
Sefales turisticas de aproximacion O O [m]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O ]
(]
Panel informativo de atractivos O O )
Panel informativo de direccionamiento hacia R se encuentra en un estado o o
atractivos, servicios y actividades regular
Mesas interpretativas O O [m]
Totem de sitio O O O
Tétem de direccionamiento O O )
Letreros o -
informatives | De informacién botanica O O jm]
O Normativos de concienciacion O O O
Sefalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo a a O
(]
otros [
Observaciones: encuentra en un estado regular
7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de o Puesto / Centro de R
salu salu
E=1 b=
2 2
i o i = i o i =
Dispensario médico O = Dispensario médico O =
8 8
S S
Botiquin de primeros o Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O Otros O
Observaciones: El lugar no cuentra con un pue
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O
b. Policia nacional ] @
=
@
c. Policia metropolitana / Muni [} =
d. Otra )
Observaciones: No cuenta con servicio de seguridad
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija [} Linea telefénica [} Fibra 6ptica [} Fija Linea telefénica Fibra optica
Movil ] Satélite ] Redes inalambricas ] Movil Satélite Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil ] Satelital O Telefonia movil
Observaciones: No cuentan con internet
Radio portatil (U) ]
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacién interna [0 De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones: No cuenta con Radio portatil
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia Inundaciones Aguajes O Tsunami ]
<Existe un plan de contingencia en caso [  Institucion que elaboré Nombre del Afio de °
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:

122




8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl O NO Si

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO [ Afio de elaboracién:

b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? s O NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S O NO Especifique:

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
Observaciones: No cuenta con politicas y regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O Si

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 Enel Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O

k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;?5: enmoto O o. Parasailing O

p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O oto O texto
Observaciones:  texto

9.1.2 Enel Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texio

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo [0 b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo [0 . Canyoning

Zu:}/(imadén de O ge/zfg\;it?faies h. Cabalgata O i Caminata j. Camping O

« Picnic O L.aﬁ):aservacién de floray g]s.tggservacién de O n. Otro texto
Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones teméticas permanentes, 0 f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., 0

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

temporales y eventuales originales.

g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales [0 g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales O I Participacion de la celebracion O  m. Compra de artesanias
n. Convivencia O  o. Medicina ancestral O otro O

Observaciones:
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO [ sn d
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI O NO Especifique: no cuenta
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? SI O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:
Observaciones: La promocion del atractivo se da por los propietarios
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S O NO Especifique: texio
Observaciones: No forma parte de una oferta
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) S O NO sn 0
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? st O NO Tipo: Digital [] Papel [J Afos de registro o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
@ @
Alta (meses) O = En tiempo de verano = 30
= S =
o o @
g ED
Baja (meses) O i texto 2>
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil 30 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones: Su temporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Siir :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos: 0993935904
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita (]
. Fines de P . . Ay .
Lunes a viernes semana X Dias feriados 0] Permanente O Estacional ] Esporéadica O Inexistente [
Observaciones: En feriados existen mas visitantes
12. RECURSO HUMANO sl O NO [ sn d
a. Nu_rnero de personas a cargo de la administracién y operacion del d. Ncimero de personas especializadas en turismo o
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . . g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M) [}
Primaria Secundaria X Primeros Auxilios Hospitalidad X Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencién al Cliente Guianza X Francés Italiano
| i6 .
Otro S_en5|b| zacion de Otro Chino Otro
discapacidades
Observaciones: Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar la flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente: GPS Traker

b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Cascadas Canon
del Armadillo

Fuente: Google map

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Tatiana Moyano Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion UEB Institucion Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Fichas del MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano
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Anexo N° 15. Ficha

Tabla 29

Ficha cascada del Amor

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Cascada del Amor

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES.
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Comuna la Miran Pichincha
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-2.09285° -79.11849° 1.569

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Siir: Alfaro Aladino Agual Lucio d. Cargo que ocupa: Duefio
e. Teléfono / Celular: 0993935904 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso —
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O O ] ]
Restringido (] (] (] O O
tiene un costo por
Pagado 0 O O persona
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo Dmerg O Deposl.to O Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: . L " N
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria (] Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: E atractivo tiene un costo por nifio un 1 délar y por persona adulta 2 dolares
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O S/ O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas -1.93326
2 24,5 . 0,32 . .. -79,05780
o poblado més cercano: km desplazamiento en auto: 32 himin (grados decimales): Lat Long
Observaciones:  El poblado mas cercano es Chillanes
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
. -1.93326
a. Primer orden 79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O
c. Tercer orden -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
- Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de partida texto Llegada texto
o o
A P Muell ° P Muell °
b. Acuatico (U) I Lacustre ] uerto / Muelle texto 8 uerto / Muelle de texto 2l
de partida I Llegada &
) Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones: No cuenta
c. Aéreo (U) 0 Nacional: O Internacional: O
Observaciones:  No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta O c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote [0 iBarco [0 j. Canoa ] k. Avién O 1 Avioneta O
m. Helicoptero [ n. Otro O Especifique

Observaciones:

Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacién que e 5 — — — . :
5 P a b. Estacion / terminal [ < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio < S 2 2
S E 5 &
o o} o >
& = it
Express Chillanes Hospital Chillanes - Tambo Chillanes - Unduschi Chillanes - Tablaspamba
D" D D D
Primero de Junio Parque central O O O |Vehiculo de alquiles La Miran ( Cafién del Armadillo)
Taxi Cacique Parque central O O O | Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
Taxi Chillanes IMercado O O [0 |Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafiénn del Armadillo )
coperativa san pangua Mercado O O O [Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafidn del Armadillo )
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General O W O P O pac paci ) O .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O

Observaciones:

la senalizacion esta en un estado regular
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

s/

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En laciudad o poblado cercano

Establecimientos

Numero de

Namero de

Establecimient

Numero de Numero de

AlelEmmiEnio = g o e Plazas AllfpaEnie o os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel [} Hotel 1 12 24
Hostal O Hostal O
Hosteria O Hosteria ]

Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O
Lodge O Lodge (]
Resort O Resort [}
Refugio O Refugio ]
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico []
Casa de Huéspedes O Casa de Huéspedes ]
Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: Catastro turistico - Mintur
Alimentos y bebidas O Establecimientos Namero de Nuamero de Alimel_ﬂtos y O Establecimientos Namero de Namero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias [} Cafeterias O
Bares O Bares [}
Fuentes de soda O Fuentes de soda [

Observaciones: el Servicio de restaurante brinda

la familia Lucio

Observaciones:

Catastro

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas ] Mayoristas O
Internacionales O Internacionales [}
Operadoras ] Operadoras O
Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje
N Nacional N Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura o Guia Local Nacional Especializado Cultura o
] o o o O o
Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
N P Accesibilidad Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ©
universal B R M
Punto de Informacion O O O O O
Tur ] O O O =]
a. De apoyo ala gestion| - o, ge interpretacion (] O O O (]
turistica
Centro de facilitacion turistica O O O O [}
Centro de recepcién  de
visitantes O B B B O
Garitas de guardiania O O O O [}
. Shr @ Alfaro Aladino Agual
wiradores i ey Aledino A9 = = O
b. De observacion y c
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O O [mm] [mm] )
O Torres de  vigilancia para O O =
salvavidas
Sfr :Alfaro Aladino Agual
Senderos e e e = H =
Estaciones de sombra vy Sfir: Alfara Aladino Agual
[} [} O
c. De recorrido y descanso Lucio
descanso < Sfir :Alfaro Aladino Agual
Areas de acampar Lucio ] O O
Refugio de alta montafa O (] (] (] O
Shr : Alfara Aladino Agual
Baterfas sanitarias Alfara miadne Ag o ] ]
d. De servicio
Shr : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos Alfaro mladine Ag jm] jm] [m}
e.Otros O O O O O
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (m]
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta  de artesanias Y g |Mauiler y venta de equipo [ Venta de artesanias Y O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero automatico a Otro (] Casa de cambio (] Cajero automatico Otro (]
Especifique:  texio Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios
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no se encuentra en ninguna declaratoria

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO Sl O NO O S O
6.1 Atractivo (U) 0
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:  en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Erosién 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c..Actllwdades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e Negligencia / abandono O  f Huagquearia ad
) ) h. Condiciones de usoy ) -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O i. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana O
) ’ " . n. Desarrollo industrial / )
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro | Especifique:  texio
Observaciones:  existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:  Se encuentra en proceso alterado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antr6picos / Antropogénicos (M)
2, Erosién O a. Actividades agricolas y O b, Actividades forestales 0 c..Actlrvldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad 0O d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huaquearia 0
. . h. Condiciones de usoy ) -
c. Desastres naturales . Conflicto de tenencia 0 o O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O . Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana ad
) ) o . n. Desarrollo industrial / )
e. Clima 0O m. Conflicto politico / social 0 comercial O o Vandalismo ad
Otro O Especifique: texto
Observaciones:  Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo d
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fechg d e, c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

s1om NO sn M
7.1 ser os Basicos (]
a. En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano [
Agua: =] >, vertiente, acequia o canal Agua =] Potable
Especifique: Especifique: texto

Energia eléctrica:

Red eléctrica de servicio publico

Energia eléctrica

Red eléctrica de

ervicio publico

Especifique:  texto

Especifique:  texio

Saneamiento:

Saneamiento: Red publica

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Disposicion de
desechos

Quema de basura

Disposicion de
desechos

Especifique:  texto

Especifique:  texto

Observaciones: En atrz

\ctivo no cuenta con servicio de recoleccion de de:

con agua potable

7.2 Senalé

aen el atractivo

7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo

7.2.3. Materialidad

a. Madera

b.AluMinio c.otro Especifique

v}
b

7.2.4. Estado

g

Pictograma de atractivos naturales ] O ]
Pictograma de atractivos culturales ] O ]
Pictograma de actividades turisticas ) [ ]
Pictograma de servicios de apoyo ) [ ]
En areas
urbanas.
= Pictogramas de restriccion =] ] =]
Totems de atractivos turisticos =] ] ]
Totems de sitio ] O ]
Totems direccionales ] O ]
Pictograma de atractivos naturales ] O ]
Pictograma de atractivos culturales ] O ]
Pictograma de actividades turisticas =] ] =]
Pictograma de servicios de apoyo =] ] ]
Pictogramas de restriccion m [l m
Senales turisticas de aproximacion m [l m
En areas
naturales.
Paneles de direccionamiento hacia atractivos ] O ]
O
Panel informativo de atractivos ] O ]
anel informativo de direccionamiento hacia ) © encuentra en un estado = =
atractivos, servicios y actividades regular
Mesas interpretativas ) [ ]
Totem de sitio m [l m
Totem de direccionamiento =] ] ]
Letreros N
informativos | De informacion botanica ] O ]
L Normativos de concienciacion ] O ]
Senaletica
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo ] ] ]
O
otros LI
Observaciones: » encuentra en un estado regular
7.3 Salud (mas cercano) (M) [l
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de o Puesto / Centro de - )
salud - salud -
= =
Dispensario médico [ = Dispensario médico [ =
Botiquin d & Bot a &
otiquin de primeros otiquin de primeros
auxilios = auxilios =
otros = Otros =
Observaciones: El lugar no cuentra con un puesto de salud
7.4 Seguridad (M) —
a. Privada ]
b. Policia nacional ] Py
g
c. Policia metropolitana / Municipal [m=] ]
d. owa =]
Observaciones: No cuenta con servicio de seguridad
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M) =
a. En el atractivo & b. En la ciudad o poblado mas cercano =1
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija [ Linea telefonica ) Fibra optica [ Fija =) Linea telefonica i Fibra optica =]
Movi [ Satelite ] Redes inalambri [ Movil [ Satelite =) Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil ] satelital ] Telefonia mévil
Observaciones: No cuentan con internet
Radio portatil (U) (m]
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacion interna [0 De uso exclusivo en caso de emergencia ]

Observaciones: No cuenta con Radio portatil

7.6 Multiamenzazas (M) (=)
Deslaves Sismos Erupciones volcanicas ] Incendios forestales
Sequia = Inundaciones = Aguajes m Tsunami m
<Existe un plan de contingencia en caso |  Institucion que elabord Nombre del °
de catastrofes? el documento. documento:

Observaciones: No cuenta con un plan de contigencia




9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO [ sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga a |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O g;:::j:: en moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico (] g. Banana flotante ] r. Boya O s. Pesa deportiva ] Ootro [ texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta (] b. Canopy ] c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Supefrficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [0  b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning
Eug‘i(:;macién de O ge/;\:crlei\;i:;dses h. Cabalgata O i. Caminata j. Camping ]
« Picnic O If.ag::ervauén de floray :‘ls.tglsasen/amén de O . Otro O texto
Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
tee.mpcI)E:;‘rl:eoSsi)(l:i;\r;ee:makt:;méticas permanentes, o Eri;ﬁ:g:ién de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales yio lidicas o
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia ]
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacion de la celebracion ] m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia O  o. Medicina ancestral O otro O
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl 0 NO Especifique: no cuenta
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI O NO

Medio Promocional

Direccion y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB ] URL:

b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas O Nombre:

d. Material POP [} Nombre:

e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:

f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:

g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:

h. Otro [} Nombre:

Observaciones:

La promocion del atractivo se da por los propietarios

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI O

NO

Especifique: texto

Observaciones:

No forma parte de una oferta
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11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) S O NO S 0O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? ~ SI [] NO Tipo: Digtal 0  Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s 0O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
¢. Temporalidad de visita al atractivo
o . o
Alta (meses) ol 3 En tiempo de verano ° g 30
5 55
(0] € =
. [o} 7}
Baja (meses) o|a texto 35
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales ~ Totalanual | [J Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil 30 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones:  Su temporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Sfir :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos: 0993935904
Demanda segin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita U
) Fines de e ! - .
Lunes a viernes semana x  Diasferiados 0 | Permanente [ Estaciondl [0  Esporadica  [1 Inexistente [
Observaciones:  En feriados existen mas visitantes
12.RECURSO HUMANO S 0O NO [ S O
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del . -, )
) P ¢ yop d. Nimero de personas especializadas en turismo 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . » 0. Nimero de personas que manejan algin de
! - v . X
instruccion () f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) M domas (V) O
Primaria Secundaria X |Primeros Auxilios Hospitalidad X Inglés Alemén
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente (Guianza X Francés Italiano
Otro Sen5|b|l|;aCIOn de Otro Chino Otro
discapacidades
Observaciones;  Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar la flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: GPS Traker

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

GCascadas Canon \

del Armadillo

h"

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Tatiana Moyano Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién UEB Institucion Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Ficha del MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano
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Anexo N°16. Ficha

Tabla 30

Ficha cascada Fuente de agua viva

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

(0] 2 o] 2 0] 2 A N o] 4 0] 4 (0] 1 0] 0] 5
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Cascada Fuente de agua viva
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantéon 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Comuna la Miran Pichincha
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-2.09234° -79.12154° 1.569
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Sfir: Alfaro Aladino Agual Lucio d. Cargo que ocupa: Duefio
e. Teléfono / Celular: 0993935904 f. Correo Electrénico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo ] c. Rastico Natural d. Rural ] e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso 5
Ingreso Salida Todos los dias Flnesfiz::orzana y Solo dias habiles Otro Especificar
Libre O O O O
Restringido O ] O O O
Pagado EI EI EI ;;2\,7;.‘0”;“7 costo por
d. Maneja un sistema de reservas: O ¢ FamE G Efectivo Elel:z:ili:g:\?co (] gzgﬁ::itg O Tarjeta de Débito (]
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 PR Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque O
g. Meses recomendables de visita:
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| NO [ S/ m|

a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes

. Distanci la ci . Tiem im. . b rden: -1.93326
b. Distancia desde la t?udad 245 c. Tiempo est a.dO de o min d. Coo dg adas‘ Lat: long: -79.05780
o0 poblado méas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):

Observaciones: El poblado mas cercano es Chillanes

4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
] -1.93326
a. Primer orden .79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O
c. Tercer orden -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
- Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo . texto texto
o de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle o Puerto / Muelle de ]
b. Acuatico (U) [ Lacustre [m} u u texto I texto 8
de partida i Llegada &
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial - texto texto
o de partida Llegada
Observaciones: ~ No cuenta
c. Aéreo (U) O Nacional: ] Internacional: ]
Observaciones: ~ No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta O c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote [0 i Barco [0 | Canoa ] k. Avién O I Avioneta O
m. Helicoptero ~ [1  n. Otro [0  Especifique
Observaciones: Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacién que ” 5 _ _ _ . .
presta el senvicio b. Estacién / terminal © g § g d. Detalle (Traslado origen / destino)
E E £ &
8 8 s 4
Express Chillanes Hospital Chillanes-Bucay (Hasta la entrada a la Miran )
D" D D D
Primero de Junio Parque central O O O |Vehiculo de alquiles La Miran ( Cafién del Armadillo)
Taxi Cacique Parque central O O O Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
Taxi Chillanes Mercado O ] [0 |Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
coperativa san pangua Mercado O O O [vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General u Fisica = Visual Auditiva Psicosocial g accesible
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacion de aproximacién al atractivo Estado (U) Bueno ] Regular Malo O
Observaciones: la senalizacion esta en un estado regular
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

S

NO s

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En laciudad o poblado cercano

Numero de

Numero de

Establecimient

Numero de Numero de

AllEmiEnie = ES!.ableCimieJmoS e Plazas AeiEmieni® O os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel ] Hotel 1 12
Hostal O Hostal O
Hosteria [} Hosteria O
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O
Lodge [} Lodge O
Resort O Resort O
Refugio (] Refugio O
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes ] Casa de Huéspedes O
Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: Catastro turistico - Mintur
Al Es Y bees @ Establecimientos Namero de Namero de | Alimentos y o Establecimientos Namero de Namero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias ] Cafeterias
Bares (] Bares ]
Fuentes de soda ] Fuentes de soda [
Observaciones: el Servicio de restaurante brinda la familia Lucio Observaciones Catastro
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas (]
Internacionales O Internacionales O
Operadoras O Operadoras O

Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje
q Nacional . . Nacional
G o Gl e
uia Local Nacional Especializado Cultura o uia Local Nacional Especializado Cultura o
[} o o o [} o
Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (m]
ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador AEEEEHIEIE ] ©
universal B R M
Punto de Informacion O O O O ]
-Tur () O O O ]
a. De apoyo a la gestion| i, ge interpretacion O (] O (] ]
turistica
Centro de facilitacién turistica O O O ) [}
Centro de  recepcion de O O O O
visitantes
Garitas de guardiania O ] O ] ]
. Shr : Alfaro Aladino Agual
Miradores BN g O [} [}
b. De observacion y s
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O O O [}
o Torres de  vigilancia  para o o o o
salvavidas
Shr :Alfaro Aladino Agual
Senderos fir > Aladine Agu O o O
Estaciones de sombra y S Alfara Aladino Agual o O O
c. De recorrido y descanso ucio
descanso < Sfir :Alfaro Aladino Agual
Areas de acampar A e [m) O O
Refugio de alta montafia (] O (] O [}
5 - Sfir : Alfara Aladino Agual
Baterias sanitarias (s Al Aladine Agua | ] m}
d. De servicio
: Sfir : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos fr Al Alading Agua | | ]
e.Otros [ [} O [} ]
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (]
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler 'y venta de equipo Venta de  artesanias y | [Aquiler y venta de equipo | Venta de  artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro [} Casa de cambio (] Cajero automatico Otro [}
Especifique:  texto Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO S O NO O S O
6.1 Atractivo (U) g
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado O
Observaciones:  en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios
6.1.1 Factores de alteraciény deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Erosion 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c.AActt\/ldades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono ad f. Huaquearia a
) ) h. Condiciones de usoy ) -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O i. Contaminacion del ambiente  [J k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana O
. . " . n. Desarrollo industrial / )
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comerci O 0. Vandalismo O
Otro a Especifique:  texto
Observaciones:  existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (V) d
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:  Se encuentra en proceso alterado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antr6picos / Antropogénicos (M)
4. Erosion 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c._Act[Vldades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad a d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huaquearia a
) ) h. Condiciones de uso y ) -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia 0 - 0 i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos | Expansion urbana a
. . " . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social 0 comercial 0 0. Vandalismo O
Otro a Especifique:  texto
Observaciones:  Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo g
a. Declarante: b. Denominacién: b. Fecha_ d e c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:

no se encuentra en ninguna declaratoria
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NOo O sn O

7.1 Servicios Basicos =

a. En el atractivo [ b.En laciudad o poblado mas cercano [

Rio, vertiente, acequia o canal Agua Potable

Especifique! texto

Red eléctrica de ser

Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica

Red publica

Disposicion de

o, ™ Quema de basura P [ Carro Recolector
ique:  texto texto
Observaciones: En atractivo no cuenta con servicio de recoleccion de desechos y con agua potable
7.2 Senalética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.owo Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales ] ] =]
Pictograma de atractivos culturales O O o
Pictograma de actividades turisticas ] ] =]
) Pictograma de servicios de apoyo O O o
En areas
urbanas
= Pictogramas de restriccion ] ] =]
Totems de atractivos turisticos O ] ]
Totems de sitio ] ] =]
Totems direccionales O ] ]
Pictograma de atractivos naturales [ [ )
Pictograma de atractivos culturales O ] ]
Pictograma de actividades turisticas ] ] =]
Pictograma de servicios de apoyo O O o
Pictogramas de restriccion [l [l m
Senales turisticas de aproximacion O O o
En areas
naturales,
Paneles de direccionamiento hacia atractivos [l [l m
[
Panel informativo de atractivos O ] ]
Panel informativo de direccionamiento hacia ) < encuentra en un estado = = -
atractivos, servicios y actividades regular
Mesas interpretativas O ] ]
Totem de sitio [l [l m
Totem de direccionamiento O ] ]
Letreros
informativos | De informacion botanica [l [l m
L Normativos de concienciacion O ] ]
Schaletica
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo O ] (]
owos I
Observaciones: e encuentra en un estado regular
7.3 Salud (mas cercano) (M) (]
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica =] Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de o Puesto / Centro de = )
salud - salud -
= =
Dispensario médico =] =1 Dispensario médico =] =1
5 5
S S
Botiquin de primeros, i Botiquin de primeros, i
auxilios auxilios
otros =] otros =
Observaciones: El lugar no cuentra con un puesto de salud
7.4 Seguridad (M) (=]
a. Privada O
b. Policia nacional ]
c. Policia metropolitana / Municipal O
d. ota ]
Observaciones: No cuenta con servicio de seguridad
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M)
a. En el atractivo = b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija O Linea telefonica ] Fibra optica O Fija = Linea telefonica Fibra optica =
Movil =] Satelite =] Redes inalambricas =] Movil Satelite Redes inalambricas =1
Satelital O Telefonia movil O Satelital ] Telefonia movil
Observaciones: No cuentan con internet
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante = De uso exclusivo para comunicacion interna 0 De uso exclusivo en caso de emergencia =]
Observaciones No cuenta con Radio portatil
7.6 Multiamenzazas (M) =]
Deslaves sismos Erupciones volcanicas ] Incendios forestales
Sequia = Inundaciones =1 Aguajes m Tsunami m
2Existe un plan de contingencia en caso |  INsttucion que elaboro Nombre del Afo de °
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion




8. POLITICAS Y REGULACIONES

sI O

NO [v]

sn g

a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Si O NO [ Afio de elaboracion:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD’S)? Si O NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si O NO Especifique:

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si 1 NO Especifique:
Observaciones: No cuenta con politicas y regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO [ sn d

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre [} d. Kayak de Rio O e. Surf [}

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel (] i. Tubing O j. Regata (]

k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseo enlancha [l D Paseoenmoto O o. Parasailing =}

p. Esqui acuatico (] q. Banana flotante (] r. Boya O s. Pesa deportiva (] Ootro I texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente (] d otro ] texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo [} b. Escalada

c. Senderismo d. Cicloturismo

O e. Canyoning

f. Exploracion de g. Actividades

Uovas O Recreativas h. Cabalgata ] i. Caminata j. camping ]
k. Picnic O If.as::ervacién de floray ams."?)ks)senlaclén de O h. Otro O texto

Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) (]
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos [} d. Visita a talleres artesanales [} i. Participacion en talleres artesanales O
gmpiz;?;:ssi;ig;\::malt:sméticas permanentes, O gri;):‘r::;i;ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o Itdicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo ] h. Muestras audiovisuales [0 g Fotografia ]
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacién de la celebracién [0 m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia O o. Medicina ancestral 0  oto [}
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Si NO [ sn 0O

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? si ] NO Especifique: no cuenta
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Si O NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas (] Nombre:
d. Material POP O Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones: La promocion del atractivo se da por los propietarios
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO Especifique: texto
Observaciones: No forma parte de una oferta
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11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si —_ NO sn (=)
11.1. Frecuencia de visita segan datos estadis (=]
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? si =) NO Tipo: Digital [ Papel =) Afos de registro o
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sI O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp i de visita al
Alta (meses) [} 3 En tiempo de verano B g 30
s £ 2
Baja (meses) O & texto =
d. Llegada de turistas
=] Turista nacional Liegadas mensuales Total anual L Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
Guayaquil =0 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones: Su temporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segan informantes clave
Nombre del Informante Clave: Shr :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos 0993935904
Demanda segin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita ()
. Fines de B . . . i
Lunes a viernes semana x Dias feriados o Permanente =) Estacional [ ) Esporadica =) Inexistente =)
Observaciones: En feriados existen mas visitantes
12. RECURSO HUMANO si —_ NO —_ sn (=)
Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del |, . NGmero de personas cspecializadas en turismo Lt 5
atractivo
e. Nomero de personas con nivel de £ NGmero de - or . ™~ Ll 9. Nomero de personas que manejan algan de =
instruccion (M): - P P Idiomas (M)
Primaria Secundaria x Primeros Auxilios Hospitalidad x Inglés Aleman
‘Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza x Franceés Italiano
otro Sensibilizacion de owo Chino otro
discapacidades
Observa Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar la flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuent

Traker

b. Ubicacion grafica del Atractivo

S acta anon
el Arrriactillo

-

Fuente:

soogle maps

ELABORADO POR! VALIDADO POR: APROBADO POR
Apellido y Nombre 1a Moyano Apeliido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion UEB Institucion Institucion
cargo Estudiante cargo cargo
Correo Electrénico Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Ficha del MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano
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Anexo N° 17. Ficha
Tabla 31

Ficha Bosque protector himedo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Bosque Protector Humedo

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES MONTANO BAJO

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
BOLIVAR CHILLANES CHILLANES
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Comuna la Miran Pichincha
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-2.09365° -79.11892° 1.640

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Sfir: Alfaro Aladino Agual Lucio d. Cargo que ocupa: Duefio
e. Teléfono / Celular: 0993935904 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 16 - 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 920m
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O O O ]
Restringido O O O O O
tiene un costo por|
Pagado O O O persona
. . . Dinero Depésito . .
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo N (] P Tarjeta de Débito (]
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: . - . .
e. Precio: Desde 1,00 Hasta 2,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: E atractivo tiene un costo por nifio un 1 délar y por persona adulta 2 dolares
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO O S/ O
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Chillanes
. Distanci la ci . Ti i . 8 rden -1.93326
b. Distancia desde la n?ludad 245 P iempo estnmgdo 9 03 hmin d. Coo dg ada§ Lat: Long 79,05780
0 poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: El poblado mas cercano es Chillanes
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
. -1.93326
a. Primer orden 79.05780 -2.052581, -79.097455 ASFALTADA Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O
c. Tercer orden -2.052581, -79.097455 | £2.09255, -79.11737 lastrado Regular
Observaciones: la via para lllegar al atractivo cuenta con una via de segundo y tercer orden
o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de partida texto Llegada texto
o o
- Puerto / Muelle 5ol Puerto / Muelle de 5]
b. Acuatico (U) [ Lacustre O ; texto I texto gl
de partida i Llegada i
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Flwial o de partida texto Llegada texto
Observaciones: ~ No cuenta
c. Aéreo (U) | Nacional: ] Internacional: O
Observaciones: No cuenta
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta [0  c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi [0 f. Teleférico ]
g. Lancha [0 h.Bote [0 iBarco [0 ] Canoa O k. Avién [ I Avioneta ]
m. Helicéptero [ n. Otro O  Especifique
Observaciones: Cuenta con servicio de bus hasta la entrada de la Miran ademas hay servicio de camionetas particulares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 0
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacion que, i . - — — . .
o P d b. Estacién / terminal T T [} d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g g 2 2
I I
3 = i
Express Chillanes Hospital Chillanes - Bucay (Hasta la entrada a la Miran )
Ld
Primero de Junio Parque central O O O |Vehiculo de alquiles La Miran ( Cafién del Armadillo)
Taxi Cacique Parque central O O O | Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
Taxi Chillanes Mercado O O O |Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
coperativa san pangua Mercado O O O |Vehiculo de Alquiler La Miran (Cafién del Armadillo )
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d. No es
General . ) ” N N ’
u Fisica u Visual u Auditiva u Psicosocial g accesible G
Observaciones: el atractivo no cuenta con accesibilidad al atractivo para perosnas discapacitadas
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O

Observaciones:

la sefializacion se encuentra en un estado regular
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

Si NO S/

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo b. En laciudad o poblado cercano
P —— o Establecimientos Namero de Namero de A EmIERS O Establecimient  NGmero de Ndmero de
) gistrado: Habi e Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O Hotel 1 12 24
Hostal O Hostal [}
Hosteria [} Hosteria ]
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica [}
Lodge O Lodge ]
Resort O Resort [}
Refugio O Refugio O
Campamento Turistico o o o Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes O Casa de Huéspedes ]
Observaciones: El atractivo cuenta con un campamento turistico Observaciones: Catastro turistico - Mintur
Alimentos y bebidas O Establecimientos Nuamero de Numero de Alimentos y O Establecimientos Namero de Numero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes o o o Restaurantes 1 10 30
Cafeterias [} Cafeterias O
Bares O Bares O
Fuentes de soda [} Fuentes de soda [
Observaciones: el Servicio de restaurante brinda la familia Lucio Observaciones: Catastro
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas (]
Internacionales O Internacionales O
Operadoras ] Operadoras |
Observaciones: no cuenta con agencias de viaje Observaciones: no cuenta con agencias de viaje
q Nacional q Nacional
ot ] o
Guia Local Nacional e Cultura C Guia Local Nacional e Cultura o
O o o o [} o
Observaciones: el atractivo no cuenta con guia Observaciones: no existen guias
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) cantidad Coordenadas Administrador Qecssibllicad ©
universal B R M
Punto de Informacién [} O O O [}
-Tur O O O O [}
. D ! tio . .
& beapoyo & 1a gestion| centro de interpretacion O [} [} [} O
turistica
Centro de facilitacion turistica O O O O )
Centro de recepcion  de
visitantes O B B B O
Garitas de guardiania ] O O O (]
Miradores shir /\\hm\iuf(\h(\ydmu Agual O O =
b. De observacién y !
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O O O )
O Torres de vigilancia  para O O =]
salvavidas
Shr :Alfaro Aladino Agual
Senderos 1 Alfaro Alad Ju o O O
Ss[acmnes de sombra y ) Shr: Altara Aladino Agual O O O
c. De recorrido y lescanso
descanso < Shr :Alfaro Aladino Agual
rons de acampar i Aaro plain Ag = - o
Refugio de alta montafia (] a O O O
. - Shr : Alfara Aladino Agual
Baterias sanitarias 1 Al e Ao O | O
d. De servicio
Shr : Alfaro Aladino Agual
Estacionamientos 1 Alfaro Aladine Ag O O jm]
e. Otros [ O O O [}
Observaciones: El atractivo si cuenta con facilidades del entorno en un estado regular
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (m]
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias =y
O O [} O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:
Observaciones: El atractivo no cuenta con servicios complementarios

143




6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ ENTORNO SI [0 NO (O S O
6.1 Atractivo (U) O
a. Conservado O b. Alterado ¢. En proceso de deterioro ad d. Deteriorado O
Observaciones:  en proceso de alterado y matenimiento por los propietarios
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2. Erosion 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actidades forestales 0 c..Actllvldades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad ad d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huaquearia ad
) ) h. Condiciones de uso y ) -
c. Desastres naturales 9. Conflicto e tenencia ad ik [ i Faltade mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna 0 . Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana 0
. ) " ) n. Desarrollo industrial / )
e. Clima O m. Conflicto poltico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro ad Especifique:  texto
Observaciones:  existen diferentes factores de alteraciones
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado 0 b. Atterado ¢. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado O
Observaciones:  Se encuentra en proceso alterado
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
o, Erosion 0 a. Actividades agricolas y 0 b, Actividades forestales 0 c..Actll\/ldades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad ad d. Actividades industriales O e Negligencia/ abandono O  f Huagquearia ad
. ) h. Condiciones de uso y ) -
c. Desastres naturales . Conflicto de tenencia O o O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna ad . Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana ad
) ) " . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo 0
Otro ad Especifique:  texto
Observaciones:  Existen muchos factores para su alteracion del entorno
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo |
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fech; de c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:

no se encuentra en ninguna declaratoria
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO O sn O

7.1 Servicios Basicos [l
a. En el atractivo 3 b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua: =1 Rio, vertiente, acequia o canal Agua = Potable
Especifique: Especifique texto
Energia eléctrica: =1 Red eléctrica de servicio pablico Energia eléctrica = Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texto
Saneamiento: =1 Pozo ciego Saneamiento: = Red publica
Especifique:  texto Especifiqu texto
Disposicion de e e b Disposicion de o oo
desechos desechos
Especifique:  texto Especifiqu texto

Observaciones: En atrac

7.2 Sefnalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a Madera b Aluminio c.owo Espect e IS m
Pictograma de atractivos naturales = = [
Pictograma de atractivos culturales = = [}
Pictograma de actividades turfsticas = = ™
Pictograma de servicios de apoyo = = [}
£n arcas
rbanas
Pictogramas de restriccion = = ™
Totems de atractivos turisticos = = [}
Totems de sitio — — m
Totems direccionales = = [}
Pictograma de atractivos naturales = = [}
Pictograma de atractivos culturales = = [}
Pictograma de actividades turfst = = ™
Pictograma de servicios de apoyo = = [}
Pictogramas de restriccion = = ™
Sehales turisticas de aproximacion = = [}
£n arcas
Fewiraios
Paneles de direccionamiento hacia atractivos — — m
(-]
Panel informativo de atractivos = = [}
Panel informatve e direccionamients has o encuentra en un estado -
atractivos, servicios y actividades : regular ™ = m
Mesas interpretativas = = [}
Totem de s — — m
Totem de direccionamiento = = [}
Towreros
informativos | De informacion botanica m m M
(=) Normativos de concienciacion = = [}
Seraiica
interna do
seguridad n de los elementos del atractivo =) =) (=)
1
otos
Observaciones: e encuentra en un estado regular
7.3 Salud (mas cercano) (M) =
a. En el atractivo - b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clini = Hospital o Clinica
Pucsto/ Centro de Pussto/ Centro de -
salud m - salud =
= =]
Dispensario médico = £ Dispensario médico = =
] g
Boti in d < Boti in de <
Botiauin e primeras = Botiauin G primeras 5
otros = otros =

Observaciones: El lugar no cuentr

>n un puesto de salud

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

b. Policia nacional

Detalle

c. Policia metropolitana / Municipal

d. owa

o|ojo|o|d

Observaciones: No cuenta con

e seguridad

7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

Fija ] Linea telefénica ] Fibra 6ptica ] Fija Linea telefénica Fibra optica
Movil = Satelite = Redes inalambricas = Movil Satelite Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia mévil ] Satelital ] Telefonia mévil

Observaciones: No cuentan con internet

Radio portatil (U) O

De uso exclusivo para el visitante = De uso exclusivo para comunicacion interna = De uso exclusivo en caso de emergencia [}

Observaciones: No cuenta con Radio portatil

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volcanicas ] Incendios forestales
Sequia Inundaciones Aguajes ] Tsunami ]
<Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elaboro Nombre del ARo de
t P ting =] gt &l elaboracion: °

de catastrofes? el documento. documento:

Observaciones:

ilenta con un plan de contingencia

145



8. POLITICAS Y REGULACIONES

s O NO sn O

a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? si O NO O Afio de elaboracion:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S O Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s 0O Especifique:

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turfstica en el atractivo? s O Especifique:
Observaciones: No cuenta con politicas y regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO O sn O

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) (]

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio (] e. surf

f. Kite surf (] g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing (] j. Regata

k. Paseo en panga o I. Paseo en bote O m.Paseoenlancha [ D aseoenmoto o o. Parasailing

p. Esqui acuatico [} q. Banana flotante (] r. Boya (] s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) (]

a. Alas Delta ] b. Canopy [} c. Parapente [} d Otro [} texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafismo [} b. Escalada

c. Senderismo

d. Cicloturismo

O e. Canyoning

f. Exploracion de g. Actividades

Cuovas O Recroativas h. Cabalgata i. Caminata j. camping O
K. Picnic =] ;.aSnb:ervaCién de floray :;.‘gzservaclén de O n. Otro O texto

Observaciones: Cuenta con actividades que se pueden realizar en tierra
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados [} b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [} i. Participacion en talleres artesanales [}
[eémpfr);ﬁ)gssl)(,:lgc:j‘um;esmé“cas permanentes, O gnsi):‘f;lbel;:.lén de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o ladicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales (] g. Fotografia (]
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion [0 m.Compra de artesanias O
n. Convivencia ] o. Medicina ancestral O otro O
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? SI O NO Especifique: no cuenta
. El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Si O NO

Medio Promocional

Direcciéon y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB O URL:

b. Red Social Nombre: facebook y instagram Semestral
c. Revistas Especializadas O Nombre:

d. Material POP O Nombre:

e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre:

f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:

g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:

h. Otro O Nombre:

Observaciones: La promocion del atractivo se da por los propietarios

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico)

Si

NO

Especifique: (exio

Observaciones:

No forma parte de una oferta
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11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si (=) NO sn (=)
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos
a. cPosee un sistema de registro de visitantes? s1 m NO ~ Tipo: Digital [ Papel (] Afos de registro o
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de ita al atractivo? si (] NO vl Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp
Alta (meses) ] = En tiempo de verano B} 30
k=1 g
g EQ
Baja (meses) =] G texto = £2
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil 30 360 texto
Ciudades de origen Quito 20 240 Paises de origen texto
Guaranda 15 180 texto
Observaciones: Su temporada mas alta es en verano
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: fir :Alfara Aladino Agual Lucio Contactos:
Demanda segiin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita O
Fines de p o
Lunes a viernes semana x Dias feriados o Permanente [ ) Estacional =) Esporadica [ ) Inexistente =)
Observa En feriadc n mas visitantes
12. RECURSO HUMANO si (=) NO —_ sn (=)
a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacion del 1. Namere de personas especializadas en tursmo o
atractivo
e. Niomero de personas con nivel de - - g. Numero de personas que manejan algan de
instruccion (M) . Ndmero de p por ™) Idiomas (M) =
Primaria Secundaria % |Primeros Auxilios Hospitalidad x Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza x Franceés Italiano
otro Sensibilizacion de otro Chino otro
discapacidades
Observaciones: Cuentan con personas con conocimientos minimos en atencion al cliente
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
esta cascada cuenta con una altura de25 metros esta dentro del Cafion del Armadillo en la que se puede observar Ia flora y fauna y escuchar el sonido de los pajaros

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: GPS Traker

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Cascadas Canon
del Armadillo

"o
Fuente:  Google map
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeliido y Nombre ratiana Moyano Apeliido y Nombre Apeliido y Nombre
Institucion vEB Institucion Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electronico Correo Electronico Correo Electronico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: Ficha del MINTUR. Elaborado por Tatiana Moyano

147



Anexo N°18. Cronograma de actividades y componentes del marco légico
Tabla 32

Cronograma de actividades y componentes del marco logico

Actividades y componentes Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre

1 1 1 1 1
1 2 3 4 5

123 4 56 7 89

Elaboracion de un plan de

marketing.

Disefios de medios
informativos en el internet
para fortalecer las redes

sociales.

Elaboracion de materiales
informativos y promocionales,
tripticos plegables, afiches,

volantes.

Construccion y adecuacion de
espacios fisicos para el

alojamiento turistico.

Implementacion de sefialéticas

en el atractivo.

Seminarios y talleres a la

comunidad.

Elaborado por: Tatiana Moyano
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Anexo N°19. Certificado de Urkund

FACULTAD DE CIENCIAS
ADMINISTRATIVAS,
GESTION EMPRESARIAL

UNIVERSIDAD € INFORMATICA
TETATAL LY BOLIVAR

ING. GERMAN PATRICIO SANCHEZ CHAVEZ EN CALIDAD DE
DIRECTO DEL TRABAJO DE TITULACION

CERTIFICA

Que el trabajo de titulacion denominado “Estrategias para impulsar el turismo que permitan
la reactivacién econémica del Caiién Armadillo en la comunidad la Miran Baja, canton
Chillanes, provincia Bolivar, afio 20227, presentado por Tatiana Paola Moyano Tipan
estudiantes de la carrea de Turismo paso el andlisis de coincidencia no accidental en la
herramienta URKUND, reflejando un porcentaje de similitud del 8%, como se puede

evidenciar en la imagen adjunta.

Guaranda, 07 de octubre del 2022

Atentamente,

atricio Sanchez Chavez
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