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INTRODUCCION

Durante el siglo XX, la mujer ha logrado poco a poco empoderarse en diversos
espacios dentro de la sociedad. Uno de ellos es el ambito del periodismo, cobrando
la presencia femenina mayor fuerza esencialmente después de la década de los 40,
es aqui cuando la radio se habia adjudicado como medio de comunicacion principal;

y, por otro lado, la television daba sus primeros pasos (Ontaneda, 2020).

El deporte y el periodismo han creado vinculos a lo largo de la historia, debido a
que el deporte se ha convertido en un influyente poder, consiguiendo de esta manera
que el periodismo deportivo sea la informacion que recorra multitudes en todo el
mundo. Por otro lado, este género periodistico vive una revolucion auténtica con la
manifestacion de las redes sociales desde finales de los afios 90, lo que, ademas, ha
posibilitado el consumo de contenidos digitales (Herrera,2020).
Dentro de este proceso historico, es importante resaltar la incursion femenina en el
periodismo deportivo desde hace algunas décadas, especialmente en paises
hispanohablantes.

Se menciona que, en paises como Ecuador, Argentina, Per(, Brasil, Espafia,
México, entre otros, se rescata el progreso que han llevado los medios de
comunicacion al introducir a las mujeres en las secciones deportivas, de esta manera
la sociedad también se abre campo para la insercion femenina en el area laboral
(Prieto, 2017).

A pesar de gue a través de los afios se ha ido incluyendo a la mujer en diferentes
areas laborables, siguen teniendo una desventaja para poder efectuar funciones en
la misma medida que sus colegas masculinos. Esto no tiene nada que ver con sus
capacidades e interés, pero siguen siendo los hombres los que se encargan de dar
las directrices en los diversos equipos de trabajo, especialmente en los medios. Las
mujeres han podido incursionar en el campo deportivo, no obstante, los cargos
administrativos aun son una meta por lograr. Muchas veces las mujeres cumplen
labores de presentacion, reporteria, lectura de informacion y demas actividades de
participacion menor, en realidad son pocos los casos en los que dirigen programas

deportivos o secciones (Prieto, 2017).

X1



En este contexto, la presente investigacion se enfoca en el rol de la mujer en el
periodismo deportivo, del medio digital G-Sport, el mismo que se lo crea hace ocho
afios, en Quito. Este medio nace con la iniciativa de promover el profesionalismo

de un equipo joven y lleno de ideas para llevar el periodismo deportivo a otro nivel.

El medio de comunicacion deportivo G- Sports Ecuador inicialmente trabajo en el
tema comunicacional con estudiantes de la Universidad Central del Ecuador
direccionandolos en el tema del trabajo de campo de deportes, narraciones,
coberturas, presentaciones en estadios y lugares en donde se lleva a cabo las
disciplinas. Hoy, en dia, mencionado medio de comunicacion continda con la
direccion que empezé y al momento cuenta con varias alianzas con medios de
comunicacion como Aucas Tv, Liga Tv, Radio la Rumbera y de la Federacion

Ecuatoriana de Futbol.

El estudio se constituye en cinco capitulos. En el primer capitulo se especifica la
descripcion, formulacion del problema, las preguntas de investigacion, la
justificacion, los objetivos y la idea a defender. En el segundo capitulo se expone
los antecedentes del estudio, el marco cientifico, conceptual y legal que amparan la
investigacion y la georreferencia del sitio. El tercer capitulo indica la metodologia,
en la cual se define el tipo, enfoque y método de investigacion, las técnicas e
instrumentos de recopilacion de datos, el universo, poblacion y muestra y el

procesamiento de la Informacion.

El cuarto capitulo expone los resultados y discusion del estudio, en este punto se
exhibe un apropiado analisis e interpretacion de los resultados que se han alcanzado.
El quinto capitulo es la propuesta de investigacion. Posteriormente, se encuentra las

conclusiones, recomendaciones, bibliografia y los anexos correspondientes.
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RESUMEN

La presente investigacion se da debido a la escasa participacion de mujeres en el
periodismo deportivo, por esto, se planteé como objetivo general indagar cual es el
rol de la mujer en el periodismo deportivo. Para lo cual, se utilizé un estudio
descriptivo para definir las caracteristicas del fendmeno estudiado dentro del medio
digital; bibliografico con el fin de buscar informacion mediante base de datos
veridicos. De la misma manera, se basé en un enfoque mixto, es decir, cuali-
cuantitativo para la revision de documentos encontrados y empleo de instrumentos
como encuestas y entrevistas hacia actores clave, como el representante de G-Sport
y la sociedad en general a través de un méetodo deductivo para partir desde lo general
hasta lo especifico. Como resultados de la muestra a 273 personas se obtuvo que,
el desempefio de la mujer presentd mejoras hasta la actualidad y en ocasiones supera
la habilidad de expresion del sexo masculino. Por esto, se concluye, que es
importante y necesario fomentar la equidad de género, sin discriminacion ya que,
todos los profesionales del periodismo tanto hombres como mujeres tienen la
capacidad y oportunidad de ejercer su profesion de forma adecuada con mejoria
diaria.

Palabras clave: Periodismo deportivo, mujeres, medios digitales, G-
Sport.

XV



ABSTRACT

The present investigation occurs due to the low participation of women in sports
journalism, for this reason, the general objective was to investigate what is the role
of women in sports journalism. For which, a descriptive study was used to define
the characteristics of the phenomenon studied within the digital medium;
bibliography in order to search for information through veridical databases. In the
same way, it was based on a mixed approach, that is, qualitative-quantitative for the
review of documents found and the use of instruments such as surveys and
interviews with key actors, such as the representative of G-Sport and society in
general through of a deductive method to start from the general to the specific. As
results of the sample to 273 people, it was obtained that the performance of the
woman presented improvements to the present and sometimes exceeds the
expression ability of the male sex. For this reason, it is concluded that it is important
and necessary to promote gender equity, without discrimination, since all
journalism professionals, both men and women, have the ability and opportunity to

exercise their profession adequately with daily improvement.

Keywords: Sports journalism, women, digital media, G-Sport.
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CAPITULO I. FORMULACION GENERAL DEL PROYECTO
Descripcion del problema

En la actualidad grandes profesionales en futbol, ciclismo, basquet y entre otras
disciplinas se han formado en G-Sports Ecuador, de hecho, el medio de
comunicacion se diferencia por contar y formar periodistas altamente competentes,
referenciandose como el medio de comunicacion con equipo periodistico mas joven
del pais especializados en informar los hechos deportivos de caracter local, nacional
e internacional. Sin embargo, la participacion de la mujer en medios de
comunicacion de caracter deportivo desde afios atrds es escasa y mas aun, es

notable el desequilibrio existente con respecto a los hombres.

Es dificil encontrar un nimero representativo de mujeres ocupando espacios de
deportes, por ejemplo, hablando de fatbol o relatando un partido. Por lo general
varios medios ven a la mujer solo para atraer audiencia y no precisamente para
desenvolverse en el area con las mismas condiciones y derechos que lo hacen los
hombres. A pesar de ello, el medio de comunicacion deportivo G- Sports de a poco
ha integrado a mujeres a las programaciones que tiene el medio, por ello se analiza
cudl es ese rol de la mujer en estos espacios y la importancia de las actividades que

cumplen dentro del medio de comunicacion.

No se conoce cudl es la incidencia de la figura femenina en medios de comunicacion
deportiva como es G-Sports, por el mismo hecho de que la mujer se ha visto
limitada precisamente por temas de machismo, discriminacion y estereotipos
marcados por la sociedad. Es asi que, muchas veces se encierra a la mujer en esferas
dentro de la actividad periodistica, por lo tanto, se hace necesario romper con los

esquemas tradicionales, logrando asi una justa participacion equitativa.

Formulacion del problema

¢Como influye un analisis critico del rol de la mujer en el periodismo

deportivo, del medio digital G-Sports?

Preguntas de investigacion



1. ;Como se manifiesta la participacion de la mujer en el medio de

comunicacion deportiva G-Sports Ecuador?

2. ¢Existe aln discriminacion dentro del medio de comunicacion G-Sports

Ecuador?

3. ¢Entre los meses enero a junio cual fue el rol que desempefio la mujer en

G-Sports Ecuador?
Justificacion

La presente investigacion tiene como finalidad indagar acerca del rol femenino en
programas deportivos ya que en varias ocasiones se ha limitado las oportunidades
dentro de este ambito. En el mundo periodistico existen mujeres que realizar su
trabajo de manera correcta en el area, sin embargo, el problema se da al querer
involucrarse méas a fondo con el medio debido a estereotipos por lo que, muchos
difunden que el periodismo solo es protagonizado y ejercido por hombres (Herrera,
2020).

En la actualidad al encender la television y acceder a un canal de programas
deportivos se visualiza la escasa presencia de mujeres alrededor de sus conductores
ya que, son pocos los programas que conceden el espacio a una mujer y en ocasiones
solo por su apariencia fisica y no por la trascendencia de reportajes, comentarios,

opiniones o temas (Solmirano & Winocur, 2021).

Por esto, un factor determinante es el nivel de profesionalismo dentro del medio en
base a sus conocimientos, capacidad intelectual, de interpretacion y recepcion de
noticias deportivas al momento de presentarlas ya que, juega demasiado su papel

protagonico.

En Ecuador si se observa la participacion de la mujer en programas deportivos con
su relato, transmision y comentarios respecto al fatbol. Por esta razon, la
importancia de la investigacion en cuanto a la equidad de género y desempefio de

las actividades sin alguna discriminacion social (Fumero, 2016).



En este caso, se analizaré el impacto de los medios digitales ecuatorianos como G-
Sports y la importancia del rol que cumplen las mujeres a la hora de realizar

periodismo deportivo.
Objetivos
Obijetivo General
Indagar cual es el rol de la mujer en el periodismo deportivo.
Obijetivos Especificos

e Analizar cudl es el aporte de la mujer en los estereotipos del periodismo
deportivo.

e Determinar cual es la participacion de la mujer en medios de programas
deportivo digital.

e Plantear espacios de programas deportivos para visualizar el rol de la mujer
en el periodismo deportivo profesional.

Idea a Defender

La discriminacion y el machismo provocan la escaza participacion de la

mujer en espacios dentro del periodismo deportivo.
Variables
Variable independiente
Medio digital G-Sports
Variable dependiente
El rol de la mujer en el periodismo deportivo

Operativizacion de variables



e OPERATIVIZACION DE VARIABLES

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS INSTRUMENTOS
CONCEPTUAL
INDEPENDIE
NTE
. . Mejoramiento Percepcion ¢Cual es su percepcion de la Encuesta
Medio digital G EI ~ medio de Capacidad presencia de la mujer en medios
Sports g:o_m_un_lca%lon nace con Iall Cosificacion digitales?
Iniciativa de promover ¢Considera que las mujeres poseen
profesm_nallsmo de un las mismas cualidades y capacidades
€quipo joveny lleno de que los hombres para hablar sobre
|def_;13 _ para IIeva}r el temas deportivos?
perlodls_mo deportivo ¢Cree usted que existe cosificacion
oro nivel (Torres & de la mujer en el periodismo
Ochoa, 2021). deportivo?
Encuesta
Evolucién é;/ﬁgggs ¢Cree usted_ que ha avanzad_o e_I rol
Habilidades de la mujer en el periodismo
deportivo?
¢Cree usted que es necesario
completar el contenido deportivo
con voces femeninas?
¢Cree usted que el futbol femenil ha
ayudado a una mayor participacién
de la mujer en el periodismo
deportivo?
Encuesta



Localidad
concreta

Comunidad
Ideologias

¢Por qué cree usted que hay poco
protagonismo de la mujer en el
periodismo deportivo?

¢Cree usted que la contratacion de
mujeres en el periodismo deportivo
es para la atencion de la audiencia
por su aspecto fisico?

¢Cree usted que el trabajo realizado
por periodistas deportivos femeninas
es igualmente valorado por el
publico en general?

¢Considera usted que es importante
plantear espacios de programas
deportivos para visualizar el trabajo
de la mujer en el area de deportes?



e OPERATIVIZACION DE VARIABLES

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS INSTRUMENTOS
CONCEPTUAL
DEPENDIENT
E
Rol de la mujer Funcion que ¢Cual es el papel de la mujer en el
desemperia periodismo deportivo en la Entrevista
El rol de las mujeres actualidad?
referente al periodismo Permanenciaen | ¢En los ultimos 30 afios, como ha
deportivo continda el tiempo cambiado el papel que se le daa la
El rol de la siendo menor que de los mujer en el periodismo deportivo?
mujer en el hombres, debido a su ¢Cudles han sido los cambios més
periodismo ingreso tardio. Se ha notorios de la mujer en el
deportivo presentado varias periodismo deportivo?
dificultades como los ¢Cudl es la disciplina deportiva de
estereotipos culturales y la mujer en los medios de
sociales. Sin embargo, comunicacion?
debido a su tenacidad,
persistencia y pasion, se
ha vencido los ¢En la actualidad las mujeres tienen | Entrevista

obstaculos (Piedra,
2021).

Seres Humanos
con los mismos
derechos

Equidad entre
hombre y mujer

el mismo rol o importancia que los
hombres en el &mbito del
periodismo deportivo?

¢Dentro de G-SPORTS existe
equidad de género y oportunidad de
crecer profesionalmente sea hombre
0 mujer dentro del periodismo
deportivo?



Evaluacion de la
situacion actual

Andlisis
Impacto

¢Las mujeres periodistas sienten un
trato diferente de la audiencia
comparado con los hombres
periodistas?

¢ Cuales han sido las dificultades Entrevista
que se ha presentado en la mujer al

ejercer en el periodismo deportivo?

¢La mujer realiza funciones

periodisticas por su capacidad o

solo por mejorar la imagen de

programas deportivos?

¢ Qué percepcion identifica en la

audiencia cuando comenta una

mujer sobre contenidos deportivos?



CAPITULO Il. MARCO TEORICO
Antecedentes

Para la presente investigacion ha sido importante contrastar investigaciones en

repositorios digitales vinculados al tema de estudio.

En el estudio realizado por Herrera (2020)con ¢l tema “La inclusion y el rol que
cumple la mujer en el periodismo deportivo en los medios de comunicacion
tradicionales de la ciudad de Loja, afio 2018” plante6 como objetivo analizar el rol
de la mujer en el periodismo deportivo. Para lo cual, aplic6 una investigacion
bibliogréfica, documental y descriptiva mediante instrumentos como entrevistas

hacia directivos y periodistas deportivos.

De manera que, se logré conocer la historia del mismo y la participacion femenina,
la forma que la mujer se ha inmiscuido para evidenciar sus fortalezas y
oportunidades. Sin embargo, el autor menciono que en la ciudad las tareas que mas
realiza son secundarias como voz comercial y reporteras. Asi, se concluyé que
dentro de programas deportivos existe predisposicion de aceptarlas sin padecer

ninguna discriminacion.

De la misma manera Silva (2018)en su investigacion realizada con el tema “El rol
de la mujer en el periodismo deportivo en las radios de la ciudad de Ambato”, como
objetivo fue identificar la limitacion en espacios deportivos hacia las mujeres, con
el fin de llevar a cabo se enfocé de forma cualitativa a través de revision de
documentos interpretados y contextualizados de manera critica mediante
indicadores; de tipo bibliografica-documental para profundizar varias tematicas y

teorias basados en revistas, libros, periodicos.

Ademas, se disefio entrevistas para 5 periodistas incluyendo mujeres de diversas
instituciones; como resultado se obtuvo que la mujer ha ingresado al ambito
deportivo no solo por su imagen sino por el conocimiento y capacidad deportiva en
relatar lo suscitado en cada deporte. Sin embargo, existe una gran diferencia en lo
laboral ya que un hombre tiene mas libertar para llevar cualquier rol periodistico en
el cual, lamujer aun no llega. Por esto, da como conclusiones que las mujeres tienen

la misma o mayor capacidad para inmiscuirse en diferentes programas deporticos



sin ningln inconveniente ya que, tienen un factor a su favor como su belleza para

atraer mas televidentes.

Y, por ultimo, Rubio (2018) con ¢l tema “Rol de la mujer y su perfil en el
periodismo deportivo de los medios mas representativos de Machala” con el
objetivo de analizar el rol de la mujer en el periodismo deportivo en programas
deporticos se enfoque en una investigacion tipo cuantitativa mediante encuestas
aplicados a diversos medios deportivos con un total de 57 encuestados. Una vez
llevado a cabo los instrumentos obtuvo como resultados en entre los 7 programas
existen tan solo 4 mujeres que ocupan un rol en el area del periodismo en el ambito
deportivo, por lo que su desempefio se consider6 como bueno tanto en presentacion

COmo en comentarios.

El investigador concluyé que, la mayoria de las mujeres dedicadas al periodismo
deportivo no son profesionales, sin embargo, se valora la imagen que transmite en
desenvolverse con una postura adecuada, valores y educacidén. Ademas, menciono
que en la actualidad el comentario de las mujeres en temas deportivos ya genera
gran importancia, aunque existen pequefias mejorar que deben seguir trabajando

como el lenguaje técnico.
Cientifico

En la actualidad la mujer tiene varios derechos dentro de la sociedad, sin embargo,
los medios de comunicacion han sido responsables de crear una imagen falsa del
arte femenino debido a la equidad de género, entre otros factores basado en la

cosificacion.

Por esto, la mujer es considerada desde el psicoanalisis como un varén incompleto
por carencia de falo, inequidad de género ya que, sus consecuencias es la forma de

ser tratada por la sociedad.

Cabe mencionar, que durante la edad media la mujer tuvo un ente ominoso debido
alaquema de brujas ya que, posterior a la era victoriana logré un gran protagonismo
como un indicio femenino de demencia con repercusiones para el XIX desde la

corriente psicoanalitica, vista por Freud como un varon castrado.



Después, llego el patriarcado con la creacion de agricultura dando superioridad a
los hombres, ya que, las mujeres fueron tomadas como amas de casa para atender
actividades Unicamente del hogar que en algunas ocasiones se presencia en la

actualidad.

Por otro lado, hace referencia a la teoria de la fenomenologia como una experiencia
pre-predicativa con relacion a las acciones y experiencias desde el contexto actual,
es decir, la lucha diaria por la expresion de ideas para que su voz sea escuchada, asi

como, el reconocimiento a sus derechos.

Posterior al siglo XX se ha modificado la participacion laboral de las mujeres, ya
que, se determinan hitos que requieren relevancia para el fortalecimiento en su
entorno; en el sigo XXI considera como la era de comunicacion usan difusores para
receptar la informacion desde herramientas digitales que ayudan a mejorar el rol

femenino en el campo laboral (Organizacion Internacional del Trabajo, 2018).

En el Ecuador, desde el correismo se ha dado paridad a ejercer cargos publicos a
las mujeres y hombres sin ninguna restriccion; desde entones es importante
mencionar que el nimero de estudiantes pertenecientes a instituciones educativas
de periodismo tiene mayor cantidad las mujeres, pese a esto, alin existe supremacia

y discriminacion masculina (Sosa, 2020).
Conceptual
Historia del periodismo

En la antigledad las noticias se transmitian 0 manejaban como una tradicion oral,
a la misma fue seguida por los manuscritos realizados sobre papiros, papel o
pergaminos, en los cuales persas, egipcios y griegos contaban lo que acontecia a su
entorno, dejando, de esta forma, una constancia material de los sucesos de
diferentes épocas. Como tal el periodismo nace en Roma desde el instante en que
se empezaron a efectuar memorias historicas, comentarios y actas, en las que no
solo surgen edictos sino también noticias de sucesos, sociedad y comentarios
(Ontaneda, 2020).

Por otro lado, los adelantos europeos dieron paso a sus comienzos las que

acontecieron con la invencion de la imprenta, misma que jugo un papel significativo



para el desarrollo de las iniciales maneras de comunicacion. Sus primeros pasos
fueron a través de los medios impresos, concretamente los periodicos que eran de
circulacion tarda pero que acaparaban la atencion de la multitud, seguidamente
surgié la aparicion de la radio dando un rumbo disimil, ya que, no solo se leia las
noticias sino también se las escuchaba. Posterior a ello, se dio el boom de la
television donde los espectadores se sentian mas reconocidos al tener frente de ellos

las imagenes sobre los acontecimientos que se presentaban (Herrera, 2020).

En los afios 90, los diarios de Estados Unidos comenzaron a transmitir contenido
periodistico mediante la web. En sus inicios, esto residia en el acomodo de los
mismos materiales impresos, sin embargo, con el adelanto de la tecnologia, se inicid
a ejecutar disefios periodisticos para internet. Estos disefios iban mejorando la
arquitectura informativa y principiaron a atraer un gran nimero de espectadores.
Actualmente, existen incontables publicaciones periodisticas en los medios
digitales, las cuales amenazan con vencer a su precedente, la prensa escrita (Rojas,
2020).

Periodismo deportivo

Las noticias deportivas son una manera de comunicacion social, y su primordial
proposito es la produccion y propagacion de noticias afines con el deporte. Su
trascendental objetivo es la recoleccion de informacion docta sobre sucesos
deportivos, estos sucesos noticiosos avivan la atencion del puablico y su
trascendencia se puede ejecutar tanto a nivel nacional como internacional. El
periodismo deportivo no Gnicamente debe sufrir reorganizaciones y cambios en la
seccion de los medios, sino que también debe adecuarse al cambio constante de la
globalizacién del mercado para continuar siendo competitivo. Cabe mencionar gie,

uno de estos cambios es la mutacién de lo analdgico a lo digital (Chavez, 2019).

El periodismo deportivo se recalca como una diligencia social de impacto alto. El
analisis del periodismo deportivo hace resefia a su crecimiento y con ello su
evolucion en relacion al criterio y conocimiento de las personas que lo practican y
las reacciones de los intérpretes que se los puede ver u escuchar por los medios de

comunicacion (Torres & Ochoa, 2021).



Por otro lado, se menciona que, es la rama que se encargar de informar sobre los
torneos y competencias que se realizan en las diferentes disciplinas, ya sean a nivel
mundial, nacional y local. Su presencia es mas palmaria en los diversos medios
considerandose el espacio de entretenimiento mas visto a internacionalmente
debido a su variedad. Este periodismo es el encargado de conseguir informacion
sobre los hechos deportivos mundiales para luego ser trasmitidos por los diversos

medios de comunicacion (Herrera, 2020).
Periodismo deportivo en Ecuador

En Ecuador en las dGltimas décadas, el periodismo deportivo ha vivido un
importantisimo desarrollo en sus canales, estructuras y modos de producir
contenido, y ha colectado un progresivo protagonismo hasta consolidarse en el
momento presente como la caracteristica informativa de mayor alcance social en
una gran parte de los paises tanto americanos como europeos. El periodismo
deportivo, es una de las tantas descendencias de la comunicacion, indudablemente,
en Ecuador deriva en parte fundamental de los medios de comunicacion ya sea la,
radiofonica, prensa escrita, digital o televisiva, debido a que la familia ecuatoriana
tiene una cultura casi periodica de estar informado de los deportes, especialmente
en el ambito del fatbol (Estupifian & Arteaga, 2019).

Los medios de comunicacion publicos de Ecuador, en el afio 2016, se
comprometieron en promover en el periodismo ecuatoriano la igualdad de género,
mediante un convenio que firmado el 18 de julio, con la Organizacion de Naciones
Unidas de mujeres (ONU Mujeres). Dicho acuerdo, fue oficializado por Xavier
Lasso, gerente general de RTV Ecuador. En la nota de ese entonces aludia que, la
iniciativa busca crear compromisos con gobiernos, organizaciones regionales,
sociedad civil, medios de comunicacién y el sector privado con el objetivo de
reducir la brecha en la igualdad de género, estimulando leyes y politicas y también
a través de inversiones y acciones a escala nacional (Torres & Ochoa, 2021).

Asimismo, el Ministerio de Deporte organizo el congreso “Mujer y Deporte” en
Quito los dias 14 y 15 de diciembre del 2016. “Mujer y Deporte” hablo sobre la
participacion de las mujeres, tanto en competiciones como divulgando cada una de
ellas (Torres & Ochoa, 2021).



Géneros de periodismos deportivos

o Géneros informativos: La noticia es la que se deriva de este género. El lector
busca informacion diaria sobre sus equipos y sobre aquellos jugadores que le
seducen por algin motivo. Ello es muy evidente en el fatbol, el cual consume
la mayor parte de las horas de los programas de deportes en television. El
lector quiere saberlo todo y de forma actualizada. Por ejemplo, los fichajes de
su equipo en verano, las tacticas y alineaciones, el estado fisico de los
futbolistas, las cuentas del club, etc. (ESNECA Business School, 2021).

o Géneros interpretativos: Como por ejemplos los reportajes, cronica,
fotorreportaje, entrevista y perfil. Si la noticia narra a la perfeccién la
epidermis del fatbol y del resto de deportes, el reportaje profundiza en la
informacion. Permite conocer historias curiosas, narraciones humanas y todo
tipo de testimonios. Ademas, en ocasiones, saca a la luz aspectos oscuros que,
con su difusién en los medios, redundan en un publico mas formado y en unos
clubs que deben hacerse més transparentes. La cronica siempre ha incluido
ciertos elementos valorativos e interpretativos (ESNECA Business School,
2021).

o Géneros de opinion: En este género se encuentra el editorial, articulo de
opinidn, critica y columna. Es un género que utiliza el periodista deportivo
para expresar sus ideas, opiniones, juicios o puntos de vista sobre temas de
interés pablico general o permanente, pero no necesariamente sobre

acontecimientos de actualidad inmediata (ESNECA Business School, 2021).
Rol del periodista deportivo

Segun lo menciona el portal EAE Business School (EAE Business School, 2020),
en el periodismo deportivo se cumple varias funciones y ademas hay un mayor

margen para dar opiniones. Dentro de los roles del periodista estan:

o Recabar informacion: Preferentemente, un periodista deportivo debe
conseguir informacion de buenas fuentes y que sean directas, asi marcara la
diferencia. El periodismo deportivo tiene una metodologia semejante al
generalista en el sentido de no dar nombres de las fuentes si no existe una

previa autorizacion.



o Transmitir informacion: Otra accidn que cubre el periodista deportivo es la
difusion de la informacion, misma que se puede dar por prensa digital, prensa
escrita, radio o television.

o Opinar: Dentro del periodismo deportivo el espacio de opinion es
significativo y hay varios profesionales que son especialistas en este campo.

o Interactuar con la audiencia: Con el auge de internet y su interrelacion con
demés medios de comunicacion ha resultado en que el periodista deportivo
tenga la capacidad de interactuar con la sociedad. En la actualidad, programas
de TV o de radio tiene redes sociales, de esta manera, los usuarios poseen
espacios para opiniones, quejas 0 sugerencias. Esto se entiende basicamente
como la evolucién de los teléfonos antiguos que se utilizaban para atender las
Ilamadas del publico.

o Dirigir equipos de comunicacion: Son personas especializadas en la
direcciéon de equipos de comunicacion. Ocasionalmente, se encargan de

movilizar decenas de individuos para cubrir un evento deportivo.
Mujeres en el periodismo deportivo

El nivel de participacién de las mujeres referente al periodismo deportivo continda
siendo menor que de los hombres, debido a su ingreso tardio. Se han presentado
varias dificultades como los estereotipos, tanto culturales como sociales (Piedra,
2021). Sin embargo, debido a su tenacidad, persistencia y pasion se ha logrado

vencer los obstaculos.

Cuando el deporte se transmitié por medios comunicativos, la probabilidad de ver
a una mujer era muy poca debido a la variedad de obstaculos o barreras que tenia
que superar (Torres & Ichoa, 2021). Por ello, para incursionar al tema deportivo
existe una preparacion que lleva tiempo, y asi ganarse el respeto tanto de
compafieros como del publico televidente, desde su manera de vocalizar hasta el

conocimiento necesario en temas deportivos.

A pesar, del auge de movimientos y marchas de apoyo suscitados en los ultimos
afios por la igualdad de género en los medios comunicativos aun existen varias
periodistas que han presentado su valia por miedo a no ser valoradas por el publico

0 compafieros de trabajo (Rubio, 2018).



Por esto, las periodistas deportivas tienen méas obstaculos al ejercer su profesion en
los deportes relaciones al género contrario como el futbol, motociclismo,
baloncesto y menos aquellos vinculados a la mujer como natacién o gimnasia
artistica (Silva, 2018). Pese a toda barrera, el rol de la mujer en el area periodistica
ha ido cambiando ya que, a un inicio era imposible hallar mujeres dedicadas a las

redacciones; y en la actualidad este nimero ha aumentado.

En la actualidad, existen mujeres ejerciendo su profesion en puesto de prestigio
como directivas, esto permite visualizar un futuro de esperanza para todas quienes
deseen dedicarse al mundo deportivo. Es necesario mencionar que, todo el cambio
es real y a pesar de existir un desequilibrio en algunas disciplinas se esta trabajando
paso a paso para cambiar los estereotipos y romper definitivamente estas barreras

presentadas durante varios afios en el periodismo deportivo ejercido por mujeres.

El esfuerzo y formacién son factores de éxito para alcanzar los objetivos y
conseguir todo lo deseado, por lo que, es fundamental mencionar a quienes han
marcado historia en el periodismo deportivo a nivel mundial como: Viviana
Semienchuk, Alina Moine, Soledad Franco, Sara Carbonero, Adriana Monsalve,
Margarita Wais, Angela Llerena, Luciana Rubinska, Inés Sainz, entre otras
(Fumero, 2016).

Estereotipos de género

En la actualidad el ser humano se deja llevar por la primera impresién que propaga
un medio de comunicacion acerca de una mujer; estos medios se destacan por su
gran influencia lo que genera estereotipos y prejuicios en base a la capacidad de las

mujeres al difundir informacién (Torres & Ichoa, 2021).

Por esto, la mujer es considerada como un sexo débil e incapaz de controlar sus
emociones por lo que, conlleva al género femenino ser visto como fragil para
trabajar en un espacio (Herrera, 2020). Todo lo mencionado, son excusas utilizadas

para denigrar a una mujer que impide el desarrollo profesional en el area deseada.

Sin embargo, la mujer en toda su historia ha afrontado a diferentes momentos

desastrosos como la desigualdad de género que, en pleno siglo XIX es claro y uno



de los elementos méas importantes para lograr la equidad de género es a traves de
los medios de comunicacion (Silva, 2018).

Debido a esto, es importante mencionar que el ambiente periodistico genera
opiniones diferentes por la inclusion del género femenino en el area deportiva; esto
por un andlisis realizado en diarios espafioles que han dado un impacto positivo y
negativo contra la mujer ya que, en la reaccién mostrada por los aficionados en sus
comentarios se percibe una actitud machista; siendo asi que, en las portadas de
diarios y hasta en television la mujer es vista como un elemento pasivo, ornamental
que no hace nada pero muestra su belleza convirtiéndose en un elemento sexual o

decorativo para atraer la atencion del grupo de lectores.

La presencia de la mujer en los medios de comunicacion se ha visto por un corto
tiempo, debido a los prejuicios sociales y culturales como la capacidad femenina

para ejercer la profesion periodistica.

La exclusion y discriminacion femenina en los medios de comunicacion es marcada
y fuerte debido a los avances lentos y la oleada del feminismo que inmiscuyen la
labora de la mujer en actividades disefiadas para hombres (Rubio, 2018). A pesar,
que en la época antigua no se desempefiaba en el area de comunicacién con el pasar
del tiempo se ha preparado y abiertos espacios para ellas, sin embargo, existen

pocas mujeres que prestan sus servicios en la rama del periodismo deportivo.

En Ecuador, en el afio 2016 todos los medios de comunicacién fomentaron el
compromiso por la igualdad de género frente al periodismo ecuatoriano mediante
un convenio firmado con la Organizacion de Naciones Unidas de mujeres el 18 de
julio y oficializado por Xavier Lasso como gerente general de RTV Ecuador.

Ademas, se presentd en una noticia publicada por el Comercio (Piedra, 2021).
Medios de comunicacion

La expansion de los medios de comunicacion ha facilitado en difundir diversas
noticias y competiciones deportivas que permita atraer a mas publico mediante una
relacién mutua ente el deporte y estas herramientas como la television, misma que
popularizo eventos deportivos hasta convertirse en pioneras al transmitir partidos,

ligas, campeonatos y noticias referentes al mundo del deporte (Rubio, 2018).



La funcién de los medios de comunicacion es promocionar al deporte como un
espectaculo ya que, en la actualidad el periodismo deportivo se ha convertido en
una modalidad informativa con gran afluencia de espectadores ya que, permiten
visualizar un contenido de calidad, impactante, novedoso o de interés (Solmirano
& Winocur, 2021).

Con la llegada del internet, los medios de difusion de contenido se han
incrementado, desplazando a la radio y television en segundo plano ya que, los
recursos direccionados al futbol en la red son grandes debido a su visualizacion de
noticias desde una pagina web, perteneciente a cada club hasta aquellos que

retransmiten en tiempo real eventos deportivos (Herrera, 2020).

Esto a veces suele afectar psicoldgicamente a los deportistas con el temor a
defraudar las expectativas de su publico o por los comentarios recibidos a travées de
medios de comunicacion por su actuacion deportiva, misma que afecta a su

rendimiento y confianza propia (Fumero, 2016).

Ademas, es importante mencionar que la influencia ejercida por el deporte en los
medios de comunicacién se da por su economia y programacion, sin embargo,

también se menciona al prestigio de instituciones mediéticas y la tecnologia.
Programas deportivos

En la actualidad, la llegada de programas deportivos presenta un nivel alto
internacionalmente, por esto, tanto hombres como mujeres ademas de verlos a
través de medios de comunicacion o por internet, también los practican (Fumero,
2016).

El objetivo de un programa deportivo es entretener e informar a su audiencia en
ocasiones se excluye la neutralidad del ejercicio periodistico con el fin de atraer y
convencer a su publico algin contenido sea de un evento deportivo o relacionado a

un deportista.

Entre los tipos de programas deportivos se menciona (Solmirano & Winocur,
2021):
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Informativo: Relacionado a noticias, cronicas, entrevistas o reportajes deportivos

gue ocupan un espacio importante cada dia.

Carrusel: Se basa en estructurar la emision por medio de rueda de conexiones

actuales en el tema deportivo. Se lo hace de forma directa.

Magacin deportivo: Relacionado a entrevistas a deportivas, representantes de
instituciones, especialistas de noticas de Ultima hora, de manera que sea impactante

para el espectador.

Retransmisién: Referente a retransmitir un evento deportivo acompafado de

comentarios por especialistas en el tema.

Es importante mencionar que los programas deportivos son considerados los reyes

de fines de semana por el contenido presentado.
Legal
Constitucion de la Republica del Ecuador (CRE)

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad
de condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la
gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y
comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes inalambricas.
(Constitucion de La Republica Del Ecuador, 2008, p. 14)

En cuanto a la regulacion de prevalencia de contenido, la CRE en su articulo

19 indica que:

Art. 19.- La ley regulard la prevalencia de contenidos con fines
informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios de
comunicacion, y fomentara la creacion de espacios para la difusion de la

produccién nacional independiente.

Art. 20.- El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y el

secreto profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus
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opiniones a través de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren
en cualquier actividad de comunicacion. (Constitucion de La Republica Del
Ecuador, 2008, p. 14)

Art. 66.- Se reconoce y garantizara a las personas:

7. El derecho de toda persona agraviada por informaciones sin
pruebas o inexactas, emitidas por medios de comunicacion social, a la
correspondiente rectificacion, réplica o respuesta, en forma inmediata,
obligatoria y gratuita, en el mismo espacio u horario. (Constitucion de La
Republica Del Ecuador, 2008, p. 14)

Convencion Contra todas las Formas de Discriminacion hacia las

Mujeres

Articulo 1. A los efectos de la presente Convencion, la expresion
"discriminacion contra la mujer" denotara toda distincion, exclusion o
restriccion basada en el sexo que tenga por objeto o por resultado
menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio por la mujer,
independientemente de su estado civil, sobre la base de la igualdad del
hombre y la mujer, de los derechos humanos y las libertades fundamentales
en las esferas politicas, econdmicas, social, cultural y civil o en cualquier
otra esfera (Convencion Contra Todas Las Formas de Discriminacion Hacia
Las Mujeres, 1979, p. 2)

Ley Organica de Comunicacion

Art. 3.- Contenido comunicacional- Para los efectos de esta ley, se entendera
por contenido todo tipo de informacion u opinién que se produzca, reciba,
difunda e intercambie a través de los medios de comunicacion social. (Ley

Organica de Comunicacion, 2013, p. 9)

En relacion a los medios de comunicacion social, la Ley Organica de

Comunicacién, en su articulo 5 menciona que:

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se

consideran medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones
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publicas, privadas y comunitarias, asi como a las personas concesionarias
de frecuencias de radio y television, que prestan el servicio publico de
comunicacion masiva que usan como herramienta medios impresos o
servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos
contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion

a través de internet. (Ley Orgénica de Comunicacion, 2013, p. 10)

Para la Ley Organica de Comunicacion el derecho a la libertad de

pensamiento y expresion se manifiesta en el articulo 17:

Art. 17.- Derecho a la libertad de pensamiento y expresion. Para el
desarrollo y aplicacion de la presente Ley, toda persona tiene el derecho a
la libertad de pensamiento y de expresion. Este derecho comprende la
libertad de buscar, recibir y difundir informacion ya sea oralmente, por
escrito o en forma impresa o artistica, o por cualquier otro procedimiento de

su eleccidn, e incluye el no ser molestado a causa de sus opiniones.

No se puede restringir el derecho de expresion por vias o medios indirectos,
tales como el abuso de controles oficiales o particulares de papel, de
periddicos, de frecuencias radioeléctricas o de enseres y aparatos usados en
la difusién de informacion o por cualesquiera otros medios encaminados a
impedir la comunicacion y la circulacion de ideas y opiniones. (Ley
Organica de Comunicacion, 2013, p. 10)

Todas las personas tienen derecho a recibir informacion de calidad para la

cual la Ley Orgéanica de Comunicacion estipula que:

Art. 22.- Derecho a recibir informacién de calidad. - Todas las personas
tienen derecho a que la informacion de relevancia publica que reciben a
través de los medios de comunicacién sea verificada, contrastada, precisa y

contextualizada. (Ley Organica de Comunicaciéon, 2013, p. 10)

La Ley Organica de Comunicacion tambiéen estipula el derecho a la creacion de

medios de comunicacion social, presente en el articulo 33:

Art. 33.- Derecho a la creacion de medios de comunicacion social. - Todas
las personas, en igualdad de oportunidades y condiciones, tienen derecho a
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formar medios de comunicacién, con las limitaciones constitucionales y
legales establecidas para las entidades o grupos financieros y empresariales,
sus representantes legales, miembros de su directorio y accionistas. (Ley

Organica de Comunicacion, 2013, p. 10)

El libre ejercicio de la comunicacion de igual manera esta establecido dentro de la

Ley Organica de Comunicacion, presente en el articulo 42:

Art. 42.- Libre ejercicio de la comunicacion. - Las personas ejerceran
libremente los derechos a la comunicacion reconocidos en la Constitucion

los instrumentos internacionales de derechos humanos y esta Ley.

Las actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los
medios de comunicacion, en cualquier nivel o cargo, deberan ser
desempefiadas por profesionales en periodismo o comunicacién, con
excepcion de las personas que tienen espacios de opinion, y profesionales o
expertos de otras ramas que mantienen programas o0 columnas

especializadas.

Las personas que realicen programas o actividades periodisticas en las
lenguas de los pueblos y nacionalidades y en medios comunitarios, no

estaran a las obligaciones establecidas en el parrafo anterior.

En las entidades publicas los cargos inherentes a la comunicacion seran
desempefiados por comunicadores o periodistas profesionales. (Ley

Organica de Comunicacion, 2013, p. 10)

Asi mismo, esta ley en su articulo 60 estable la identificacion y clasificacion de los

tipos de contenidos, mencionando lo siguiente:

Art. 60.- Identificacion y clasificacion de los tipos de contenidos. - Para
efectos de esta Ley, los contenidos de radiodifusion sonora, television, los
canales locales de los sistemas de audio y video por suscripcion, y de los

medios impresos, se identifican y clasifican en:
a. Informativos -I;

b. De opinion -O;
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c. Formativos/educativos/culturales -F;
d. Entretenimiento -E;

e. Deportivos -D; y,

f. Publicitarios -P.

Los medios de comunicacion tienen la obligacion de clasificar todos
los contenidos de su publicacion o programacion con criterios y parametros
juridicos y técnicos determinados por el Consejo de Regulacion, Desarrollo

y Promocioén de la Informacion y Comunicacion.

Los medios de comunicacion de radiodifusion sonora y television,
publicos, privados y comunitarios deben identificar el tipo de contenido; y
sefialar si son 0 no aptos para todo publico, con el fin de que la audiencia
pueda decidir sobre el contenido de su preferencia.

Quedan exentos de la obligacién de identificar los contenidos
publicitarios, los medios radiales que inserten publicidad en las narraciones
de espectaculos deportivos o similares que se realicen en transmisiones en

vivo o diferidas. (Ley Organica de Comunicacién, 2013, p. 10)
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CAPITULO IIl. METODOLOGIA
Tipo de Investigacion

La presente investigacion es de tipo descriptiva, debido a que analiza y
describe las caracteristicas del objeto de estudio, en este contexto, el medio digital
G-Sport. Asimismo, la investigacion es de campo, debido a que, hubo acercamiento
ha mencionado medio para aplicar los debidos instrumentos. Es investigacion
bibliografica puesto que, se tomo en consideracion informacion fiable de varias
bases de datos que sirvieron de sustento tedrico para el estudio.

Enfoque de la investigacion

Se presenta un enfoque cuali-cuantitativo, cualitativo fue empleado en la
revision bibliogréfica el cual tuvo un alcance descriptivo. De esta manera, se tiene
informacion fiable y acorde a las variables de estudio. El enfoque cuantitativo se
empled en la aplicacion de las encuestas y entrevistas a actores clave para este
estudio, es decir, el representante de G-Sport y la comunidad en general.
Seguidamente se realizo6 las tabulaciones pertinentes tanto de encuestas como de

entrevista en Microsoft Excel.
Meétodos de Investigacion

En la presente investigacion ha sido aplicado el método deductivo. En este
método se parte de lo general a lo especifico, es decir, en los capitulos precedentes
se hace alusién desde la historia del periodismo hasta los programas y medios
deportivos como es G-Sport, de igual manera hasta tener informacion concreta con

la aplicacion de los instrumentos a los actores clave.
Técnicas e Instrumentos de Recopilacion de Datos
Encuesta

Se realiz6 una encuesta a la poblacién quitefia econdmicamente activa con
el fin de recolectar los datos necesarios para mostrar los resultados obtenidos al
aplicar el instrumento, el cual fue disefiado mediante el formulario de Google para

facilitar la investigacién y ahorro de tiempo.
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Entrevista

La entrevista serd no estratificada aplicada al representante legal de
institucion deportiva G-SPORT, este instrumento fue realizado fue realizado de

forma presencial para mejorar la interaccion y conocer mejor la perspectiva del rol

femenino en el periodismo digital.

Poblacion y Muestra
Se realizé al cantdn Quito, poblacién econémicamente activa (hombres y

mujeres) de 5 afios y mas.

Tabla 1. Poblacion

Cantidad
Econémicamente activa desde 308.610
5 afos
Total 308.610

Fuente: Elaboracion propia

Muestra

Una vez definida la poblacion, se procede al calculo del tamafio muestral.

Férmula para determinar la muestra:

Z*xpxq

Z2xp*q
2 Y w—
e‘+ N

n =

n= Tamafio de la muestra:

N= Tamafio de la poblacién: 308.610

p= Probabilidad de ocurrir alguna eventualidad: 0.5

g= Probabilidad de que NO ocurra alguna eventualidad: 0.5
e= Error admisible: 0.05

Z= Nivel de confianza: 1.645

1.645%2 % 0.5 % 0.5
= 273

n= =
1.6452 x 0.5 % 0.5
2
0.05% + ——=58610

Entonces con un margen de error del 5% a un nivel de confianza del 90% y con
una poblacion total de 308.610 el tamafio de la muestra corresponde a 273

ciudadanos.
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Procesamiento de la Informacién

Para estd investigacion se tomd la informacion recogida mediante la
encuesta realizada, la misma informacién fue evaluada y ordenada mediante un
archivo .xls elaborado en el Software Microsoft Office Excel, mostrados a través

de graficos y tablas estadisticos.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSION
Analisis, Interpretacion y Discusion de Resultados
Encuesta

La encuesta se realizé a la poblacion quitefia econdmicamente activa con
una muestra de 84 encuestados. A continuacion, se detalla el analisis de cada

pregunta.
Edad

Tabla 2. Edades encuestadas

Rango Frecuencia Porcentaje
Entre 18 a 25 afios 49 58,30%
Entre 26 a 35 afios 31 36,90%
Entre 36 a 50 afios 3 3,60%

Mas de 51 afios 1 1,20%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia

Grafico 1. Edades encuestadas

Edad
M Entre 18 a 25 afios

1,19% [ Ertre 26 a 35 afios
: ClEntre 36 y 50 afios

W 1as de 51 afos

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Segun los datos obtenidos indican que el 58,30% de encuestas pertenecen
entre los 18 a 25 afios, el 36,90% entre los 26 a 35 afios, el 3,60% entre 36 a 50 afios

y tan sélo el 1,20% mas de 51 afios.
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Sexo

Tabla 3. Edades encuestadas

Sexo Frecuencia Porcentaje
Femenino 61 72,60%
Masculino 22 26.20%
Otro 1 1,20%
Total 84 100%
Fuente. Elaboracion propia
Grafico 2. Sexo de encuestados
Sexo
W Femenino
@ masculing
Cotro

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS

Anélisis e interpretacion

Mediante la encuesta aplicada se identifica que el 72,60% pertenece al sexo

femenino, el 26,20% masculino y un minimo del 1,20% a otro no identificado.

Con esto, las respuestas seran mas positivas y asertivas ya que se habla del

rol femenino en el periodismo digital.

1. ¢Cudl es su percepcion de la presencia de la mujer en medios digitales?

Tabla 4. Pregunta 1

item Frecuencia Porcentaje
Buena 66 78,60%

En progreso 34 68%

Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia




Grafico 3. Pregunta 1

1. iCuadl es su percepcion de la presencia de la mujer en medios digitales?

B Buena
Men progreso

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Anélisis e interpretacion

Respecto a la percepcion de la presencia de la mujer en medios digitales el
78,57% indican estar en progreso mientras que el 21,43% brindan como respuesta

“buena”.

Ya que, en la actualidad se ha visto que las mujeres desempefian su puesto
de trabajo como periodista de la mejor manera y en ocasiones superan la habilidad
de expresion de los hombres, por esto se ha presenciado con mayor cantidad al sexo

femenino.

2. ¢Considera que las mujeres poseen las mismas cualidades y

capacidades que los hombres para hablar sobre temas deportivos?

Tabla 5. Pregunta 2

item Frecuencia Porcentaje
No 5 6%

Si 79 94%

Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia

22



Grafico 4. Pregunta 2

2. ;iConsidera que las mujeres poseen las mismas cualidades y capacidades
que los hombres para hablar sobre temas deportivos?

Mno
HEsi

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Mediante la aplicacion de la encuesta respecto a las cualidades y
capacidades de las mujeres sobre temas deportivos el 94,05% consideran que

superan a los hombres mientas que el 5,95% muestran su negativismo.

Tanto hombres como mujeres tienen las mismas capacidades para cumplir
el rol de periodista en el tema deportivo ya que, en la actualidad se ha identificado
la presencia de mujeres en diferentes roles como comentaristas desempefiando de
manera correcta su puesto de trabajo; sin embargo, existe un porcentaje minimo que

aun discrimina a una mujer ser parte de su espacio.

3. ¢Cree usted que exista cosificacion de la mujer en el periodismo

deportivo?

Tabla 6. Pregunta 3

Item Frecuencia Porcentaje
No 18 21,4%

Si 66 78,60%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia

23



Gréfico 5. Pregunta 3

3. ¢ Cree usted que existe cosificaciéon de la mujer en el periodismo deportivo?

Wro
MEsi

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Respecto a la cosificacion de la mujer en el periodismo deportivo se
evidencio que el 78,57% si existe mientras que el 21,43% confirma su negacion.

Esto es porque las mujeres dia tras dia han dominado los temas deportivos
para generar experiencia y adquirir nuevos conocimientos. Por esto, es importante
ir a la vanguardia con las noticias actuales en todos los deportes para evitar la

discriminacion y fomentar la igualdad de género.

4. ¢Cree usted que ha avanzado el rol de la mujer en el periodismo

deportivo?

Tabla 7. Pregunta 4

item Frecuencia Porcentaje
No 16 19,05%

Si 68 80,95%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 6. Pregunta 4

4. ;Cree usted que ha avanzado el rol de la mujer en el periodismo deportivo?

Mo
MEsi

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Anélisis e interpretacion

Con los datos obtenidos se evidencia que el 80,95% indica que el rol de la
mujer en el periodismo deportivo si ha avanzado mientras que el 19,05% muestra

su negativismo.

En la actualidad, se ha evidenciado el avance de la mujer en el periodismo
deportivo debido a su mayor participacién en medios de comunicacion como
canales de television, redes sociales. Esto es posible ya que, han demostrado su
capacidad para relatar eventos deportivos con los conocimientos necesarios para

desenvolverse dia tras dia en su profesion.

5. ¢Cree usted que es necesario completar el contenido deportivo con

voces femeninas?

Tabla 8. Pregunta 5

item Frecuencia Porcentaje
No 8 9,52%

Si 76 90,48%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 7. Pregunta 5

5. ¢Cree usted que es necesario completar el contenido deportivo con voces
femeninas?

B o
s

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Anélisis e interpretacion

Segun los datos obtenidos el 90,48% indican que si es necesario completar
el contenido deportivo con voces femeninas mientras que el 9,52% especifican la

no necesidad.

En los canales deportivos, se ha evidenciado que es importante la presencia
de la voz femenina en relatar al menos una noticia deportiva debido a su sutileza en
la forma de expresarse y la melodia de su tono de voz, suele ser méas atractivo para

el espectador y publico en general.

6. ¢Cree usted que el futbol para féminas ha ayudado una mayor

participacion de la mujer en el periodismo deportivo?

Tabla 9. Pregunta 6

Item Frecuencia Porcentaje
No 12 14,29%

Si 72 85,71%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 8. Pregunta 6

6. iCree usted que el futbol para féminas ha ayudado a una mayor
participacion de la mujer en el perioedismo deportivo?

B
=i

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Segun los datos obtenidos de la encuesta el 85,71% menciona que el fatbol
para féminas si ha ayudado en incrementar la participacion de la mujer en el

periodismo deportivo y tan sélo el 14,29% indica que no ha sido de gran ayuda.

Sin embargo, el fatbol femenil si ha ayudado a las mujeres ya que, varias
futbolistas ejercen su profesién como director técnico y otras como comentaristas
deportivas. Por lo que, en varios eventos deportivos se visualiza la presencia de

mujeres dirigiendo el inicio de un partido futbolistico.

7. ¢Por qué cree usted que hay poco protagonismo de la mujer en el

periodismo deportivo?

Tabla 10. Pregunta 7

item Frecuencia | Porcentaje
Estereotipo de género marcado 42 50%

Falta de preparacion profesional 20 23,81%
Limitado namero de profesionales féminasen | 22 26,19%
ese &mbito

Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 9. Pregunta 7

7. iPorqué cree usted que hay poco protagonismo de la mujer en el
periedismo deportivo?

Esterectipo de género

marcado

Falta de preparacion

profesional

Limitado ndmero de

(] profesionales femeninas en
ese ambito

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Segun la encuesta el 50% indica que existe poco protagonismo de la mujer
en el periodismo deportivo debido al estereotipo de género marcado; seguido del
28,19% debido al profesionalismo dentro del ambito y por Gltimo el 23,81% por la

falta de preparacion profesional.

En la actualidad, debido a la equidad de género se excluye a las mujeres en
el ambito del periodismo, falta de preparacion y limites de profesionales en el area.
Sin embargo, a pesar de lo especificado existen mujeres que dia a tras dia

incrementan su preparacion profesional para mejorar su profesionalismo.

8. ¢Cree usted que la contratacién de mujeres en el periodismo deportivo

es para la atencion de la audiencia por su aspecto fisico?

Tabla 11. Pregunta 8

Item Frecuencia Porcentaje
No 34 40,48%

Si 50 59,52%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 10. Pregunta 8

8. ¢Cree usted que la contratacion de mujeres en el periodismo deportivo es
para la atencion de la audiencia por su aspecto fisico?

[
W si

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Anélisis e interpretacion

Segun los datos obtenidos se evidencia que el 59,52% piensan que es
importante la contratacion de mujeres en el periodismo deportivo mientras que el

40,48% mencionan que no generan audiencia a pesar de su aspecto fisico.

Sin embargo, en la actualidad dentro del periodismo digital las mujeres
incrementan su audiencia por su aspecto fisico y la manera de desenvolverse frente

a temas deportivos por su preparacion continua.

9. ¢(Cree usted que el trabajo realizado por periodistas deportivas
femeninas en G-SPORTS es igualmente valorado por el publico en

general?

Tabla 12. Pregunta 8

Item Frecuencia Porcentaje
No 33 39,29%

Si 51 60,71%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 11. Pregunta 8

9. iCree usted que el trabajo realizado por periodistas deportivos femeninas
en G-SPORTS es igualmente valorado por el publico en general?

B o
M si

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Anélisis e interpretacion

Segun la encuesta aplicada el 60,71% piensan que el trabajo realizado por
las mujeres si es valorado por la audiencia, sin embargo, el 39,29% piensan que no

tiene protagonismo en el &mbito.

Por esto, las mujeres contindian con su preparacion diaria para aumentar su
conocimiento en temas deportivos y de esta manera, que su trabajo sea valorado por

el publico en general.

10. ¢Considera usted que G-SPORTS fomenta espacios de programas
deportivos para visualizar el trabajo de la mujer en el area de deportes?

Tabla 13. Pregunta 8

Item Frecuencia Porcentaje
No 22 26,19%

Si 62 73,81%
Total 84 100%

Fuente. Elaboracion propia
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Gréfico 12. Pregunta 8

10. ;Considerausted que G-SPORTS fomenta espacios de programas
deportivos para visualizar el trabajo de la mujer en el area de deportes?

Wre
HEsi

Fuente: Datos extraidos del Software SPSS
Analisis e interpretacion

Respecto a la encuesta aplicada se identifica que el 73,81% mencionan que
G-SPORTS si permite identificar el trabajo de la mujer en el periodismo digital

mientras que el 26,19% indican su no.

Por esto, es necesario que en todos los medios digitales aumente la presencia
de mujeres al comunicar noticias deportivas con el objetivo de visualizar la

preparacion profesional y su desenvolvimiento en el &mbito deportivo.
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Entrevista Director G- Sport

La entrevista se realizd de manera presencial al representante del medio

digital G-Sport. A continuacion, se presenta los resultados de la entrevista
Objetivo: Indagar cual es el rol de la mujer en el periodismo deportivo
Para: Paul Lopez
Cargo: Director de G-Sport

1. ¢Cudl es el papel de la mujer en el periodismo deportivo en la
actualidad?

No lo categorizo como el papel de la mujer o el hombre. Tiene mucho que
ver con la lucha y la reivindicacion que las mujeres han venido trabajando, lo cual
ha sido complicado. Histéricamente el deporte fue una actividad para hombres y el
periodismo deportivo se fue acercando hacia esa tendencia; la mujer entonces viene
a romper ese esquema y tratar de incursionar en la sociedad con el periodismo
deportivo. El rol de la mujer en el periodismo deportivo es el mismo rol que tiene
la sociedad en la comunicacion, educar, informar, acompafiar, generar opinion

publica, generar criterios periodisticos de las situaciones o eventos.

2. ¢En los altimos 30 afios, como ha cambiado el papel que se le da a la

mujer en el periodismo deportivo?

Cierta parte y en algunos medios se ha constituido el ingreso de la mujer en el rol
periodistico deportivo. Sin embargo, no se deja por completo esa secuela de que la
mujer es la imagen sensual que estd en pantalla. En los ultimos afios se ha
capacitado mucho la mujer, ha realizado un trabajo muy fuerte, preparandose
acadéemicamente, luchando en los medios laborales, pero sigue existiendo esa

tendencia de sexualizar a la mujer.

3. ¢Enlaactualidad las mujeres tienen el mismo rol o importancia que los

hombres en el &mbito del periodismo deportivo?

Si, por supuesto. Se ha venido dando un empoderamiento femenino, lucha

y trabajo constante. Se ha ido cambiando y evolucionando. Las mujeres tienen la
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misma importancia que los hombres, van a la par, incluso muchas veces tienen mas

capacidad conceptual y criterios que los hombres.

4. ¢Cuédles han sido las dificultades que se ha presentado en la mujer al

ejercer en el periodismo deportivo?

El machismo centrado que estd impregnado en la sociedad. Depende mucho del
medio en el periodismo deportivo, porque sucede que a veces se le relega a la mujer
y otras que se la exhibe como imagen.

5. ¢Cuales han sido los cambios mas notorios de la mujer en el periodismo

deportivo?

Existen mujeres de la talla de Martha Cérdova Avilés, una mujer de investigacion,
una mujer polifuncional a nivel de conceptos periodisticos deportivos. También hay
mujeres que se han enfocado a nivel tactico y técnico en el futbol y hay mujeres que
se han especializado en el relato. Otro cambio notorio es que las mujeres son

autodidactas, mas alla de la academia.

6. ¢La mujer realiza funciones periodisticas por su capacidad o solo por

mejorar la imagen de programas deportivos?

Depende mucho de la imagen, pero no es posible dar un competo general. Se ha
abusado mucho de la estética. Hay que tener un equilibrio entre la imagen y las
capacidades para realizar un buen trabajo.

7. ¢Las mujeres periodistas sienten un trato diferente de la audiencia
comparado con los hombres periodistas?

Se siente que si existe este trato diferenciado porque ain no se han roto los

esquemas que histéricamente se relegaba a las mujeres. Existe una lucha constante.

8. ¢Cual es la disciplina deportiva de la mujer en los medios de

comunicacion?

La mujer es mas paciente, mas armonica, susceptible, es mas jovial,
amigable, versatil. La mujer busca tener respuestas aun cuando se le cierren las

puertas al momento de tener una noticia.
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9. ¢Qué percepcion identifica en la audiencia cuando comenta una mujer

sobre contenidos deportivos?

A veces se siente rechazo en cierta parte de la poblacion, principalmente en el relato.

También hay gente que lo encuentra agradable.

10. ¢Dentro de G-SPORTS existe equidad de género y oportunidad de
crecer profesionalmente sea hombre o mujer dentro del periodismo

deportivo?

Si porque no se ha priorizado el género sobre la capacidad, actitud,

disciplina, respeto, valores y constancia.
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Analisis descriptivo y critico de la entrevista a Paul Ldpez - Director de G-Sport

Paul Lépez es el profesional a cargo del medio digital G-Spot, se desempefia
actualmente como Director. En la entrevista realiza enfatizo en que el rol de la
mujer hoy por hoy es la misma que la del hombre, la lucha que se ha venido dando
por la igualdad de género esté presente en el periodismo deportivo.

El rol que desempefia la mujer es la de comunicacion, educar, informar,
acompafar, generar opinion publica, generar criterios periodisticos de las
situaciones o eventos. A pesar de que en G-Sport existe el respeto por el género
femenino y se da el mismo trato que al masculino, el Director acota que aln existen
medios que visualizan a la mujer en el ambito del deporte como una figura mas
[lamativa, que genere rating. Este tema, sin duda hay que seguirlo trabajando, pues,
el machismo sigue impregnado en la sociedad.

Se destaca personas como Martha Cordova Avilés una mujer de un perfil
muy alto en lo que tiene que ver en el deporte. Asi como ella, las mujeres se siguen
superando dia a dia. La mujer muestra su capacidad y poco a poco se da la
posibilidad de acompafiar al hombre en transmisiones deportivas en vivo, siendo

comentaristas, y esto ya ha sido aceptado por la sociedad.

Las mujeres se han ido preparando, al igual que el hombre, es asi que, hoy
en dia realizan entrevistas, son reportera de camerino, dan estadisticas y hacen la
voz comercial deportivos. Asi mismo, una mujer que se sigue preparando puede
llegar a tener el mando de la programacién deportiva, un lugar que muchas veces
es visto solo para los hombres, es decir tener la funcién del Director, del que relata

o0 de la persona que comenta.

Estos cambios en los estereotipos, puede llegar a ser un beneficio para los
propietarios de una radio y cambia la forma de ver de la sociedad, ya que, llegaria

una nueva era de la radio para forjar mas recursos econémicos.
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CAPITULO V. PROPUESTA

Espacio de programa deportivo para visualizar el trabajo de la mujer

en el area competitivo.
Introduccion

La creacion de un espacio deportivo para visualizar el trabajo de la mujer en el area
deportiva ayudara a mejorar y ganar experiencia al expresar y difundir informacion
mediante el canal de comunicacion. Ya que, el rol de la mujer debe ser reconocida

por sus labores realizadas.

Nombre del programa deportivo: VVoz de la mujer

Tipo de programa: Deportivo

Tipo de género: Periodistico

Tiempo de duracion: 30 minutos

Lugar: G-Sport

Horario y frecuencia de transmision: lunes, miércoles, viernes de 13h00 a 13h30.
Segmentos del programa Voz de la mujer

e Segmento de informacion
e Segmento de entrevista

e Segmento de analisis
Caracteristicas principales del programa Voz de la mujer

El programa Voz de la mujer va dirigido a todos los usuarios de las redes
sociales que siguen a la fan page de G-Sport y su péagina web. La frecuencia del
programa es de 3 veces a la semana, es decir, lunes, miércoles y viernes, donde se
presentaran cada dia un segmento diferente, siendo estos el segmento de
informacidn, segmento de entrevista y segmento de analisis, respectivamente, cada
uno con una duracion de 30 minutos. Estos segmentos se transmitiran por las
paginas de G-Sport y el estilo de locucion que seré la locucion conversacional, la

cual tiene como objetivo transmitir un mensaje fidedigno. Se debe evitar la
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exagerada utilizacion de énfasis en las palabras, como generalmente se hace con

diferentes tipos de locucion comercial.

En este espacio de programa deportivo enfocado en la mujer, puede
intervenir personal femenino que labora en la institucion G-Sport y también es
necesario generar espacios con la academia para realizar vinculacion con la
sociedad o précticas pre-profesionales, de esta manera, las estudiantes de la carrera
de Comunicacion pueden empezar a desenvolverse en el ambito deportivo y

profesional.

Cada segmento de programacion estd compuesto por los siguientes

apartados:

1. Introduccion—120 s
2. Presentadora—120s
3. Visillo-15s

4. Segmento — 25 min
5. Despedida—45s

Temas correspondientes a cada segmento — Programacion
Segmento 1: Informacién

Diay hora: lunes — 13h00 a 13h30

Introduccion

Se inicia mencionando la resefia del programa y se explicara en manera
breve la forma como sera en general el segmento. Se describe las metas que se
plantea conseguir con el programa, es decir, la visualizacion de la mujer en espacios

de programas deportivos.
Presentadora

La persona se presenta a la comunidad, indicando su nombre, edad, su
expectativa en relacién al programa que esta por realizarse. Indica que este
programa es de informacion y se comentara de las Ultimas noticias que presenta el

mundial del futbol, lo cual es una noticia actual.
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Visillo

Se presenta un corto metraje de las mejores jugadas de los equipos que han

clasificado al mundial de futbol, junto con una musica amena.
Segmento

e Lapresentadora comienza a dar informacion de cémo ha sido los momentos
de clasificacion en cada una de las fases del mundial de futbol.

e Si existe comentarios en las redes sociales mediante la transmision, es
necesario responder. Interaccién con el usuario.

e Comenta como han quedado las posiciones.
Despedida
La presentadora hace una refeccidn del tema tratado y se despide.
Segmento 2: Entrevista
Dia y hora: miércoles — 13h00 a 13h30
Introduccion

Se menciona el anterior segmento desarrollado y se inicia indicando que
este segmento corresponde a entrevista. Se describe las metas a alcanzar en este

segmento.
Presentadora

La persona se presenta a la persona a quien se va a entrevistar a la
comunidad de usuarios, preguntandole su nombre, institucion a donde pertenece,
ocupacion y cual es la expectativa en relacién al programa a desarrollarse. De igual

manera, se presenta la mujer que va a dar inicio al programa.
Visillo

Se presenta un corto metraje de diferentes entrevistas de mujeres en el

ambito deportivo, junto con una masica amena.

Segmento
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e La presentadora inicia con la entrevista en el ambito de los avances del
futbol nacional ecuatoriano en las ultimas décadas.
e Serealiza interaccion con los usuarios en caso de que lo amerite.

e La presentadora realiza preguntas al entrevistado sobre sus expectativas del

préximo campeonato de ascenso del futbol nacional ecuatoriano.
Despedida

La presentadora hace una refeccion del tema tratado y se despide.
Segmento 3: Analisis

Diay hora: viernes — 13h00 a 13h30

Introduccion

Se menciona el anterior segmento desarrollado y se inicia indicando que
este segmento corresponde al analisis. Se describe las metas a alcanzar en este

segmento.
Presentadora

La persona dara un analisis de los partidos de futbol nacional dados en la

semana, su tabla de puntuacién, cudl es el lider de la serie A.

Ademas, se presentara un breve resumen de los equipos de futbol

internacional de las diferentes ligas; sus mejores goles, jugadas, entre otros.
Visillo

Se presenta un breve corto metraje acerca del mundial, equipos

semifinalistas, finalistas, su paso al mundial.
Segmento

e La presentadora inicia con informacién acerca del futbol nacional.
e Posterior presenta lo mejor en futbol internacional.
e Culmina con informacion acerca del mundial; de inicio a fin ya que, estan

en etapas finales.

Despedida
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La presentadora hace una refeccion del tema tratado y se despide.
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CONCLUSIONES

Se analizo el aporte de la mujer en los estereotipos del periodismo deportivo,
identificando que, a pesar, del auge de movimientos y marchas de apoyo
suscitados en los dltimos afios por la igualdad de género en los medios de
comunicacion aln existen varias periodistas que han sufrido de menosprecio
por el hecho de ser mujeres y querer incursionar en el mundo de los
deportes. Es por ello, que, a las periodistas deportivas en algunos medios de
comunicacion aun se la sigue viendo solamente como imagen.

Se ha determinado la escasa participacion de la mujer en medios de
programas deportivo digital, mencionando que con el pasar de los afios, se
ha tratado de mantener la igual de género, ya que, la incursién de la mujer
en el periodismo deportivo ha sido dificil, pero no imposible ya que, hay
profesionales de grandes tallas. En G-Sport se mantiene el respeto, la
igualdad de género y se valora la capacidad tanto de hombres como mujeres.
Dentro del medio de comunicacion G-Sport se ha propuesto espacios
deportivos como reportajes, entrevistas, voz comercial, relatos de
estadisticas por lo que, al continuar con su preparacion continua pueden

Ilegar a tener el mando de la programacion deportiva.
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RECOMENDACIONES

Es necesario que en el ambito del periodismo deportivo se fomente la
igualdad de género ya que varias féminas son vistas sélo por su apariencia
fisica y no el aporte en el mundo de los deportes, con esto se reducira el
machismo, menosprecio por el hecho de incursionar en el periodismo.

Los medios digitales y demas instituciones que se rigen al deporte deben
seguir dando la apertura para el trabajo femenino. La auto preparacion es
fundamental para que la mujer siga escalando en su carrera profesional.

Es importante la preparacion continua de la mujer en el &mbito deportivo
con el fin de valorar su trabajo y capacidad para realizar las actividades

periodisticas en un lugar que muchas veces es visto solo para los hombres.
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e Instrumentos de recopilacion de datos

Encuesta

Guion de Encuesta
UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR

Encuesta

Objetivo: Indagar cual es el rol de la mujer en el periodismo deportivo
Marque con una X la respuesta correcta

Caracteristicas sociodemograficas

Edad:
Entre Entre Entre Mas
18 a 25 afos 26 a 35 afios 36 y 50 afios de 51 afios
Sexo:

Femenino Masculino Otro

1. ¢Cudl es su percepcion de la presencia de la mujer en medios digitales?
Buena__ Mala___ Enprogreso___
2. ¢Considera que las mujeres poseen las mismas cualidades y
capacidades que los hombres para hablar sobre temas deportivos?
Sl NO

3. ¢Cree usted que existe cosificacion de la mujer en el periodismo

deportivo?
S NO_
4. ¢Cree usted que ha avanzado el rol de la mujer en el periodismo
deportivo?
Si NO

5. ¢Cree usted que es necesario completar el contenido deportivo con
voces femeninas?
SI NO



10.

¢Cree usted que el futbol femenil ha ayudado a una mayor
participacion de la mujer en el periodismo deportivo?

Sl NO__
¢Por qué cree usted que hay poco protagonismo de la mujer en el
periodismo deportivo?

Falta de preparacion profesional

Estereotipo de género marcado

Limitado numero de profesionales femeninas en ese ambito
¢ Cree usted que la contratacion de mujeres en el periodismo deportivo
es para la atencion de la audiencia por su aspecto fisico?

Sl NO__
¢Cree usted que el trabajo realizado por periodistas deportivos
femeninas es igualmente valorado por el publico en general?

Sl NO__
¢Considera usted que es importante plantear espacios de programas
deportivos para visualizar el trabajo de la mujer en el &rea de deportes?

Sl NO



Entrevista

Entrevista a Director de G-Sport

Entrevista Jefferson

I I » ) 0:00/10:12 Desliza haciaf@ajo para ver mas detalies

v




Anexo 1 Entrevista

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR

Entre\)iéta
Objetivo: Indagar cual es el rol de la mujer en el periodismo deportivo
Para: Paul Lopez
Cargo: Director de G-Sport

Instrucciones: Responda con total veracidad cada preguntada planteada.

1. ¢Cuél es el papel de la mujer en el periodismo deportivo en la actualidad?
2. ¢Enlos dltimos 30 afios, como ha cambiado el papel que se le da a la mujer
en el periodismo deportivo?

3. ¢En la actualidad las mujeres tienen el mismo rol o importancia que los
hombres en el &mbito del periodismo deportivo?

4. ¢Cuales han sido las dificultades que se ha presentado en la mujer al ejercer
en el periodismo deportivo?

5. ¢Cuales han sido los cambios mas notorios de la mujer en el periodismo
deportivo?

6. ¢La mujer realiza funciones periodisticas por su capacidad o solo por
mejorar la imagen de programas deportivos?

7. ¢Las mujeres periodistas sienten un trato diferente de la audiencia
comparado con los hombres periodistas?

8. ¢Cudl es la disciplina deportiva de la mujer en los medios de comunicacion?
9. ¢Qué percepcidn identifica en la audiencia cuando comenta una mujer sobre
contenidos deportivos?

10. ¢ Dentro de G-SPORTS existe equidad de género y oportunidad de crecer

profesionalmente sea hombre o mujer dentro del periodismo deportivo?
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