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RESUMEN.

La caracterizacion de la produccion y comercializacion del rubro Maiz (Zea mays) en la
parroquia Bilovan, provincia Bolivar, los objetivos fueron establecer la tecnologia utilizada
por los agricultores de las cinco asociaciones para la produccion de maiz suave, identificar
los canales de comercializacion que existen en el rubro Maiz para el cotejamiento rentable
y realizar el anélisis econdmico en la relacion beneficio-costo, la deduccion de pérdidas o
ganancias en las asociaciones de productores de maiz, la metodologia utilizada en la
investigacion fue identificacion de la muestra, las fases (fases de campo y gabinete), para a
posteriormente la elaboracion del informe, variables tanto de productores como de
comerciantes; y finalmente el tratamiento de la informacion, Asi como también la ubicacién
del lugar, situacion geogréfica y climética, los materiales metodologia asi como el respectivo
analisis de la informacion, los resultados que se obtuvieron fue la tecnologia utilizada por
los productores de los sectores en estudios es el uso de la yunta y el uso del tractor se realiza
a poca escala, los canales de comercializacion fue productor, intermediario, consumidor la
produccion de maiz no es rentable pero aporta a la seguridad alimentaria, alimentacion y

comercializacion a nivel nacional.

Palabras clave: Consumidor; caracterizacion; comercializacion; rubro maiz; seguridad

alimentaria.

19



SUMARY.

The characterization of the production and marketing of the Corn (Zea mays) item in the
Bilovan parish, Bolivar province, the objectives were to establish the technology used by
the farmers of the five associations for the production of soft corn, to identify the marketing
channels that exist In the Corn item for the profitable collation and to carry out the economic
analysis in the benefit-cost relationship, the deduction of losses or gains in the associations
of corn producers, the methodology used in the investigation was identification of the
sample, the phases (phases field and cabinet), for later the report elaboration, variables of
both producers and merchants; and finally the treatment of the information, as well as the
location of the place, geographical and climatic situation, the methodology materials as well
as the respective analysis of the information, the results obtained were the technology used
by the producers of the sectors in studies It is the use of the yunta and the use of the tractor
is carried out on a small scale, the marketing channels were producer, intermediary,
consumer, the production of corn is not profitable but it contributes to food security, nutrition

and marketing at the national level.

Keywords: Consumer; characterization; commercialization; corn heading; food safety.
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1. INTRODUCCION.

El maiz, Zea mays, es uno de los componentes basicos en la alimentacion diaria del ser
humano y animal como fuente de materia prima para la agroindustria. En el afio 2014 la
produccién mundial de maiz duro fue de 987,96 millones de toneladas, de las cuales Estados

Unidos obtuvo un rendimiento de 361,09 millones de toneladas (36,56%), China

Entre 2000 y 2006 la produccion de maiz crecid 39% y alcanz6 los 822 millones de
toneladas. Segun, (argentino, 2011) que es el espacio que convoca a todos los integrantes de
las cadenas cientifica, productiva. Comercial, industrial, alimenticia y exportadora del maiz
y del sorgo con el fin de promocionar el crecimiento de estos insumos y generar un mayor

volumen de oferta para las industrias capaces de darles un mas alto valor.

La produccion mundial de maiz suave se estima en 9,76 millones de toneladas. Alrededor
del 50% de la produccion se encuentra en dos paises de América del Norte: Estados Unidos
4,10 y México 0,77 millones de toneladas. EI maiz forma parte de los sistemas de
produccion méas importantes de consumo interno de Ecuador. Se cultiva alrededor de
500.000 has, de las cuales cerca de 82.000 son de maiz suave en la Sierra, correspondiendo
del 46% de la Provincia de Bolivar. (Alvarado, 2018)

En la Provincia Bolivar se cultivan anualmente 35,000 has de maiz suave harinoso de las
cuales aproximadamente 25.000 has se dedican a la produccion de maiz para choclo, y
10.000 has para grano seco. Ademas, las zonas de produccion de maiz suave se ubican entre
los 2200 a 2800 m de altitud. La cual cabe destacar que esta graminea es utilizada
comunmente en la alimentacion ecuatoriana es su forma tradicional es decir consumiendo el
grano en mote, en harina en sopas en los cuales se pueden aprovechar los grandes beneficios

nutricionales que esta graminea ofrece.

En América del Sur los granos constituyen la base fundamental de la alimentacion y
economia no solamente del sector rural sino también del urbano, es por ello que se ha
masificado el estudio de la produccidn y comercializacion de maiz, por su gran contenido
nutricional que proporciona este grano, constituyéndose de esta forma en la principal fuente
de alimento y de ingresos econdmicos para las poblaciones involucradas. La busqueda por
una seguridad alimentaria sostenible ha creado interrogantes en la multiplicacion y cultivo

de los principales pilares alimenticios del mundo. (Leisa, 2016)



La caracterizacion es la accion mediante la cual se realiza la recoleccion, procesamiento,
andlisis, y difusion de informacion sobre y con un grupo de poblacion priorizado. Su fin es
ampliar la informacion que permita garantizar resultados mediante la implementacion de
estrategias o intervenciones adecuadas a las condiciones particulares de la poblacion y el

territorio.

La comercializacion se traduce en el acto de planear y organizar un conjunto de
actividades necesarias que permitan poner en el lugar indicado y el momento preciso una
mercancia o servicio logrando que los clientes, que conforman en el mercado, lo conozcan

y lo asuman.

Se considera a la produccion como un tipo de actividad destinada a la fabricacion
elaboracion u obtencion de bienes y servicios. También se dice que es proceso complejo,
requiere de distintos factores que pueden dividirse en tres grandes grupos: la tierra es el
factor productivo que engloban los recursos naturales, el trabajo es el esfuerzo humano

destinado a la creacion de beneficio, el capital es un factor derivado de los otros dos

En la Provincia Bolivar se impulsan procesos de alianza con grupos de productores
organizaciones, organizaciones no Gubernamentales (ONGs) de desarrollo rural, Gobiernos
Auténomos Descentralizados (GAD), instituciones de investigacion y transferencia como:
Instituto Nacional Auténomo de Investigacion Agropecuarias (INIAP), Ministerio de
Agricultura, Ganaderia (MAG), Universidad Estatal de Bolivar (UEB), entre otros actores
institucionales que han consolidado el desarrollo sabiendo que los precios del maiz esta en

funcion de variedad, oferta y demanda del producto por parte del consumidor. (Magap 2015)

En esta investigacion se plantearon los siguientes objetivos: Establecer la tecnologia
utilizada por los agricultores de las cinco asociaciones para la produccién de maiz suave,
Identificar los canales de comercializacién que existen en este rubro para cotejar su
rentabilidad, Realizar el analisis econdmico de la relacion beneficio-costo para deducir la

existencia de pérdidas o ganancias en las asociaciones de productoras de maiz.

Il. REVISION DE LA LITERATURA



2. El maiz.

2.1.0rigen.

El maiz o Zea mays, nombre que le asignara el gran botanico (Linneo, 1977), es una
planta anual monocotiledonea perteneciente a la familia de las Gramineas, originaria de

América.

Los nativos usaban los granos molidos como harina para elaborar panes y tartas; a través
de la fermentacién de los granos obtenian ademés una bebida alcohdlica llamada chicha.
Este es el tipo “amilaceo” (granos de céscara 0 de interior tosco y duro), en cambio las

variedades forrajeras son de tipo “corneo”. (Envoltura del maiz).

Es el unico cereal nativo del hemisferio occidental. Originario de México, se extendi6 al
norte hasta Canada y al sur hasta Argentina, posteriormente tras el descubrimiento de
América se difundié hacia Europa, Asia y Africa. A nivel mundial representa el 5,4 % del

total de fuentes alimenticias de la poblacién humana. (Narvaez Gonzalez, 2007)

2.1.1. Clasificacion taxonémica

Reino: Vegetal

Division: Magnoliophyta
Subdivision: Peteropsidae
Clase: Angiospermas
Subclase: Monocotiledoneae
Grupo: Glumifora
Orden: Graminales
Familia: Gramineae
Género: Zea

Especie: mays

Nombre cientifico: Zea mays L

Nombre comun: Maiz, choclo. (Rojas M, 2017)



2.2. Caracteristicas botanicas del maiz.
2.2.1. Planta.

El maiz es una graminea anual de crecimiento rapido y gran capacidad productiva,
adaptada a las mas diversas condiciones de clima y suelo. Se constituye después del arroz y
el trigo, en el cultivo méas importante del mundo en la alimentacién humanay animal. (Fredy,
2008)

2.2.2. Raiz.

El maiz tiene un sistema radicular bien definido en tres estadios. Al germinar emergen
las raices temporales o embrionales que nacen en el primer nudo; las raices permanentes que
nacen en el segundo nudo de la plantula o nudo superior del mesocotilo y las raices
adventicias que emergen de los nudos basales de la planta en crecimiento activo. Las raices
temporales, primarias o embrionales son funcionales durante la germinacion, emergencia y
desarrollo de la plantula; generalmente desaparecen al agotarse el endospermo e iniciarse

las funciones de las raices permanentes.

Estas nacen en el segundo nudo del primer entrenudo o mesocotilo y la profundidad del
suelo al lugar de emergencia de tales raices es variable en las diferentes variedades de maiz;
en algunas emergen a la mitad de la distancia de siembra y el suelo. En ocasiones, la
profundidad de emergencia de las raices permanentes es una caracteristica varietal.
(Rodriguez, 2011)

2.2.3. Tallo.

El tallo de maiz esta constituido por nudos y entrenudos de nimero y longitud variable.
La parte inferior y subterranea del tallo, la corona, poseen entrenudos de los cuales salen los
tallos laterales y las raices principalmente. En los entrenudos siguientes, en especial en las
plantas jovenes existe una zona de crecimiento activa ubicada en la parte inferior del
entrenudo, de una longitud menor a 0.5 mm de ancho, en la que se producen tejidos nuevos.
(Fredy, 2008)

2.2.4. Hojas.

Las hojas se disponen alternadamente en dos filas a lo largo del tallo. En cada una de

ellas pueden distinguirse dos partes: la vaina y la lamina o limbo. La vaina es la parte inferior
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de la hoja; va insertada en el nudo y envuelve al entrenudo como un cilindro. La lamina
corresponde a lo que normalmente se entiende por hoja. Puede llegar a los 1,5 metros de
largo por 0,10 metros de ancho y tiene la nerviacion paralela. Igual que sucede en las demas
gramineas, en el punto de unién de la vaina con la lamina se encuentra una formacion

especifica a modo de lenglieta, denominada ligula. (Rodriguez, 2011)
2.2.5. Flores.

El maiz es una planta monoica (especie en la cual ambos sexos se presentan en una
planta), que produce flores masculinas y femeninas bien diferenciadas, reunidas en distintas
inflorescencias; la masculina forma la panoja o penacho (tocto) que puede medir hasta 50
cm. de largo y se ubica en la parte terminal de la planta; y la femenina que es axilar y se

constituye en la espiga 0 mazorca.
En el maiz existen dos tipos de flores y en diferente lugar de la planta que son:

- Flores estaminadas; se encuentran dispuestas en espiguillas, que se distribuyen en
ramas de la inflorescencia conocida cominmente como espiga, cada espiga esta integrada

por dos bracteas, una es la lema (glumilla inferior) y una palea (glumilla superior).

- Flores pistiladas: se encuentran distribuidas en una inflorescencia, con un soporte
central denominado olote; y al igual que las flores estaminadas se encuentran de dos en dos,
esto explica que el numero de hileras de la mazorca siempre sea un nimero par, cada flor

esta formada por un ovario, un estilo y una gran cantidad de estigmas.

- Inflorescencia pistilada: hasta antes de la fecundacién se denomina jilote; después
de la fecundacion y la formacion de granos tiernos en estado lechoso-masoso se constituye
en el choclo, al madurar los granos y estar en estado de cosecha se dice que es una mazorca
que contiene el maiz y esta cubierta por los huacos. (Flores, 2019)

2.2.6. Fruto.

En el maiz la mazorca es compacta y estd formada por hojas transformadas que en la
mayoria de los casos la cubre por completo. El eje de inflorescencia recibe el nombre de tusa
en América del Sur y el de elote en México y Ameérica Central. La zona de insercion de los

granos esta formada principalmente por las cupulas; 6rganos caracteristicos de ciertas
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poaceas 0 gramineas que tiene forma de copa, con paredes, cuya base angosta se conecta
con el sistema vascular del cilindro central. (Fundesyram, 2005)

2.2.7. Ciclo vegetativo.

El ciclo vegetativo del maiz empieza con la nascencia, de unos seis u ocho dias de
duracién, y comprende desde la siembra hasta la aparicion del coledptilo. Una vez el maiz
germinado, empieza el periodo de crecimiento en el cual aparece una nueva hoja cada tres
dias, si las condiciones de cultivo y clima son normales a los veinte dias de la nascencia, la
planta debera tener unas cinco o seis hojas, alcanzandose su plenitud foliar dentro de la
cuarta o quinta semana. Se considera como la fase de floracion el momento en que la panoja,
formada en el interior del tallo, se encuentra emitiendo polen y se produce el alargamiento
de los estilos, la emision del polen suele durar, en funcidén de la temperatura y de la

disponibilidad hidrica, unos ocho o diez dias.

Con la fecundacion de los 6vulos por el polen, se inicia la fructificacion, finalizada la
cual los estilos de la mazorca viran a un color castafio. La mazorca toma su tamario definitivo
a la tercera semana después de la polinizacién, se forman los granos y dentro de ellos, el
embrion. Seguidamente, los granos se llenan de una sustancia lechosa, rica en azlcares, que
se transforma, al final de la maduracion, en almidén al mes y medio de la polinizacién, que
corresponde con el final de la octava semana, el grano alcanza su madurez fisiologica
conteniendo su maximo de materia seca suele tener entonces el 33 % de humedad,
posteriormente, debido a las condiciones ambientales de humedad y temperatura, el grano

se seca y se va aproximando a su madurez comercial. (Amado, 2017)



2.3 Manejo del cultivo.
2.3.1. Epoca de siembra.

La pregunta mas habitual es cuando es el momento adecuado para la siembra. La eleccion
del momento mas oportuno lo es todo, especialmente la siembra. Dependiendo de la zona
agroecoldgica, la época de siembra se inicia en noviembre y puede extenderse hasta el mes
de marzo, dependiendo del suelo que sea capaz de soportar cargas y la temperatura del suelo.
(Karla, 2015)

En climas templados se siembran después de las heladas, en climas semiaridos, se
siembran al inicio de la estacion de lluvias. En ambos casos se debe esperar que la
temperatura del suelo alcance 10 ° C.

La siembra prematura o el clima frio pueden tener los siguientes efectos: germinacion
lenta, emergencia retrasada, plantulas débiles, proteccion reducida del tratamiento se

semillas, crecimiento radicular inhibido y la reduccién en la absorcion de nutrientes.
2.3.2. Preparacion del suelo.

Se debe remover una capa de suelo de 20 cm de profundidad, dejandolo suelto a fin de
permitir una mejor retencion de humedad, facilitar la germinacion de las semillas, asi como
también mejorar el control inicial de malezas, de manera general se recomienda.
(Productor.com, 2017)

Roturacion o Arada.

Consiste en voltear el suelo a una profundidad no superior a los 30 centimetros. Con esta
labor se consigue oxigenar el terreno, eliminar las malezas y algunas plagas que se pueden
encontrar en el suelo; ademas, facilita la descomposicidn de residuos de las cosechas que
quedaron en el campo. Se debe realizar con dos meses de anticipacion, utilizando maquinaria
(tractor o yunta) o manualmente (azadén). (Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas,
2014)

La yunta corresponde a dos bueyes o mulas que se encuentran uncidos a través del yugo
sujetado a los cuernos de los animales, para arrastrar un arado en cuya terminacion existe
una punta de hierro con el que se abren los surcos en el suelo; se considera que es una técnica

prehispanica que luego siguio siendo utilizada por los indigenas y campesinos de la serrania
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y que en los actuales momentos se considera como un ritual con el que se trata de preservar

la ecologia.
Desterronado o rastra.

Se realiza una o dos rastradas con la finalidad de que el suelo quede suelto, se incorpore
los restos vegetales y se nivele la superficie donde se va a sembrar. En el caso que se realice
manualmente (con azadon) se procede a romper los terrones para que el suelo quede suelto.

(Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas, 2014)
Surcado.

Consiste en abrir la tierra, y formar surcos o lomos, a una distancia de 80 cm entre surcos,

donde seréan colocadas las semillas que se va a sembrar.

Estas labores pueden desarrollarse en forma manual, con la ayuda de animales o con el

empleo de maquinaria. (Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas, 2014)
2.3.3. Densidad de siembra.

Se considera a la densidad de siembra al nimero de kilos de semilla por hectarea que se
necesitan y se van a utilizar para sembrar. En otros términos, es el nimero de plantas por

hectarea que van a crecer en un terreno determinado. (Monar, 2003)

Se tiene que dividir la superficie que tiene una hectarea, es decir, 10.000 m?, entre la
superficie que ocupa cada planta, de ese modo se obtiene la cantidad total de ejemplares.
Factores como: fertilidad del suelo, cantidad de humedad disponible, el objeto para que se
siembra, la variedad que se cultive y el porcentaje de germinacion son claves para la
densidad de la siembra.

La siembra en un cultivo se puede realizar en surcos separados a 80 cm y depositar cuatro
semillas de maiz cada 80 cm o tres semillas cada 50 cm. Ralear cuando las plantas tengan
de 10 a 15 cm. La cantidad de semilla en la variedad INIAP-111 Guagal Mejorado requerida
para la siembra es de 25 a 30 Kg/ha. También, es conveniente, asegurarse de contar con una
densidad de poblacién de 75.000 a 87.000 plantas por hectarea al momento de la cosecha,

equivalente a 5.5 a 6.5 plantas por metro de surcos a 80 cm.



2.3.4. Fertilizacion.

Para una adecuada fertilizacion es necesario realizar un anélisis quimico del suelo. Los
suelos maiceros de la provincia Bolivar, debido a su mal uso y manejo, cultivos intensivos,

monocultivos, son pobres en sus contenidos de nitrégeno y fosforo. (Iniap, 2010)

De acuerdo a resultados en trabajos de investigacion realizadas por el INIAP en la
Provincia Bolivar, se deben poner a la siembra un saco de Sulpomag mas dos sacos de 18-
46-0 al fondo del surco a chorro continuo y tapar con una capa de suelo para que no quede
en contacto con la semilla de maiz. También se puede aplicar materia organica bien
descompuesta al fondo del surco o al voleo. Antes de realizar la preparacion del suelo,
aplicar por lo menos 50 sacos de materia organica por hectarea. En el aporque se debe utilizar

urea en cantidades de dos a tres sacos por hectarea.

Las extracciones medias del cultivo de los principales macro elementos N-P-K por
tonelada métrica son: 25 kg de N; 11 kg de P205 y 23 kg de K20, por cada 1000 kg de
produccion esperada, se pueden dar, como orientativas, las siguientes cantidades de abono:
30 kg de N; 15 kg de P205 y 25 kg de K20. (Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas,
2014)

2.4. Labores culturales.

2.4.1 Siembra.

Con frecuencia las siembras se planifican realizarlas al inicio de la época lluviosa, en
zonas bajo riego las siembras se efectlan en cualquier época del afio, existen dos formas
recomendadas de sembrar: una semilla por sitio cada 25 cm y surcos de 80 cm, en dos
semillas por sitio cada 50 cm. y surcos de 80 cm. Debe siempre utilizarse semilla certificada

para garantizar el éxito del cultivo.

Se recomienda utilizar 30 Kg semilla /Ha, obteniendo de esta manera 50000 plantas por
hectarea; para sembrar por lo general se utiliza un espeque, gualmo (palo con punta) con los
que se hace los huecos a un costado de los surcos, la profundidad de los huecos no debe ser
mayor a los 5 cm para que exista una buena germinacion y que todas las plantas broten al

mismo tiempo. (Mercurio.com, 2014)



2.4.2. Raleo.

Una de las labores que se hace en el maiz es ralear, esta practica consiste en la eliminacion
de las plantas en exceso, esto se hace para que exista una poblacion adecuada en la hectarea,
asi como también para que no exista competencia entre plantas, para una mejor asimilacion
de nutrientes y que la planta tenga un desarrollo adecuado hasta su finalidad. Esta préctica
se efectla a partir de los 20 dias, a la vez se observa que la planta ya mide alrededor de 30

cm., entonces se procede a realizar esta labor cultural, (Saona, 2016)
2.4.3. Rascadillo o deshierba.

Se realiza cuando la planta alcanzado una altura de 25 a 30 cm. Con esta labor se afloja
el suelo, se da aireacion a las raices y se eliminan las malas hierbas. En localidades con alta

presencia de malezas se recomienda aplicar herbicidas selectivos como:

Gesaprin 80 (Atrazina) a razon de 2 Kg/Ha en cultivo solo
Afalon (Linuron) 1 Kg (Saona, 2016).

2.4.4. Aporque.

Esta labor se realiza aproximadamente a los 45 dias después de la germinacion; consiste
en arrimar la tierra alrededor de la planta. Con esta labor aflojamos el suelo, mantenemos

firmeza las plantas y también eliminamos a las malas hierbas. (Fao, 2007)
2.4.5. Riego.

La cantidad de agua que necesita el cultivo de maiz varia de acuerdo a sus etapas de
crecimiento. Durante la etapa de germinacion y la etapa de desarrollo vegetativo se requiere
una humedad constante. Quince dias antes de la floracion el cultivo necesita mayor cantidad
de humedad para que se llene bien las mazorcas. En la etapa de maduracion y secado del

grano, es menor la cantidad de humedad que se necesita. (Rojas, 2017).
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2.4.6. Defoliacion y despunte.

La defoliacion o “Ilacado” es una practica tradicional que consiste en eliminar las hojas
bajeras de la planta de maiz cuando estdn verdes que se dan como alimento a animales

domésticos (cuyes, conejos, ganado, bobino y ovino, entre otros).

Otra actividad tradicional es el “despunte” o eliminacién de la flor masculina o panoja
que corresponde a la parte superior de la mazorca. Esta se debe realizar en época de grano

pastoso (choclo maduro pan mazoso).
2.5. Plagas y enfermedades.

A diferencia de los predadores, las plagas presentan en su mayoria especificidad de
hospederos, motivo por el cual el mayor o menor nimero de paréasitos esta en funcién de la

poblacion plaga existente. (Valdiviezo, 2010)

Es necesario, hacer una prospeccion de plagas en maiz en la regién Sierra, siendo tan
importante tal conocimiento para desarrollar programas locales de control de plagas. Entre

las plagas mas comunes listamos las siguientes:

Gusano trozador (Agrotys spp.)

Gusano cogollero (Spodoptera frugiperda)

Mariposa de la mazorca (Heliothis zea)

Mosca de la mazorca (Euxesta eluta)

Pudricion del tallo (Erwinia carotovora fsp. zeae)

Carbdn del maiz (Ustilago maidis)

Roya (Puccinia sorghi)

Complejo mancha de asfalto (Phyllachora maydis, Monographella maydis).

Tizén (Helminthosporium maidis) (Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas, 2014).

Para el control se recomienda entre los 15 a 30 dias después de la siembra si se observa
la presencia de plagas o cuando estas pongan en riesgo el cultivo. Para evitar el dafio de

plagas de almacén, el grano debe ser bien secado al sol y almacenado en ambientes secos,
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frescos y ventilados. Para controlar mancha de asfalto se recomienda aplicar Benomil 250
g/ha. y clorotalonil 1.75 It/ha. 300 cc/ha.

2.6. Caracterizacion y produccion.

El maiz se cultiva en diferentes pisos altitudinales y ambientes climaticos, por ello lo
podemos encontrar en la region Sierra del pais comprendida entre 2000 y 3000 msnm donde
se constituye en un cultivo de importancia econdmica para la poblacion de esta region,
ademas, este cereal es excelente en hidratos de carbono por lo que en un alimento béasico de

la dieta alimentaria de la poblacion rural. (Revelo, Vitery, & Vasquez, 2010)

También la poblacién aprovecha al méaximo el material vegetal de sus tallos tiernos se
puede chupar el dulce de su cafia y cuando estan secos se usan para forraje de ganado,

construccién de chozas, combustible y abono.

De igual forma las bracteas que cubren la mazorca son utilizadas en la elaboracién de

humitas y elaboracion de artesanias, (Coleccién, 2018)

La riqueza genética del maiz es de mucha importancia para los trabajos de mejoramiento,
que buscan fortalecer la seguridad alimentaria del pais. (Timoty, 2000), las razas de maiz de
la serrania ecuatoriana, se caracteriza por ser de tipo harinoso y semiduro. La distribucién
de algunos tipos de maiz cultivadas se debe a los gustos y a las costumbres de los agricultores
de las diferentes zonas andinas del pais, en la parte central (Bolivar y Chimborazo) se

cultivan maices blanco harinosos.

Cabe destacar que, la caracterizacion permite clasificar la funcion que cumple cada
componente de los sistemas en relacién a la generacion y difusion de alternativas
tecnoldgicas. Es también considerada como un proceso que permite el desarrollo de la propia
metodologia de sistemas, es decir que conforme se avanza en el entendimiento del sistema
y se plantea alternativas tecnoldgicas es necesario conocer lo que estd ocurriendo en el

sistema cuando se actla sobre él.

En la caracterizacion de la produccion, el productor y su familia constituyen el eje para
desarrollar actividades productivas en el ambito de las fincas por esta razon es indispensable
conocer y analizar sus principales caracteristicas, para definir sus actitudes en el manejo de

la explotacion.
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2.7. Cosechay post-cosecha.

La época de cosecha varia de acuerdo con la variedad, temperatura, altitud y si se va a
comercializar en estado de choclo o grano seco. La cosecha para grano seco debe realizarse
cuando el grano esté en madurez fisiologica (cuando en la base del grano se observa una

capa negra).

Para el efecto, se considera dos formas de cosecha, el deshoje cuando directamente se
extrae de la planta seca del maiz la mazorca; o calchar, porque se corta por debajo de la
mazorca la mata de maiz, para luego almacenarla y deshojar con mayor facilidad; lo que a

su vez permite guardar la calcha para forraje del ganado.

Se recomienda para semilla seleccionar plantas sanas, que presenten buena arquitectura
se debe cosechar por separado las mazorcas. El desgrane: se realiza de forma manual. El
secado Yy clasificado: secar el grano hasta obtener un 12 a 13% de humedad. Para la
clasificacion se puede utilizar zarandas con un tamiz de 4 mm de diametro para eliminar

impurezas. (Iniap, Manual de recomendaciones tecnicas, 2014)
2.7.1. Almacenamiento.

Las pérdidas se reducen considerablemente si el maiz se almacena con un 10 al 12% de
humedad; explica ademas que los lugares de almacenamiento de la semilla deben ser, de
cemento, ladrillo, ldmina metélica o de madera cuidadosamente ajustada, sellando ademas
todas las aperturas o grietas para impedir la entrada de insectos y roedores, puede
almacenarse también en cuartos secos, bien ventilados, limpios y bien construidos, lo que
ayuda a una eficiente conservacion de la semilla y por consiguiente a una mayor utilidad

econdmica.

Para almacenar el grano comercial o semilla, se deben secar completamente y en
ocasiones en lugares frescos y libres de gorgojo, para el control del gorgojo en grano o
semilla se puede utilizar las pastillas Gastoxin o Gastion 57% (Fosfamina), es muy
importante tapar completamente con un plastico grueso el maiz o poner en un tanque de
plastico y taparlo por tres dias, porque estas pastillas se gasifican. (Iniap, Manual de

recomendaciones tecnicas, 2014)
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2.7.2. Comercializacion.

La provincia de Bolivar es una de las de mayor importancia dentro de la produccion de
maiz en el pais cubriendo la demanda de los principales mercados regionales y nacionales,
en lo que se refiere al flujo de la produccién de maiz en Bolivar, comienza en los mercados
de Guaranda, en donde se comercializa 500 quintales por semana a nivel de intermediarios

y productores en mercados locales de la misma region.
2.7.3. Cadena de comercializacion.

El Maiz es una planta de facil desarrollo y de produccion anual, pertenece al género de la
Zeas, de nombre cientifico Zea mays, familia de las gramineas. EI maiz amarillo (tipo
cristalino) que se produce en Ecuador, de excelente calidad tanto para la elaboracion de
alimentos balanceados como para las industrias del consumo humano debido a su elevado
contenido de fibra, carbohidratos, caroteno y alto nivel de molienda, asi como sus precios,
nuestro maiz es de gran aceptacion en paises fronterizos. Ademas, nuestra produccion se
complementa con las necesidades del mercado colombiano, gracias al ciclo del cultivo, las
condiciones geogréficas y climéticas de las zonas maiceras ecuatorianas. La temporada se

cosecha mas alta se da en el ciclo invierno (abril-julio). (Camilo, 2016)

La cadena de comercializacién, aunque aparentemente encarece el producto final, es
imprescindible para que este llegue oportunamente a los consumidores que lo demandan,
constituyendo por lo tanto un elemento indispensable en el funcionamiento de una economia

de mercado.

Todas las grandes firmas modernas departamentos o gerencias especializadas en la
comercializacion de sus productos, las cuales se hacen cargo, usualmente, de las siguientes
actividades; investigacion de mercados, para conocer las necesidades de los individuos, sus
habitos de consumo Yy la posible aceptacion de nuevos productos, publicidad para difundir y
estimular las ventas; en si mismas que por lo general se hacen a mayoristas o al consumidor
final las promociones de diversos tipo, que completan y hacen mas efectiva las actividades
de comercializacion a diferencia de lo que ocurria hace algunas décadas resultan elementales
en el desarrollo de la empresa moderna, pues sin ellas es casi imposible competir

apropiadamente en los complejos mercados de hoy.

Se presenta en dos planos: micro y macro y por lo tanto se generan dos definiciones:

14



- Micro comercializacion: Observa a los clientes y a las actividades de las
organizaciones individuales que los sirven. Es a su vez la ejecucion de actividades que tratan
de cumplir los objetivos de una organizacion previendo las necesidades del cliente y
estableciendo entre el productor y el cliente una corriente de bienes y servicios que satisfacen
las necesidades.

- Macro comercializacion: Considera ampliamente todo nuestro sistema de
produccién y distribucion. También es un proceso social al que se dirige el flujo de bienes y
servicios de una economia, desde el productor al consumidor, de una manera que confronta

verdaderamente la oferta y la demanda y logra los objetivos de la sociedad.
2.7.4. Funciones de la comercializacion.

Las funciones universales de la comercializacion son: comprar, vender, transportar,
almacenar, estandarizar y clasificar, financiar, correr riesgos y lograr informacion del

mercado. El intercambio suele implicar compra y venta de bienes y servicios.

Entre las principales funciones tenemos:

- Compra: es el plural de compra en relacién a la adquisicion de un producto o servicio
que realiza el consumidor o cliente.

- La venta: es la consecuencia del trabajo empresario para captar clientes que estén
dispuestos a pagar por el servicio o producto ofrecido.

- Transporte: medio de traslado de personas o bienes desde un lugar a otro.

- Financiamiento: Abastece el efectivo y crédito necesario para operar como empresa
0 consumidor.

- Toma de riesgos: Entrafia soportar las incertidumbres que forman parte de la

comercializacion.
2.7.5. Gerencia comercial.

Para realizar una comercializacion buena y formal, en el contorno empresarial el sistema
gerencial es indispensable, ya que es el encargado de realizar ciertas tareas que garanticen

una comercializacion justa, legal y equitativa en ambas partes.

Por lo general la gerencia tiene tres tareas basicas:

1. Establecer un plan o una estrategia de caracter general para la empresa.
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2. Dirigir la ejecucion de este plan.

3. Evaluar, analizar y controlar el plan en su funcionamiento real.

Por razones de sencillez, estas tareas se pueden sintetizar como la planificacion, la
ejecucion y el control. Cada una de estas tareas es indispensable para poder manejar una
comercializacion estable y provechosa para ambas partes que intervengan en un sistema

comercial. (Gémez, 2016)

2.7.6. Canales de comercializacion.

Este conjunto de circuitos establece la relacion entre produccion y consumo, a efectos de
hacer disponibles los bienes para los consumidores, mediante la articulacién de los distintos
flujos de comercializacién de bienes informativos, financieros. Es una estructura organizada
que permite articular los intercambios entre los productores y consumidores. (Ramirez, R.
2006)

Son los diferentes entes que intervienen en la comercializacion de un bien, desde el
productor hasta el consumidor. Segun las caracteristicas fisicas y econdémicas de los bienes,
esta puede variar de un modo bastante pronunciado, asi la comercializacion de un libro, que
pasa por la intervencion de un editor, un distribuidor y las librerias, es diferente por completo
a la de los productos agricolas perecederos o a la de los bienes inmuebles. (Contreras, F.
2011)

Los canales de comercializacion en mercadotecnia son tan infinitos, asi como los métodos
de comercializacién de los productos, en sintesis, podemos decir, que los canales de
comercializacion son las distintas rutas o vias, que la propiedad de los productos toma para

acercarse cada vez mas hacia el consumidor o usuario final de dichos productos.

2.7.7 Tipos de canales de comercializacion.

Es el camino por medio del cual un productor entrega al consumidor final un determinado
bien. Entre el productor y el consumidor se encuentran un conjunto de personas y
organizaciones gque ayudan a que la circulaciéon del bien o servicio se realice de manera

Optima y efectiva. Estas organizaciones y personas reciben el nombre de intermediarios.

Los intermediarios son personas particulares o empresas que hacen posible que el
producto llegue desde el productor o fabricante hasta el usuario final, existiendo cuatro tipos

basicos de intermediarios de marketing son agentes mayoristas, distribuidores y minoristas.
16



Canales de distribucion para productos de consumo.
Este tipo de canal se divide a su vez en cuanto tipo de canales que son los siguientes:

Canal directo: como su nombre lo indica, este tipo de canal cuenta con la particularidad
que el productor de un determinado bien o servicio comercializa al mismo de forma directa
al consumidor final, son la necesidad de intermediarios. La mayor parte de los servicios son
vendidos a través de este canal. En cambio, son pocos los productos comercializados por

medio de canales de distribucion directos.

Canal indirecto: es el canal de distribucién en el cual existen intermediarios entre el
proveedor y el usuario final. EIl tamafio de los canales de distribucién se mide por el nimero

de intermediarios que forman el camino que recorre el producto.

Canal mayorista.
En estos casos suele ser mas eficiente la utilizacion de mayoristas o distribuidores, los
cuales a su vez atienden a los minoristas o detallistas. Los distribuidores mayoristas son

especialistas en el manejo de grandes volimenes de ventas. (Castro, 2018)

Cuentan con la infraestructura adecuada en términos de fuerza de ventas, sistema de
distribucion fisica de las mercaderias y control de crédito a su cartera de clientes del
productor o fabricante a los mayoristas de estos a los minoristas y de estos a los
consumidores, este tipo de canal de distribucion contiene dos niveles de intermediarios, los
mayoristas ( intermediarios que realizan habitualmente actividades de venta al por mayor,
de bienes o servicios a otras empresas como los minoristas que los adquieren para

venderlos).

Canal intermediario: en este tipo de canal se encuentran los contactos a los compradores
potenciales y se comunica con ellos, moldea y ajusta el producto a las exigencias del
consumidor, negocia un precio mutuamente satisfactorio, distribuye, financia y acepta los

riesgos de la negociacion.

2.7.8. Mercado.

El mercado es el area dentro de la cual los vendedores y los compradores de una
mercancia mantienen estrechas relaciones comerciales, y llevan a cabo abundantes

transacciones de tal manera que los distintos precios a que estas se realizan tienden a
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unificarse. Entendemos por mercado al lugar en que asisten a las fuerzas de la oferta y la
demanda para realizar la transaccion de bienes y servicios a un determinado precio.
Comprende todas las personas, hogares, empresas e instituciones que tiene necesidades a ser

satisfechas con los productos de los ofertantes. (Robalino, 2015)

Son mercados reales los que consumen estos productos y mercados potenciales los que,
no consumiéndolos aun, podrian hacer en el presente inmediato o en el futuro. Se puede
identificar y definir los mercados en funcién de los segmentos que los conforman esto es los

grupos especificos compuestos por entes con caracteristicas homogeéneas.

El mercado esté en todas partes donde quiera que las personas cambien bienes o servicios
por dinero. En un sentido econdmico general, mercado es un grupo de compradores y
vendedores que estan en un contacto lo suficientemente préximo para las transacciones entre
cualquier par de ellos, afecte las condiciones de compra o de venta a los demas. (Prieto,
2009)

2.7.9. Estudio de mercado.

El estudio del mercado trata de determinar el espacio que ocupa un bien o un servicio en
un mercado especifico. Por espacio se entiende la necesidad que tienen los consumidores
actuales y potenciales de un producto en un &rea delimitada. También identifican las
empresas productoras y las condiciones en que se esta suministrando el bien igualmente el
régimen de formacion del precio y de la manera como llega el producto de la empresa

productora a los consumidores y usuarios. (Lelsy, 2015)

En un estudio de mercado surge como problema del marketing y que no podemos resolver
por medio de otro método. Al realizar un estudio de este tipo resulta caro, muchas veces
resulta complejo de realizar y siempre requiere de disposicion de tiempo y dedicacion de
muchas personas. Para tener un mejor panorama sobre la decision a tomar para la resolucion
de los problemas de marketing se utilizan una poderosa herramienta de auxilio como son los
estudios de mercado, que contribuyen a disminuir el riesgo que toda decisién lleva consigo,

pues permiten conocer mejor los antecedentes del problema.

El estudio de mercado es pues, un apoyo para la direccion superior, no obstante, este no

garantizada una solucién buena en todos los casos, mas bien es una guia que sirve solamente

18



de orientacién para facilitar la conducta en los negocios y que a la vez tratan de reducir al
minimo el margen de error posible. (Mora, 2015)

2.7.10. Tipos de mercado.

En el mercado existen diversos agentes que se influyen entre si, dando lugar a un proceso
dinamico de relaciones entre ellos. Al mismo tiempo, el mercado esta rodeado de varios
factores ambientales que ejercen en mayor o menor grado una determinada influencia sobre
las relaciones y estructuras del mismo, asi tenemos diversos tipos de mercado. (Thompon,
2016)

Mercado total: conformados por la totalidad del universo con necesidades que pueden
ser satisfechas por la oferta de una empresa.

Mercado potencial: es la cantidad méxima que de un producto o servicio puede venderse
durante un periodo dado de tiempo en un mercado y en unas condiciones determinadas.
También suele denominarse a este concepto potencial del mercado. El potencial del mercado
depende en la mayoria de los casos de la situacién econémica del pais, asi como el conjunto
de acciones comerciales que las empresas productoras y vendedoras de un determinado bien

puedan realizar.

Mercado objetivo: designa la totalidad de un espacio preferente donde confluyen la
oferta y la demanda para el intercambio de bienes y servicios. Comprende entre sus
elementos mas importantes el alcance geografico, los canales de distribucion las categorias
de productos comerciales, el repertorio de competidores directos e indirectos, los términos
de intercambio, y a los representantes de la demanda entre los que se encuentran influencia,
prospectos compradores y también el grupo meta deben ser compatibles con los objetivos o
metas y la imagen de la organizacién y demas es necesario que estén relacionadas las
oportunidades de mercado con los recursos de la empresa. Mercado real, representa el
mercado en el cual se ha logrado llegar a los consumidores de los segmentos del mercado

objetivo que se ha captado

Mercado mayorista: son centros fisicos de contratacién al por mayor existentes en los
grandes nucleos urbanos, en los que se reciben los productos agrarios, ganaderos y pesqueros

desde los centros contratacion de origen. Existen dos tipos principales los mercados
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centrales tradicionales o mercados de abastos y los mercados de alguna empresa. (Izquierdo,
2006)

Mercado de productores: mercado de agricultores, mercado agricola, mercado
campesino, mercado verde o feria libre es un mercado normalmente al aire libre en espacios
pablicos, donde los agricultores y ganaderos venden directamente al publico. Es una parte
esencial, en muchos casos, de los circuitos de comercializacion cortos, la produccion de
variedades locales y el consumo de productos locales, con sus consecuencias positivas para
la sostenibilidad. (Leslie, 2016)

Mercado de revendedores: se componen de intermediarios como mayoristas y
minoristas quienes compran productos terminados y los revenden con el fin de obtener
utilidades. La palabra intermediario ha tenido tradicionalmente connotaciones negativas,
puesto que se quedaban con parte del beneficio de la venta. Sin embargo, las empresas de
distribucion acercan el producto al consumidor y realizan una serie de actividades que

redundan en beneficio del cliente.

Los revendedores también compran muchos bienes y servicios para proveer su negocio
suministros y equipos de oficina, bodegas, equipos para manejar materiales, servicios
legales, servicios eléctricos y suministros para el mantenimiento. En esta actividad de
compra los revendedores no difieren en lo esencial de los fabricantes, las instituciones

financieras y cualquier otro segmento del mercado empresarial.

Mercados de instituciones oficiales: en este mercado se englobarian todas las
instituciones oficiales, se diferencia en que el proceso de compra no es tan importante el
factor econémico como el servicio a la comunidad, por otra parte, las decisiones siguen

pautas legales con procedimientos rigidos y preestablecidos. (Mercado, 2018)
2.7.11. Oferta y demanda.

Oferta y demanda es cuando se fija un precio a un producto y se tiene que cumplir para
que se dé la oferta; ya que ellos son instrumentos esenciales para la determinacion de precios,
cuando la oferta supera la demanda los productos deben reducir los precios para estimular
las ventas, cuando la demanda es superior a la oferta los compradores presionan al alza el

precio de los bienes 6sea de la demanda depende de la oferta de los precios. (Mankiw, 2010)
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La oferta y la demanda tiene en cuenta el efecto sobre los costos de produccién se
considera que este efecto es indirecto porque afecta a los precios a través de los precios de

la oferta, la demanda o ambas.

En el pasado la demanda era mejor por que los precios eran accesibles y los productos

estaban al alcance de las personas debido a que el dinero tenia més validez.

En el presente debido al cambio de dinero la economia esta extremadamente elevada
que, aunque haya demanda en los productos debido a que en nuestro pais carece de
produccién y esto tiende a causar la falta de empleos para las personas lo que trae
desnutricion, enfermedades, desintegracion ya que las personas tienden a emigrar a los

paises desarrollados en buscar mejores condiciones de vida.

En futuro se espera que ni alcancemos para lo necesario porque cada vez estd mas
elevada la demanda en nuestro pais por que los compradores presionan el alza, el precio de
los productos y nosotros como consumidores no podremos comprar los bienes para vivir.
(Soriano, A. 2009)

La demanda se define como la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser
adquiridos en los diferentes precios del mercado por un consumidor o por el conjunto de
consumidores (demanda total o de mercado). La demanda es una funcién matemaética. Puede
ser expresada graficamente por medio de la curva de la demanda. La pendiente de la curva
determinada como aumenta o disminuye la demanda ante una disminucion o un aumento del

precio. Este concepto se denomina la elasticidad de la curva de demanda.
2.7.12. Consumidores.

Es una persona u organizacion que demanda bienes o servicios a cambio de dinero
proporcionados por el productor o el proveedor de bienes y servicios. También se define
como aquel que consume o compra productos para el consumo. Es por tanto el actor final

de diversas transacciones productivas. (Iniap-Ecuador, 2019)

2.7.13. Tipos de consumidores.

21



Uno de los aspectos mas complicados que podemos encontrar en marketing es clasificar
a los destinos tipos de consumidores que nos podemos encontrar en el mercado, la sociedad
actual nos ofrece una amplia variedad de consumidores, cada uno con sus ventajas e
inconvenientes y con sus propias caracteristicas que decide el acto de la compra o el
consumo condicionado por diferentes factores, sobre los cuales el marketing podra influir
en determinados casos, pero en los que en otros no podra hacer uso de sus técnicas o
herramientas para influenciar la compra del producto de un determinado. Para esto, existe

una variedad de tipos de consumidores como los siguientes:

Consumidor por necesidades simples o bioldgicas: estos son los consumidores que

acceden a bienes basicos, son de consumo inmediato.

Consumidor por sus necesidades sociales: consumo que se produce cuando resulta

elemental para el desarrollo de las personas.

Consumidor compulsivo: esta relacionado con un desorden de tipo psicoldgico. Son los
individuos que carecen de control respecto a sus gastos. Una vez realizada la compra sufren
un sentimiento de culpa, en consecuencia, muchas veces prefieren esconder aquello a lo que

han accedido. Usualmente son compras innecesarias.

Consumidor racional: previa la transaccion el consumidor realiza una meditacion o
consideracién considerando las razones, consecuencias y beneficios a los que puede acceder

a través de producto.

Consumidor impulsivo: estos consumidores no realizan meditaciones previas antes de
realizar la compra si no que esta es promovida por el placer de acceder al producto, sin sentir

remordimientos posteriores.

Consumidor personal: acceden a la compra de productos en busca de la satisfaccion de

intereses o necesidades individuales. (Maldonado, 2015)

Consumidor organizacional: pueden ser tanto individuos como empresas de distintos
ambitos que buscan satisfacer las necesidades de los entes que estan dirigiendo. Pueden ser

Ilevados a cabo por fines econémicos o no.

Consumidor planeado: antes de ir al punto de venta ya sabe que va a comprar no se deja

sugestionar por la publicidad del producto competencia controla mucho su dinero. De no
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encontrar lo que busca, no compra la alternativa. Habitualmente existe una reflexion previa
al motivo bésico de la compra y es la conveniencia del producto y se encuentra en esta

clasificacion productos como seguros, casas, terrenos etc. (Montero, 2010)

El principio de la indiferencia consiste en que las personas pueden escoger distintas
canastas y sin embargo mantener un nivel muy similar o idéntico de satisfaccion de las

necesidades, que en la teoria del consumidor se define como el “nivel de utilidad”. (Valdivia,
2016)

Consumidor conformista: seria aquel que tolera y consiste alguna situacion de consumo
como conducta aprendida o por presion del grupo social. EI conformismo se puede definir
como la practica de quien facilmente se adapta a cualquier circunstancia de caracter publico

0 privado.

Consumidor ahorrativo: aunque parezca igual que una persona en busqueda de
descuentos, el ahorrativo es mucho mas calmado, mas calculador y analista. A este no le
interesa obtener el mas barato de todos los productos, pero si un producto que supla sus
necesidades a un precio razonable. Es aqui donde entra en juego el mercado y sus estrategias,
la competitividad de precios resulta muy atractiva luego de atravesar problemas financieros.
Ofrecer un producto de calidad a un precio competitivo fidelizara rapidamente al

consumidor ahorrativo. (Ylaiquiaquise, 2015)
Consumidor industrial.

En los paises desarrollado se industrializa mas de 60% de la produccién total de maiz,
mientras que en otros paises en vias de desarrollo se procesa tan solo 10%, por lo general,
en América Latina y otros paises en desarrollo aumenta el consumo de maiz por lo que este
tipo de productos es el que ofrece méas oportunidades para la expansion a nivel de empresas
de gran escala, es por este motivo que varias compafiias multinacionales se han instalado en
la region pretendiendo atender estas necesidades incrementadas, en particular de producto
maiz en este caso la produccion se realiza bajo contrato utilizando variedades especificas
para este fin, por lo general se ubica en areas con mejores condiciones agroecologicas y el
efecto es la intensificacion del cultivo y la concentracion en menor nimero de empresas.
(Ylaiguiaquise, 2015)

Consumidor industrial son las fabricas o industrias que compran bienes y servicios que

sirven para fabricar otros bienes, la compra mantiene un fin posterior, es por ello que se
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piensa antes de obtener un producto. En comparacion con los mercados de consumo, los
mercados industriales suelen tener compradores menos nUMerosos, pero mas grandes y mas
concentrados geograficamente. Por ejemplo: tela para fabricar camisas, plastico para
fabricas juguetes 0 maquinaria de las fabricas. Comportamiento de compra del consumidor
y de los consumidores industriales. Una breve definicion de mercado de consumidor son
todos los individuos y hogares que compran o adquieren bienes y servicios para consumo
personal. Que a su vez cuentan con varios factores que influyen dentro de esas decisiones

de compra como son: factores, sociales, personales y psicologicos. (Ylaiquiaquise, 2015)

Comportamiento de compra del consumidor: se refiere a la forma en que compran los

consumidores finales, individuos.

El maiz es una graminea que forma una parte de la dieta basica de Ecuador, se ha
convertido en protagonista de proyectos de desarrollo en zonas indigenas, donde contribuye

a impulsar el comercio y a incrementar el empleo.

Rico en proteinas el maiz se ha extendido por todos los rincones del pais y goza de gran
popularidad en las escuelas, donde se consume a diario, pero también se venden en tiendas,
supermercados y puestos callejeros que elaboran variadas recetas a base de carnes y
vegetales. Quiza por estas razones el maiz es también el eje sobre el que giran proyectos de
desarrollo de comunidades rurales.

2.7.14. Variedades de maiz utilizados para la industria.

La idea de que el maiz es beneficioso siempre ha estado patente. Pues bien, varias
publicaciones del Instituto Nacional Auténomo de Investigaciones Agropecuarias (INIAP)
y del centro de investigacion Trasnacional de la UDLA, demuestran que, en efecto el maiz

es un stper alimento. Es un cereal muy importante para mejorar la nutricion de la poblacion.

Variedades de maiz utilizados para la industria (en TM).
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Variedades Toneladas
INIAP-111 1240
Guagal mejorado 1220
Total 2,460

Fuente: Manual Agricola de Granos (2010)

2.7.15 Alternativas de industrializacion.

Son varios los productos que se pueden elaborar a partir del maiz. Los principales

productos que se pueden obtener son:

Producto Usos Caracteristicas del insumo Variedad
Maiz grano Consumidores | Calibre de primer grano seco INIAP-111
Seco de mercados
Tostado Bocaditos Gran contenido de proteina Guagal

mejorado
Harina de maiz Cocina Para elaborar coladas escolares

Fuente: Manual Agricola de Granos (2010)
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I11. MARCO METODOLOGICO.

3.1. Materiales.

3.1.1. Ubicacion del lugar de la investigacion.

El presente proyecto de investigacion se realiz6 en cinco asociaciones de la parroquia
Bilovan, que son: Josefina Barba ubicada en la localidad Bilovan, EI Rodeo situada en la
localidad del mismo nombre, EI Mirador ubicada en la localidad del mismo nombre, Union

y Progreso situada en la localidad de Guapo y Esperanza del Sembrador de la localidad de

Pailaloma.
Provincij Canton Parroqui Localidac Asociaciones
Bolivar| San Miguel| Bilovan Bilovan  Posefina Barba
Bolivar| San Miguel| Bilovan El Rodeo [El Rodeo
Bolivar| San Miguel| Bilovan El Mirador [El Mirador
Bolivar| San Miguel| Bilovan Guapo Unidn y Progreso
Bolivar| San Miguel| Bilovan Pailaloma [Esperanza del Sembrador

Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

3.1.2. Situacion geografica y climatica.
Caracteristicas Bilovan
Altitud 2,300
Latitud 01°47° 34" S
Longitud 79°01" 59”°W
Temperatura media anual 15°C
Precipitacion promedio anual 1400 mm

Fuente: GAD-Bilovan-2017
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3.1.3. Zona de vida.

De acuerdo con la clasificacion de las zonas de vida de L. Holdridge las localidades

corresponde Bosque Seco Pre-Montano Bajo (bs-PM).
3.1.4. Material de campo.

- GPS

- Mapas

- Camara fotogréafica
- Libro de campo

- Vehiculo
3.1.5. Materiales de oficina.

- Computadora y accesorios.
- Calculadora.

- Esferograficos.

- Lépices.

- Papel boom.

- Cds.

- Flash memory.

- Impresora.

- Internet.

3.2. Identificacion de la muestra.

Las encuestas se disefiaron y direccionaron a los pequefios, medianos y grandes
productores de maiz de Bilovan, el Rodeo. Mirador, Guapo y Pailaloma (asociaciones
Josefina Barba, El Rodeo, ElI Mirador, Union y Progreso y Esperanza del Sembrador

respectivamente).

- Se consideraron pequefios productores de maiz a aquellos que poseen una extension de
1 0 menos.

- Ha=10000 m2,

- Se consideraron medianos productores de maiz a aquellos que poseen una extension de
2 0 més Ha = 20000 m2.
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- Se consideraron grandes productores de maiz a aquellos que poseen una extension de 3
Ha o mas = 30000 m2.

Las encuestas del primer bloque se aplicaron a los pequefios, medianos y grandes
productores. Las encuestas del segundo blogue a los intermediarios que compran el
producto en las localidades de Bilovan, el Rodeo. Mirador, Guapo y Pailaloma, en el mismo

lugar de comercializacion del maiz.
3.2.1. Métodos.

Para esta investigacion se consider6 un procedimiento experimental a la evaluacion,
produccion y comercializacion del maiz de cinco localidades Bilovan, El Rodeo, EI Mirador,
Guapo y Pailaloma.

3.2.2. Encuestas.

Esta técnica de recoleccion de la informacion contiene una serie de interrogantes para
reunir datos o detectar la opinién de los agricultores sobre su actividad. Se estructurd en seis
moédulos que son: composicion familiar; vivienda, infraestructura y servicios bésicos;
tenencia y uso de la tierra; principales labores culturales agricolas y comercializacion de
maiz en las asociaciones de Bilovan, el Rodeo. Mirador, Guapo y Pailaloma (asociaciones
Josefina Barba, EI Rodeo, ElI Mirador, Unién y Progreso y Esperanza del Sembrador
respectivamente). Se aplico la encuesta In-situ, para obtener informacion rapida y confiable

de los productores de la parroquia de Bilovan.

3.2.3. Fases de la investigacion.
3.2.4.1. Fase de campo.

En la practica de campo inicio con la aplicacion del método de investigacion sobre la
observacion de los resultados que se evidencian en preguntas determinadas en las variables
para obtencién de los insumos que sustentaron en la presente investigacién a los productores,
intermediarios y comercializadores de maiz de Bilovan, el Rodeo. Mirador, Guapo y
Pailaloma (asociaciones Josefina Barba, EI Rodeo, EI Mirador, Uni6n y Progreso y

Esperanza del Sembrador respectivamente).
3.2.4.2. Fase de gabinete

Concluida la tarea de recoleccion de los datos se realizé el trabajo de gabinete para
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proceder al procesamiento de los mismos de acuerdo por las siguientes etapas:

Clasificacion de los datos mediante la codificacion y tabulacion en Excel.

Analisis e interpretacion de los datos obtenidos en cada uno de los seis médulos se
procedio a realizar el informe que contiene los resultados de la investigacion.

Tabulacion de los datos, ordenados y dispuestos en forma para el analisis, elaboracion e

interpretacion de los datos.

3.3. Elaboracién del informe (Formato)

Sistematizada la informacion obtenida en la recopilacion de la informacion secundaria,
en donde se pudo encontrar las dificultades mas relevantes dentro del ambito social,
econdmico, agricola de produccién y de comercializacién del maiz.

Adicionalmente, se considerd la informacion proporcionada por los almacenes de
productos agricolas en cuanto a los insumos y el precio que pagan los productores por ellos.

Tomando como base estos antecedentes se disefid el formato de encuestas de los seis
maodulos empleando un tipo de lenguaje sencillo, claro y preciso para una facil comprension

de la muestra que se escogi6 para realizar la investigacion.

3.4. Seleccién de la muestra.

La seleccion de la muestra fue de caracter universal del total de la muestra de las
diferentes asociaciones en la parroquia de Bilovan el Rodeo. Mirador, Guapo y Pailaloma
(asociaciones Josefina Barba, ElI Rodeo, EI Mirador, Unién y Progreso y Esperanza del

Sembrador.

Muestra de Productores por Parroquias

Localidad Asociaciones No.
Productores
Bilovan Josefina Barba 15
El Rodeo El Rodeo 15
El Mirador El Mirador 23
Guapo Unidén y Progreso 7
Pailaloma Esperanza del 20
Sembrador
Total 80

Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita
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3.5. Variables para productores.

Género.

Nivel educativo.
Actividad.

Tenencia de la tierra.
Servicios basicos
Superficie

Uso de la tierra.
Preparacion del suelo
Mano de obra familiar /particular.
Semilla.

Labores culturales
Asistencia técnica.
Obtiene crédito

Insumos agricolas

Comercializacion.

Selecionada la semilla del maiz.

Problemas en comercializacion de la cosecha.

Destino del maiz.

3.6. Variables para comerciantes.

Género.

Nivel de educacioén,

VVolumen del maiz (qq) que comercializa anualmente.

Forma de pago del maiz.

Meses del afio que compran a mayor precio.

Meses del afio que compran a menor precio.

Compran maiz clasificado.

Destino de la venta del maiz.
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3.7. Manejo de la informacion.

Una vez cumplido las etapas requeridas, se procedio a levantar la informacién con la
participacion de los productores y comerciantes de maiz de la parroquia Bilovan, el Rodeo.
Mirador, Guapo y Pailaloma (asociaciones Josefina Barba, EI Rodeo, EI Mirador, Union y

Progreso y Esperanza del Sembrador respectivamente).

Las encuestas fueron direccionadas con el objetivo de registrar y sistematizar la
informacion desde la fase de labores culturales y pre culturales que realizan los agricultores
de la zona, a diferencia que la aplicacion del instrumento de investigacion a los comerciantes
se ejecutd en los dias de feria en la parroquia de San Pablo lugar donde acuden a la compra

de diferentes rubros.

3.7. Tratamiento de la informacion.

La informacion se sistematizo gracias a matrices que codificaron cumpliendo el proceso
ciclico de seleccion, categorizacion, comparacion, validacién e interpretacion para
comprender las variables presentes en la investigacion tanto en los productores como los

comerciantes de maiz de los sectores seleccionados de la parroquia de Bilovan.

3.8. Analisis e interpretacion de resultados.

El andlisis y elaboracién de la informacion de los datos obtenidos, se puede decir que son
la llave de esta investigacion cualitativa, cuyo objetivo es contestar, triangular, validar e
interpretar por medio de cuadros estadisticos y mediante el uso de estadigrafos, para analizar
y hacer la respectiva interpretacion de los cuadros y graficos en forma cualitativa y un disefio

cuantitativo incluido en anexos.

Mediante la informacién obtenida por sondeo y recopilacién de la informacion
bibliogréafica se identificd las variables més relevantes en la problematica agricola, social,

econdmica y de comercializacidn con el uso de la estadistica descriptiva.

3.9. Andlisis estadistico.

Una vez realizada las encuesta se ordend la informacion para su procesamiento y
tabulacion, esta fue sometido a un proceso de depuracion y sistematizacion en una base de
datos computacional, utilizando el programa estadistico Excel, para el analisis de la

informacidn se utilizé la estadistica descriptiva para calcular, la media, maximos, minimos,
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frecuencias, varianza, coeficiente de variacion y graficos de barras con sus respectivas

interpretaciones, de acuerdo con las variables cualitativas y cuantitativas.

3.10. Recopilacion de la informacion secundaria.

En esta actividad se recopilé datos sobre la produccién de las cinco asociaciones
agropecuarias productoras de maiz en los mismos que se utilizd técnicas de encuestas,
cuestionarios a 80 productores y 11 comerciantes de maiz con ayuda de la informacién

primaria.

3.11. Prueba del instrumento.

Se realizo6 una prueba piloto de aplicacion del instrumento, al menos al 10% de la muestra
de los sectores antes mencionados, donde se llevo a cabo la investigacion, para valorar su
aplicacion el grado de comprension y tiempo que fue dispuesto el encuestado, determinando
asi el grado de dificultad y comprobar o rectificar la calidad del instrumento.

3.12. Organizacién del trabajo de campo.

Las encuestas se realizaron con el apoyo de un técnico del MAG, para esto se desarrolld
una capacitacion previa con la finalidad de familiarizarse en los diversos tipos que se abord6
el instrumento, a fin de obtener la informacion sostenible y real de acuerdo a los objetivos

de la investigacion.

Finalmente, se concretd citas con los productores, intermediarios, comerciantes y
consumidores de los diferentes estratos de los sectores mencionados, a fin de no interrumpir
sus labores cotidianas y se permita una participacién precisa en la obtencion de la

informacion.

3.13. Levantamiento de la informacion.

Mediante la aplicacion del instrumento, el investigador, y el apoyo de los miembros del
Tribunal del proyecto de Investigacion, y la ayuda del técnico de MAG, se realiz6 el
levantamiento de datos de los cinco asociaciones de la parroquia Bilovan, que son: Josefina
Barba ubicada en la localidad Bilovan, El Rodeo situada en la localidad del mismo nombre,
El Mirador ubicada en la localidad del mismo nombre, Unién y Progreso situada en la

localidad de Guapo y Esperanza del Sembrador de la localidad de Pailaloma.
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Codificacion: para una mejor comprension se codifico de la siguiente manera:
L1= Guapo

L2 = Pailaloma

L3=Bilovan

L4= El Rodeo

L5= El Mirador
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

4. Analisis de la situacion de los agricultores.

4.1.Mddulo 1: “Composicion familiar”

Cuadro 1
Miembros de la Productores encuestados Total |Porcentaje
familia L1 L2 L3 L4 L5
la3 13 14 9 6 11 53 66
4a6 9 6 6 1 4 26 33
> 6 a mas 1 0 0 0 0 1 1
Total 23 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

Dentro de los miembros de hogar el nimero de ocupantes de los hogares que 66% de las

familias del sector tienen 1 a 3, 33% 4 a 6, 1% esta conformada por mas de 6 numero de

miembros. En estos resultados es evidente que aprovechan para los trabajos agricolas lo

realizan las familias ya que en dichas asociaciones no existe suficiente mano de obra para

realizar los trabajos de campo lo realizan familiarmente para aportar econémicamente para
educacion de sus hijos y solventar la canasta basica de sus hogares.
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Cuadro 2

Nivel Productores encuestados Total Porcentaje
educativo| L1 L2 L3 L4 L5
Primaria 12 10 6 3 9 40 50
Secundaria 10 10 7 2 4 33 41
Superior 1 0 2 2 2 7 9
Total 22 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

En cuanto se refiere al nivel educativo de los jefes de familias se observa que poseen
nivel de instruccion primaria 50%, secundaria 41% y 9% superior en consecuencia, los
productores todos saben leer y escribir. Esto demuestra que en las zonas rurales no existe
indice de que abandonen los estudios debido a que los padres no emplean a sus hijos en las
actividades agricolas. Consideran que la educacion es un proceso de formacion tanto

cientifico humanistico dindmico y transformador que permite a la sociedad su desarrollo.
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4.2. Moédulo 2: “Vivienda, infraestructura y servicios basicos”

Cuadro 3

Vivienda Productores Encuestados Total Porcentaje
L1 L2 L3 L4 L5
Propia con titulo 23] 20 15 7 15 80 100
Total 23 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 4
Tipo de vivienda| Productores encuestados Total Porcentaje
L1 L2 | L3 L4 L5
Casa/villa 23 20 15 7 15 80 100
Total 23 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 5
Materiales Productores encuestados Total Promedio
L1|{L2 |L3 L4 L5
de construccion
Cemento 23120 15 7 15 80 100
Total 23 | 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Grafico 3
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

En relacion a la tenencia de la vivienda todos los productores encuestados poseen
vivienda propia con titulo. Habitan en casa o villa emplearon cemento como material basico
para la construccion de las mismas. Consecuentemente, tienen una vivienda digna y segura
sin riesgo de perderla, lo cual brinda una estabilidad para su familia que les permite vivir

con tranquilidad y dignidad.

Cuadro 6
Dotacion de agua Productores encuestados Total Porcentaje
L1 L2 L3| L4 L5
Potable 5 2 15 5 6 33 42
Entubada 18 18 0 2 9 47 58
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro7
Eliminacion ~ de| Productores encuestados Total | Porcentaje
excreta Ll L2 L3 L4 L5
Alcantarillado 2 0 1 0 0 3 4
Pozo séptico 21 20 14 7 15 77 96
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 8
Eliminacién de basura Familias encuestadas Tota Porcentaje
L1 L2 L3 L L5 ||
4
Recoleccion 7 4 8 7 4 30 37
Quema 14 16 7 0 11 48 60
Quebrada 2 0 0 0 0 2 3
Total 23] 20 15| 7 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 9
Energia eléctrica Propietarios encuestados Total | Porcentaje
L1 L2 L3 | L4 L5
Red publica 23| 20 15 7 15 | 80 100
Total 23 | 20 15 7 15 | 80 100

Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

El 42% de los productores cuentan con el servicio de agua potable la misma que consiste
en agua tratada lo que es apto para el consumo humano y el 58% tienen agua entubada la
misma que posiblemente no es apta para el consumo humano ya que no tiene proceso de
destilacién y cloracion del agua donde es captada de vertientes, pozos por medio de tubos
proyecto que se realizd con la ayuda de instituciones gubernamentales y mingas con los
mismos usuarios. Los que poseen el servicio de agua potable pagan $ 2,00 délares mensuales

por casa.

En la eliminacion de las excretas los miembros de las asociaciones no poseen
alcantarillado hacen el uso de pozos sépticos en su gran mayoria esto ayuda a mejorar la
higiene ambiental que contribuye a una mejor calidad de vida. El 60% de los asociados
gueman la basura y en su totalidad reciben la energia eléctrica de la red publica aspectos que
tributan para tener buenas condiciones de salud para ellos y sus familias.
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4.3. Moédulo 3: “Tenencia y uso de la tierra”

Cuadro 10
Tenencia de la Familias encuestadas Total | Promedio
tierra L1 L2 L3 L4 LS
Propio con titulo 22 13 13 7 13 68 85
Arrendado 1 5 2 0 1 9 11
Cedido 0 2 0 0 1 3 4
Total 23 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 11
Superficie Productores encuestados Total | Porcentaje
L1 L2 | L3 L4 L5
1 Ha 11 10 10 6 7 44 55
2 Ha 7 4 4 1 6 22 28
3 Ha 5 6 1 0 2 14 17
Total 23 20 | 25 7 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 12
Cultivo Productores encuestados Total |Porcentaje
L1 L2 L3 L4 L5
Maiz 12 12 8 4 15 51 64
Pastos 2 7 8 4 8 29 36
Total 14 19 16 8 23 80 100

Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

En lo relacionado a la tenencia de la tierra 85% de los productores poseen su propiedad
con titulo en los sectores rurales tener sus propiedades es un seguro de vida para la
subsistencia de las familias dedicadas a la agricultura especialmente al cultivo de maiz, 15%
de los productores arriendan el terreno esto lo realizan debido a que sus propietarios han
migrado a centros poblados en busca de mejorar su calidad de vida mas conveniente

realizarlo.

En la tenencia de la tierra por hectareas fue diferente notdndose que los socios 55%
poseen 1Ha o menos de predio y en minimo porcentaje 28% poseen 2Ha o0 mas y 17% tienen
3Ha o maés estos predios son utilizados con fines agricolas y ganaderos actualmente la
reproduccion de estas economias la realizan mediante la expansion de las fronteras agricolas
en tierras donde eran pastizales, aunque la cantidad de terrenos por familia sigue siendo muy
baja. EI 64% de productores cultivan maiz debido a la falta de conocimiento para variar de
cultivo y por mantener sus costumbres que afio tras afio lo realizan y de esta forma integrarse
familiarmente y 36% los ocupan como pastizales ademas es otra fuente de ingresos para los

productores y asi poder mejorar su economia para el sustento diario de sus familias.
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4.4, Modulo 4: “Principales labores culturales”

Cuadro 13
Prepara la Productores encuestados Total Porcentaje
tierra L1 L2 L3 L4 L5
Si 20 15 15 15 15 80 100
No 0 0 0 0 0 0 0
Total 20 15 15 15 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 14
Qué utiliza para  Propietarios encuestados Total [Porcentaje
preparar el suelo L1 | L2 L3 L4 |L5
Tractor 12 8 6 4 3) 35 44
Yunta 11 12 9 310 45 56
Total 23 20 15 7 115 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 15
Desinfecta la Productores encuestados Total | Porcentaje
semilla de maiz |L1 L2 | L3 | L4 L5
Si 20 18 15 5 11 69 86
No 3 2 0 2 4 11 14
Total 23 20 15 7 15 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 16
La semilla que Productores encuestados Total Porcentaje
utiliza de maizes | L1 |L2 | L3 |L4 | L5
Propia 17 17 13 | 5 15 67 84
Comprada 6 3 2 |2 0 13 16
Total 23 |20 15 7| 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

El 100% de los productores encuestados preparan el terreno para la siembra del maiz ya
que es un cultivo que requiere de una buena preparacién de la tierra los mismo que el 44%
de productores emplean el tractor esta labor es mecanizada ya que los terrenos son favorables
para el acceso de la maquinaria y asi realizar el trabajo en menos tiempo, el 56% utilizan la
yunta en su mayoria aun se mantiene esta tradicion ya que en algunos terrenos se mantiene
el grado de la pendiente y para evitar la erosion hidrica, edlica, y también por continuar con
sus saberes ancestrales, 86% desinfectan la semilla de maiz con vitavax para evitar la
propagacion de hongos bacterias que estan presentes en la semilla y en el suelo 14%
productores no la desinfectan porque piensan que no es necesario realizarla y 84% tiene
semilla propia almacenada de la cosecha anterior en su mayoria utiliza la misma semilla ya
que no dispone de lo econémico para poder acceder a una mejor semilla, pero 16%
consideran que es mejor adquirir otro tipo de semilla para mejorar la cosecha y cambiar de

variedades de maiz.
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4.5.

Moédulo 5: “Labores Culturales”

Cuadro 17
Labores que realiza en sul  Productores encuestados Total | Porcentaje
cultivo después de lasiembra] L1 | L2 L3 L4 | L5
Fumiga 13 11 0 0 0 | 24 30
Deshierba y aporca 10 9 15 7 15 | 56 70
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 18
La competencia de Productores encuestados Total |Porcentaje
malezas afectasucultivo | L1 |L2 |L3 L4 L5
Si 3 0 0 1 0 4 5
No 20 | 20 |15 6 15 | 76 95
Total 23 |20 | 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 19
Plaguicidas del Productores encuestados Total [Porcentaje
cultivo de maiz L1 L2 L3 L4 |L5
Gramoxone 23 17 12 4 114 70 87
Cipermetrina 0 3 3 3 |1 10 13
Total 23 20 15 7 |15 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 20
Qué hace residuos Productores encuestados Total | Porcentaje
Plaguicidas L1 L2 L3 |[L4 |L5
Recicla 0 1 0 0 0 1 1
Quema 19 18 14 7 |15 73 91
Entierra 4 1 1 0 0 6 8
Total 23 20 15 7115 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Grafico 7
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita.

Dentro de las labores que realiza después de la siembra el 30% de los productores solo
realizan fumigaciones en el cultivo para control de malezas, con la finalidad de ahorrar
tiempo y dinero esto lo practica en las diferentes etapas fenoldgicas del cultivo y 70%
realizan labores de deshierba que consiste en eliminar malezas para que no exista
competencia con el cultivo y aporque que consiste en apilar tierra alrededor de la planta.
Segun los datos obtenidos el 5% de los productores manifiestan que la competencia de
malezas si afecta al cultivo y el 95% manifiesta que no debido a que realizan cortes de hierba
para alimentar a sus diferentes semovientes. Los plaguicidas empleados son gramoxone 2-
4D Amina por 87% de productores en diferentes etapas fenologicas y 13% cipermetrina para
el control de insectos y asi mantener su cultivo libre de plagas, 91% queman, 8% entierran,
ya que son peligrosos dejarlos en el mismo lugar y en su la mayoria son fundas plasticas y
entierra por ser botellas plasticas y de cristal y 1% recicla, pocos contribuyen con la

conservacién del medio ambiente por falta de desconocimiento.

Cuadro 21
Intercambia Productores encuestados Total |Porcentaje

actividades L1 L2 L3 L4 | L5

Si 6 14 5 5 6 36 45

No 17 6 10 10 1 44 55

Total 23 20 15 15 7 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020

Cuadro 22
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Trabaja usted|  Productores encuestados Total [Porcentaje
con crédito L1 L2 L3 L4 L5
Si 2 2 0 0 0 4 5
No 21 18 15 15 7| 76 95
Total 23 20 15 15 7| 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

En los resultados de intercambio de actividades agricolas entre los socios 45% familiares
y personas cercanas donde aprovechan en realizar las actividades de forma rapida mas
personal mas trabajo y 55% no lo realiza porque no disponen de mano de obra suficiente
para el intercambio de actividades, el 5% de productores disponen de crédito para
implementar en sus cultivos y 95% no disponen lo cual les resulta un gran contratiempo para
poder ampliar su margen de cultivo para obtener mayor crédito econémico debido a los altos
intereses que mantienen las entidades financieras y largos tramites burocraticos que deben

realizar para obtener el crédito especialmente en el Ban Ecuador.

4.6. Modulo 6: “Comercializacion”
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Cuadro 23

La cosecha del Productores encuestados Total Porcentaje
maiz es: L1 L2 L3 L4 | L5
Buena 3 1 0 3 1 8 10
Regular 20 19 14 4 | 13 70 87
Mala 0 0 1 0 1 2 3
Total 23 19 15 7 | 15 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 24
Problemas en la Productores encuestados Total |Porcentaje
comercializacion L1 L2 L3 L4 L5
Si 15 9 14 3 11 | 52 65
No 8 11 1 4 4 |28 35
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 25
Recibe  asistencia Productores encuestados Total |Porcentaje
Técnica L1 L2 L3 L4 L5
Si 0 5 8 3 11 | 27 34
No 23 15 7 4 4 53 66
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 26
Mano de obra en Productores encuestados Total |Porcentaje
el sector L1 L2 L3 L4 L5
Si 7 8 2 4 8 29 36
No 16 12 13 3 7 51 64
Total 23 20 15 7 15 | 80 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Cuadro 27
Contrata jornales Productores encuestados Porcentaje
para el trabajo L1 L2 | L3 L4 L5 [Total
Si 20 17 15 6 15 73 91
No 3 3 0 1 0 7 9
Total 23 20 15 7 15 80 100

Fuente: Investigacion de campo 2020
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Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita

La cosecha para 87% es regular y 10% buena debido al control oportuno de plagas y
enfermedades por los productores de dichas asociaciones y para 3% mala producto del mal
tiempo el mismo q causa pérdidas en el cultivo; en cuanto a problemas en la
comercializacion 65% han tenido problemas por la variacién de precios organizacion entre
productores e intermediarios existe sobre oferta de precios por la entrada de todo el lugar ,
y 35% manifiesta que no han tenido problemas; en relacién a asistencia técnica 34% la han
obtenido ya que muestran interés en aprender adquirir nuevos conocimientos sobre el cultivo
y 66% manifiestan que no debido a la falta de organizacion de los productores ; en
correspondencia a la disponibilidad de mano de obra el 36% manifiesta que han tenido
acceso ya que cuentan con mano de obra familiar para poder realizar rapido el trabajo y 64%
no disponen de mano de obra familiar ya que han tenido que migrar a otras ciudades en
busca de mejores oportunidades; en cuanto a la contratacion de jornales el 91% de
productores contratan con dificultad y 9% no han podido contratar pese a sus esfuerzos ya
que en su mayoria han migrado ya sea por estudios o en busca de mejorar su calidad de vida.

Cuadro 28

Meses del afio que compran Total Porcentaje
mas el maiz
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Septiembre 4 36
Noviembre 3 28
Diciembre 4 36
Total 11 100
Fuente: Investigacion de campo 2020
Cuadro 29
Venta del maiz Total Porcentaje
Minoristas 4 36
Intermediarios 3 28
Consumidores 4 36
Total 11 100
Fuente: Investigacidn de campo 2020
Cuadro 30
Meses con precios altos Total Porcentaje
Enero 5 45
Febrero 6 55
Total 11 100
Fuente: Investigacién de campo 2020
Grafico 10
60 .
Comerciantes
50
40 Seriesl
Series2
30
& i 6‘&6 @‘O& I S go O
§c& S i€ S o2 \oo-k @z&@ 6—\@. QQ’ ‘0@'
™ NN
I <X N\ \&,‘ (Jo‘:“" ¢ &

Elaborado por: Adriana Gabriela Sailema Zurita.

En este modulo de los intermediarios se realiz6 en el mercado de San Pablo donde se

pudo localizar en un total de 11 intermediarios siendo de etnia mestiza y de diferentes lugares

cantones de la provincia de Bolivar donde se les tomo en cuenta al 100% para la

investigacion.

Para la compra los 11 intermediarios en realizan semanal, en cuanto a la variedad en

algunos casos desconocen la variedad que compran pero prefieren grano grueso debido a
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gue no hay oferta y demanda de los consumidores en referencia a la cantidad de maiz que
comercializa en mayor ndmero de quintales los productores minoristas y situacion actual
esta relacionada con las familias y superficie que ocupa la siembra, proceso productivo y
tecnoldgico del cultivo su rentabilidad, organizacion, principales problemas de
comercializacion y la cadena de comercializacién. Lo que se puede notar que los
intermediarios compran entre 40, 30 quintales semanales por la relacidon que existe entre la

cantidad producida y sometida a la venta.

Los intermediarios compran Maiz 36% de ellos supieron decir en mes de septiembre,
28% en Noviembre, 36% en Diciembre, en la variacion de los precios manifestaron 45% en
Enero, 55% en Febrero son meses en que los precios del producto son més altos, los mismos
g manifestaron entre Septiembre Octubre, Noviembre, la forma de pago de los

intermediarios es al contado ya que los productores a crédito no comercializan.

El precio del Maiz en los mercados de la Parroquia San Pablo se determina en funcién de
la oferta y demanda de los productores hacia los intermediarios locales, cantonales y
regionales, en el precio también influye la preferencia de los consumidores que determinan
la variedad de mayor aceptacion como es maiz grueso. Donde el precio promedio minimo

que compran $ 25 el precio promedio maximo es de 60 en el mercado.

Después de la compra los intermediarios los venden en otras provincias donde hay mayor
demanda 5 venden en la ciudad de Ambato los minoristas, 6 venden en Guayaquil y Quito

también a minoristas.

47. Lavarianza.

Es una es una medida de dispersion que representa la variabilidad de una serie de datos

respecto a su media. Formalmente se calcula como la suma de los residuos al cuadrado
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divididos entre el total de observaciones. También se puede calcular como la desviacién

tipica al cuadrado.

En este caso esta usando la X (x-x)2
formula: (n-1)

Esta se usa para calcular la varianza de una muestra la poblacion

Los productores en 1 hectarea cuanto es el beneficio que recibe y el costo de

inversion. (44 productores)

Beneficio Costo
Varianza (o) 275994,71 136104,06
6272,607045 3093,2742
Desviacion estandar 525,35 368,92
0,2703254 76,5663
Media aritmética 4016,73 548,61
91,289318 12,4684090
Coeficiente de variacion 0,01 0,672
(CV)

La desviacion estandar es la idea de cuanto puede haber de ganancia de la siguiente
forma:

Media aritmética + desviacion estdndar = 91,8299688 Mayor beneficio.

Media aritmética - desviacion estandar = 91,0189926 Menor beneficio.

La desviacion estandar es la idea de cuanto puede haber de costo de la siguiente forma:

Media aritmética + desviacion estandar = 954,66238548167 Mayor costo.

Media aritmética - desviacion estandar = -64,097891 Menor costo.

50



Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0,01 Beneficio.
Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0, 672 Costo.

Los productores en 2 hectareas cuanto es el beneficio que recibe y el costo de

inversion. (22 productores)

Beneficio Costo
Varianza (o) 576945,67 208758,71
26224,803181 94898,12318
Desviacion estandar 759,57 456,90
34,625909 20,9045
Media aritmética 8714,36 929,95
396,1072 42,27045
Coeficiente de variacion 0,672 0,491
(CV)

La desviacién estandar es la idea de cuanto puede haber de ganancia de la siguiente

forma:
Media aritmética + desviacion estandar = 34,625909 Mayor beneficio.

Media aritmética - desviacion estandar = 396,1072 Menor beneficio.

La desviacion estandar es la idea de cuanto puede haber de costo de la siguiente forma:
-Media aritmética + desviacion estandar = 20,9045 Mayor costo.

-Media aritmética - desviacion estdndar = 42,27045 Menor costo.

-Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0,672 Beneficio.

-Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0,491 Costo.

Los productores en 3 hectareas cuanto es el beneficio que recibe y el costo de

inversion. (14 productores)
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Ganancia Gasto
Varianza (o) 918519,23 500,69
65608,5164 35,76
Desviacion estandar 958,39 22,38
876,9285 26611,3866
Media aritmética 13677,00 1189,07
12691,61 1166,69
Coeficiente de variacion 0,07 0,018

(CV)

La desviacién estandar es la idea de cuanto puede haber de ganancia de la siguiente

forma:

Media aritmética + desviacion estdndar = 876,9285 Mayor ganancia.

Media aritmética - desviacion estdndar = 12691,61 Menor ganancia.

La desviacion estandar es la idea de cuanto puede haber de costo de la siguiente forma:

Media aritmética + desviacion estandar = 26611,3866Mayor gasto.

Media aritmética - desviacion estandar =

1166,69 Menor gasto.

Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0,07 Beneficio.

Coeficiente de variacion = desviacion estandar / media= 0,018 Costo.

52



V. COMPROBACION DE LA HIPOTESIS.

5.1. Hipdtesis.

Las variables que ayudaron para determinar la hipotesis fueron: Principales labores

culturales, cosecha, post-cosecha, comercializacion.

-HO. “La caracterizacion de la produccion y comercializacion de maiz suave en la

Parroquia Bilovan es distinta de acuerdo al estado fenoldgico de la cosecha”

-H1. “La caracterizacion de la produccion y comercializacién de maiz suave en la

Parroquia Bilovan es igual de acuerdo al estado fenologico de la cosecha”

De acuerdo a la investigacion realizada y los resultados se opta por la hipétesis

alterna”.
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VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

6.1. Conclusiones.

La tecnologia utilizada por los productores de maiz suave de las cinco asociaciones
para la produccion de maiz se pudo concluir que el sistema de trabajo con la yunta
sigue siendo todavia una practica comun entre los productores por el costo menor que
implica en relacion al uso del tractor, las diferentes labores culturales del cultivo lo
realizan con los miembros de la familia cuando son més de 6 y también con el
intercambio de mano con la finalidad de realizar en menor tiempo una actividad
determinada en la explotacion de maiz labor que vienen realizando de generacién en

generacion.

Los canales de comercializacion la mayoria de los productores manifiestan no tener
problemas para el mercadeo local a minoristas de las ciudades de Guaranda y Ambato,
a intermediarios de la parroquia de San Pablo, y a consumidores de las ciudades de
Guayaquil y Quito especialmente en estado de choclo pero sin embargo es un
problema en comercializar en maiz seco manifestando los productores que no saben
cuando sube el producto o baja a mas de esto los intermediarios ponen una serie de
peros en la adquisicién del producto lo que hacen bajar de precio provocando una
desmotivacion al productor .

Asi también, al realizar el andlisis econémico de la relacion beneficio-costo que
compara el costo de produccidn versus el beneficio que esta entrega para evaluar de
forma efectiva la decision en términos de compra venta del maiz. Mediante este
trabajo se derivd que el margen de beneficio es minimo en correlacion al costo de la
inversion. Realidad que ha permanecido durante décadas para los productores de las

cinco localidades en donde se ejecutd esta investigacion.
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6.2. Recomendaciones.

Mantener los saberes ancestrales o costumbres que han heredado de generacion en
generacion los saberes con la finalidad de seguir utilizando la yunta especialmente en
terrenos que tengan una pendiente 30% con la finalidad de evitar erosiones eolicas e
hidiricas y poder mantener la fertilidad del suelo, realizar las diferentes labores
agricolas con la familia con el objetivo de que exista una mejor comunicacion en su
convivencia diaria para tener una mejor calidad de vida si bien es cierto cuando se
realiza el intercambio de mano se integra ala comunidad y se observa las necesidades

que tiene el pueblo para su desarrollo.

Los productores deben organizarse con la finalidad de obtener volumen del producto
para sacar un mejor precio tanto en los mercados locales como provinciales en estado
de choclo y maiz seco y no dejarse sorprender por los intermediarios que ponen una

serie de peros hasta poder negociar y sacar a bajo costo.

Realizar el andlisis en la relacion beneficio-costo que compara el costo de produccion
versus el beneficio que esta entrega para evaluar de forma efectiva la decision en
términos de costo de inversidn venta de choclo y maiz seco. Mediante este trabajo se
deriva que el margen de beneficio es bueno o mala para poder tomar decisiones y ver
en qué actividad puede corregir para mejorar su rentabilidad. Anexo a esto ahondar
sobre el conocimiento de los créditos agricolas ofertados por Ban Ecuador ya que un
margen minimo es beneficiario, perdiéndose esta gran oportunidad para mejorar el

ingreso para inversion y ampliacion de sus cultivos.
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ANEXO N°1
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ANEXO N° 2

Encuestas aplicadas a los productores de Pailaloma

Encuestas realizadas a los productores de Guapo




Encuestas aplicadas a productores de El Rodeo

Encuestas aplicadas a intermediarios




Visita de campo via Zoom




ANEXO N°3

Formulario de encuestas, realizados a los productores de Maiz

IDENTIFICACION DE PRODUCTORES

Universidad Estatal de Bolivar

Facultad de Ciencias Agropecuarias, Recursos Naturales y del Ambiente

Escuela de Ingenieria Agronémica

Nombre del/a responsable del hogar:......c.evivviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiriieiietiaetaeenaenas Etnia: mestiza..........ccccoeeueenne.
Indigena.......ccoeevennnnn Afro descendiente............. Otra.............
Direccion:............... Cantén:.........c.eeen... Parroquia:................. Comunidad:.................
MODULO 1 COMPOSICION FAMILIAR
MIEMBROS DEL GENERO NIVEL EDUCATIVO ACTIVIDAD PROGRAMAS DE GOBIERNO
HOGAR M F Grado Primaria | Secundaria Superior BENEFICIOS
1 Bono de desarrollo humano
2 Bono de vivienda
3 Prog. Socio Bosque
4 Prog. Manuela Espejo




MODULO 2 VIVIENDA, INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS BASICOS

Anote en cada fila las caracteristicas de cada uno de sus viviendas

TENENCIA TIPO DE | MATERIAL DE FORMA ELIMINACIO ELIMINACIO ENERGIA
VIVIENDA CONSTRUCCION | DE N DE EXCRETA | N DE BASURA ELECTRICA
DOTACION
DEL AGUA
Propio con Casa/villa Cemento Potable Alcantarillado Recoleccion Red
titulo publica
Propio sin Cuarto de Madera Entubada Pozo séptico Quema Generador
titulo arriendo
Arrendado Mediagua Mixta Pozo Pozo ciego Quebrada Panel solar
Cedido Choza/ Adobe Estero Aire libre Otros............. No dispone
Covacha
Otros............ Otros.............. Otros............ Rio......... Otros..............




MODULO 3: TENENCIA Y USO DE LA TIERRA

TENENCIA

SUPERFICIE

uso DE

TIERRA

LA

CULTIVO

Ha

Ha

Ha

DETALLE

Maiz

Haba

Papa

Arveja

Consumo

Semilla

Cant.

Cant.

Cant.

Cant.

Propio con titulo

Agricultura

de secano

Propio sin titulo

Agricultura

de riego

Arrendado

Pasto de

secano

Cedido

Pasto con

riego

Plantas

forestales

Bosques

nativos




MODULO 4: PRINCIPALES LABORES CULTURALES

La siembra de maiz en que meses del | La semilla que utiliza de maiz es

afio lo realiza con mas frecuencia

Sl NO Siembra Invierno Si No Propia

Prepara la Como realiza la \Verano Seleccionada
tierra para la
siembra del
maiz

seleccion de la semilla

Que utiliza para Tamafio Comprada

la preparacion

del suelo

Tractor Color Certificada
Yunta Sanidad vegetal Otros...........

Manualmente

Otros

Desinfecta la | Con que

semilla de maiz | producto

Quimico Organico Mixto




MODULO 5: LABORES CULTURALES

1. ¢Que

de la siembra?

labores
realiza en su
cultivo despues

2. ¢Cree usted
que la
competencia  de
malezas afecta su
cultivo?

3. ¢De que
manera
realiza el
control de
malezas ?

A. Manual (
)

B. Quimico (
)

4. ;Conoce
usted a las
plagas y
enfermedade
S que atacan
al cultivo de
maiz ?

St ()
NO( )

. ¢Para el
control de
plagas y
enfermedades
acude al
almacen
agricola,oaun
tecnico de

Instituciones ?

6. ¢Con que
frecuencia
realiza los
controles
de plagas y
enfermeda
des ?

1. Diario

()

2. Seman

al ()

3. Mensu

al ()

7. ¢Qué
tipo de control
realiza para
las plagas y
enfermedades




8. ¢ Que color de la
etiqueta utiliza
en el control de
plagas?

1. Roja ( )
2. Amarilla( )
3. Azul ()

4. Verde( )

9. ¢Como realiza
el control de
estas
enfermedades?
1. Manual ( )
2. quimico ()

10. ¢Cree que los
plaguicidas
afectan a su
cultivo de
maiz ?

sl( )NO
()

¢cPorque?........

Plaguicida
aplicaen su

12.;,Que hace
con los frascos y
fundas de los
plaguicidas?

1. Recicla ()
2.Quema ()

3. Entierra ( )

4.0tros ()

13.;Posee
agua de riego?

14.;Cree
usted que las
lluvias

excesivas
afectan a su
cultivo?
SI ()
NO ( )




MODULO 6: COMERCIALIZACION

del maiz es?

Muy Buena ( )

2.¢Selecion

a la semilla ?

sl ()
NO ()

3.;Realiza

labores de pos

cosecha ?

St ()
NO ( )

¢Porque?

4.:;De las cosechas
que obtiene como
distritubuye su
cosecha?

1. Alimentacion
Humana ( )

2. Venta de
Semillas ()

3.Venta ylo de
comercializacion ()

4.0tros ()

Que cantidad

5.¢;,Donde vende

cosecha de

maiz?

1.Enellote( )
2. Mercados ( )
3.0tros ()

6..Tiene

problemas

en la

comercializ
acion  de
maiz ?
Sl ()
NO ( )

Porque

4 FAO

7..Recive

asistencia tecnica

SI ()

NO ( )
De

Institucion

1 MAG
3 GAD

()
()
()
()
50TROS ( )




8.¢ Existe
suficiente mano
de obra en el
sector?

9.;Contrat
a jornales
para el
trabajo?

St ()
NO ()

10.¢ Intercam
bia actividades ?

st ()

11.;Trabaja
usted con
credito?

st ()
NO ()
Porque

12.¢;De que
Institucion obtiene el
credito?

13.¢Que
Instituicon Publica
0 privada trabaja
con la
comunidad?.............

14.¢Que
actividad
realiza?




MODULO 7: INTERMEDIARIOS

IDENTIFICACION DE INTERMEDIARIOS

Nombre del/a responsable del hOGar........oouviiuiiiiniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiitetitatetestiestossssssssssssssssssnssonnssnns
Etnia: Mestiza:.......... Indigena:........... Afro descendiente:.......... Otra:...........
DIrecCion:....ccoviieiiieiiieiiiniiiniiiieiienicrnecseesoenscnnens L OF: ) 1111 1 -
Parroquiac......ccooveiiiniiiiiiiiiiiiiiininnns Comunidad:......ccoevveniiiniiiiniiiniiinnieinncnnns
MODULO 7: MODULO PARA INTERMEDIARIOS
1. ¢Qué variedad de maiz Cantidad Precio minimo que paga | Precio maximo que pago
compra? 1 semana este afio este afio
2 meses
Variedades
2. ¢Quien compra Productor ()
maiz y de qué sector NTUT1) G
es? intermediario ()




¢En qué mes del afio compra méas maiz?

ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
¢A quién y en donde vende el maiz?
Intermediarios ( ) L (10 1
Minoristas ( ) BN AOMAE. e uineiniiniieeneiniineieeeeentinteacesensensescesensonsessesensansosssssnsansessnssnsansossnsensansane
Consumidores ( ) L3 (10 1 0
¢En qué mes del afio los precios del maiz son altos y/o més bajos?
ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYO | JUNIO | JULIO | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
ALTO
BAJO

¢Cual es la forma de pago?
Alcontado ( )

Crédito ( ) cuantos dias Plazo......cccveiiineiiieiiiniiiieiiiniiiieiiiaiiiieiitaiotascssstosssssnssosnsssnses

¢Compra maiz clasificado? SI....... NO........
Si la respuesta es afirmativa:

a. Maiz grueso........cceeveenennn.

b. Mediano..........ccevevninnnens

C. Delgado.....ccevvnvvnninnnnnnn




ANEXO N° 4

GLOSARIO DE TERMINOS

Cosecha: La cosecha es la separacion de la planta madre de la porcidén vegetal de interés

comercial, que pueden ser frutos como tomate, papas, etc.

Datos: Es una informacion que permite llegar al conocimiento de algo o deducir las

consecuencias legitimas de un hecho.
Encuesta: Técnica de recogida de datos para la investigacion.

Fertilizacion: Es aportar los nutrientes que la planta necesita para que sea plenamente
productiva en cantidad y en calidad.

Germinacién: Proceso mediante el cual una semilla se desarrolla hasta convertirse en una nueva

planta.
Herbicida: Producto fitosanitario utilizado para eliminar plantas indeseadas.

Humedad: Es la cantidad de vapor de agua que contiene el aire.

Insecticida: Son sustancias especialmente creadas para contraatacar las plagas de insectos que

pueden alterar el crecimiento de los cultivos y mermar el rendimiento del agricultor.

Medio ambiente: Es el area condicionada para la vida de diferentes seres vivos donde se
incluyen elementos naturales, como el suelo, el agua y el aire ubicados en un lugar y en un momento

especifico.

Metodologia: Se denomina al conjunto de procedimientos y técnicas que se aplican de manera

ordenada y sistematica en la realizacion de un estudio.

Muestra aleatoria: es un procedimiento probabilistico que da a cada elemento de la poblacion
objetivo y a cada posible muestra de un tamafio determinado, la misma probabilidad de ser

seleccionado.



Revision bibliografica: fase del proceso de investigacion que consiste en una revision del

problema de investigacion.

Seleccidn al azar: técnica de muestreo que permite extraer personas de una poblacion destinada

a una muestra de estudio con garantias de representatividad.

Seleccion de la muestra: Extraccion de la muestra de una poblacién mediante un sistema de

muestreo.

Significacion estadistica: Probabilidad de que los resultados obtenidos en un estudio se deban
a los efectos de la variable independiente y no al azar.

Produccidn: es la actividad destinada a la obtencion de cultivos, bienes y servicios-

Seguridad alimentaria: hace referencia a la disponibilidad de alimentos, el acceso de las

personas a ellos y el aprovechamiento bioldgico de los mismos

Canales: Es el conjunto de circuitos a través de los cuales se establece la relacion entre
produccién y consumo, a efectos de hacer disponibles los bienes para los consumidores, mediante

la articulacion de los distintos flujos de comercializacion de bienes, informativos, financieros.

Demanda: Se define como la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser adquiridos
en los diferentes precios del mercado por un consumidor o por el conjunto de consumidores

(demanda total del mercado).

Oferta y demanda: es cuando se fija un precio a un producto y se tiene que cumplir para que
se dé la oferta; ya que ellos son instrumentos esenciales para la determinacién de precios, cuando

la oferta supera la demanda los productos.



