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RESUMEN 

El presente trabajo investigativo está destinado a realizar un “Estudio de factibilidad 

de un periódico impreso para el manejo de la información en la Universidad Estatal de 

Bolívar. Año 2019, con el que se buscará dar a conocer toda la información que se genera 

dentro de la comunidad universitaria. 

Un estudio de factibilidad permitirá analizar la rentabilidad que existe para el diseño 

e implementación de un periódico impreso para el manejo de información de la Universidad 

Estatal de Bolívar, siendo importante mantener un orden y protocolo que permita la 

realización del mismo de manera correcta, además de evaluar los riesgos a los que se 

enfrentan antes de crear e implementar un periódico escrito, ya que, las principales 

controversias suscitadas en el estudio es el poco uso de un periódico y el mayor uso de 

sistemas digitales.  

Y de esta manera se podrá comprender ¿De qué manera coadyuva el estudio de 

factibilidad de un periódico impreso para el manejo de la información en la Universidad 

Estatal de Bolívar? 
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Abstract 

 

This research work is intended to carry out a “Feasibility study of a printed 

newspaper for information management at the State University of Bolívar. Year 2019, which 

will seek to publicize all the information that is generated within the university community. 

A feasibility study will allow analyzing the profitability that exists for the design and 

implementation of a printed newspaper for the management of information of the State 

University of Bolivar, being important to maintain an order and protocol that allows it to be 

carried out correctly, in addition to Assess the risks they face before creating and 

implementing a written newspaper, since the main controversies raised in the study are the 

little use of a newspaper and the greater use of digital systems. 

And in this way it will be possible to understand. How does the feasibility study of a 

printed newspaper for information management at Bolívar State University contribute? 
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TEMA 

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD DE UN PERIÓDICO IMPRESO PARA EL MANEJO DE 

LA INFORMACIÓN EN LA UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLÍVAR. AÑO 2019. 
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INTRODUCCIÓN 

La comunicación es el instrumento que permite mantener una adecuada relación entre 

las personas ya que a través de la misma la colectividad se encuentra informada de los 

principales acontecimientos suscitados en una sociedad, a causa de esto aparecen canales 

que de algún modo facilitan esta interacción entre los individuos de una sociedad, como lo 

son los medios masivos, complementarios y alternativos denominados así de acuerdo al 

alcance o grupos de personas que afectan directamente estos medios, considerándose a un 

periódico impreso (medio de comunicación masivo) de gran contribución debido a qué los 

mismos son: flexibles, tienen credibilidad, pueden tener buena cobertura e incluso son 

accesibles para los comerciantes pequeños en el caso de querer anunciarse. 

Uno de los derechos de las personas es el estar informados de todo lo referente a la 

gestión administrativa de las instituciones del sector público para lo cual la Ley Orgánica de 

Transparencia y Acceso a la Información Pública  dispone que deberá ser publicado 

periódicamente información actualizada ya sea en páginas web u otros medios de 

comunicación implementados por la misma institución sobre: estructura orgánica funcional, 

base legal, metas, objetivos, distributivo del personal, remuneración por puesto, servicios 

que oferta y sus requisitos, contratos, presupuesto, resultados de auditorías y evaluaciones 

entre otra información.  

Por lo cual con la finalidad de garantizar este derecho ya que la información de las 

instituciones públicas pertenece a los ciudadanos y ciudadanas surge la investigación 

denominada “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD DE UN PERIÓDICO IMPRESO PARA EL 

MANEJO DE LA INFORMACIÓN EN LA UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLÍVAR. 

AÑO 2019” y poder determinar si es posible la creación de un periódico impreso para la 
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divulgación de resultados obtenidos en la Universidad Estatal de Bolívar, el trabajo 

investigativo está conformado por tres capítulos mismos que se exponen a continuación:  

Capítulo I se plantean todas las bases teóricas utilizadas para el desarrollo del 

estudio, tomando en cuenta los puntos más relevantes de estos para lograr un desarrollo 

concreto del estudio, además se plantean todas las bases legales que deben ser tomadas en 

cuenta antes de crear, diseñar e implementar un periódico impreso para el manejo de 

información. 

En el Capítulo II se plantea la metodología que fue utilizada para la obtención de 

datos, y análisis de los mismos, la cual permitió desarrollar la investigación de forma 

progresiva y rápidamente. 

Dentro del Capítulo III (último capítulo), consta de los análisis de cada uno de los 

resultados obtenidos, abriendo paso a todas las conclusiones y recomendaciones planteadas 

dentro del estudio.  
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ANTECEDENTES 

Dentro del proceso de investigación se toma en cuenta documentos guía para este 

desarrollo los mismos que son identificados en periódicos, libros referenciales, e 

investigaciones que contribuyen a la elaboración del marco teórico, además se toma en 

cuenta las experiencias de diversos autores.  

En el estudio titulado “Estudio de factibilidad de un periódico impreso semanal 

para la Facultad de Comunicación Social de la Universidad de Guayaquil, 2018”. 

Elaborado por: Thomas Soledispa Villegas y Erick Pérez Chiriguaya, estudiantes de la 

Universidad de Guayaquil, en el año 2019. 

Donde plantean que, una de las mejores formas y más comunes de trasmitir y recibir 

información es a través de un periódico, indicando que también existen diversas formas de 

crear y transmitir información, bien sea de forma escrita o cualquier otro método que sirva 

para proveer información en las diferentes comunidades y sociedades; enfocándose en el 

principal objetivo del tema, los autores determinan que elaborar un periódico, diario o 

cualquier otro tipo de información escrita no es algo que se realice fácilmente, mencionando 

que el periódico debe realizarse con un enfoque determinado con anterioridad, que sirva para 

poder elaborarlo de manera rápida y concisa, (Solesdipa & Pérez, 2019, pág. 1).  

Los autores llegaron a las siguientes conclusiones:  

“Luego de aplicar las respectivas técnicas de investigación como son las encuestas y 

las entrevistas, utilizando los instrumentos necesarios, en este caso preguntas abiertas y 

cerradas, para la recolección de datos reales de información en los estudiantes, de la Facultad 

de Comunicación Social, de la Universidad de Guayaquil”. 
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“En este estudio, el resultado fue que el 100% de los estudiantes, afirmaran que no 

existe un medio impreso en la Facultad de Comunicación Social; es decir, no hay 

información de las actividades que realizan estudiantes, docentes y autoridades de esta 

unidad académica”. 

“De acuerdo a las encuestas realizadas a los estudiantes, se observa que existe el 92% 

de los estudiantes de la Facultad de Comunicación Social, que están de acuerdo y aceptan la 

producción de un periódico impreso”. 

“Cabe recalcar, que los estudiantes no han recibido en la actualidad ningún periódico 

por parte de FACSO. Con estos resultados, se concluye que esta tesis es viable y tiene 

aceptación en las cuatro carreras que conforman la Facultad de Comunicación Social, de la 

Universidad de Guayaquil”. 

En el proyecto de investigación titulado “Estudio de un medio especializado 

impreso y de su versión digital: el caso de Autopista y Autopista.es (1998-2014)”. 

Elaborado por: Isabel García Casado, estudiante de la Universidad Complutense de Madrid, 

en el año 2015. 

Indicando que la utilidad de los medios de comunicación impresos ha disminuido, 

siendo suplantados para las innovaciones digitales y la utilización del internet, de tal manera 

que menciona que es necesario que se pueda establecer estrategias para incrementar el uso 

del periódico, revistas, artículos, entre otros, (García, 2015, pág. 13). 

Sus conclusiones más relevantes fueron las siguientes:  

“Mientras las herramientas de medición de los medios impresos están plenamente 

asentadas y los organismos medidores son estables, en los medios digitales la situación es la 

opuesta”. 
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“La integración de audiencias es una necesidad para dar a cada medio la dimensión 

que realmente tiene en su totalidad, sumando el resultado de su distribución en diferentes 

formatos y plataformas” 

“En la audiencia de los medios de comunicación digitales, se da un mayor equilibrio 

de sexos que en sus referentes impresos”. 

“La necesidad de un control de la audiencia prácticamente en tiempo real ha 

originado la creación en los medios de nuevos perfiles profesionales que no existen ni han 

existido en el soporte impreso”. 

“Crecer en audiencia tiene en un medio un factor multiplicativo también en cuanto a 

relevancia, calidad de información y captación publicitaria” 

En el trabajo de investigación titulado “Estudio de factibilidad de producción de 

un periódico estudiantil impreso para la Unidad Educativa Eloy Alfaro”: Elaborado 

por: Henry Wilmer Fogacho Herrera, estudiante de la Universidad de Guayaquil, en el año 

2016. 

Señalando que, la investigación fue realizada con el objetivo de aplicar un periódico 

estudiantil para que las diversas agrupaciones educativas reciban mayor información de los 

acontecimientos que ocurren dentro de la comunidad, permitiendo así la obtención de datos 

importantes con mayor facilidad. 

Las conclusiones fueron las siguientes:  

“Se logró evidenciar que los alumnos y docentes de la Institución educativa piensan 

que el periódico estudiantil sería de gran aporte educativo, y las distintas actividades 
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culturales, deportivas y educativas. los medios de comunicación escritos pueden captar 

mucha información en todo lo que desarrollo la institución”. 

“La implementación del periódico estudiantil en el colegio crea una nueva forma de 

comunicación, permitiéndonos a estar más informados entre temas relacionados a lo de la 

institución educativa, fomentando fuentes de dialogo y participación ciudadana para la 

elaboración de temas que serán publicados en el medio impreso”. 

“El análisis que se realizó a los estudiantes y profesores del colegio se puede 

evidenciar que al no existir un medio informativo como revistas página web entre otros, el 

periódico estudiantil es un medio que mejora y facilita la información del establecimiento 

educativo entre educandos, educadores, y comunidad en general”. 

“El periódico estudiantil se hace posible su creación tomando un consideración todos 

los puntos analizados en las encuestas y entrevistas para poder trabajar en ellos, entre los 

cuales tenemos, programas de capacitación a todos los inmersos en este proyecto, talleres 

facilitando un conocimiento más amplio de lo que influye la creación del medio impreso, los 

diferentes procesos que conlleva el buscar la información, clasificarla para poder plasmarla 

en el periódico, logrando en corto tiempo su fomentación y desarrollo”. 

Siendo estas referencias importantes para el desarrollo del presente trabajo, pueden 

ser tomadas como antecedentes válidos para su ejecución, y aportan contenidos sustentables 

para la realización de un estudio de factibilidad óptimo.  

Según. (Gronomeyer, 2017) Este estudio se contempló con la inclusión de un medio 

regional y uno local, Diario El Sur de Concepción (en adelante El Sur) y Diario La Discusión 

de Chillán (en adelante La Discusión), respectivamente. Se sumó El Sur por su larga 

trayectoria e importancia como medio informativo de referencia en la región del Biobío y 
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específicamente en Concepción, la capital administrativa de la región y una de las ciudades 

más grandes de Chile con, estimativamente, un millón de habitantes en 2015.  

De los autores mencionados anteriormente se puede concluir que la prensa escrita, es 

capaz de tomar directrices para analizar varios puntos de vista, desde referencias 

investigativas veraces, tanto a nivel nacional como internacional, mismas que pueden medir 

la afectación de distintos acontecimientos en las diferentes ramas que ocupa el periodismo. 

En las investigaciones analizadas se establece que la elaboración de un periódico 

universitario responde a una necesidad de comunicación estudiantil. 
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DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA 

Muchas de las Instituciones de Educación Superior son de carácter público como es 

el caso de la Universidad Estatal de Bolívar, por tal razón está en la obligación de divulgar 

periódicamente información sobre la gestión que se realiza debido a que es un derecho 

constitucional de las personas el acceder libremente a la información generada en entidades 

públicas, para lo cual se exige que estas instituciones cuenten con una página web u otros 

medios de comunicación que permitan a la colectividad estar informada sobre su 

funcionamiento, por lo que la Universidad ha creado la Radio Universidad de Bolívar, que 

si bien es cierto a contribuido a la rendición de cuentas no ha tenido mayor impacto en los 

estudiantes de las distintas carreras de esta institución, dejando en evidencia la necesidad de 

un medio de comunicación que coadyuve a la difusión de información ya que tanto docentes, 

estudiantes y demás trabajadores desconocen sobre: presupuestos, reglamentos, servicios, 

eventos, contrataciones e incluso desconocen quienes son autoridades tanto de la 

universidad, facultades como de los departamentos existentes. 

Se evidencia una falencia en la información de las actividades que se desarrollan al 

interior de la institución, debilitando que los estamentos conozcan la realidad de la 

comunidad educativa por lo que estudiantes y docentes, administrativos no se involucren 

como parte sustantiva de la IES, la investigación permitirá determinar que la institución 

requiere de un medio de comunicación impreso para la difusión permanente de las funciones 

sustantivas que son la razón de ser de una Educación Superior (IES), instrumento mediante 

el cual se podrá brindar información de alta relevancia en la institución. 

Un estudio de factibilidad permitirá analizar la rentabilidad que existe para el diseño 

e implementación de un periódico impreso para el manejo de información de la Universidad 

Estatal de Bolívar, siendo importante mantener un orden y protocolo que permita la 
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realización del mismo de manera correcta, además de evaluar los riesgos a los que se 

enfrentan antes de crear e implementar un periódico escrito, ya que, las principales 

controversias suscitadas en el estudio es el poco uso de un periódico y el mayor uso de 

sistemas digitales.  
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FORMULACIÓN DEL PROBLEMA  

¿De qué manera coadyuva el estudio de factibilidad de un periódico impreso para el 

manejo de la información en la Universidad Estatal de Bolívar? 
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JUSTIFICACIÓN 

Al realizar el levantamiento de la línea base se detecta un gran vacío y comunicativo 

entre las autoridades de la universidad, docentes, trabajadores y estudiantes, los cuales de 

conocen de las diferentes actividades, procesos, reglamentos que se llevan a cabo, dejando 

claro que es necesario un medio de comunicación efectivo, por tal razón es importante el 

trabajo investigativo dado que este permitirá conocer si es posible la creación de un periódico 

impreso a través de un estudio de factibilidad.  

El trabajo investigativo resulta ser viable dado que se cuenta con el apoyo y asesoría 

de docentes universitarios de gran experiencia y conocedores del tema de investigación, 

sumándose a esto el acceso a medios de comunicación impresos (Diario Los Andes) donde 

sus funcionarios están prestos en  brindar cualquier tipo de información a solicitarse, se 

cuenta con conocimientos sobre el tema gracias a lo aprendido de los docentes de la Carrera 

de Comunicación Social  al igual que con los recursos económicos y tecnológicos que 

demanda el trabajo investigativos.  

Por tal motivo es necesaria la creación de este periódico para que dentro del mismo 

se incluya toda la información necesaria de la institución, por lo tanto, el alcance seria aun 

mayor y así mismo el funcionamiento de la Universidad Estatal de Bolívar mejoraría debido 

a que cada integrante estaría al tanto de toda la información que dicha institución desea 

difundir. 

Con esta investigación el periódico de la universidad no será sólo una herramienta 

pedagógica sino también un medio importante de conectar a los jóvenes con el mundo que 

le rodea. Con su mayor o menor carga de manipulación y alienación este medio de 

comunicación social abastecerá de la realidad viva a todos actores de la institución y de la 

sociedad en general. 
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El principal resultado de la investigación permitirá determinar si es posible la 

creación de un periódico impreso sustentándose en el estudio: de mercado (demanda), 

técnico (infraestructura) y financiero (financiamiento), con lo cual se beneficiaran  todas  las 

personas tanto de la universidad como de los exteriores pudiendo así cumplir con lo 

dispuesto en la constitución la cual exige la difusión de información veraz, verificada, 

oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos 

y procesos de interés general,
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OBJETIVOS 

General 

Realizar el estudio de la factibilidad de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar, con la finalidad de crear contenidos informativos, técnicos, científicos 

deportivos, culturales y más.  

Específicos  

 Identificar los canales de comunicación que utiliza la UEB para informar al público 

de la institución. 

 Establecer la factibilidad y aceptación del periódico impreso universitario. 

 Diseñar la estructura y el formato del periódico impreso semanal con fines de 

difusión informativa.  
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CAPÍTULO I 

MARCO TEÓRICO/REFERENCIAL  

Marco conceptual  

Estudio de factibilidad 

La factibilidad es el estudio de la implementación de diversas estrategias para el 

mejoramiento o alcance de una meta en específica. El análisis que se realiza, se plantea 

dentro de una organización, institución o empresa, se aplica con la finalidad de determinar 

si el negocio que se quiere crear, tendrá o no buenos resultados, además de ello se estudian 

las estrategias más factibles para llevar todo a cabo.  

Se determina que la factibilidad cuenta con ciertos enfoques específicos, los cuales 

debe cumplir para llevar a cabo un estudio correcto, entre ellos: 

 Disminuir las falencias e incrementar eficacia en los procedimientos.  

 Disminuir precios a través de la optimización y para eliminar recursos que no se 

necesiten. 

 Asociación de sistemas. 

 Renovar y mejorar los servicios que se les ofrece al usuario. 

 Determinar una planificación para producir y distribuir. 

 Rapidez para obtener datos. 

 Simpleza para procesos manuales. 

 Contar con las bases necesarias para concretar las metas que se deseen lograr. 

 Determinar la producción de ingresos. 

 Innovar y captar la atención del cliente. (Artes Plásticas, 2010) 

Componentes del estudio de factibilidad  

Según lo expresado por Choquehuayta, (2019) los componentes que posee un estudio 

del mercado, son los siguientes: 
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Estudio del mercado 

“En la mercadotecnia existen diversas herramientas y metodologías para obtener 

información, una de ellas es el Estudio de Mercado , que es un conjunto de acciones 

sistematizadas para aportar datos que permitan mejorar las técnicas de mercado para la venta 

de un producto o de una serie de productos que cubran la demanda de los consumidores, ello 

mediante el conocimiento de respuesta del mercado, proveedores y competencia ante un 

producto o servicio, analizando la oferta y demanda, así como los precios y canales de 

distribución” (Huerta, 2016, pág. 35). 

Se encarga de comprobar la existencia de una demanda, la cual permite explicar los 

procedimientos que se desean realizar dentro del esquema o paradigma apropiado, para la 

innovación empresarial. Cuando es aplicado un estudio del mercado, se obtiene cierta 

cantidad de información necesaria y que deber ser de confianza, tales como, el resguardo y 

protección de que la cantidad de personas que deseen invertir en el negocio, tengan alta 

capacitación y conocimiento para ellos, con la finalidad sé que se logre lo planificado. 

En segundo lugar, es importante determinar los procedimientos y la importancia de 

las operaciones, a su vez plantear los recursos necesarios para la producción y 

comercialización del producto. Por último, se necesita poseer la información correcta para 

los procesos financieros.  

En otras palabras, el estudio del merado se encarga de estudiar al consumidor, 

demanda, oferta, producto y comercialización del mismo.  

Estudio técnico 

Este se encarga de analizar los componentes financieros para el proyecto que se desea 

realizar, el estudio técnico se enfoca en distribuir datos informativos para contar el monto de 
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todas las inversiones realizadas, y a su vez el precio de los procesos que se realizarán en 

dicho sector.  

“Técnicamente pueden existir diversos procesos productivos opcionales, cuya 

jerarquización puede diferir en función de su grado de perfección financiera, normalmente 

se estima que deben aplicarse los procedimientos y tecnologías más modernos, solución que 

puede ser optima técnicamente, pero no serlo financieramente” (Choquehuayta, 2019, pág. 

5) 

Lo que se logra a través del estudio técnico es concretar la funcionabilidad que tendrá 

el producto dentro del mercado, beneficios y ventajas, de esa forma se determina todas las 

necesidades para elaborar proyecto, tales como, cantidad de trabajadores, presupuestos, 

reglas, parámetros entre otros. 

Estudio financiero  

En este punto se plantean y determinan las necesidades financieras para la ejecución 

del proyecto, determinando la capital necesaria, gastos en productos, materiales, sueldos, 

entre otros. Este se aplica luego de haber realizado los dos estudios anteriores, es decir, luego 

de haber finiquitado todos los requerimientos del proyecto.  

De acuerdo con Zona Económica (2019) “para realizar este estudio se utiliza 

información de varias fuentes, como por ejemplo estimaciones de ventas futuras, costos, 

inversiones a realizar, estudios de mercado, de demanda, costos laborales, costos de 

financiamiento, estructura impositiva, entre otros” 

Comunicación 

La comunicación es cualquier tipo de intercambio y relación de información que 

pueda ser aplicada entre dos o más personas, bien sea en una sociedad, comunidad o 
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cualquier otro tipo de grupo social que permita un intercambio de información creando así 

una comunicación entre ellos, la comunicación se basa en un proceso muy sencillo y 

conocido desde hace mucho tiempo, donde existe un emisor y un receptor, de tal forma que 

el emisor envía el mensaje, el receptor la comprende, analiza y da respuesta dependiendo de 

lo que se esté hablando, (Espinoza, 2013, pág. 28).  

“Los principales medios de comunicación en la actualidad son: radio, televisión, 

periódicos revistas, libros, cine e incluso la red conocida como internet a quienes muchos 

describen como un meta medio a ello debemos sumar los soportes tecnológicos como 

teléfonos inteligentes, Tablet I pone, I pod y todo a cuanto tecnología se refiere” (Cornejo, 

2015, pág. 14) 

Se determina que la comunicación es de suma importancia en la vida cotidiana de 

una persona, la cual ha sido utilizada desde la creación del ser humano. Ya con el pasar de 

los años, el hombre ha creado o utilizado las diferentes formas de establecer una relación 

comunicativa (visual, auditiva, audiovisual, escrita, entre otros). 

La comunicación es muy sencilla y fácil de establecer, además de ello en los últimos 

años, la tecnología ha tenido un gran avance, específicamente hablando de las innovaciones 

en las diferentes redes sociales existentes a nivel mundial, y, por ende, se observa una alta 

influencia en los intercambios de información que puede realizar una persona, grupos, 

sociedades, comunidades, entre otros; la cual tiene alta importancia y necesidad para el ser 

humano. 

Prensa  

Según, (Torres & Quizhpi, 2010) Se les denomina prensa escrita a las distintas 

informaciones publicadas de manera impresa, entre ellas se encuentra el periódico, revistas, 
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diarios, entre otros, de tal forma que estos pueden ser publicados de manera diaria, semanal 

o inclusive mensual.  

Los distintos tipos de prensa escrita son los materiales utilizados para poder distribuir 

información de manera global, bien sea dentro de una comunidad ciudad o país con el fin de 

mantener a las personas al tanto de los sucesos que puedan estar ocurriendo en cualquier 

área. 

Consecuentemente con Torres & Quizhpi (2010) la prensa escrita puede manejar 

diferentes tipos de información, tales como:  

 Sucesos 

 Ciencia 

 Cultura 

 Nacional 

 Internacional 

 Educación  

 Política 

 Finanzas 

 Publicidad 

 Sociedad 

 Salud 

 Farándula  

 Deportes 

De esa manera la prensa escrita muestra diversa información que puede satisfacer al 

lector en cuanto a lo que cada uno de ellos desee saber.  

Historia de la prensa en Ecuador  

La prensa dentro del Ecuador ha sido utilizada desde hace mucho tiempo, traída e 

implementada al comienzo en la ciudad de Ambato, luego fue lleva por un grupo de 
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españoles en el año 1755 a la Real Audiencia de Quito, de tal forma que comenzaron a 

utilizarla para poder crear un periódico de hojas dispersas llamad “El Espectador Quiteño”, 

luego de eso fue aplicándose aún más para lo mismo, (Torres & Quizhpi, 2010, pág. 18). 

De acuerdo con los autores mencionado anteriormente le prensa fue llevada a la 

ciudad de Quito y debido a ciertos problemas del gobierno en esos momentos fueron 

capturados los bienes que pertenecían a los dueños en esos momentos.  

Luego de diversos procesos y momentos vividos con la prensa a partir del siglo XX 

se observa un progreso en el tema y dentro del Ecuador se observó un avance en cuanto al 

periodismo,  

Según, Torres & Quizhpi (2010) en la época mencionada anteriormente los periódico 

o diarios más conocidos y más comprados eran los siguientes: 

 “El Telégrafo, El Comercio de Quito (1906)” 

 “El Día (1913)” 

 “El Federalista” 

 “La Democracia” 

 “La Época” 

 “El Constitucional” 

 “El Diario de Quito” 

 “El Tiempo” (págs. 19-20) 

Fuentes de información de la prensa  

Según Rodríguez (2016, pág. 202) Se determina que las fuentes de información de la 

prensa pueden ser generadas por personas, documentos, instituciones, entre otros: 

  



21 

 

Fuentes oficiales 

Estas fuentes son proporcionadas directamente por las autoridades del país, o por 

algún tipo de institución pública y privada, donde las personas que conforman estas 

organizaciones. Dividiéndose de la siguiente manera:  

Fuentes institucionales 

Esta información se obtiene, aplicando ciertas técnicas para la recolección de datos, 

donde las personas que brindan la información son pertenecientes a alguna institución, bien 

sea pública o privada. Comúnmente estas fuentes son utilizadas para la sección de sucesos 

observadas dentro del periódico.  

Fuentes policiales 

Al igual que las institucionales, estas fuentes son utilizadas mayoritariamente para la 

categoría de sucesos, donde los policías tienen gran contacto con los acontecimientos 

ocurridos, de tal manera que brindar información de suma importancia.  

Otras fuentes 

Para otras secciones planteadas dentro de un periódico pueden ser utilizadas otras 

fuentes como, televisión, libros, informes, entre otros, por ejemplo, para ofrecer información 

de deportes, se utiliza como fuente principal la televisión o en su defecto la observación 

presencial del lugar. (pág. 50) 

Periódico 

Según (Salinas, 2011) el periódico es una “Publicación editada regularmente en 

forma diaria o semanal, cuya función primordial es la presentación de noticias de forma 

objetiva. Destinado al público en general, su estilo es claro y conciso, con un contenido 

variado” (pág. 60) 
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Funcionalidad de la creación y distribución de un periódico  

Se toman todos los datos que han sido redactados en una hora específica del día, 

donde la información es seleccionada para determinar en qué página del periódico serán 

planteadas, siguiendo ciertos parámetros de legados por las autoridades de la empresa y así 

mantener un orden en lo que se desea mostrar.  

Según Zambrano (2011) “Las hojas del periódico se mandan al departamento de 

fotomecánica, donde cada hoja enviada por el área de diseño se transporta en placas de 

metal”. (pág. 39) 

Luego de haber realizado el proceso de creación y selección de los datos de 

información que serán planteado dentro del periódico, se procede a la distribución de este. 

Para la repartición de los diarios creados, se utilizan varias herramientas que ayudan a 

realizar dicho procedimiento. Se pueda realizar de diferentes maneras, por ejemplo, la 

utilización de medios de transporte para enviar a los diferentes vendedores, de esa misma 

manera se cuenta con ciertos grupos de personas que venden por individual, entre otros 

(Blázquez, 2001).  

Además de ellos, existen ciertas formas de literatura para poder plantear y expresar 

las diferentes temáticas que se desean mostrar a los usuarios, conocido como “géneros”, los 

cuales no solo pueden ser planteado dentro de la prensa escrita, sino que puede ser llevado a 

medios de comunicación audiovisuales, como en la radio o tv. Principalmente, estos están 

catalogados en tres formas: pueden ser expresados de manera informativa, de interpretación 

o de criterio propio, es decir, la opinión. El primero de ellos es el que comúnmente se observa 

en los periódicos, el cual está planteado de forma narrativa o de descripción para poder 

explicar y permitir la comprensión del lector. Las herramientas utilizadas para cumplir con 

este género son, las noticias y los reportes. 
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En cuanto al criterio propio, pueden estar expresados por diversas personas o grupos, 

es decir, está planteado por el periodista, reportero, las imprentas o editoriales, en textos 

apartes. Por último, la interpretación hace referencia al estudio o análisis que se realiza sobre 

la información obtenida. 

Con lo investigado en Euskadi.eus, (2016) Para el diseño y creación de un periódico, 

existen diversos formatos, los cuales ya están pre establecidos para las publicaciones que se 

deseen llevar a cabo dentro de este, en total son cuatro tipos, tales como:  

Sabana (broadsheet):  

Hace referencia a un periódico que tiene una medición aproximada total de 60 x 30 

cm. Este formato, comúnmente es el más utilizado por las diferentes instituciones de 

periódicos a nivel mundial, aunque en la actualidad se observa que lentamente lo han 

cambiado por el tabloide y/o berliner. 

Tabloide: 

Su medida aproximada es de 38 x 30 cm, al comienzo de la creación del periódico, 

este fue el más utilizado por lo que se conoce hoy en día como los “periódicos 

sensacionalistas”, aun así, este sigue siendo utilizado cada día más. Este es uno de los 

formatos más práctico de manejar debido a su tamaño, y fácil de comprender porque no solo 

plantean información en textos, sino que manejan la utilización de imágenes. 

Berliner: 

Aproximadamente cuenta con un tamaño de 47 x 37 cm, utilizado principalmente en 

el Reino Unido, y/o en países europeos como España y Francia.  
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Arrevistado 

Este es utilizado frecuentemente para pequeñas informaciones, las cuales pueden ser 

brindadas semanal y mensualmente.  

Tipos de periódico y su categorización 

Existe alta variación en la clasificación de los diversos periódicos existentes, estos 

pueden variar según el contenido, precio, tamaños, entre otros. La finalidad de los diarios, 

periódicos, o cualquier otro tipo de prensa escrita, es brindar al cliente o usuario en cierto 

intervalo de tiempo, la información necesaria, puede ser a nivel nacional o internacional, y 

mostrando las diferentes temáticas que, dentro del estado, comunidad, sociedad pueda 

ocurrir, (Ortega L. , 2019). Entre ellos están:  

Según su diseño 

Hace referencia a la estructuración y forma de los periódicos, entre ellos se encuentra 

el impreso, digital y murales. 

Impreso  

Es el material de información principal (periódico) creado por la imprenta hace 

muchos años, el cual fue inventado y aplicado, con el progreso evolutivo del papel, aplicando 

dentro de este diferentes herramientas y conocimientos importantes, como fotografías, 

mapas, diseño gráfico. 

“La lectura de un periódico no sólo nutre la cultura general, sino que brinda la 

oportunidad de obtener datos específicos y de aprender sobre algún tema en especial, pero 

la información que éstos contienen puede influir de diversas formas sobre el lector y a mayor 

medida sobre la sociedad” (Ortíz, 2016, pág. 22).  
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Digital 

Se puede decir que se crea con un diseño similar al que se muestra impreso, con la 

diferencia de que es aplicado y utilizado dentro de las nuevas tecnologías de la información 

(TIC´s), como en teléfonos, tablets, computadoras, entre otros. Además, el periódico digital 

brinda una facilidad aun mayor a las personas para la obtención de información. 

“A modo de definición, se dice que el periódico digital es un medio de comunicación 

que, valiéndose del soporte de redes informáticas, organiza su discurso en estructuras 

hipertextuales sin prácticamente límites de tiempo ni de espacio, puede ofrecer a sus lectores 

un menú de contenidos de actualidad con diferentes ritmos de difusión” (Rost, 2006, pág. 

9).  

El periódico digital puede ser obtenido de forma gratuita o a su vez, puede obtenerse 

pagando cierta cantidad de dinero para poder convertirse en un usuario de éste, comúnmente 

cuando una organización ofrece la opción de pagar por el servicio, es para ofrecer cierta 

información que no se obtiene en el área gratis. 

Con la evolución de las TIC´S, las empresas dejaron no solo brindaban información 

de forma textual, ya que, con la innovación de redes sociales y otras formas de enviar y 

recibir información, las empresas comenzaron a aplicar dentro del periódico digital otras 

ideas, tales como la implementación de audios, videos, imágenes, gif, enlaces con otras 

páginas, entre otros.  

Mural 

Es diseñado, elaborado e implementado principalmente en las instituciones 

educativas, el cual se basa en la creación de un “collage”, utilizando principalmente recortes 

de periódicos, libros y revistas, tomando de ellos palabras e imágenes. Dentro de las escuelas 
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es aplicada comúnmente en el área infantil. El resultado de ello es la información a criterio 

propio que realiza cada persona. 

Según su periodo de tiempo 

Es decir, el intervalo de tiempo en el cual, cada una de las empresas sacan al mercado 

sus periódicos, tales como diarios, semanarios, quincenales, mensuales y semestrales:  

Diarios 

Son los más conocidos, y se puede decir que son los más comprados por las personas, 

ya que día a día muestran la información actualizada, de los diferentes acontecimientos, 

incluyendo las diversas categorías de información. 

Semanarios 

Estos son ofrecidos un día de la semana en específico, los días más comunes en los 

cuales se obtienen los semanarios, son los sábados y domingos, las noticias que estos 

periódicos muestran son más extensas y más profundizadas, ya que, es la información de 

toda una semana, y, por ende, es necesario aplicar mayor contenido. 

Dentro de estos periódicos se observan puntos en los cuales, existen mayor genero 

de opinión para plantear una información. 

Quincenales, mensuales y semestrales 

Este periodo tan extenso, es utilizado principalmente para hablar sobre la 

información que se maneja dentro de empresas, instituciones públicas privadas, entre otros. 

Estos periódicos, no tiene tanto llamado de atención como los diarios y semanales. 

Según la hora de reparto: 

Referente al horario en que estos son distribuidos, es decir, en la mañana o en la tarde. 
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Matutino 

Lógicamente son los periódicos distribuidos en la mañana, pero estos comúnmente 

son encontrados a horas muy tempranas, inclusive se dice que, desde antes del amanecer ya 

estos diarios pueden comprarse. 

Vespertino 

Repartido en la tarde, y son del alta características, ya que pueden poseer información 

de hechos que hayan sucedidos en horas de la mañana. 

Según su contenido: 

Estos pueden variar según la información que cada uno de ellos posee, es decir a lo 

que se dirija: 

Periódicos de información general 

Hablan de los tipos de información menciona con anterioridad (deportes, sucesos, 

política, farándula, entre otros), estos se rigen por ciertos parámetros pautados por la línea 

editorial para el orden de la misma. 

Periódicos especializados 

Estos hablan de temas en específicos, por ejemplo, las revistas de farándula, los 

cuales van dirigido principalmente a famosos artistas, moda, entre otros.  

Según su alcance 

Se refiere a la proyección y extensión que alcance la información brindada, es decir, 

la información que se plantea a nivel nacional e internacional: 
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Local 

Es un periódico implementado dentro de un sistema pequeño, es decir, puede ser 

información impresa, para una institución, universidad, empresa, entre otros. Dentro de este 

se plantea solo información de las mismas, sobres las actividades y procesos que dentro de 

estas ocurren. (Ortega, 2019, pág. 15) 

Comunitarios 

Son los datos informativos que se manejan dentro de un sector, sociedad o 

comunidad, puede denominarse como una información micro, la cual se presentan 

informaciones con cierto límite de proyección. Este también es catalogado como periodismo 

popular, y no necesariamente es realizado por un periodista. (Ortega, 2019, pág. 28) 

Nacionales 

Se maneja toda la información y acontecimientos que se registran dentro de una 

región o país, dentro de esto lo que se desee plantear debe estar bien estructurado, ya que se 

deben de cumplir con las necesidades que posee cada ciudadano. (Ortega, 2019, pág. 36) 

Internacionales 

Se conoce que, dentro de los diversos periódicos encontrados en un país, 

comúnmente se aplica una sección de información internacional; pero además de ellos, en 

cierta cantidad de países existe la venta de periódicos derivados regiones terceras. (Ortega, 

2019, pág. 44) 

Según su precio 

Existen diversas formas de obtener un periódico, entre ellas están: 
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Gratis 

Son encontrados principalmente dentro de centros comerciales y lugares públicos, 

estos pueden poseer una información globa o general, y a su vez puede referirse a diversos 

temas en específicos. (Ortega, 2019, pág. 48) 

Pagos 

Es las más conocida y común de poseer un periódico, a través de vendedores que 

ofrecen los periódicos en la calle, o dirigiéndose directamente a un local. 

Por suscripción 

Por último, (Ortega L. , 2019) expresa lo siguiente:  

“Es otra modalidad de pago en la que el lector se inscribe en una lista de distribución 

y paga una cuota cada cierto tiempo para recibir la publicación cada vez que salga de manera 

directa en su casa, trabajo o correo electrónico”. 

Características importantes sobre las publicaciones realizadas en periódicos: 

Los principales enfoques o características que se toman en cuenta antes realizar una 

publicación, son las siguientes: 

 Tener gran proyección. 

 Bajos precios. 

 Brindar la mayor cantidad de información posible. 

 Seguir una estructuración adecuada. 

Géneros periodísticos 

“La teoría de los géneros periodísticos tiene su origen en la tradición de los géneros 

literarios, pero su evolución no depende de la literatura sino de su propia evolución como 

medio de comunicación de masas. La vieja teoría de los géneros literarios era normativa y 
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prescriptiva, es decir, marcaba unas normas rígidas sobre cómo se debía escribir, basándose 

en la idea de que los géneros eran formas exigidas y predeterminadas por la naturaleza” 

(Vidal, 2010, pág. 28). 

Los géneros periodísticos son denominados como las maneras existentes de 

establecer una comunicación que puedan ser conocidas por las comunidades, sociedades y 

cualquier otro grupo de personas. 

Géneros Periodísticos Informativos  

En este apartado se clasifican todos los artículos periodísticos que proporcionan 

información tal y como se recibe. Es decir, que transmiten datos y hecho concretos. En ellos 

se debe expresar la información de la manera más objetiva posible. Se clasifican dentro del 

apartado de información: 

 La noticia. - contiene el relato de una información. En ella se debe explicar qué ha 

sucedido, a quién, cómo ha ocurrido, dónde, cuándo pasó y por qué. 

 El reportaje informativo. - es aquella información en la que se puede realizar un 

relato más literario de la información. Este género parte de una información que en 

su día fue noticia, pero trata de ahondar más en la repercusión que ha tenido esa 

noticia para la sociedad. Es más amplio que la noticia 

 Por su parte, la entrevista. - es un género informativo que tiene el formato de 

pregunta-respuesta. A través de preguntas específicas sobre uno o varios temas 

noticiosos, un personaje público expone al periodista sus vivencias u opiniones.  

(González R. , 2017) 

Géneros Periodísticos de Opinión  

Los géneros de opinión son los que se utilizan en la prensa para dar la visión 

particular de un periodista o un personaje público sobre un asunto de actualidad. Cualquier 

opinión que se exponga ha de razonarse. Aquí sí vale utilizar la primera persona. Los géneros 
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periodísticos de opinión son el editorial, la carta al director, el artículo de opinión, la columna 

y la crítica. 

 El editorial. - es una publicación ideológica que realiza el medio de comunicación. 

No se suele firmar porque su contenido va ligado a lo que piensa el medio sobre un 

tema de candente actualidad. 

 La carta al director. - es un género de opinión pero que no redacta el periodista, 

sino que son los propios lectores los que se ponen en contacto con el medio de 

comunicación para expresar su punto de vista sobre algún tema. Tiene el formato de 

una carta en la que se presenta el interlocutor y se exponen los motivos del envío de 

la misiva. 

 El artículo de opinión. - es un texto expositivo o argumentativo sobre un tema en 

concreto. En general los artículos de opinión los suelen redactar colaboradores del 

medio, personas ajenas al medio de comunicación pero que tienen cierto prestigio en 

la sociedad. 

 La columna. - Se usa para el mismo fin que el artículo de opinión y tiene la misma 

estructura. La diferencia es que tiene una periodicidad concreta, por ejemplo, se 

puede publicar cada semana. 

 Por último, la crítica. - se emplea para valorar una obra expuesta al público, puede 

ser una pieza musical, un concierto o una exposición. Consta de titular, ficha técnica 

del artículo a criticar y la opinión del periodista sobre el mismo. (González R. , 2017) 
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Marco Geo referencial  

Figura 1. Ubicación de la Universidad Estatal de Bolívar  

 
Fuente: Google maps 

El presente estudio será aplicado en la Universidad Estatal de Bolívar, el centro 

educativo se encuentra ubicado en el kilómetro dos y medio de la vía Guaranda-Ambato, 

Parroquia Urbana de Guanujo, Sector Alpachaca, del Cantón Guaranda perteneciente a la 

Provincia Bolívar. 

Historia de la Universidad Estatal del Bolívar (UEB) 

Según lo publicado en la página web de la Universidad Estatal de Bolívar se observa 

lo siguiente:  

La Universidad Estatal de Bolívar se inicia el 22 de octubre de 1977, Inicialmente 

funcionó como Extensión de la Universidad de Guayaquil, adscrita a la Facultad de Ciencias 

Administrativas, Escuela de Administración de Empresas Agroindustriales, cumpliendo así 

con aspiraciones de la sociedad bolivarense: contar con un centro de educación superior que 

atienda las demandas del desarrollo regional. El funcionamiento de la Extensión 

Universitaria de Guaranda transcurre con normalidad hasta el 15 de septiembre de 1983, 
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fecha en la cual el H. Consejo Universitario de la Universidad Estatal de Guayaquil, declara 

insubsistente la firma del convenio con el Consejo Provincial, lo que posibilitó tramitar el 

funcionamiento del primer Centro de Educación Superior de la Provincia de Bolívar. La 

Extensión de Guaranda, siguió funcionando por cuenta propia e inició los trámites para su 

reconocimiento oficial como universidad autónoma en el CONUEP. Finalmente, el 

desarrollo académico alcanzado por la Extensión Universitaria de Guaranda fue reconocido 

por el CONUEP quien aprobó la creación de la Universidad Estatal de Bolívar (UEB) el 20 

de junio de 1989, mediante decreto No 32 del H. Congreso Nacional. El Presidente 

Constitucional de la República del Ecuador en ese entonces Dr. Rodrigo Borja Cevallos. 

(Universidad Estatal de Bolívar, 2017) 

Luego de que la Universidad alcanzó dichos objetivos, realizaron actividades 

importantes, para mejorar y mantener el funcionamiento de la Institución, realizando una 

organización interna de los procesos que esta iba a manejar. Además, se crearon o anexaron 

otras carrearas dentro de la universidad, tales como, enfermería, educación física, contaduría, 

entre otros; dentro de la institución se realizaron diversos cambios, todos autorizados y/o 

aprobados por el H. Consejo Universitario.  

Carrera de comunicación 

La Dirección de Comunicación Social es una unidad por medio de la cual se planifica 

y se ejecuta las políticas comunicacionales de la Institución cuya responsabilidad es diseñar 

y planear estrategias integrales de comunicación social, cumplir con la rendición de cuentas, 

planear campañas de imagen, programar, supervisar e informar las actividades relacionadas 

con su dependencia además originar el desarrollo humano, en un proceso encaminado a 

buscar la verdad y el conocimiento en las ciencias de la comunicación social, aspira ser una 

especialidad académica líder, innovadora, que  busca  la excelencia y que, como fruto de 
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este desarrollo obtiene profesionales de la comunicación social de calidad para el desarrollo 

de nuestra sociedad  (Universidad Estatal de Bolívar, 2017). 
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Marco Legal  

Para el desarrollo de este apartado se considera todas aquellas leyes y normas que 

contengan información referente a la parte periodística y que sustenten el desarrollo del 

trabajo de investigación, enlistándose a continuación los siguientes artículos que respaldan 

la investigación de acuerdo a:  

Constitución de la República del Ecuador publicada bajo Registro Oficial 449 de 

20/oct/2008 actualizada al 01/ago/2018 

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:  

1. Una comunicación libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en 

todos los ámbitos de la interacción social, por cualquier medio y forma, en su 

propia lengua y con sus propios símbolos. 

3. La creación de medios de comunicación social… (pág. 14) 

Art. 17.- El Estado fomentará la pluralidad y la diversidad en la comunicación, y al 

efecto: 

… 2. Facilitará la creación y el fortalecimiento de medios de comunicación públicos, 

privados y comunitarios… (pág. 15) 

Art. 384.- La comunicación como un servicio público se prestará a través de medios 

públicos, privados y comunitarios. 

El sistema de comunicación social asegurará el ejercicio de los derechos de la 

comunicación, la información y la libertad de expresión, y fortalecerá la participación 

ciudadana. (pág. 188) 
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Ley Orgánica de Comunicación publicada en el Registro Oficial Suplemento 22 de 

25/jun/2013actualizada al 20/feb/2019 

Art. 8.- Prevalencia en la difusión de contenidos. - Los medios de comunicación, en 

forma general, difundirán contenidos de carácter informativo, educativo y cultural, en forma 

prevalente. Estos contenidos deberán propender a la calidad y ser difusores de los valores y 

los derechos contenidos en los instrumentos internacionales ratificados por el Ecuador y en 

la Constitución de la República del Ecuador. (pág. 5) 

Art. 12.- Principio de democratización de la comunicación e información. -… el 

acceso equitativo a la propiedad de los medios de comunicación, creación de medios de 

comunicación, generación de espacios de participación… (pág. 6) 

Art. 17.- Derecho a la libertad de pensamiento y expresión. Para el desarrollo y 

aplicación de la presente Ley, toda persona tiene el derecho a la libertad de pensamiento y 

de expresión. Este derecho comprende la libertad de buscar, recibir y difundir información 

ya sea oralmente, por escrito o en forma impresa o artística, o por cualquier otro 

procedimiento de su elección, e incluye el no ser molestado a causa de sus opiniones. (pág. 

7) 

Art. 33.- Derecho a la creación de medios de comunicación social. - Todas las 

personas, en igualdad de oportunidades y condiciones, tienen derecho a formar medios de 

comunicación, con las limitaciones constitucionales y legales establecidas para las entidades 

o grupos financieros y empresariales, sus representantes legales, miembros de su directorio 

y accionistas. (pág. 12) 

Art. 70.- Tipos de medios de comunicación. - Los medios de comunicación social 

son de tres tipos:  
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1. Públicos; 

2. Privados; y,  

3. Comunitarios. (pág. 26) 

Art. 90.- Difusión de tiraje. - Los medios de comunicación social impresos tendrán 

la obligación de incluir, en cada publicación que editen, un espacio en el que se especifique 

el número total de ejemplares puestos en circulación, como medida de transparencia y acceso 

a la información. (pág. 33) 

Ley Orgánica de Transparencia y Acceso a la Información Pública, publicada en el 

registro Oficial Suplemento 337 de 18/may/2004 

Art. 1.- Principio de Publicidad de la Información Pública. - El acceso a la 

información pública es un derecho de las personas que garantiza el Estado. Toda la 

información que emane o que esté en poder de las instituciones, organismos y entidades, 

personas jurídicas de derecho público o privado que, para el tema materia de la información 

tengan participación del Estado o sean concesionarios de éste, en cualquiera de sus 

modalidades, conforme lo dispone la Ley Orgánica de la Contraloría General del Estado; las 

organizaciones de trabajadores y servidores de las instituciones del Estado, instituciones de 

educación superior que perciban rentas del Estado, las denominadas organizaciones no 

gubernamentales (ONGs), están sometidas al principio de publicidad; por lo tanto, toda 

información que posean es pública, salvo las excepciones establecidas en esta Ley. (pág. 1) 

Art. 5.- Información Pública. - Se considera información pública, todo documento en 

cualquier formato, que se encuentre en poder de las instituciones públicas y de las personas 

jurídicas a las que se refiere esta Ley, contenidos, creados u obtenidos por ellas, que se 

encuentren bajo su responsabilidad o se hayan producido con recursos del Estado. (pág. 3) 
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Art. 7.- Difusión de la Información Pública.- Por la transparencia en la gestión 

administrativa que están obligadas a observar todas las instituciones del Estado que 

conforman el sector público en los términos del artículo 118 de la Constitución Política de 

la República y demás entes señalados en el artículo 1 de la presente Ley, difundirán a través 

de un portal de información o página web, así como de los medios necesarios a disposición 

del público, implementados en la misma institución, la siguiente información mínima 

actualizada, que para efectos de esta Ley, se la considera de naturaleza obligatoria:  

a) Estructura orgánica funcional, base legal que la rige, regulaciones y 

procedimientos internos aplicables a la entidad; las metas y objetivos de las unidades 

administrativas de conformidad con sus programas operativos;  

b) El directorio completo de la institución, así como su distributivo de personal;  

c) La remuneración mensual por puesto y todo ingreso adicional, incluso el sistema 

de compensación, según lo establezcan las disposiciones correspondientes;  

d) Los servicios que ofrece y las formas de acceder a ellos, horarios de atención y 

demás indicaciones necesarias, para que la ciudadanía pueda ejercer sus derechos y cumplir 

sus obligaciones;  

e) Texto íntegro de todos los contratos colectivos vigentes en la institución, así como 

sus anexos y reformas;  

f) Se publicarán los formularios o formatos de solicitudes que se requieran para los 

trámites inherentes a su campo de acción; 

g) Información total sobre el presupuesto anual que administra la institución, 

especificando ingresos, gastos, financiamiento y resultados operativos de conformidad con 



39 

 

los clasificadores presupuestales, así como liquidación del presupuesto, especificando 

destinatarios de la entrega de recursos públicos;  

h) Los resultados de las auditorías internas y gubernamentales al ejercicio 

presupuestal;  

i) Información completa y detallada sobre los procesos precontractuales, 

contractuales, de adjudicación y liquidación, de las contrataciones de obras, adquisición de 

bienes, prestación de servicios, arrendamientos mercantiles, etc., celebrados por la 

institución con personas naturales o jurídicas, incluidos concesiones, permisos o 

autorizaciones;  

j) Un listado de las empresas y personas que han incumplido contratos con dicha 

institución; 

k) Planes y programas de la institución en ejecución;  

l) El detalle de los contratos de crédito externos o internos; se señalará la fuente de 

los fondos con los que se pagarán esos créditos. Cuando se trate de préstamos o contratos de 

financiamiento, se hará constar, como lo prevé la Ley Orgánica de Administración 

Financiera y Control, Ley Orgánica de la Contraloría General del Estado y la Ley Orgánica 

de Responsabilidad y Transparencia Fiscal, las operaciones y contratos de crédito, los 

montos, plazo, costos financieros o tipos de interés;  

m) Mecanismos de rendición de cuentas a la ciudadanía, tales como metas e informes 

de gestión e indicadores de desempeño;  

n) Los viáticos, informes de trabajo y justificativos de movilización nacional o 

internacional de las autoridades, dignatarios y funcionarios públicos;  



40 

 

o) El nombre, dirección de la oficina, apartado postal y dirección electrónica del 

responsable de atender la información pública de que trata esta Ley;  

p) La Función Judicial y el Tribunal Constitucional, adicionalmente, publicarán el 

texto íntegro de las sentencias ejecutoriadas, producidas en todas sus jurisdicciones;  

q) Los organismos de control del Estado, adicionalmente, publicarán el texto íntegro 

de las resoluciones ejecutoriadas, así como sus informes, producidos en todas sus 

jurisdicciones;  

r) El Banco Central, adicionalmente, publicará los indicadores e información 

relevante de su competencia de modo asequible y de fácil comprensión para la población en 

general;  

s) Los organismos seccionales, informarán oportunamente a la ciudadanía de las 

resoluciones que adoptaren, mediante la publicación de las actas de las respectivas sesiones 

de estos cuerpos colegiados, así como sus planes de desarrollo local; y,  

t) El Tribunal de lo Contencioso Administrativo, adicionalmente, publicará el texto 

íntegro de sus sentencias ejecutoriadas, producidas en todas sus jurisdicciones.  

La información deberá ser publicada, organizándola por temas, ítems, orden 

secuencial o cronológico, etc., sin agrupar o generalizar, de tal manera que el ciudadano 

pueda ser informado correctamente y sin confusiones. (págs. 4,5) 

Reglamento de Régimen Académico Consejo Educación Superior publicado bajo 

Registro Oficial Edición Especial 854 de 25/ene/2017 

Art. 33.- Promoción, difusión y ejecución de las carreras y programas. - Las 

instituciones de educación superior podrán promocionar y difundir, a través de cualquier 



41 

 

medio, sus carreras y programas a partir del momento en que éstas cuenten con la aprobación 

del CES. (pág. 18) 
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CAPÍTULO II 

METODOLOGÍA 

Tipo de Investigación 

Investigación exploratoria:  

La presente investigación permitió conocer los datos de información más relevantes 

del tema investigado, de tal manera que se pudo tener mayor conocimiento y comprensión 

de lo investigado, aportando la información necesaria para el desarrollo de este proyecto. 

Investigación descriptiva:   

Luego de conocer el tema a través de la investigación exploratoria, se aplica la 

investigación descriptiva con la cual se pudo obtener datos muy interesantes para la 

elaboración del periódico impreso.  

Investigación mixta (cualitativa y cuantifica): 

Referente a la investigación cualitativa se refiere a tomar las características 

encontradas en la investigación con el fin de comprender sus componentes y de esa manera 

pasar a la etapa cuantitativa donde a través de procesos matemáticos según los resultados 

aplicados con las técnicas aplicadas obtendremos resultados finales para poder llegar a una 

conclusión.  

Investigación de campo:  

La investigación de campo permitirá encontrar datos reales sobre la información que 

se desea de tal manera que mediante los datos obtenidos podremos llegar a resultados 

importantes.  
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Este tipo de investigación aporto considerablemente en la recolección de información 

real a través de estudiantes, docentes, autoridades y trabajadores mediante esto se puede 

detectar las falencias que existen en la Universidad Estatal de Bolívar al no existir un medio 

de comunicación oficial.  

Cualitativo y cuantitativo 

Referente a la investigación cualitativa se refiere a tomar las características 

encontrada en la investigación con el fin de comprender sus componentes y de esa manera 

pasar a la etapa cuantitativa donde a través de procesos matemáticos según los resultados 

aplicados con las técnicas aplicados encontrar los resultados finales para poder llegar a una 

conclusión.  

Métodos  

Método deductivo:  

Este método permite comprender de forma global el tema para luego centrarse en un 

punto en específico, y de esa forma como su nombre lo dice, deducir la problemática parte 

por parte. 

Se utilizó este método porque en realidad no existe un medio de comunicación oficial 

en la Institución y mediante el razonamiento de este fenómeno de desinformación se podrá 

demostrar la necesidad que existe de la creación un periódico.  

Método inductivo:  

Se realizo el estudio y se buscó las soluciones para resolver las falencias presentadas 

a través de los hechos, con el fin de llegar a una conclusión general de lo que se estudia.  
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Permitió identificar el método para realizar la elaboración del periódico impreso para 

la Universidad Estatal de Bolívar mediante la observación de los sucesos en este caso la 

desinformación de las actividades académicas. 

Técnicas e Instrumentos de Investigación 

Encuesta 

Las encuestas son una técnica de investigación y recopilación de datos utilizadas para 

obtener información de personas sobre diversos temas. Las encuestas tienen una variedad de 

propósitos y se pueden llevar a cabo de muchas maneras dependiendo de la metodología 

elegida y los objetivos que se deseen alcanzar. 

A través de la encuesta se podrán obtener datos deseados en la investigación de 

campo donde esta técnica será aplicada a cierto grupo de estudiantes, docentes, 

administrativos pertenecientes a la Universidad Estatal de Bolívar, aplicando preguntas que 

ayude a encontrar datos importantes para el desarrollo final del proyecto. 

Para la recolección de datos de la información se aplicarán tres encuestas, las cuales 

irán dirigidas a tres grupos de personas (estudiantes, docentes y empleados de la Universidad 

Estatal de Bolívar, para determinar la importancia y la necesidad de crear un periódico 

impresos para la distribución de información. 

Entrevista  

 Es la conversación entre dos personas cuya finalidad es la obtención de información, 

tiene una estructura particular organizada a través de la formulación de preguntas y 

respuestas. La entrevista es una de las formas más comunes y puede presentarse en diferentes 

situaciones o ámbitos de la vida cotidiana. en esta investigación involucra a las autoridades 
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de la Universidad Estatal de Bolívar y al equipo de comunicadores de la institución, la cual 

aportará con información para la implementación del periódico impreso. 

Universo y muestra  

Para realizar este estudio de factibilidad de un periódico impreso se cuenta con la 

siguiente población de estudiantes de la Universidad Estatal de Bolívar que cuenta con una 

población de 6073 estudiantes, 169 docentes titulares, 154 con contrato   en total son 323 

docentes y 76 empleados,  las autoridades de la institución han sido incluidos dentro de  la 

población de docentes, para lo cual se aplicó la fórmula para saber exactamente a cuantas 

personas se va a encuestar que se refleja de la siguiente manera. 

Cálculo de la muestra estudiantes   

n = 
𝑍2 ∗𝑃∗𝑄∗𝑁

𝐸2(𝑁−1)+(𝑍2 ∗𝑃∗𝑄)
 

 

n =
(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)∗(6073)

((0.05)2∗(6073−1))+(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)
 

 

n =
(3.8416)∗(0,5)∗(0,5)∗(6073)

(0,0025)∗(6072)+(0,9604)
 

 

n =
5832.5092

161404
 

 

n = 361 estudiantes a encuestar. 

Cálculo de la muestra docentes  

 

n = 
𝑍2 ∗𝑃∗𝑄∗𝑁

𝐸2(𝑁−1)+(𝑍2 ∗𝑃∗𝑄)
 

 

n =
(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)∗(323)

((0.05)2∗(323−1))+(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)
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n =
(3.8416)∗(0,5)∗(0,5)∗(323)

(0,0025)∗(322)+(10,9604)
 

 

n =
310,2092

1,7679
 

 

n = 175 docentes a encuestar. 

Cálculo de la muestra empleados  

n = 
𝑍2 ∗𝑃∗𝑄∗𝑁

𝐸2(𝑁−1)+(𝑍2 ∗𝑃∗𝑄)
 

 

n =
(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)∗(76)

((0.05)2∗(76−1))+(1,96)2∗(0,5)∗(0,5)
 

 

n =
(3.8416)∗(0,5)∗(0,5)∗(76)

(0,0025)∗(75)+(10,9604)
 

 

n =
72,9904

11,1479
 

n = 30 empleados a encuestar.  

Para la recolección de datos se tomará un número total de 361 estudiantes, a 175 

docentes y 6 empleados a los cuales se les aplicará la encuesta, y de esa forma esperar sus 

repuestas para realizar las propuestas del periódico y aplicar el análisis respectivo.  

La entrevista será aplicada únicamente a las autoridades de la institución y al equipo 

de comunicadores. 
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Muestra por grupos  

Fórmula Universo  Número Muestra estratificada  

n = 
𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸∗𝑵

𝑬𝟐(𝑵−𝟏)+(𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸)
 

 
Estudiantes 6073 361 

n = 
𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸∗𝑵

𝑬𝟐(𝑵−𝟏)+(𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸)
 

 
Docentes 323 175 

n = 
𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸∗𝑵

𝑬𝟐(𝑵−𝟏)+(𝒁𝟐 ∗𝑷∗𝑸)
 

 
Empleados 76 30 

Total    542 
Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Recursos Humanos   

Procesamiento de la información 

Para el procesamiento de información se realiza la tabulación de los datos mismos 

que son ingresados a la aplicación Excel para de este modo poder expresar los datos en tablas 

y gráficos estadísticos. 
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CAPÍTULO III 

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

Análisis, Interpretación de la encuesta dirigida a estudiantes 

Pregunta N°1 ¿Considera usted que es importante que exista un medio de 

comunicación oficial en la Universidad? 

  

Importancia de la existencia de un medio de comunicación 

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 261 72% 

No 100 28% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

Figura 2. Importancia de la existencia de un medio de comunicación 

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación.  

Los resultados obtenidos muestran que el 72% de estudiantes están de acuerdo que 

en la Universidad exista un medio de comunicación oficial, mientras que el 28 % dice no 

estar de acuerdo, de tal manera que se considera importante crear un medio de comunicación 

dentro de la Universidad. Estar informado es de suma importancia en la actualidad siendo el 

periódico uno de los principales medios de comunicación en la actualidad como lo menciona 

Cornejo, (2015). De este modo todas las personas del establecimiento estaran informadas  

con las noticias mas relevantes y actuales de la institucion. 
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Pregunta N°2 ¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la 

Universidad Estatal de Bolívar? 

 

  

Factibilidad de la creación de un periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 300 83% 

No 61 17% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 3. Factibilidad de la creación de un periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

Los resultados obtenidos demuestran que 83 % de estudiantes creen que si es factible 

la creación de un periódico impreso para la Universidad Estatal de Bolívar mientras un 17 

% opina lo contrario, observando la necesidad del medio de comunicación dentro de la 

institución.  la implementación del periódico aportaría hechos acontecidos en el centro y los 

temas que preocupan a sus lectores: salidas de estudiantes a museos, viajes de fin de curso, 

cambios de estudios, reseñas de libros, entrevistas a personajes vinculados al centro de 

estudios con lo que se concuerda con Encalada. 
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Pregunta N°3 ¿Con que frecuencia le gustaría que se distribuya el periódico en la 

Universidad? 

 

  

Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Semanal 200 55% 

Quincenal 100 28% 

Mensual 61 17% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 4. Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

En este grafico se puede observar que los estudiantes desean que el periódico se 

distribuya de la siguiente manera: semanal un 55%, quincenal 28%, mensual 17%   y en base 

a la investigación y a los datos obtenidos el periódico circulará de manera semanal en la 

Universidad. acorde a los resultados obtenidos se clasifica al periódico según el motivo de 

tiempo en semanarios, en este caso se lo emitiría los días viernes, siendo este periódico muy 

llamativo ya que aporta información sobre los acontecimientos que existe en la institución 

educativa durante toda la semana. 
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Pregunta N°4 ¿Estaría dispuesto a pagar algún costo por adquirir el periódico? 

 

  

Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 189 52% 

No 172 48% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 5. Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

Los resultados obtenidos de este gráfico son los siguientes el 52% de estudiantes si 

estaría dispuesto a pagar algún costo por adquirir el periódico universitario   y el 48% no 

pagaría ningún costo por adquirir el periódico, determinando así que se puede plantear un 

costo factible, para que los estudiantes puedan colaborar con un pago, y se puede recuperar 

una parte del dinero invertido en la elaboración de este medio informativo.  
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Pregunta N°5 ¿Le gustaría informarse a través del periódico acerca de las 

actividades académicas? 

 

  

Información a través del periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 289 80% 

No 72 20% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 6. Información a través del periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

Los resultados de este gráfico demuestran que el 80% de estudiantes desearía 

informarse a través del periódico de todas las actividades académicas que se desarrollan 

dentro de la Universidad. El periódico tiene como finalidad brindar al usuario la información 

necesaria, mostrando las diferentes temáticas que puedan ocurrir en el establecimiento. 
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Pregunta N°6 ¿Le gustaría ser parte del grupo editorial? 

 

  

Partícipe del grupo editorial  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 290 80% 

No 71 20% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 7. Partícipe del grupo editorial  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

En el gráfico se puede observar que el 80% de estudiantes si están interesados en ser   

parte del grupo editorial que conformara el periódico, frente a un 20% que prefiere pasar 

desapercibido, observando que, por ser estudiantes de la universidad, están interesados en el 

tema presentado, ya que la participación en este medio aportaría en su aprendizaje y 

desenvolvimiento en esta área. 
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Pregunta N°7 ¿Estaría dispuesto colaborar con noticias en el periódico? 

 

  

Disposición de colaborar con noticias  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 256 71% 

No 105 29% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 8. Disposición de colaborar con noticias  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

El 71% de los estudiantes estaría dispuesto a colaborar con noticias para el periódico 

para la realización de este y solo el 29% no aportar con el contenido, por una parte, se cuenta 

con el apoyo de gran parte de los estudiantes, para colaborar con la mayor información 

posible, y hacer del periódico un documento contundente, llamativo, interesante con el fin 

que nutra con temas que aporten aprendizaje, cultura, novedades. 
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Pregunta N°8 ¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este 

direccionado por estudiantes, docentes y la unidad de comunicación? 

 

  

Necesidad del manejo de información  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 270 75% 

No 91 25% 

TOTAL 361 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

 

 

Figura 9. Necesidad del manejo de información  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a estudiantes 

Análisis e interpretación 

El 75% de los estudiantes encuestados está de acuerdo que el manejo de la 

información del periódico este direccionado por estudiantes, docentes y la unidad de 

comunicación mientras que el 25% no está de acuerdo con la opción, observando según la 

opinión de los estudiantes que es importante que la información sea clasificada, redactada, 

editada e ilustrada por el personal que conforma el equipo de comunicación ya que al ser 

parte de su estudio sabrán realizarlo con mayor cautela y énfasis de modo que vaya dirigida 

a toda la comunidad educativa y con la mejor información posible. 
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Análisis, Interpretación de la Encuesta dirigida a docentes 

Pregunta N°1 ¿Considera usted que es importante que exista un medio de 

comunicación oficial en la Universidad? 

 

  

Importancia de la existencia de un medio de comunicación  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 133 76% 

No 42 24% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 10. Importancia de la existencia de un medio de comunicación  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

De esa misma manera, se realizó una encuesta dirigida al grupo de docentes de la 

institución educativa. El 75% de los docentes considera que es importante que exista un 

medio de comunicación oficial en la Universidad y solo el 25% no está de acuerdo. La 

circulación de un medio de comunicación es importante no solo en los establecimientos 

educativos sino también en la comunidad, en este sentido la existencia de un periódico 

aportaría toda la información necesaria para la cultura de los lectores con ello cada uno 

estaría al día de los acontecimientos que ocurren en el establecimiento. 
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Pregunta N°2 ¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la 

Universidad Estatal de Bolívar? 

 

  

Factibilidad de la creación de un periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 135 77% 

No 40 23% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 11. Factibilidad de la creación de un periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

El 77% de docentes considera que, si se considera factible la creación de un periódico 

impreso para la Universidad Estatal de Bolívar mientras que el 23% no clo considera así, 

teniendo una opinión similar a la respuesta de los estudiantes, sin embargo, la mayoría apoya 

a la creación de un periódico impreso para mantener informada la comunidad universitaria. 
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Pregunta N°3 ¿Con que frecuencia le gustaría que se distribuya el periódico en la 

Universidad? 

 

  

Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Semanal 100 57% 

Quincenal 30 17% 

Mensual 45 26% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 12. Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

La distribución del periódico según los docentes se establecería de la siguiente 

manera, semanal el 57%, quincenal 17% y mensual el 26% de acuerdo a los datos obtenidos 

la repartición del periódico será de forma semanal, esta información nos ayuda a llegar a un 

equilibrio entre estudiantes y docentes en la distribución del periódico. 
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Pregunta N°4 ¿Estaría dispuesto a pagar algún costo por adquirir el periódico? 

 

  

Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 105 60% 

No 70 40% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes 

 

 

Figura 13. Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

El 60% de docentes está de acuerdo a pagar algún costo por adquirir el periódico. 

Mientras que el 40% no está de acuerdo en cancelar algún valor, en similitud a los 

estudiantes, en los cuales se observó una paridad en la presente pregunta, conforme con los 

datos los docentes apoyan la iniciativa para que el periódico tenga un costo y se pueda 

recaudar fondos para seguir elaborándolo.  
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Pregunta N°5 ¿Le gustaría informarse a través del periódico acerca de las 

actividades académicas? 

 

  

Información a través del periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 120 69% 

No 55 31% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 14. Información a través del periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación.  

El 69% de docentes están de acuerdo en informarse a través del periódico acerca de 

las actividades académicas que se desarrollan en la Universidad y solo el 31% no desea 

informarse, tomando en cuenta la opinión del grupo mayor para la implementación del 

periódico.  de este modo docentes y estudiantes estarán al día de las actividades académicas 

a realizarse en la institución semanalmente. 
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Pregunta N°6 ¿Le gustaría ser parte del grupo editorial? 

 

  

Partícipe del grupo editorial  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 104 59% 

No 71 41% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 15. Partícipe del grupo editorial  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

El 59% de docentes si está de acuerdo en formar parte del grupo editorial que 

conformara     el periódico mientras que el 41% no le gustaría ser parte del grupo. La mayor 

parte de docentes que les gustaría formar parte de este proyecto son los del equipo de 

comunicación quienes con sus ideas aportaran en gran magnitud la creación y prevalencia 

de este medio. 
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Pregunta N°7 ¿Estaría dispuesto colaborar con noticias en el periódico? 

 

  

Disposición de colaborar con noticias  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 130 74% 

No 45 26% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 16. Disposición de colaborar con noticias  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación  

El 74% de docentes está dispuesto a colaborar con noticias para el periódico y solo 

el 26% no lo está, la información que aporten estas personas será ideal en las noticias de este 

periódico, ya que como docentes y miembros de la institución su aporte es importante para 

la credibilidad de la información a publicar. 
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Pregunta N°8 ¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este 

direccionado por estudiantes, docentes y la unidad de comunicación? 

 

  

Necesidad del manejo de información  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 115 66% 

No 60 34% 

TOTAL 175 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

 

 

Figura 17. Necesidad del manejo de información  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a docentes  

Análisis e interpretación 

El 66% de docentes cree necesario que el manejo de la información del periódico 

este direccionado por estudiantes, docentes y la unidad de comunicación de la Universidad 

y solo el 34% no está de acuerdo.  debido a que por ser parte del área de comunicación social 

es corresponde a ello tomar la tutela sobre este informativo ya que sabrían realizarlo con más 

profesionalismo y eficacia. 
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Análisis, Interpretación de la Encuesta dirigida a empleados 

Pregunta N°1 ¿Considera usted que es importante que exista un medio de 

comunicación oficial en la Universidad? 

 

  

Importancia de la existencia de un medio de comunicación  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 20 67% 

No 10 33% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 18. Importancia de la existencia de un medio de comunicación  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación.  

Por último, se aplicó una encuesta dirigida al otro tipo de personal de la universidad, 

observando que el 86% de trabajadores considera que es importante que exista un medio de 

comunicación oficial en la Universidad y solo un 14% no lo considera necesario, 

concluyendo de forma definida la necesidad de la implementación del periódico en el 

establecimiento, ya que nos ayudaría a estar informados. 
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Pregunta N°2 ¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la 

Universidad Estatal de Bolívar? 

 

  

Factibilidad de la creación de un periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 24 80% 

No 6 20% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 19. Factibilidad de la creación de un periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación.  

Según la encuesta aplicada, se obtuvo como resultado que el 80% de los trabajadores 

considera que, si es factible la creación de un periódico impreso para la Universidad Estatal 

de Bolívar, y solo el 20% no considera factible esta opción. la mayoría prefiere tener la 

información física a través del periódico, facilitando compartirla con un grupo y comentarlo 

en el acto. 
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Pregunta N°3 ¿Con que frecuencia le gustaría que se distribuya el periódico en la 

Universidad? 

 

  

Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Semanal 19 63% 

Quincenal 8 27% 

Mensual 3 10% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 20. Frecuencia con las que les gustaría que se distribuya el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación  

Según los datos obtenidos los trabajadores consideran que la distribución del 

Periódico se debe distribuir de manera semanal con un 63% y quincenal un 27% y de manera 

mensual un 10%. la mayoría de la comunidad universitaria está de acuerdo que la emisión 

del periódico sea semanal ya que tendrá un aporte de información más congruente. 
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Pregunta N°4 ¿Estaría dispuesto a pagar algún costo por adquirir el periódico? 

 

  

Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 8 27% 

No 22 73% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 21. Disposición a pagar por la adquisición el periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación 

El 73% de trabajadores considera que no es necesario cobrar por la distribución del 

periódico y solo el 27% está de acuerdo por pagar algún costo. Observando que en definitiva 

casi todos los empleados, no están dispuestos a pagar para la adquisición del periódico 

impreso de la universidad.  
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Pregunta N°5 ¿Le gustaría informarse a través del periódico acerca de las 

actividades académicas? 

 

  

Información a través del periódico  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 26 87% 

No 4 13% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 22. Información a través del periódico  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación 

El 87% de trabajadores si consideran necesario informarse a través del periódico   

acerca de las actividades académicas mientras que un 13% no cree que sea preciso 

informarse a través de este medio. Determinando que es una necesidad que tiene toda la 

comunidad educativa.  

  



69 

 

Pregunta N°6 ¿Le gustaría ser parte del grupo editorial? 

 

  

Partícipe del grupo editorial  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 0 0% 

No 30 100% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 23. Partícipe del grupo editorial  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación 

El 100% de trabajadores no les gustaría conformar el grupo editorial que formaría 

este medio. Debido a sus actividades no disponen de tiempo para apoyar en este proyecto, 

porque están ocupados realizando otras actividades dentro de la institución. 
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Pregunta N°7 ¿Estaría dispuesto colaborar con noticias en el periódico? 

 

  

Disposición de colaborar con noticias  

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 0 0% 

No 30 100% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 24. Disposición de colaborar con noticias  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación.  

Al igual que en la pregunta anterior, ninguno de los empleados estaría dispuestos a 

ser parte de la fuente informativa del periódico, debido a que los trabajadores no están muy 

relacionados con la parte administrativa o académica que sería la más beneficiada con este 

informativo. 
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Pregunta N°8 ¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este 

direccionado por estudiantes, docentes y la unidad de comunicación? 

 

  

Necesidad del manejo de información 

Opción Cantidad Porcentaje 

Si 26 87% 

No 4 13% 

TOTAL 30 100% 
 

Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

 

 

Figura 25. Necesidad del manejo de información  

 
Elaborado por:  Laura Hidalgo 

Fuente: Encuesta dirigida a empleados  

Análisis e interpretación 

Por último, se considera importante y necesario que la información sea dirigida a 

toda la comunidad educativa, incluyendo, estudiantes, docentes, y empleados, debido a lo 

observando en la presente pregunta.  
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Discusión de Resultados  

Los resultados obtenidos muestran que el 72% de estudiantes está de acuerdo que en 

la Universidad exista un medio de comunicación oficial, mientras que el 28 % dice no estar 

de acuerdo, de tal manera que se considera importante crear un medio de comunicación 

dentro de la Universidad. Estar informado es de suma importancia en la actualidad siendo el 

periódico uno de los principales medios de comunicación en la actualidad como lo menciona 

Cornejo, (2015). De este modo todas las personas del establecimiento estarán mejor 

informadas con las noticias más relevantes y actuales de la institución. 

Y el 83 % de estudiantes creen que si es factible la creación de un periódico impreso 

para la Universidad Estatal de Bolívar mientras un 17 % opina lo contrario, observando la 

necesidad del medio de comunicación dentro de la institución.  la implementación del 

periódico aportaría hechos acontecidos en el centro y los temas que preocupan a sus lectores: 

salidas de estudiantes a museos, viajes de fin de curso, cambios de estudios, reseñas de libros, 

entrevistas a personajes vinculados al centro de estudios con lo que se concuerda con 

Encalada. 

Es importante tomar en cuenta la influencia e importancia de jun medio de 

comunicación en la Universidad, porque es un espacio para que los estudiantes participen, 

opinen y se desarrollen en el ámbito de la comunicación. 

El deseo de crear un periódico semanario oficial para la Universidad Estatal de 

Bolívar surge al observar la desinformación que existe entre las autoridades, estudiantes, 

docentes, trabajadores entonces ¿por qué no crear un nexo que forme una red de 

comunicación y de esta manera mejorar la comunicación? 
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Resultados de las entrevistas  

Entrevista al Rector de la Universidad Estatal de Bolívar. (Dr. Ulices Barragán) 

¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar? 

La creación de periódico es muy factible, aunque la Universidad cuenta con otros 

medios de difusión para mantener informada a la comunidad universitaria, pero sería 

importante contar con un medio de comunicación impreso propio.  

¿En base a su experiencia porque un periódico institucional no se ha mantenido 

con el tiempo? 

Por temas políticos de antiguas administraciones por este motivo no se ha podido 

avanzar o concretar este tipo de proyectos.  

¿Considera necesario como iniciativa de las autoridades implementar en el POA 

un presupuesto para la elaboración de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar? 

Si es posible la implementación del presupuesto para la creación del periódico 

institucional existiendo un ente responsable para el manejo, la elaboración de la propuesta, 

seguimiento y su posterior ejecución de esta manera se pueda hacer realidad la propuesta.  

¿Con que frecuencia cree necesario la distribución de dicho periódico? 

La distribución más idónea para el periódico seria semanalmente  
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¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este direccionado 

por docentes, estudiantes y la Unidad de Comunicación? 

Definitivamente el manejo debe estar a cargo de los docentes de la Carrera de 

Comunicación y la Unidad de Comunicación para que sea un trabajo en conjunto, pero en 

forma coordinada con las autoridades y se pueda lograr un trabajo de calidad.  

¿Cuál considera usted que debería ser el costo accesible que se debería cobrar a 

estudiantes, docentes y trabajadores por el periódico?  

No se podría establecer un costo accesible porque estamos hablando de gratuidad en 

la educación.  

Entrevista al Vicerrector Administrativo Financiero. (Ing. Marco Lara)  

¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar? 

Si porque a través de ello podemos informar a estudiantes, docentes y personal 

administrativo de las actividades que se desarrollan dentro de la Universidad, aunque se 

mantiene informada a toda la colectividad mediante medios digitales, pero es necesario que 

se cuente con un medio impreso porque la sociedad prefiere informarse mediante el 

periódico.  

¿En base a su experiencia porque un periódico institucional no se ha mantenido 

con el tiempo? 

Una por la situación económica otra por temas políticos, autoridades   
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¿Considera necesario como iniciativa de las autoridades implementar en el POA 

un presupuesto para la elaboración de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar? 

Con una planificación adecuada para determinar costos, manejo y   los contenidos 

del periódico si sería aprobada en el presupuesto  

¿Con que frecuencia cree necesario la distribución de dicho periódico? 

La distribución de periódico debería ser semanalmente  

¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este direccionado 

por docentes, estudiantes y la Unidad de Comunicación? 

Si el manejo debería estar a cargo de la Unidad de Comunicación en conjunto con la 

carrera de Comunicación Social y de esta manera se generan más espacios donde los 

estudiantes puedan adquirir conocimientos.  

¿Cuál considera usted que debería ser el costo accesible que se debería cobrar a 

estudiantes, docentes y trabajadores por el periódico?  

El periódico debería ser gratuito porque al aprobarse el presupuesto en el POA se 

estarían cubriendo todos los gastos y por este motivo no debería tener un costo.  

Entrevista a la Directora de la Unidad de Comunicación. (Lic. Mariana García)  

¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la Universidad 

Estatal de Bolívar? 

Si porque a través de ello podemos informar a estudiantes, docentes y trabajadores, 

aunque existen otros canales de información vigentes en la Universidad.  
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¿En base a su experiencia porque un periódico institucional no se ha mantenido 

con el tiempo? 

Por la situación económica   

¿Con que frecuencia cree necesario la distribución de dicho periódico? 

La distribución de periódico debería ser semanalmente  

¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este direccionado 

por docentes, estudiantes y la Unidad de Comunicación? 

El manejo únicamente debería estar a cargo de la Unidad de Comunicación porque 

somos nosotros los periodistas, los encargados de cubrir toda la información que se genera 

aquí en el campo universitario y nosotros generamos ese mismo contenido los estudiantes 

de comunicación y docentes solo serían un apoyo adicional.  

¿Cuál considera usted que debería ser el costo accesible que se debería cobrar a 

estudiantes, docentes y trabajadores por el periódico?  

El periódico debería ser gratuito al ser una institución pública.  

Discusión de los resultados de las entrevistas  

Las autoridades plantean que la creación del periódico semanario para la Universidad 

Estatal de Bolívar es factible de tal manera, que es un proyecto viable para la institución y 

que a su vez es posible la asignación de un presupuesto para la realización del mismo y de 

esta manera mantener mejor informados a estudiantes, docentes, trabajadores del acontecer 

diario que se genera en la institución  
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Propuesta 

Título de la propuesta  

Diseño de la estructura de un periódico impreso en la Universidad Estatal de Bolívar  

Justificación  

La Universidad Estatal de Bolívar no cuenta con un medio  informativo impreso que 

contribuya con información de las actividades académicas y noticias relevantes de la 

institución, además de informar sobre proyectos, concursos y ofertas de la misma por tal 

razón se ha visto en la necesidad de implementar un periódico impreso para su distribución 

semanal dentro de la universidad, el cual se va a desarrollar con la colaboración de toda la 

comunidad universitaria, siendo el área de comunicación la cabecilla para su desarrollo ya 

que cuenta con el personal capacitado para esta actividad. 

 De esta forma se pretende crear un vínculo de comunicación entre autoridades, 

docentes, estudiantes y trabajadores, por lo cual es importante tomar en cuenta la influencia 

positiva que genera este medio de comunicación oficial dentro de la Universidad, porque es 

un espacio idóneo para que los estudiantes, participen, opinen y generen contenidos en el 

ámbito de la comunicación. 

Con la implementación de un periódico impreso dentro de la Universidad Estatal de 

Bolívar, se podrán encontrar soluciones a diversas problemáticas observadas, entre ellos, 

noticias e información que cada una de las personas que pertenecen a la comunidad educativa 

necesitan conocer. Además, este medio de comunicación será de gran uso por parte de los 

estudiantes, docentes y empleados, ya que dentro de este se plantearán datos informativos 

de forma semanal. 

La factibilidad que se tiene para la creación e implementación del periódico, es que 

se cuenta con gran cantidad de personas que quieren y pueden servir como fuente de 

información. Por otra parte, se pretende actualizar su diseño y modelo en cada cierto tiempo, 

con la finalidad de captar y obtener la mayor atención posible por parte de los estudiantes, 

docentes, y empleados.  
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Objetivos de la propuesta  

General  

Diseñar la estructura del periódico impreso semanal El universitario que cubra las 

necesidades informativas de docentes, estudiantes y trabajadores de la Universidad Estatal 

de Bolívar. 

 Específicos   

 Determinar orgánico estructural y presupuesto para el funcionamiento del periódico. 

 Establecer géneros periodísticos a ser publicados. 

 Definir el machote del periódico impreso El universitario.  

Descripción 

Nombre del producto  

El periódico se llamará El Universitario  

Eslogan  

Toda la información que necesitas saber a tu alcance  

Circulación  

El periódico saldrá a circulación los días viernes de cada semana esto lo hace al 

periódico de tipo Semanal. 

Formato  

Tabloide 

Target  

 Autoridades  

 Docentes  

 Estudiantes  

 Trabajadores  
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Tiraje  

500 ejemplares 

Paginas  

El ejemplar constará de 12 páginas 

Géneros periodísticos a utilizar  

 Noticias  

 Reportajes  

 Perfiles  

 Entrevistas  

 Crónicas 

Fases 

 Investigación: se realizará durante la semana acorde a la información obtenida y el 

tipo de noticia obtenida. 

 Redacción: se lo hará acorde a la noticia y el encargado de esta área deberá 

clasificarla en la sección que corresponda. 

 Diseño: esta herramienta se complementará junto con el contenido para una mejor 

funcionalidad y eficiencia, para que adquiera su propia identidad. 

 Edición:  se realiza la edición de la noticia para luego publicarla 

 Revisión: previa impresión se realiza la revisión de todo lo que se va a publicar.  

 Impresión: la imprenta encargada imprimirá los ejemplares que posteriormente serán 

distribuidas. 

 Distribución: la persona encargada de su distribución pasara por las facultades los 

días viernes entregando los ejemplares. 

Software para el diseño del periódico  

Los programas a utilizar para diseñar el periódico serán los siguientes: 

 Adobe Photoshop (Cs6)  

 Microsoft Word 
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 Adobe InDesign 

Visión del periódico El Universitario 

Ser un medio de comunicación influyente en la comunidad universitaria a través de 

contenidos oportunos, veraces, positivos, eficientes que contribuyan al desarrollo de opinión 

de los lectores.  

Misión El Universitario 

El periódico Universitario surge a partir de la necesidad de informar los sucesos del 

acontecer diario de la comunidad universitaria con el firme objetivo periodístico de ética y 

lealtad, formado por un equipo de profesionales comprometidos consigo mismos y con la 

sociedad.  

Organigrama del departamento de editorial  

Figura 26. Orgánico estructural  

 
Elaborado por: Laura Hidalgo  

Descripción de funciones del departamento editorial  

Director  

Funciones: Responsable de todo el contenido periodístico. 

Dirección 

Editorial 

Redacción Diseño Fotografía 

Marketing y

Publicidad 
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Perfil es un profesional y al mismo tiempo empresario es la persona de confianza de 

la empresa 

Marketing y Publicidad  

Empresa o agencia de relaciones públicas que ofrezca paquete de ventas de 

publicidad y se encargue de la imagen del producto.  

Reportero  

Que estudie periodismo, dominio del inglés, excelente ortografía y redacción que 

tenga nociones de fotografía y diseño. 

Fotógrafo 

Que sea fotógrafo o periodista gráfico 

Diseñador  

Que sea diseñador gráfico, excelente conocimiento y manejo de Adobe, Ilustrador, 

Photoshop, Indesing. 

Secciones del periódico  

Investigación  

Las noticias serán sobre el departamento de investigación de la Universidad.   

Tecnología  

Noticias sobre los proyectos de investigación de estudiantes, docentes, laboratorios 

de la facultad de ciencias agropecuarias.   
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Editorial  

Se determina dependiendo un tema que el medio quiera dar a conocer donde 

docentes, estudiantes de las diferentes ramas que nos escriban su opinión acorde a un tema 

que este en tendencia. 

Cultura  

En esta sección estará destinada a temas relacionados con la historia del Universidad, 

grupos culturales, múrales, esculturas. 

Educación  

Se tratará temas sobre netamente estudiantiles   

Eventos  

Esta sección estará destinada a publicar todos los acontecimientos que se desarrollen 

dentro de la Institución.    

Deportes  

Estará destinado a los campeonatos que se desarrollen en la Universidad, así como 

en las diferentes facultades, tabla de posiciones, deportistas que representan a la Universidad, 

departamento de cultura física.   

Salud  

Noticias sobre los beneficios que ofrece bienestar universitario, actividades de la 

carrera de enfermería, veterinaria, agropecuaria. 
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Gestión  

En este espacio poseerá noticias sobre los convenios que mantiene la Universidad 

para beneficio de los estudiantes, elecciones, oficina jurídica, normativas que maneja la 

institución, reuniones de Consejo Universitario, Consejo Directivo y como aplicar a las 

becas estudiantiles. 

Laboral  

En esta sección será netamente dedicada a los trabajadores y asociaciones a la que 

ellos pertenecen.  

Presupuesto para el funcionamiento del periódico impreso El Universitario 

(mensual)   

   

Activos fijos/ Propiedad planta y equipo  

Activo  Costo  

Maquinaria y equipo  2000 

Equipos de computación y comunicación  5000 

Equipos de oficina  1000 

Materiales e insumos de oficina  500 

Total  8500 
 

Elaborado por: Laura Hidalgo  

Fuente: Imprenta Gutemberg  

 

   

Detalle gastos administrativos  

Cargo  N° Total, costo 

Director Editorial  1 394 

Agencia Publicidad 1 600 

Reporteros  2 788 

Fotógrafo 1 394 

Diseñador  1 394 

Total  6 2570 
 

Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Poli Solutions  
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Detalle servicios básicos  

Servicio  Costo  

Agua  15 

Luz  45 

teléfono  20 

internet  20 

Total  100 
 

Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Poli Solutions 

 

  

Detalle de costo de impresión de periódico (Dólares) 

Detalle 
Costo 

por hoja 

Costo 

periódico 12 

hojas 

Costo 

semanal 

Costo 

quincenal 

Costo 

mensual 

Costo 

anual 

Impresión 

b/n 

0.025 

ctvs. 
0.30 ctvs. 

75 

dólares 

150 

dólares 

300 

dólares 

3600 

dólares 

Impresión 

color 

0.05 

ctvs. 
0.60 ctvs. 150 300 600 7200 

 

Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Imprenta Gutemberg 

 

 

  

Costos totales periódico a blanco y negro  

Tipo de costo  Precio  

Activos fijos/ Propiedad planta y equipo  8.500,00 

Detalle gastos administrativos  30.840,00 

Detalle servicios básicos  1.200,00 

Detalle de costo de impresión de periódico (Dólares) 3.600,00 

Total  44.140,00 
 

Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Imprenta Gutemberg 

 

  

Costos totales periódico a color  

Tipo de costo Precio 

Activos fijos/ Propiedad planta y equipo  8.500,00 

Detalle gastos administrativos  3.0840,00 

Detalle servicios básicos  1.200,00 

Detalle de costo de impresión de periódico (Dólares) 7.200,00 

Total  47.740,00 
 

Elaborado por: Laura Hidalgo 

Fuente: Imprenta Gutemberg 
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Diseño del machote para la impresión del periódico impreso  

Figura 27. Diseño del machote de impresión  
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Estructura del machote  

Figura 28. Portada  
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Figura 29. Sección investigación  
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Figura 30. Sección tecnología  
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Figura 31. Sección editorial  
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Figura 32. Sección cultura  
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Figura 33. Sección educación  
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Figura 34. Sección vinculación  
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Figura 35. Sección deportes  
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Figura 36. Sección salud  
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Figura 37. Sección gestión  
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Figura 38. Sección laboral  
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Figura 39. Contraportada  
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Conclusiones 

 Conforme a los resultados obtenidos en esta investigación se concluye que es factible 

la implementación de un periódico impreso con la finalidad de mantener informada 

a la comunidad universitaria sobre las actividades y noticias de la Universidad Estatal 

de Bolívar. 

 Acorde a las encuestas aplicadas a la comunidad universitaria se cuenta con el apoyo 

de las autoridades, así como de los estudiantes y personal de la Universidad que están 

dispuestos a colaborar con noticias, y con el pago de un costo para adquirir el 

periódico, de este modo mantenerlo en circulación y nos mantenga informados de las 

distintas actividades que se realiza en la Institución.
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Recomendaciones 

 Se recomienda la implementación de un medio de comunicación impreso oficial de 

la Universidad Estatal de Bolívar para mantener informada a la comunidad 

universitaria de las noticias y actividades de la universidad. 

 El personal que vaya a realizar el periódico debe estar capacitado para su labor por 

lo que sería factible que lo realice el equipo de comunicación conjuntamente con la 

colaboración de docentes, autoridades, estudiantes y trabajadores de la institución 

para tener mayor fiabilidad en el desarrollo y la información a publicar, así como 

también en su distribución.  
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ANEXOS 

Anexo 1. Presupuesto Ejecutado del proyecto de titulación  

 

  

   

Presupuesto del trabajo de titulación  

DETALLE INVERSIÓN 

Materiales 85 

Libros 100 

Alimentación  120 

Empaste 30 

Fotocopias 50 

Gastos administrativos 70 

Gastos imprevistos 100 

Compra de material bibliográfico 35 

Gasto de movilidad 100 

TOTALES 690 
Elaborado por: Laura Hidalgo 
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Anexo 2. Formato de encuesta  

 

 

Universidad Estatal de Bolívar 

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS, GESTIÓN EMPRESARIAL E 

INFORMÁTICA 

CARRERA DE COMUNICACIÓN SOCIAL 

Cuestionario para la aplicación de la encuesta 

Marque con un x la opción correcta  

1. ¿Considera usted que es importante que exista un medio de comunicación oficial en 

la Universidad? 

Si (   ) 

No (   ) 

2. ¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la Universidad Estatal 

de Bolívar Ɂ 

Si (    ) 

            No(   ) 

3. ¿Con que frecuencia le gustaría que se distribuya el periódico en la Universidad? 

 Semanal   (   ) 

             Quincenal (    ) 

 Mensual    (    ) 

4. ¿Estaría dispuesto a pagar algún costo por adquirir el periódico? 

 Si     (   ) 

 No   (    ) 
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5. ¿Le gustaría informarse a través del periódico acerca de las actividades 

académicas? 

    Si  (    ) 

    No  (    ) 

6.  ¿Le gustaría ser parte del grupo editorial?  

   Si    (     ) 

   No   (     ) 

7. ¿estaría dispuesto colaborar con noticias en el periódico? 

    Si     (      ) 

    No     (     ) 

8. ¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este direccionado 

por estudiantes, docentes y unidad de comunicación? 

       Si      (     ) 

                No     (      )  
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Anexo 3. Formato de entrevista 

Cuestionario para la aplicación de la entrevista  

¿Considera factible la creación de un periódico impreso para la Universidad Estatal 

de Bolívar? 

……………………………………………………………………….……………………… 

 ¿En base a su experiencia porque un periódico institucional no se ha mantenido con 

el tiempo? 

……………………………………………………………………….……………………… 

¿Considera necesario como iniciativa de las autoridades implementar en el POA un 

presupuesto para la elaboración de un periódico impreso para la Universidad Estatal de 

Bolívar? 

……………………………………………………………………….……………………… 

¿Con que frecuencia cree necesario la distribución de dicho periódico? 

……………………………………………………………………….……………………… 

¿Cree necesario que el manejo de la información del periódico este direccionado por 

docentes, estudiantes y la Unidad de Comunicación? 

……………………………………………………………………….……………………… 

¿Cuál considera usted que debería ser el costo accesible que se debería cobrar a 

estudiantes, docentes y trabajadores por el periódico?  
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Anexo 4. Cronograma 

   

Cronograma de ejecución del proyecto  

TIEMPO MES 1 MES 2 MES 3 

ACTIVIDADES                         

1.- Elaboración y presentación del anteproyecto             

2.- Recolección de bibliografía             

3.- Trabajo de campo             

4.- Recopilación de la información             

5.- Procesamiento y análisis de la información             

6.- Redacción del borrador del informe             

7.- Revisión del borrador del informe             

8.- Presentación del informe final             
Elaborado por: Laura Hidalgo 
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Anexo 5. Evidencias fotográficas  

 
Entrevista al rector de la Universidad Estatal de Bolivar 
 

 
Entrevista al Vicerrector Administrativo Financiero 
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Aplicación de encuestas a estudiantes y docentes  
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Anexo 6. Certificado del Director  
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Anexo 7. Certificados pares académicos  
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Anexo 8. Certificación del urkund 
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Anexo 9. Certificado anti plagio  


