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XI. RESUMEN EJECUTIVO

Con el proyecto se propone la creacion de una comercializadora de cérnicos a
través de un nuevo producto innovador, chuletas de carne (porcina y bobina)
presentados de manera higiénica, de calidad con sus respectivas normas y
registros sanitarios. Este proyecto de inversion tiene un producto de buena calidad
que tiene como finalidad corregir la mala imagen que se ha creado en la ciudadania,
en referencia a establecimientos de esta indole. Por lo que se propone a través de
este proyecto de inversion una apertura para dar comienzo a la trasformacion tanto
productiva como de comercializacion de la carnes en su calidad, por lo que sera
de gran beneficio para la ciudania, productores y comercializadores que tomaran
como referencia este proyecto de investigacién para obtener una mejora que a la
vez esto les generar mayores ganancias con respecto al factor econémico. Para
determinar el universo de estudio, de acuerdo al ultimo censo realizado en el 2010,
se procede a la segmentacion del mercado, ademas de los productores gque existen
en el canton. Habitantes: 3907, Productores: 10, El universo de esta investigacion
3917. De acuerdo a los estudios realizados podemos concluir que la creacion de una
empresa de carnicos para comercializacién en la ciudad de Chimbo, constituye una
alternativa viable para aprovechar la demanda insatisfecha de este producto ya que
se obtuvieron resultados favorables. Segun los resultados de la encuestas la
ciudadania de Chimbo en alto porcentaje quiere consumir carne de cerdo y res de
calidad. Mediante las encuestas datan que los clientes si estan dispuestos a

consumir nuestro producto bajo los registros de higiene sanitaria y empacada.
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X. INTRODUCCION

Este proyecto de inversién, aportara para la produccion y comercializacion de carne
porcina y bobina en la ciudad de Chimbo, es por ello que el presente trabajo se
realizé con el fin de proponer una solucién para el problema del mal manejo de
carne porcina y bobina la cual no es presentada de una manera higiénica y con una

buena calidad.

Durante mucho tiempo el consumo de carne ha sido cuestionado, por las malas
practicas de faenado y distribucion de los productos carnicos, en el cantén lo cual
es el gran problema que aqueja a la ciudadania estas malas practicas han
provocado una serie de enfermedades causadas al no existir una adecuada

manipulacion de las carne se contagian de bacterias, virus o productos tdxicos.

En la ciudad Chimbo no existe un control por parte de las autoridades para que
se cumplan las normas adecuadas tanto para el faenamiento de los animales y la
distribucion de la carne, para el consumo humano, lo cual ha generado una serie de
inconvenientes tanto para los productores, expendedores y consumidores del

cantoén.

Para determinar el universo, se procedio a la segmentacion del mercado el mismo
que esta compuesto por; Censos a la comunidad y del INEC 2010.

Este estudio se aplico a 349 habitantes del sector urbano del canton Chimbo.

Luego de haber realizado las encuestas en el sector urbano de la ciudad de Chimbo

se puede establecer una preferencia por el producto ofrecido.

Brindar una atencién con eficiencia y eficacia al cliente de manera que estos
queden satisfechos transformandose en clientes potenciales de nuestros productos.
Conseguir reses porcinas y bovinas que cumplan con todos los requerimientos de
salubridad, para poder ofrecer un producto de calidad, satisfaciendo las necesidades
y deseos del consumidor.

Los datos financieros de este proyecto son los costos totales que son $42.509,50
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dolares americanos, La inversion inicial que se requiere para las instalaciones y

funcionamiento de la planta sera de $15.823,00 dolares americanos.

Los ingresos del proyecto durante el primer afio seran de $48.234,00 dolares

americanos.

La evaluacion financiera es para saber si el proyecto es viable o no con una

proyeccion de 5 afios que es la duracién del proyecto.

La tasa de rendimiento aceptable para este proyecto en la evaluacion financiera es
9,56% la cual se compone por la tasa de inflacion g es el 4,56% mas el 5% de

prima de riesgo.

VAN!= $3735,10

Tasa Interna de Retorno (TIR) TIR = 18.21%

Rotacion del activo Total = $2,47

Es decir que por cada dolar obtenido en el activo, se genera $2,47 ddlares en

ventas.

Rentabilidad del patrimonio = $0,18

Xiv



CAPITULO I

1. TEMA:

PROYECTO DE INVERSION PARA LA CREACION DE UNA
COMERCIALIZADORA DE CARNICOS EN LA CIUDAD DE SAN JOSE DE
CHIMBO, DURANTE EL ANO 2013



2.  ANTECEDENTES

La comercializacion es el proceso cuyo objetivo es hacer llegar los bienes desde el
productor al consumidor, en el que involucra actividades como compra, venta, al por
mayor y al por menor, publicidad, informacion de mercado, transporte, almacenaje y

financiamiento.

Es una practica que existio desde el neolitico, hace aproximadamente 10.000 afos,
con la aparicion de la sociedad agricultora-ganadera. Las sociedades recolectoras
pasan a Ser productivas por la aparicién de la agricultura y la ganaderia, y ello dio
lugar al excedente; un exceso de bienes que no necesitan consumirse. Con el
excedente, un grupo de personas no necesita trabajar en la agricultura y la ganaderia
y puede dedicarse a producir otros productos, como la ceramica, e intercambiarlo con
el agricultor o ganadero por el excedente. Con ello, aparecié por primera vez el
trueque y como consecuencia, la propiedad privada y el concepto de riqueza por ende

la comercializacién.

La ciudad de Chimbo es una de las ciudades méas antiguas del Ecuador, donde
existe poco conocimiento respecto a la comercializacion de los productos de calidad,
ya gue lo realizan de manera artesanal sin tener ningun nivel de control sanitario,
por parte de las autoridades. Se cuenta con la infraestructura necesaria para el
faenamiento de los animales de consumo humano pero la misma no es utilizada por
los productores de carne ademas en el cantdén no hay un mayor desarrollo empresarial

siendo una gran desventaja para el desarrollo de la ciudad.

Desde hace varios afios, en la ciudad de Chimbo se han venido laborando pequefias
Granjas familiares que se dedican a la cria y comercializacion de ganado, porcino y
bobino pero no de una forma técnica, tampoco utilizando los espacios adecuados
para su faenamiento en su gran mayoria lo cual genera muchos problemas. La
ciudad de chimbo Se inclina mas a la produccion de maiz lo ha sido desde sus
inicios hasta la actualidad es una su principales fuentes de ingreso, ademas de los

artesanos.



3. PROBLEMATIZACION

En la ciudad de Chimbo no existen empresas que fomenten el desarrollo socio
econdémico, para la comercializacion de carnicos, ademas no se cuenta con un
producto de buena calidad con una marca, registro sanitario, tampoco se cuenta con
un buen precio competitivo. La produccion y comercializacion de carne se lo realiza
de una forma no adecuada o técnica, el faenamiento del ganado porcino y bobino no
cumple las normas sanitarias tampoco se lo realiza en su lugar adecuado (camal
municipal) en su gran mayoria, lo cual genera una serie de enfermedades por el

consumo de esta carne en la ciudadania.

3.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

¢La carencia de un proyecto de inversion no permite la comercializacion adecuada de
carnicos en la ciudad de San José de Chimbo Provincia de Bolivar durante el afio
2013?

4. JUSTIFICACION

Al desarrollar este proyecto es una alternativa de inversion enfocandonos en el sector
de la produccién y comercializacion de carne, (porcina y bobina) la cual puede
demostrar una nueva perspectiva financiera en nuestra ciudad, lo que nos permite
aportar con claridad la transformacion de una fuente econémica muy importante para

la ciudad de Chimbo y la Provincia.

Con el proyecto se propone la creacion de una comercializadora de carnicos a traves
de un nuevo producto innovador, chuletas de carne (porcina y bobina) presentados
de manera higiénica, de calidad con sus respectivas normas y registros sanitarios.
Este proyecto de inversion tiene, un nuevo producto de buena calidad tiene como
finalidad corregir la mala imagen que se ha creado en la ciudadania, en referencia a

establecimientos de esta indole.

Por lo que se propone a través de este proyecto de inversion una apertura para dar
comienzo a la trasformacion tanto productiva como de comercializacion de la carnes,

en lo higiénico y en su calidad, por lo que sera de gran beneficio para la ciudania,



productores y comercializadores que tomaran como referencia este proyecto de
investigacion para obtener una mejora que a la vez esto les generar mayores

ganancias con respecto al factor econdémico.

Al crear este producto innovador se ofertara los diferentes tipos de chuletas tanto
porcinas como bobina en un solo producto para a las familias de la ciudad como
el de la Provincia con excelente calidad un buen precio. La ciudad de Chimbo
requiere de nuevas alternativas economicas que impulsen su desarrollo, con
proyectos que fortalezcan el buen vivir y productividad, de ahi que el proyecto tendra
una aceptacion adecuada.

Con la inclusion de nuevas formas de generar un empresa dentro de la ciudad se
aportara al desarrollo local como provincial con una tendencia al emprendimiento
que durante muchos afios ha quedado relevada por muchos factores, que con las idea
y creatividad se quieren demostrar que si puede hacer un cambio en la matriz
productiva de la ciudad, para su adelanto y desarrollo. Se presenta esta nueva
alternativa de Inversion enfocandonos los productores de la carne, porcina y bobina

la cual puede demostrar una nueva perspectiva econémica en nuestra ciudad.

Ademas, se contara con personal altamente capacitado y motivado para el proceso
de comercializacién, se contara con la mayor tecnologia avanzada para el proceso de
comercializacion, dando a conocer nuestro producto por medio de una extensa
campana publicitaria, Existen mucho tipos de publicidad que impactan al consumidor
tanto con una marca que queda impregnada en la mente es asi también como un
logotipo con se recuerda al consumidor elegir un producto de calidad eso ha sido el
paso inicial para grandes empresas que han tenido gran éxito atreves del
mercadotecnia y asi satisfacer el mercado generando, un futuro prospero y rentable

de este proyecto de inversion.

Esta empresa estard dedicada a la comercializacion de chuletas de carne porcina y
bobina, la cual se distribuira este producto en la localidad de Chimbo y los sectores

del alrededor, enfocandonos siempre en la salud de la ciudadania que dé gusta de la



carne roja, ofreciendo la mayor gestion de calidad e higiene en el producto,

realizando procesos adecuados segun lo dispuesto por las normas técnico sanitaria.

Tomando como referencia estos criterios propongo el siguiente proyecto de inversion
para la elaboracion de una empresa comercializadora de carnicos en la ciudad de
Chimbo Provincia de Bolivar que encierra conocimientos sencillos, tecnologia,
capacidad, creatividad, aspectos muy importantes para el éxito en la

comercializacién de carnicos.

5. OBJETIVOS

5.1 OBJETIVO GENERAL

Elaborar un proyecto de inversion para la creacion de una comercializadora de

carnicos en la ciudad de Chimbo, Provincia de Bolivar durante el afio 2013.

5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» ldentificar como se realiza la comercializacion de la carne porcina y bobina en

la ciudad de San José de Chimbo provincia de Bolivar

» Realizar un estudio de mercado, técnico y financiero para conocer a

profundidad el desarrollo los resultados del proyecto.

» Proponer un nuevo producto innovador de calidad que satisfaga a las necesidades
de consumo la ciudadania de Chimbo.



6. MARCO TEORICO

6.1 Referencial

6.1.1 Localizacion geogréafica.-La ciudad de Chimbo se encuentra ubicado en el
centro de la provincia y del pais en un repliegue de la Cordillera Occidental de los
Andes, a 17km., de distancia de la ciudad de Guaranda. Ubicada a 2.450 msnm.

6.1.2 Coordenadas geograficas:

Al norte 1° 37> 8 de latitud Sur
Al sur 1° 44> 43” de latitud Sur
Al este 79° 02° 20” de latitud oeste

Al oeste 79° 18’ 30” de latitud oeste

6.1.3 Limites.-Se encuentra limita al norte, con las ciudades Guaranda y Caluma; al
sur con la ciudades de San Miguel y Montalvo; al este, con la cuidad de San Miguel;

al Oeste, con Montalvo Provincia de los Rios y Caluma).

6.1.4 Extension territorial.- posee una extension en su territorio aproximadamente
26.452.20 Has., ocupa el 6.67% de la superficie total de la provincia de Bolivar.!
Chimbo es la zona principal de actividad econémica, sus estrechas calles nos delatan
la incidencia artesanal que encierran historia y tradicion, contrastando con la
invalorable experiencia de manos laboriosas conocidas en todo el pais, aqui tallan la
madera, amoldan la arcilla, la ebanisteria (guitarras, requintos, charangos,
muebleria), pirotecnia, ceramica, se funde el duro metal y la gastronomia, cuenta
con una variedad de produccion en lo que se refiere a la agricultura, los cultivos mas
importantes son maiz, fréjol, arveja y trigo, ademas de productos de clima tropical
que se encuentran en el sector de Telimbela y otras pequefias extensiones de territorio
subtropical que tiene el canton y en la produccion pecuaria tiene menor importancia

que la agricola, debido fundamentalmente a la poca superficie.

Documentacion que reposa en la biblioteca en el ilustre municipio de Chimbo



Chimbo es una acogedora ciudad con gran personalidad fundada por Sebastian de
Benalcazar el 10 de agosto de 1534, se constituye en la segunda ciudad de fundacion
espafola. Sobresale con una larga trayectoria en su valiosa historia: como asiento de
la Nacion Aborigen en la Epoca Pre Incasica; como Asiento del corregimiento de
Chimbo en la época Colonial; como canton de la republicano desde 1860, categoria
que dio el Presidente Gabriel Garcia Moreno el memorable 3 de marzo del afio

citado.’

La Fundacion espafiola de San José de Chimbo Benalcézar se uni6 a Pizarro para
derrotar a Almagro en una guerra civil y gozando como leal iniciar una exploracion
al Dorado segun se conocia y se hablaba del Reino de Quito y luego continuar su

expedicion por Cali y Popayan.

El comercio Se destaca el comercio de las artesanias (pirotecnia, ebanisteria,
ceramica) y los productos agropecuarios. EI comercio informal (panaderia, zapateria,
gastronomia elaboracion de colaciones y caramelos) es muy significativo, por lo que

se constituye en la fuente del sustento familiar sobretodo de la mujer chimbefia.

Chimbo es una ciudad comercial. Sus habitantes negocian comprando y vendiendo
granos de maiz, trigos, arveja, lenteja, cebada, haba. La agricultura tiene una gran

produccidn, en cereales y leguminosas.

El comercio informal es muy significativo y constituye en una fuente del sustentd

familiar, y aquel digno el trabajo de la mujer con su gran espiritu emprendedor.

*Guaranda y la provincia de Bolivar serie historia y cultura consejo municipal
3http://es.wikipedia.org/wiki/Cant‘%)(Z3‘%>B3n_Chimbo



6.2 GEOREFERENCIAL

UBICACION GEOGRAFICA DEL TRABAJO DE GRADUACION :

“PROYECTO DE INVERSION PARA LA CREACION DE UNA COMERCIALIZADORA DE CARNICOS

EN LA CIUDAD DE SAN JOSE DE CHIMBO, DURANTE EL ANO 2013
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6.3 MARCO LEGAL

El proyecto de inversion para la creacion de una comercializadora de carnicos en la
ciudad de San José de Chimbo durante el periodo 2013, previo a la obtencién del
titulo del titulo de Ingeniero Comercial, se sustenta en base en las siguientes leyes
que contempla la constitucion del Ecuador, Estos articulos hacen referencia a la
creacion y los pasos que se deben seguir en relacién a los objetivos de régimen de

desarrollo del pais.

6.3.1 Constitucion del Ecuador- 2008 Capitulo segundo

Derechos del buen vivir seccidén primera Agua y alimentacion

Art. 13.- Las personas Yy colectividades tienen derecho al acceso seguro y permanente
a alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a nivel local

y en correspondencia con sus diversas identidades y tradiciones culturales.

El Estado ecuatoriano promovera la soberania alimentaria.

6.3.2 Seccion segunda Ambiente sano

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un ambiente sano y
ecologicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak

kawsay.

Se declara de interés publico la preservacion del ambiente, la conservacion de los
ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del pais, la
prevencion del dafio ambiental y la recuperacion de los espacios naturales

degradados.

Art. 15.- El Estado promovera, en el sector publico y privado, el uso de tecnologias
ambientalmente limpias y de energias alternativas no contaminantes y de bajo
impacto. La soberania energética no se alcanzara en detrimento de la soberania

alimentaria, ni afectara el derecho al agua.

Se prohibe el desarrollo, produccion, tenencia, comercializacion, importacion,
transporte, almacenamiento y uso de armas quimicas, bioldgicas y nucleares, de

contaminantes  organicos  persistentes  altamente  toxicos, agroquimicos



internacionalmente prohibidos, y las tecnologias y agentes bioldgicos experimentales
nocivos y organismos genéticamente modificados perjudiciales para la salud humana
0 que atenten contra la soberania alimentaria o los ecosistemas, asi como la

introduccidn de residuos nucleares y desechos toxicos al territorio nacional.

6.3.3 Seccion novena Personas usuarias y consumidoras
Art. 52.- Las personas tienen derecho a disponer de bienes y servicios de dptima
calidad y a elegirlos con libertad, asi como a una informacion precisa y no engafiosa

sobre su contenido y caracteristicas.

La ley establecera los mecanismos de control de calidad y los procedimientos de
defensa de las consumidoras y consumidores; y las sanciones por vulneraciéon de
estos derechos, la reparacion e indemnizacién por deficiencias, dafios o mala calidad
de bienes y servicios, y por la interrupcién de los servicios publicos que no fuera

ocasionada por caso fortuito o fuerza mayor.

Art. 54.- Las personas 0 entidades que presten servicios publicos o que produzcan o
comercialicen bienes de consumo, seran responsables civil y penalmente por la
deficiente prestacion del servicio, por la calidad defectuosa del producto, o cuando
sus condiciones no estén de acuerdo con la publicidad efectuada o con la descripcién

que incorpore.

6.3.4 TITULO VI
REGIMEN DE DESARROLLO

Capitulo primero Principios generales

Art. 275.- El régimen de desarrollo es el conjunto organizado, sostenible y dindmico
de los sistemas economicos, politicos, socio-culturales y ambientales, que garantizan

la realizacidn del buen vivir, del sumak kawsay.
El Estado planificard el desarrollo del pais para garantizar el ejercicio de los
derechos, la consecucion de los objetivos del regimen de desarrollo y los principios

consagrados en la Constitucién. La planificacion propiciard la equidad social y
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territorial, promoverd la concertacion, y serd participativa, descentralizada,

desconcentrada y transparente.

El buen vivir requerird que las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades
gocen efectivamente de sus derechos, y ejerzan responsabilidades en el marco de la
interculturalidad, del respeto a sus diversidades, y de la convivencia arménica con la

naturaleza.

Art. 276.- El régimen de desarrollo tendra los siguientes objetivos:

1. Mejorar la calidad y esperanza de vida, y aumentar las capacidades y
potencialidades de la poblacion en el marco de los principios y derechos que

establece la Constitucion.

2. Construir un sistema economico, justo, democratico, productivo, solidario y
sostenible basado en la distribucidn igualitaria de los beneficios del desarrollo, de los

medios de produccion y en la generacion de trabajo digno y estable.

3. Fomentar la participacion y el control social, con reconocimiento de las diversas
identidades y promocion de su representacion equitativa, en todas las fases de la

gestion del poder publico.

4. Recuperar y conservar la naturaleza y mantener un ambiente sano y sustentable
que garantice a las personas y colectividades el acceso equitativo, permanente y de
calidad al agua, aire y suelo, y a los beneficios de los recursos del subsuelo y del

patrimonio natural.
5. Garantizar la soberania nacional, promover la integracion latinoamericana e

impulsar una insercion estratégica en el contexto internacional, que contribuya a la

paz y a un sistema democratico y equitativo mundial.
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6. Promover un ordenamiento territorial equilibrado y equitativo que integré y
articule las actividades socioculturales, administrativas, econémicas y de gestion, y

que coadyuve a la unidad del Estado.

7. Proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios de reproduccion
e intercambio; recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el patrimonio

cultural.

Art. 277.-Para la consecucion del buen vivir, serdn deberes generales del Estado:
1. Garantizar los derechos de las personas, las colectividades y la naturaleza.

2. Dirigir, planificar y regular el proceso de desarrollo.

3. Generar y ejecutar las politicas publicas, y controlar y sancionar su

incumplimiento.

4. Producir bienes, crear y mantener infraestructura y proveer servicios publicos.

5. Impulsar el desarrollo de las actividades econémicas mediante un orden juridico e
instituciones politicas que las promuevan, fomenten y defiendan mediante el
cumplimiento de la Constitucion y la Ley.

6. Promover e impulsar la ciencia, la tecnologia, las artes, los saberes ancestrales y
en general las actividades de la iniciativa creativa comunitaria, asociativa,

cooperativa y privada.

Art. 278.- Para la consecucién del buen vivir, a las personas y a las colectividades, y

sus diversas formas organizativas, les corresponde:
1. Participar en todas las fases y espacios de la gestion publica y de la planificacion
del desarrollo nacional y local, y en la ejecucion y control del cumplimiento de los

planes de desarrollo en todos sus niveles.

2. Producir, intercambiar y consumir bienes y servicios con responsabilidad social y

ambiental.
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6.3.5 Capitulo tercero Soberania alimentaria

Art. 281.- La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una
obligacion del Estado para garantizar que las personas, comunidades, pueblos y
nacionalidades alcancen la autosuficiencia de alimentos sanos y culturalmente

apropiado de forma permanente. Para ello, sera responsabilidad del Estado:

1. Impulsar la produccion, transformacion agroalimentaria y pesquera de las
pequefias y medianas unidades de produccion, comunitarias y de la economia social

y solidaria.

2. Adoptar politicas fiscales, tributarias y arancelarias que protejan al sector
agroalimentario y pesquero nacional, para evitar la dependencia de importaciones de

alimentos.

3. Fortalecer la diversificacion y la introduccién de tecnologias ecoldgicas y

orgénicas en la produccion agropecuaria.

4. Promover politicas redistributivas que permitan el acceso del campesinado a la
tierra, al agua y otros recursos productivos.

5. Establecer mecanismos preferenciales de financiamiento para los pequefios y
medianos productores y productoras, facilitindoles la adquisicion de medios de

produccion.
6. Promover la preservacién y recuperacion de la agro biodiversidad y de los saberes
ancestrales vinculados a ella; asi como el uso, la conservacion e intercambio libre de

semillas.

7. Precautelar que los animales destinados a la alimentacion humana estén sanos y

sean criados en un entorno saludable.

8. Asegurar el desarrollo de la investigacién cientifica y de la innovacién tecnoldgica

apropiada para garantizar la soberania alimentaria.
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9. Regular bajo normas de bioseguridad el uso y desarrollo de biotecnologia, asi

Como su experimentacion, uso y comercializacion.

10. Fortalecer el desarrollo de organizaciones y redes de productores y de
consumidores, asi como la de comercializacion y distribucion de alimentos que

promueva la equidad entre espacios rurales y urbanos.

11. Generar sistemas justos y solidarios de distribucion y comercializacion de
alimentos. Impedir practicas monopdlicas y cualquier tipo de especulacién con

productos alimenticios.

12. Dotar de alimentos a las poblaciones victimas de desastres naturales antrépicos
que pongan en riesgo el acceso a la alimentacién. Los alimentos recibidos de ayuda
internacional no deberan afectar la salud ni el futuro de la produccién de alimentos

producidos localmente.

13. Prevenir y proteger a la poblacion del consumo de alimentos contaminados o que
pongan en riesgo su salud o que la ciencia tenga incertidumbre sobre sus efectos.

14. Adquirir alimentos y materias primas para programas sociales y alimenticios,

prioritariamente a redes asociativas de pequefios productores y productoras.

6.3.6 Seccion séptima Politica comercial

Art. 304.- La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo

estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la

insercion estratégica del pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccion nacionales.
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4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se reduzcan

las desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

6. Evitar las practicas monopdlicas y oligopdlicas, particularmente en el sector

privado, y otras que afecten el funcionamiento de los mercados.

6.4 MARCO CONCEPTUAL

6.4.1 Inversion.- Una inversion, en el sentido econdémico, es una colocacion de
capital para obtener una ganancia futura. Esta colocacion supone una elecciéon que

resigna un beneficio inmediato por uno futuro y, por lo general, improbable.*

6.4.2 Administracion.- Es la encarga de la planeacion, organizacion, direccion y
control de los recursos (materiales, humanos y financieros) de la organizacion para

obtener beneficios ya sean econdmicos o sociales.”

6.4.3 Iniciativa.- Es aquello que da principio a algo, se trata del primer paso de un

proyecto o del punto de partida de alguna accién.®

6.4.4 Gestion.- Son guias para orientar la accion, prevision, visualizacion y empleo
de los recursos y esfuerzos a los fines que se desean alcanzar, la secuencia de
actividades que habran de realizarse para logar objetivos y el tiempo requerido para

efectuar cada una de su parte.’

6.4.5 Comercializacion.- Es la actividad como tal que se realiza en el comercio. Es el
intercambio o Trueque que se aplica cuando una persona quiere adquirir un producto

y a cambio entrega una cantidad de dinero impuesta.®

*https://es.wikipedia.org/wiki/Inversi%C3%B3n

Steorfa- Clésica- De L- Administracién- Henry Fayol.
®http://definicion.de/iniciativa/

" http://www.slideshare.net/ concepto-de-gestion-de-emprendimiento

8 http://empresactualidad.blogspot.com/2012/03/comercializacion-definicion

15



6.4.6 Cérnicos.- La carne es el tejido animal, principalmente muscular, que se
consume como alimento. Se trata de una clasificacion coloquial y comercial que sélo
se aplica a animales terrestres (normalmente vertebrados: mamiferos, aves y

reptiles).’

6.4.7 Régimen legal.- Es el conjunto de normas que regulan la conducta de las

personas fisicas y a los diferentes organismos de un Estado.°

6.4.8 Canales de distribucion.- Son las vias elegidas por una empresa que un
producto recorre desde que es creado hasta que llega al consumidor final. Los
canales de Distribucion son todos los medios de los cuales se vale la

Mercadotecnia.!

6.4.9 Productor.- Es la empresa que crea o elabora el producto que se va a

comercializar. 2

6.4.10 Producto.- Es a aquello que ha sido fabricado (es decir, producido). Esta
definicién del término es bastante amplia y permite que objetos muy diversos se

engloben dentro del concepto genérico de producto.™

6.4.11 Consumidor final (también Ilamado usuario final), se define como la persona
que realmente utiliza un producto. EI consumidor final difiere del cliente, que puede

comprar el producto pero no necesariamente consumirlo.**

6.4.12 Mayorista.- Empresas con gran capacidad de almacenamiento que compran al

productor para revender el articulo. Esta reventa no suele destinarse al consumidor

final. *°

® http://www.wordreference.com/definicion/c%C3%A1rmico

10 http://deconceptos.com/general/regimen
 http://www.monografias.com/trabajos17/canales-distribucion/canales-distribucion.shtml
12 http://www.wordreference.com/definicion/productor

%3 http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/producto-definicion

¥ http://es.wikipedia.org/wiki/Consumidor_final

' http://www.definicionabc.com/economia/mayorista.php
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6.4.13 Minorista.- También conocido como detallista, son empresas pequefias que
compran el producto o al productor o al mayorista para venderlo al consumidor final.

Es el Gltimo eslabdn del canal de distribucion.®

6.4.14 Los intermediarios.- Son los que realizan las funciones de distribucién, son
empresas de distribucion situadas entre el productor y el usuario final; en la mayoria
de los casos son organizaciones independientes del fabricante. Segun los tipos de
canales de distribucion que son "Directos" e "Indirectos enfatizan los canales cortos
y largos mismos que traen beneficios diferentes, puesto que es parte de la logistica

buscar beneficio en ambas partes, es decir, dependiendo del tipo de canal.*’

6.4.15 Consumidor.- Es una persona u organizacion que demanda bienes o servicios
proporcionados por el productor o el proveedor de bienes o servicios. Es decir, es un
agente econdmico con una serie de necesidades y deseos que cuenta con una renta
disponible con la que puede satisfacer esas necesidades y deseos a través de los
mecanismos de mercado. Productos para el consumo. Es por tanto el actor final de

diversas transacciones productivas.'®

6.4.16 Distribucion.- Es la accion y efecto de distribuir (dividir algo entre varias
personas, dar a algo el destino conveniente, entregar una mercancia). El término, que
procede del latin distribucion, es muy habitual en el comercio para nombrar al
reparto de productos. La distribucion, en este caso, es el proceso que consiste en
hacer llegar fisicamente el producto al consumidor. Para que la distribucion sea
exitosa, el producto debe estar a disposicion del potencial comprador en el momento
y en el lugar indicado. Por ejemplo: la distribucion de una bebida refrescante debe
reforzarse durante el verano ya que aumenta su demanda. En dicha temporada, la
bebida tiene que llegar a los centros turisticos y a los destinos de veraneo, entre otros

lugares de concentracién masiva de gente.*

18 http://es.wikipedia.org/wiki/Minorista

7 http://www.gerenciaynegocios.com/diccionarios/administrativo
Bhttp://mareuvicentin.blogspot.com/2008/08/definicion-de-consumidor.html
19 http://es.wikipedia.org/wiki/Distribuci%C3%B3n_%28negocios%29
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6.4.17 Canal directo.-Un canal directo de distribucion describe una situacion en la
que el productor vende un producto directamente a un consumidor sin la ayuda de
intermediarios. Una cadena de distribucion directa puede implicar una venta cara a
cara, ventas por computadora o por correspondencia, pero no implica ningdn tipo de
distribuidor que no sea el productor original. Las cadenas de distribucién que
implican minoristas no afiliados 0 mayoristas no pueden ser descritas como canales
directos de distribucion y, en cambio, se clasifican como cadenas indirectas de

distribucion.?°

6.4.18 Canal indirecto.- Un canal de distribucion suele ser indirecto, porque existen
intermediarios entre el proveedor y el usuario o consumidor final. El tamafio de los
canales de distribucion se mide por el nimero de intermediarios que forman el
camino que recorre el producto. Dentro de los canales indirectos se puede distinguir
entre canal corto y canal largo. Un canal corto sélo tiene dos escalones, es decir, un
unico intermediario entre fabricante y usuario final. Este canal es habitual en la

comercializacion de automaviles, electrodomésticos, ropa de disefio.?

6.5 MARCO CIENTIFICO

6.5.1 Empresas.-Son aquellas que generan ganancias, que son de propiedad y
administracion de los propios emprendedores y que en general no tienen empleados,
si no que se trata de emprendimientos individuales o familiares que requieren una
muy baja inversion y su forma juridica puede encuadrarse casi siempre, segun la
legislacion econémica de cada estado o segun los criterios diversos de los

economistas.

La empresa estd comprendida de personas de escasos ingresos. Posee de 1 a 6
integrantes involucrados, aproximadamente. Estas iniciativas Ilamadas empresas han
sido generadas por emprendedores, quienes se han visto sin empleo, o con el fin de
complementar los ingresos o simplemente por el animo o deseo de utilizar

habilidades y destrezas con las que se cuentan.?

2 http://pyme.lavoztx.com/qu-es-un-canal-directo-de-distribucin
2 http://es.wikipedia.org/wiki/Canal_de_distribuci%C3%B3n
2 http://definicion.de/micro-empresa/
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6.5.2 Gestion de la empresa.- Un aspecto muy importante a valorar a la hora de crear
0 gestionar una empresa es que existen sistemas de financiacion creados
especialmente para este tipo de empresas, tanto por parte de Bancos (Créditos con
condiciones especiales) como por parte del Gobierno (Subvenciones), de las que la
microempresa se puede beneficiar en mayor medida si los propietarios entran dentro

del perfil de joven emprendedor (en general menor de 35 afios).

» Consolidar el crecimiento de la microempresa

» Recuperar lo invertido mediante el funcionamiento y administracién de la
microempresa.

» Brindar un servicio de calidad a nuestros clientes mediante el buen desarrollo de
nuestras actividades.

» Mejorar el valor de nuestra microempresa a base de los resultados de la

administracion dada.?®

6.5.3 Tipos de empresas.-Produccion agropecuaria tecnificada para el mercado
moderno. Son explotaciones agropecuarias 0 grupos de explotaciones agropecuarias
que se articulan a través de relaciones contractuales de coordinacion horizontal o
vertical con agentes comerciales cumpliendo con las condiciones de calidad,
homogeneidad, cantidad y oportunidad de entrega del mercado. Se podria hablar aqui
de unidades agropecuarias en proceso de modernizacion, tecnificacion y vinculacion
contractual al mercado. Las distingue de la producciéon primaria tradicional la
vinculacion al mercado moderno y, en funciéon de ella, la modernizacion tecnoldgica.
Se ubican aqui los proyectos tecnificados de produccion de hortalizas, frutas y

semejantes con destino a mercados modernos especificos.*

6.5.4 Comercializacion.-Son unidades empresariales surgidas de la integracion de
unidades agropecuarias con el fin de adquirir insumos o de comercializar sus
productos llegando al mercado con la oportunidad, las cantidades y los requisitos de

calidad y homogeneidad exigidos por éste, condiciones que les permiten agregar

2 http://www.educacion.gob.es/educa/incual/
2 http://www.monografias.com/trabajos11/pymes/pymes.shtml
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valor y retener parte del valor agregado a la produccion primaria. Se ubican aqui los
proyectos asociativos de comercializacion que agregan ofertas importantes y que
afiaden a la produccion primaria el valor de las actividades de postcosecha como

seleccién, empaque y transporte, con miras a mercados modernos.®

6.5.5 Canal de distribucion.- Es el circuito a través del cual los fabricantes
(productores) ponen a disposicion de los consumidores (usuarios finales) los
productos para que los adquieran. La separacion geografica entre compradores y
vendedores y la imposibilidad de situar la fabrica frente al consumidor hacen
necesaria la distribucion (transporte y comercializacién) de bienes y servicios desde

su lugar de produccién hasta su lugar de utilizacion o consumo.

El punto de partida del canal de distribucion es el productor. El punto final o de
destino es el consumidor. El conjunto de personas u organizaciones que estan entre
productor y usuario final son los intermediarios. En este sentido, un canal de
distribucion esta constituido por una serie de empresas y/o personas que facilitan la
circulacién del producto elaborado hasta llegar a las manos del comprador o usuario

y que se denominan genéricamente intermediarios.

Los intermediarios son los que realizan las funciones de distribucion, son empresas
de distribucién situadas entre el productor y el usuario final; en la mayoria de los
casos son organizaciones independientes del fabricante. Segun los tipos de canales de
distribucion que son "Directos" e "Indirectos enfatizan los canales cortos y largos
mismos que traen beneficios diferentes, puesto que es parte de la logistica buscar

beneficio en ambas partes, es decir, dependiendo del tipo de canal.

En el directo se usan canales cortos, mismos que benefician a los consumidores
principalmente ya que los costos de produccion tienden a bajar, y beneficia a los
productores o empresarios ya que el producto para llegar a manos del consumidor o
usuario final gasta menos recursos y esto beneficia tanto al consumidor como al

productor o empresario. Y en los canales de distribucion indirectos donde existen

% http://www.definicionabc.com/economia/comercializacion.php
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intermediarios la empresa enfatiza mayores gastos y el producto(s) por ende tiende a

tener un costo mayor.?

6.5.6 Funciones de los intermediarios.- Algunas de las funciones que desarrollan los

intermediarios son:

Investigacion: recabar informacidn necesaria para planear y facilitar el intercambio.

> Promocién: crear y difundir mensajes persuasivos acerca del producto.

> Contacto: encontrar a compradores potenciales y comunicarse con ellos.

> Adaptacion: modelar y ajustar el producto a las exigencias del consumidor. Para
ello se necesitan actividades como fabricacion, clasificacién, montaje y empaque.

> Negociacion: tratar de encontrar un precio mutuamente satisfactorio a fin de que
se efectué la transferencia de propiedad o posesion.

> Distribucion fisica: transportar y almacenar los bienes.

> Financiamiento: obtener y usar los fondos para cubrir los costos de sus
actividades.

> Aceptacion de riesgos: correr el riesgo que supone realizar las funciones propias

del canal de distribucion.?’

6.5.7 Clases de intermediarios

6.5.7.1 Mayorista total.- EI comercio mayorista es un intermediario que se
caracteriza por vender a los detallistas, a otros mayoristas o fabricantes, pero nunca
al consumidor o usuario final. Los mayoristas pueden comprar a un productor o
fabricante y también a otros mayoristas. En inglés es conocido como canal "tier-2",
ya que los bienes o servicios dan "dos saltos”, de mayorista o venta al por menor, y

de ahi al usuario o consumidor final del producto o servicio.

6.5.7.2 Minorista o detallista.- Los detallistas o minoristas son los que venden
productos al consumidor final. Son el dltimo eslabon del canal de distribucion, el que

estd en contacto con el mercado. Son importantes porque pueden alterar, frenando o

% http://www.e-conomic.es/programa/glosario/definicion-canal-distribucion
" http://www.gestiopolis.com/canales/demarketing/articulos/18/distri.htm
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potenciando, las acciones de marketing y merchandising de los fabricantes y
mayoristas. Son capaces de influir en las ventas y resultados finales de los articulos
que comercializan. También son conocidos como "retailers” o tiendas; pueden ser
independientes o estar asociadas en centros comerciales, galerias de alimentacion,

mercados.?®

6.5.8 Tipos de canales de distribucion

6.5.8.1 Canal directo.- (Circuitos cortos de comercializacion). El productor o
fabricante vende el producto o servicio directamente al consumidor sin
intermediarios. Es el caso de la mayoria de los servicios; también es frecuente en las
ventas industriales porque la demanda esta bastante concentrada (hay pocos
compradores), pero no es tan corriente en productos de consumo. Por ejemplo, un
peluquero presta el servicio y lo vende sin intermediarios; lo mismo ocurre con
bancos y cajas de ahorro. Ejemplos de productos de consumo pueden ser los
productos Avon, el Circulo de Lectores, Dart Ibérica (Tupperwareque se venden a
domicilio. También es un canal directo la venta a través de maquinas expendedoras,

también llamado.

Directo = Fabricante ---------=-=-==-m-mmmmmmm oo > Consumidor

6.5.8.2 Canal indirecto.- Un canal de distribucion suele ser indirecto, porque existen
intermediarios entre el proveedor y el usuario o consumidor final. El tamafio de los
canales de distribucion se mide por el nimero de intermediarios que forman el
camino que recorre el producto. Dentro de los canales indirectos se puede distinguir

entre canal corto y canal largo.

Un canal corto solo tiene dos escalones, es decir, un unico intermediario entre
fabricante y usuario final. Este canal es habitual en la comercializacion de
automoviles, electrodomésticos, ropa de disefio... en que los minoristas o detallistas
tienen la exclusividad de venta para una zona o se comprometen a un minimo de

compras. Otro ejemplo tipico seria la compra a traves de un hipermercado o hiper.

2 http://www.gestiopolis.com/canales/demarketing/articulos/18/distri.htm
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Corto = Fabricante -----------=--nm--- ---> Detallista ----> Consumidor

En un canal largo intervienen muchos intermediarios (mayoristas, distribuidores,
almacenistas, revendedores, minoristas y agentes comerciales, etc.). Este canal es
tipico de casi todos los productos de consumo, especialmente productos de
conveniencia o de compra frecuente, como los supermercados, las tiendas

tradicionales, los mercados o galerias de alimentacion.

Largo = Fabricante ------------------ > Mayorista ----> Detallista ----> Consumidor

En general, se considera que los canales de distribucidn cortos conducen a precios de
venta al consumidor reducidos vy, a la inversa, que canales de distribucion largos son
sindnimo de precios elevados. Esto no siempre es verdad; puede darse el caso de que
productos comprados directamente al productor (ejemplo, vino o cava a una bodega,

en origen) tengan un precio de venta mayor que en un establecimiento comercial.®

6.5.9 Producto.- Es cualquier cosa que se puede ofrecer a un mercado para satisfacer
un deseo o una necesidad. El producto es parte de la mezcla de marketing de la

empresa, junto al precio, distribucién y promocion.

> Bienes o productos fisicos: son todos los elementos tangibles.

> Servicios: son intangibles, son inseparables (se producen y consumen al mismo
tiempo), son variables.

> Personas: se aplica a los profesionales de distintas areas, por ej.: actores.

> Lugares: como ciudades, paises; parques o determinadas areas geogréaficas.

> Instituciones: por ejemplo universidades, fundaciones, empresas (no sus bienes o
servicios), etc.

> ldeas: abarca a proyectos de negocios, proyectos sociales, hasta proyectos
internos dentro de una organizacion, también se comunican y venden.

> Experiencias: por ejemplo: travesia por una selva virgen.*

29http://www.promonegocios.net/dis;tribucion/tipos—canales—dis;tribucion.html
30http://www.monografials.com/trabajole/eIproduc/elproduc.shtml
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6.5.9 Chuletas de carne.-Es un corte de carne realizado perpendicularmente al
espinado del cerdo que suele contener una costilla o parte de una vértebra, que se

sirve como porcion individual.

Las chuletas de cerdo pueden venderse marinada para darles mas sabor. Como el
cerdo suele cocinarse mas que la ternera, y por tanto existe el riesgo de secar
demasiado la carne, las chuletas de cerdo pueden curtirse en salmuera para que

retengan la humedad.*

6.5.10 Composicion y valor nutricional de la carne de porcina

Contenido de grasa, calorias y colesterol de algunos alimentos de origen animal
Tipos de Corte  Grasa Calorias Colesterol

(3 onzas cocidas)  (Gramos) (Miligramos)
Lomo de cerdo asado 6,1 160 66
Filete de cerdo asado 4,1 133 67
Pechuga de pollo asada 3,0 140 72
Muslo de pollo asado sin piel 9,3 178 81
Filete de res asado 8,5 179 71%

6.5.11 Carbohidratos.- Como en todas las carnes estan presentes en muy bajo
porcentaje, pues son compuestos sintetizados mas facilmente por productos de origen
vegetal. El porcentaje que posee la carne de cerdo es el 1% y estd basicamente

representado en glicolipidos.

6.5.12 Minerales.- Estan presentes en la carne de cerdo en 1%, siendo los mas
importantes el hierro, manganeso y fésforo, los cuales son de gran importancia para

el organismo humano, pues intervienen en la formacion de huesos y dientes.

6.5.13 Vitaminas.-En pequefias cantidades son necesarias para el crecimiento,

desarrollo y reproduccion humana. En la carne de cerdo sobresalen las vitaminas del

31http://es.wikipedia.org/wiki/ChuIeta
32http://www.fao.org/ag/againfo/themes/es/meat/backgr_composition.html
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Complejo By, en especial, la B1 que se encuentra en mayor cantidad que en otras
carnes. También es rica en vitaminas B6, B12 y Riboflavina.

6.5.14 Carne bovina.- La carne bovina rica en proteinas y sustancias esenciales para
la formacidn de todos los tejidos del organismo. La carne roja también es fuente de
lipidos que proporcionan una parte de las calorias que necesitamos para el
funcionamiento de nuestro organismo y que contribuyen a la formacién de sustancias
que constituyen las células de nuestros tejidos, entre los valores caloricos

(energéticos).*®

7. METODOLOGIA
7.1  Métodos
Para alcanzar los objetivos, se va a proceder a usar dos métodos que son apropiados

para el desarrollo del presente trabajo, estos son:

» Meétodo de Observacidn Participativa.
» Meétodo Inductivo.

7.1.1 Meétodo de observacion participativa.

Aplicado en la observacién de negocios referidos al tema de investigacion, puesto
que, se analizaria componentes importante para la creacion de una microempresa
encargada de la comercializacion de productos derivados de la carne, tales como:
tecnologia implementada, aseo, logistica del lugar, materiales usados, materia prima

necesaria, adecuacion para el servicio al cliente, entre otros.

7.1.2 Método inductivo

Referido para establecer contextos generales de aplicacion de un proyecto de
inversion para luego particularizarlos en las herramientas més apropiadas en el
establecimiento del estudio de factibilidad referidos al mercado, técnico,

organizativo, financiero, econémico, social y ambiental.

33http://www.nutrinfo.com/pagina/info/vita_min.html
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7.1.3 El método deductivo

El método deductivo es un método cientifico que considera que la conclusién esta
implicita en las premisas. Por lo tanto, supone que las conclusiones siguen
necesariamente a las premisas: si el razonamiento deductivo es valido y las premisas

son verdaderas, la conclusion s6lo puede ser verdadera.

8. TIPOS DE INVESTIGACION

Los tipos de investigacion necesarios para el desarrollo de este proyecto son los

siguientes:

» Descriptiva

» Investigacion de Campo

» Investigacion Bibliografica

8.1.1 Investigacion descriptiva

Sirven para analizar como se manifiesta un fendmeno y sus componentes. Permiten
detallar el fendmeno estudiado basicamente a través de la medicién de uno o mas de
sus atributos. Nos permite conocer las diferentes maneras de comercializacion

atreves de sus canales de distribucién en la ciudad de Chimbo.

8.2.2 Investigacion de campo

La de campo o investigacion directa es la que se efectda en el lugar y tiempo en que
ocurren los fenébmenos objeto de estudio. Mediante este tipo de investigacion se
aplicara las encuestas a los habitantes existentes, entrevistas a los vendedores de
carne roja de la Chimbo, observacion de campo para el levantamiento de informacion

respectiva a la estructuracion del proyecto de inversion.

8.2.3 Investigacion bibliogréafica

Para la toma de guias bases teoricas referentes mediante libros, revistas e Internet
para estructurar de manera acertada los aspectos concernientes a cada uno de los
estudios de viabilidad (mercado, técnico, administrativo, econdémico, financiero,

social y ambiental) necesarios para la creacion de la Empresa.
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8.1 TECNICAS E INSTRUMENTOS PARA LA OBTENCION DE DATOS.

8.1 Encuesta

La encuesta es un estudio observacional en el cual el investigador busca recaudar
datos por medio de un cuestionario predisefiado, y no modifica el entorno ni controla
el proceso que estd en observacion (como si lo hace en un experimento). Los datos se
obtienen a partir de realizar un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una
muestra representativa o al conjunto total de la poblacion estadistica en estudio,
formada a menudo por personas, empresas 0 entes institucionales, con el fin de

conocer estados de opinidn, caracteristicas o hechos especificos.

8.2  Observacion directa

Es un instrumento de recoleccion de informacién muy importante y “consiste en el
registro sistematico, valido y confiable de comportamientos o conducta manifiesta.
Puede utilizarse como instrumento de mediciéon en muy diversas circunstancias”
Puede servir para determinar la aceptacién de un grupo respecto a su profesor,
analizar conflictos dentro del aula, relaciones entre pares, etc. Existen dos tipos
diferentes de observacién; participante o no participante. En la primera, el
observador interactia con los sujetos observados y en la segunda no ocurre esta

interaccion.

8.3  Procesamiento de datos

Primeramente los datos que se reflejan en este proyecto son obtenidos por medio de
cuestionarios con preguntas cerradas (encuesta), la misma que se va a realizar a un
determinado grupo de personas que adquiere este tipo de producto.

Paso seguido, tenemos la Tabulacién de Datos (mediante estudios estadisticos), que
no es otra cosa mas que el analisis de la informacion obtenida en las encuestas,

mediante la cual se reflejara la solucion al problema.
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8.4 UNIVERSOY MUESTRA

8.4.1 Universo

Para determinar el universo de estudio, de acuerdo al Gltimo censo 2010 Realizado,
se procede a la segmentacién del mercado el mismo que estd compuesto por
habitantes del canton ademas de los productores que existen en el cantén.

Habitantes: 3907

Productores: 10

El universo de esta investigacion 3917

8.4.2 Muestra

Para determinar el universo de estudio se procedio a la segmentacién del mercado el

mismo que esta compuesto por:

Censos de la comunidad INEC 2010

De confiabilidad al estudio se aplicara la encuesta, las cuales, se las realizaran a las
familias por la forma de consumo de nuestro producto, dirigido a los habitantes de la
cuidad.

8.4.3 Tamafio de la muestra

La cual se la determina mediante la siguiente formula:

N = m
e’?m—-1)+1

Ne 4402
0.052(4402 — 1) + 1

Ne 4402
0.0025(4401) + 1

_ 4402

120025

N = 349

Se aplicaran 349 encuestas al sector urbano del cantén Chimbo.
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CAPITULO 11

2.1 TABULACION, PRESENTACION ANALISIS E
INTERPRETACION DE RESULTADOS

La presente encuesta dirigida los habitantes del sector urbano de la ciudad de San
José de Chimbo provincia de Bolivar.

PREGUNTA1

1.- ;Consume usted chuletas de cerdo y res?

Cuadro N° 1
Sl 339 97,13% 97%
NO 10 2,86 % 3%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 1

Consume Chuletas

3%

m Sl
u NO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: De acuerdo a la investigacion se pude decir la que los habitantes en su

gran mayoria, consumen las chuletas de cerdo y de res.



PREGUNTA 2

2.- ¢ Con que frecuencia consume usted chuletas de cerdo y res?

Cuadro N° 2
SEMANALMENTE 69 19,77% 20%
QUINCENALMENTE 161 46,13% 46%
MENSUALMENTE 112 32,09% 32%
OTROS 7 2,00% 2%

Fuente: Encuesta  realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 2

Frecuencia de Consumo
2%

 DIARIAMENTE

u SEMANALMENTE
I QUINCENALMENTE
I MENSUALMENTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: se puede argumentar que en mayor parte consume quincenalmente
consume la chuetas de cerdo y res, un grupo considerable lo consume mensual, cabe

mencionar que se consume semanal y otros consumen es muy poco.
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PREGUNTA 3

3.- ¢ Qué cantidad consume su familia las chuletas cerdo y res?

Cuadro N° 3
SEMANALMENTE 69 19,77% 20%
QUINCENALMENTE 161 46,13% 46%
MENSUALMENTE 112 32,09% 32%
OTROS 7 2,00% 2%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 3

Cantidad de consumo

1a2lbrs
2%

32% de 1a5lbrs = DIARIAMENTE

B SEMANALMENTE
E QUINCENALMENTE
 MENSUALMENTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: luego de haber realizado las encuestas se dice que la poblacion en un
mayor porcentaje compra las chuletas entre 1 a 5 libras quincenalmente, y un grupo

considerable mensualmente compran entre 1 a 5 libras, y la minoria que comprende

=

aotros compra 1 a2 libras de chuletas.



PREGUNTA 4

4.- ;Doénde compra usted las chuletas de cerdo y res?

Cuadro N° 4
SUPERMERCADOS 24 6,87% 7%
MERCADOS 133 38,10% 38%
CARNICERIA 160 45,84% 46%
TIENDA 29 8,30% 8%
OTROS 3 0,85% 1%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 4

W SUPERMERCADOS

= MERCADOS

m CARNICERIA
TIENDA

B OTROS

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: Aqui se puede analizar que la mayoria de consumidores compran en las
carnicerias, un grupo considerable en los mercados y las minorias en tiendas,

supermercados, y otros.
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PREGUNTA 5

5.- ¢Estaria dispuesto a pagar mas dinero por unas chuletas de buena calidad?

Cuadro N° 5

Sl 339 97,13% 97%
NO 2,86% 3%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 5

Dispuestos a pagar mas dinero

3%

m S|
mNO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: La ciudania dispuesta a pagar mas dinero por consumir chuletas de

excelente calidad la cual es factible, para este proyecto arroja un resultado muy
aceptable.
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PREGUNTA®G

6.- ¢En cuanto al precio de las chuletas usted considera que es?

Cuadro N° 6
CARO 154 44,12% 44%
JUSTO 185 53,00% 53%
BARATO 10 2,86% 3%

_100% |

Fuente: Encuesta  realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 6

Precio

m CARO
mJUSTO
W BARATO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: Aqui se puede analizar que una mayoria considera que el precio de las

chuletas es un precio justo, un grupo pequefio considera que el precio es caro, en

cambio una minoria dice que el precio es barato.

D
ﬁ“




PREGUNTA7

7.- ¢Qué caracteristicas considera importantes al momento de decidir comprar las
chuletas de cerdo y res?

CALIDAD
Cuadro N° 7
POCO IMPORTANTE 60 17,19% 17%
MUY IMPORTANTE 289 82,80% 83%
Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio
Grafico N° 7

Calidad del producto

= POCO IMPORTANTE
= MUY IMPORTANTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS.- En esta pregunta se muestra una de las caractersiticas principales que

los habitantes de Chimbo consideran muy importante a la calidad, y una minoria

=

muy considerable cree es poco importante.



PRECIO

Cuadro N°8

POCO IMPORTANTE 98 28,08% 28%
MUY IMPORTANTE 251 71,91% 72%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 8

Precio del producto

m POCO IMPORTANTE
= MUY IMPORTANTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS.- Aqui se pude analizar que la caracteristica del precio tambien en esta
investigacion se lo tomo como muy importante, un escaso grupo de habitantes lo

considera poco importante .



EMPACADO

Cuadro N° 9

POCO IMPORTANTE 171 48,99% 49%
MUY IMPORTANTE 178 51,00% 51%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N°9

Empacado del producto

B POCO IMPORTANTE
= MUY IMPORTANTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS.-Se muestra que otro de los aspectos que pone considearcion de la

cuidania de chimbo creee es muy importante el empacado de un producto, y una

i

minoria piensa que es poco importante el empaquetado.



HIGENE

Cuadro N° 10

POCO IMPORTANTE 45 12,89% 13%
MUY IMPORTANTE 304 87,10% 87%

Fuente: Encuesta realizada 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 10

Higene del producto

B POCO IMPORTANTE
= MUY IMPORTANTE

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: Aqui en esta pregunta se obtiene que la higiene es uno mas de los
aspectos importantes que se pone en consideracion a los habitantes de Chimbo, con
una gran mayoria cree que es muy importante, y un minoria no lo considera poco

importante.



PREGUNTA 8

8.- ¢Le gustaria consumir las chuletas de cerdo y res empacadas bajo los registros

higiene y sanitario?

Cuadro N° 11

Sl 349 100% 100%
NO 0 0 0

Fuente: Encuesta 15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 11

le gustaria consumir

0%

mSsl
mNO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: De acuerdo a la investigacion de los encuestados en su totalidad les
gustaria consumir unas chuletas, empacadas y bajo los registros de higiene y
sanitarios.
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PREGUNTA 9

9.- ¢Esta de acuerdo con la creacion de la empresa que venda chuletas de calidad?

Cuadro N° 12

Sl 349 100% 100%
NO 0 0 0
Fuente: Encuesta 15/06/ 2013

Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N° 12

Aceptacion de empresa

0%

m Sl

mNO

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: De la investigacion realizada se puede decir que en su totalidad, esta de
acuerdo con la creacidn de una empresa comercializador de chuletas en la ciudad de

Chimbo dedicada a este tipo de actividad.
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PREGUNTA 10

10.- ¢ En qué sector de San José de Chimbo le gustaria se instale empresa?

Cuadro N°13

CENTRO 254 72,77% 73%

NORTE 73 20,91% 21%

SUR 22 6,30% 6%
TOTAL 349 100% 100%

Fuente: Encuesta  15/06/ 2013
Elaborado por: Juan Lucio

Grafico N°13

Preferencia de la ubicacion

m CENTRO
= NORTE
mSUR

Fuente: Encuesta
Elaborado por: Juan Lucio

ANALISIS: De acuerdo a las encuestas realizadas de la poblacion prefiere que se
instale en el centro, un grupo considerable en el sector sur y al norte, muy poco lo
que refleja que la mejor ubicacion es en centro para la comercializadora de carnicos.
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2.1.1 CONCLUSIONES

» Luego de haber realizado las encuestas en el sector urbano de la ciudad de
chimbo se puede establecer una preferencia del producto de las chuletas. Ademas

se puede establecer la planta para comercializacion.

» De acuerdo a los estudios realizados podemos concluir que la creacion de una
empresa de carnicos para comercializacién en la ciudad de Chimbo, constituye
una alternativa viable para aprovechar la demanda insatisfecha de este producto

ya que se obtuvieron resultados favorables.

» Segun los resultados de la encuestas la ciudadania de Chimbo en alto porcentaje

quiere consumir carne de cerdo y res de calidad.

» Mediante las encuestas datan que los clientes si estdn dispuestos a consumir

nuestro producto bajo los registros de higiene sanitaria y empacada.
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2.1.2 RECOMENDACIONES

» Conseguir ganado porcino y de res que cumpla todos los requerimientos, para
poder ofrecer un producto de excelente calidad y se mejorara continuamente el

producto satisfaciendo cada vez mas las necesidades del consumidor.

> Contar con recurso humano altamente calificado.

» Capacitar y desarrollar el talento de cada uno de los miembros de CHA-NRES,

en cualquiera de los rangos jerarquicos que se encuentren.

» Minimizar los costos ahorrando la mayor cantidad de recursos, para que el

proyecto se vuelva mas rentable.
» Brindar una atencién con eficiencia al cliente de manera que estos queden

satisfechos y sean fieles a nuestra empresa generando una buena informacion

para el publico que a un no nos conoce.
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CAPITULO IlI

3.1 ESTUDIO DE MERCADO
3.1.1 Definicion del producto

Procedencia

La carne es el tejido animal, principalmente muscular, que se consume como
alimento. Desde el punto de vista nutricional la carne es una fuente habitual de
proteinas, grasas y minerales en la dieta humana. De todos los alimentos que se
obtienen de los animales y plantas, la carne es el que mayores valoraciones y
apreciaciones alcanza en los mercados. Se han realizado estudios acerca del impacto
que existe entre el consumo de carne, las dosis minimas que deben tenerse en cuenta,
los tipos de carne méas consumidos, el efecto que puede hacer en diversos grupos de

la poblacion: infantes, personas mayores, deportistas.

La carne de cerdo o carne de porcino es un producto carnico procedente del cerdo. Es
una de las carnes mas consumidas en el mundo. Algunas religiones la consideran un
alimento prohibido. Es ademas una de las méas aprovechadas, porque se utiliza casi

todo el cuerpo del animal, asi como muchos de sus subproductos.

La carne vacuna o bovino. Se aplica al animal mamifero rumiante, de una subfamilia
de los bévidos, de cuerpo grande y robusto, generalmente con cuernos, el hocico
ancho y desnudo y la cola larga con un mechén en el extremo, como el toro, la vaca o
el buey. La carne de los bovinos es importante en una dieta humana por su gran

contenido de proteina animal.

La chuleta es un corte de carne realizado perpendicularmente al espinado (bien sea
de porcino, cordero ovino, bovino vaca) cercana a las costillas del animal. EI nombre
procede del valencianoxulleta, diminutivo del cataldnxulla, ‘costilla’. Cuando hace
referencia a la chuleta de vacuno puede recibir el nombre de chuletén. Que se sirve

como porcion individual.

Las clasicas chuletas de gustan a todo el mundo, sobre todo a los nifios, y es que es

una de los alimentos mas consumidos por su jugosidad y sabor.

44



3.1.2 Presentacion del producto

La presentacion de las chuletas de cerdo y res que se ofrece al mercado tiene las

siguientes caracteristicas:

vV V. VYV V

Tipo: chuletas de cerdo y res en un solo empaque

Empacado: al vacio para tener méas tiempo de preservacion

Presentacion en tamafios: 1libray 2 libras

La etiqueta: contiene la informacién normal de: fabrica elaboradora, nombre
del producto, logotipo, componentes nutricional es direccién, cddigo de
barras, ingredientes, contenido y numero de registro de la Secretaria de
Salubridad.

3.1.3 Analisis de la demanda y proyecciones

A traveés de este estudio se pretende cuantificar el volumen de bienes o servicios que

los consumidores podrian adquirir de acuerdo a condiciones especificas.

Se puede decir, de una manera mas técnica, que la demanda del mercado para un

servicio constituye el volumen total de un producto o servicio que adquirira un grupo

de clientes definido, en un éarea geogréfica determinada, dentro de un periodo dado

de tiempo y en un ambiente de mercado establecido.

Para este cuadro se tomd como referencia el censo del INEC 2010

Cuadro N° 14

Demanda del producto afio 2013

2013 4407 48 libras 211.536

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio
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3.1.4 Proyeccion de la demanda

Para el efecto se aplica la formula del monto, la cual, dara las respectivas
proyecciones de la demanda representado en 5 afios (2.013 — 2.017), bajo una tasa de
crecimiento del 1.44% de crecimiento poblacional anual. Dicha proyeccion se hace

referencia a los productos avizorados en el presente estudio.

Formula

Cn=Co (1+i)n

Cn= consumo del afio futuro o numero
Co=consumo en el afio 0
i= Taza de crecimiento poblacional

n= Numero del periodo

Cuadro N° 15

Proyeccion de la demanda

2013 211536 0,09
2014 230574 0,08
2015 249019 0,07
2016 266450 0,06
2017 282437 0,06

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por : Juan Lucio



3.1.5 Analisis de la oferta

La oferta son las diferentes cantidades que los productores estan dispuestos y
condiciones de ofrecer un producto al mercado, en funcién de los diferentes niveles

de precio, en un periodo de tiempo determinado.

En términos generales, la oferta se la considera como el conjunto de servicios
colocados efectivamente en el mercado, incluyendo a las empresas, instalaciones y

equipos necesarios para producirlos.

Del andlisis de la oferta se espera obtener el diagnostico de la situacion actual,
determinando los factores relevantes del sector. La oferta se clasifica en relacion al

numero de oferentes, en donde se reconocen tres tipos:

3.1.6 Oferta Monopdlica

En el monopolio la competencia es inexistente, el mercado es controlado por un solo
productor, hay imposibilidad para el ingreso de nuevas empresas; la falta de
competencia permite que las empresas de este tipo fijen el precio. Al monopolista
igual le da vender a un precio alto una cantidad pequefia o una cantidad grande a un

precio bajo. No existen bienes sustitutos cercanos.

3.1.7 Oferta Oligopolica
En el oligopolio concurren un nimero reducido de productores o vendedores razon
por la cual no se produce mucha competencia entre ellos, pero existe un nidmero

elevado de compradores.

3.1.7 Oferta de Competencia Perfecta

La competencia perfecta se produce entre un gran nimero de vendedores y
compradores. El precio se determina en el mercado a través del juego de la oferta y la
demanda. Todos los productos son homogéneos, por tanto ningin comprador
preferira los productos de un vendedor respecto a otro. Nuevas empresas pueden
ingresar con facilidad y las existentes pueden salir cuando quieran, originandose una

interaccion libre de entrada y salida.
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3.1.6 Andlisis de la oferta y proyecciones

Oferta actual.

De la demanda actual resultante se determina que, el 84 % de la misma es atendida

por mercados y carnicerias existentes, para el efecto se presenta el respectivo cuadro:
Cuadro N°16

Oferta actual

Mercado 80.383

Carnicerias 97306

Tienda 16922
Total -

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

3.1.7 Proyeccion de la oferta

Para el consiguiente estudio, se proyecta hacia los afios estipulados (2013 — 2017)

bajo la misma metodologia aplicada en la proyeccion de la demanda, es decir,

mediante la formula del monto. Se presenta a continuacion el respectivo cuadro:

Cuadro N° 17

Proyeccion de la oferta

Mercado 80.383 87616 94626 102197 110140
Carnicerias 97306 106063 144548 148884 151781
Tienda 16922 18444 19919 21313 22591
Total 194611 212123 259093 272394 284512

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por : Juan Lucio

3.1.8 Demanda insatisfecha y proyecciones

D
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Demanda insatisfecha actual
Ante ello, los clientes potenciales del presente estudio de mercado se lo presenta en
el siguiente cuadro basado en la diferencia resultante de la demanda actual menos la

oferta actual.

Cuadro N°18

Demanda insatisfecha actual

Producto Demanda actual Oferta actual Demanda insatisfecha

libras de chuletas 211.536 194.611 16.925

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

3.1.9 Proyeccion de la demanda insatisfecha
A continuacion se presenta los clientes potenciales del presente estudio hacia los

cinco afos respectivos determinados para el efecto.

Cuadro N° 19

Proyeccion de la demanda insatisfecha

ano 2013 211536 194611 16925
ano 2014 230574 212123 18451
ano 2015 249019 259093 10075
ano 2016 266450 272394 5944
ano 2017 282437 284512 2075

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio
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3.1.10 Andlisis de precios

El precio es un elemento esencial, excesivamente alto puede propiciar la aparicion de
competidores. Por el contrario, un precio muy bajo puede dafiar la imagen del
producto ya que el consumidor pensara que se le vende de mala calidad .Para ello la
Empresa Chan-Res analiza las necesidades de los consumidores y planteando un
precio razonable en el Mercado en la cual el precio de venta al consumidor es de
$2.85

El precio en relacion a los competidores.

» Ladistribucion de las ventas segun el precio en relacion a los competidores.

» La elasticidad del precio para el producto estudiado; es decir, si ante un
aumento del precio las ventas disminuyen; o si por el contrario, las ventas se
mantienen b&sicamente constantes ante una variacion del precio.

» Laestructura de costos del producto.

» Normalmente un cambio en los precios de un competidor conlleva cambios
en los precios de todos los productos en el mercado. Un estudio de los precios
y consumos en afios anteriores permite estimar la demanda, siendo la

informacion basica para tomar decisiones sobre precios.

3.1.11 Plan de precios
Se refiere a una estrategia de politica monetaria que contiene cinco elementos

principales:

Un anuncio publico por parte de las autoridades monetarias, del objetivo de inflacién

a medio plazo.

» Un compromiso institucional con la estabilidad de precios como objetivo
principal de la politica monetaria

» Una estrategia informativa en la cual se incluyen muchas variables -ademas de
los agregados monetarios y el tipo de cambio- en la determinacion de los

instrumentos y la postura de la politica,
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» Una mayor transparencia con el publico y los mercados en la comunicacién de
los planes, objetivos y resoluciones de las autoridades monetarias.
> Una mayor atribucién de responsabilidad al banco central, en el cumplimento de

sus objetivos de inflacion.

Objetivos del Precio

Establecer explicitamente los objetivos del precio es el primer paso dentro del
proceso de fijacion de precios. Estos objetivos representan los fines que se pretenden
lograr con el precio, por tanto, orientan a los restantes pasos de este importante
proceso (a saber: estimacion de la demanda, de los ingresos y de los costos; analisis
de costos, precios y ofertas de la competencia; seleccion de la estrategia de precios; y

determinacion del precio final).

Los objetivos o metas son los fines hacia los cuales se dirige una actividad.
Representan no solamente la finalidad de la planeacion, sino también el fin hacia el

cual se encamina la organizacion.

Entonces, los objetivos del precio son expectativas que especifican de forma
explicita los fines que se pretenden lograr con el precio (supervivencia,
maximizacion de las utilidades, participacion en el mercado, incrementar los
volimenes de ventas, entre otros), lo cual, es parte de un plan de mercadotecnia (de
toda la empresa y de las diferentes unidades de negocio) y obedece a los objetivos

del plan estratégico de la empresa.

Para empezar, se debe tener muy en cuenta que los objetivos del precio deben ser
especificos, alcanzables y conmensurables. Con esto en mente, se puede plantear
alcanzar cualquiera de los siguientes objetivos a través de los precios que se le asigne

al producto o servicio:

Supervivencia
En algunos casos (como cuando existe una competencia feroz o exceso de
capacidad), mientras los precios cubran los costos variables y parte de los costos

fijos, la empresa podra seguir en el negocio; por tanto, el objetivo del precio es cubrir
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esos costos de tal forma que no se produzcan pérdidas. Sin embargo, se debe
considerar que este objetivo es aplicable a corto plazo ya que a largo plazo, la
empresa debe aprender como agregar valor a sus productos, o de lo contrario, se

enfrentara a su extincion.

Optimizacion de Utilidades: Significa establecer precios para que el ingreso total sea
tan grande como sea posible con relacion a los costos totales (en otras palabras, tratar
de ganar tanto dinero como se pueda). Sin embargo, y aunque parezca facil decir que
una organizacion debe seguir produciendo y vendiendo productos o servicios siempre
que los ingresos excedan los costos, a menudo, es dificil establecer un sistema de

contabilidad preciso para determinar el punto de optimizacién de utilidades.

Rendimiento Sobre la Inversion: Este es el objetivo de utilidades mas comdn. En
ocasiones, es llamado el rendimiento de la empresa sobre sus activos totales. EI ROI
mide la efectividad general de la gerencia para generar utilidades con los activos
disponibles. Cuanto mayor sea el rendimiento sobre la inversion del negocio, mejor
sera la posicion de la compafiia. Este objetivo del precio es asumido por diversas
empresas (tanto grandes como pequefias) porque consideran que mantener o

incrementar la participacion en el mercado 1) es un indicador de la efectividad de su

Cuadro N° 20

Precios estipulados

1 libra | chuletas de cerdo y res $2.25 $3.00
2 libras | chuletas de cerdo y res $4.50 $6.00

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

3.1.12 Analisis de la comercializacion

Para la comercializacion del producto se utilizara una distribucion directa productor
distribuidor este canal comprende primero desde la produccion a la venta
mayoritariamente para luego pasar por los minoristas o detallistas para por ultimo

llegar al consumidor final para lo cual se presenta el siguiente grafico.
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Grafico N° 14

Canal de distribucioén
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Elaborado por: Juan Lucio

3.1.13 Estrategia de Promocion

Para una empresa en el sector productivo y servicios es sumamente importante
poseer estrategias de promocidn, pues, no sirve de nada tener un buen producto, un
buen nombre creativo un eslogan llamativo y un buen precio de mercado,; de ahi
que la mezcla promocional es una excelente herramienta para lograr la difusion del

lanzamiento de un nuevo producto innovador.

3.1.14 Publicidad

Bajo este enfoque se realizara un esfuerzo por estructurar un plan publicitario cuyo
objetivo principal seré la promocion del producto Chan- res en la ciudad de Chimbo,
Que existen tanto en la ciudad como de la provincia, Se contrataran cufias radiales en
las estaciones y programas mas escuchados en la Ciudad; en la Radio “Mundo”, que
es una radio de Frecuencia Modulada que abarca los cantones de Guaranda, Chimbo,
San Miguel ademas de sus parroquias y comunidades aledafias la cual se encuentra
situada en la calle guayas del barrio la merced. Otro de los medios radiales sera la
radio Sacio de la ciudad de San Miguel fu frecuencia llega toda la provincia Bolivar,

provincia Los Rios, parte de Manabi y parte de la provincia Guayas.

Ademas en entrega afiches, en toda la ciudad en los sitios mayor concurrencia, otro

medio publicitario sera las vallas publicitarias situados en sitios estratégicos.
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Durante los tres primeros meses se efectuard una promocion intensa, luego de este
tiempo la promocién serd menor y se limitara a prensa y afiches publicitarios. En

caso de no tener el impacto esperado.

Se utilizara uno de los medios que estan revolucionando el marquetin virtual es decir
atreves de la red de redes el internet se desarrollara una pagina web para promocion
y venta del producto en cual se podra contactar y comprar el producto en linea.
Pagina web DIRECTORIO DE PAGINAS WEB CHAN- RES\PAGINA
PRINCIPAL.html

3.1.15 Estrategia de Plaza

El tipo de servicio que se pretende brindar principalmente se enfoca ubicacion
estratégica de la empresa en donde se realizara la comercializacion lo cual las
encuestas arrojo que sea considerado como céntrico, es decir, que se encuentre cerca
a los principales sectores comerciales de la ciudad y que se vea beneficiado por vias
de acceso rapido, alternativas de transporte publico, facil acceso al local,
parqueaderos. Ademas de un sitio virtual a través de una pagina web para ventas

online.

3.2 ESTUDIO TECNICO

3.2.1 Tamanio del proyecto

Al tamafio del proyecto se lo considera como la capacidad de produccidén que se
expresa en numero de unidades del producto medido en unidades de peso, volumen
area, que se puede elaborar en periodo de tiempo definido, el factor de importancia a
tomar en cuenta es la demanda para considera el tamafio de la planta por lo se
presenta la demanda insatisfecha se pretende el 85 % de acuerdo al estudio de

mercado realizado a continuacion el grafico.
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Cuadro N° 21

Proyeccion de Produccion anual

aflo
2013 16925
aflo
2014 18451
aflo
2015 10075
afio
2016 50944
afno
2017 20075

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

3.2.2 Localizacion

Macro- localizacién.- el presente proyecto de inversion para la creacion de una
comercializadora de carnicos estard ubicado en el pais Ecuador, provincia de

Bolivar, en el cantén San José de Chimbo, centro urbano del canton.

Grafico N° 15
Macro localizacion de la empresa de carnicos
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Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

3.2.3 Micro localizacion

Dentro de los factores que inciden en la localizacion idonea del local de
comercializacion estan: accesibilidad a los servicios basicos, vias de acceso de
caracter céntrico en la urbe, seguridad contacto continuo con la poblacion y espacio
disponible para la estructuracion del local para cual se establecié las siguientes

direcciones.

» Calle Guayas y Veintimilla (A)
» Calle Sucre y Olmedo (B)




Cuadro N° 22

Meétodo Cualitativo de Localizacion

Factor Peso | Zona Ponderacion Zona Ponderacion
calificada calificada

Accesibilidad los | 0,30 |8 2,40 7 2,10

servicios

Vias de acceso de | 0,20 |8 1,60 5 1,00

caracter céntrico

Seguridad 0,20 |8 1,60 6 1,20

Contacto continuo | 0.20 |9 1,80 6 1,20

con la poblacion

Espacio disponible | 0,10 |4 0,40 8 0,20

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio

El peso se relaciona con el nivel de participacion del factor escogido sobre la
incidencia de la demanda, en donde se lo estipula resultando en la suma de todo el
100% de optimizacion De ahi en la calificacion en la escala del 1 al 10 acorde a
los lugares establecidos y luego multiplicando el peso por la calificacion resulta en
la ponderacion de optimizacidn para seleccionar la micro localizacién adecuada que
este caso segun el cuadro presentado el sitio idoneo seria la calle guayas y veintenilla

el croquis de la de la direccion determinada se lo presenta a continuacion:



Grafico N° 16
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Para la realizacion de la comercializacion primero de debe obtener la materia prima

la cual tomara de los productores de ganado porcino y bovino de la ciudad de

Chimbo para sacar el producto final para su venta y comercializacién

posteriormente.

Procesos de fabricacion del producto chuletas

>

Recepcion de la materia prima especificamente, parte de costillas y vertebras
de procedencia porcina y bobina.

Control de la materia prima que no presenten descomposiciones ni dafios
fisicos como hematomas que le darian un mal aspecto al producto terminado.
Limpieza de la carne mediante lavado y recorte de impurezas para eliminar
los restos de sangre, venas, tejido conectivo, grasa, etc.

Corte de la carne en posicion horizontal se corta una vértebra con pedazo
de costilla., con su lado mas largo hacia la derecha. sobre la cortador, con un
espesor desde 1/2 pulgada.

Empacar herméticamente al vacio las chuletas controlando su peso Yy su
calidad en cada empacado.

Etiquetado respectivo en cada empaque

Refrigeracién a 5°C, las piezas deben alcanzar una temperatura entre 2%y 4° C

para su conservacion.
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3.2.5 Requerimientos de Maquinariay equipo

Cortadora de chuletas tc-650

Caracteristicas

YV V. V VYV V V

YV V. V V¥V

Y VY

Construida en acero inoxidable, siguiendo las normas del sector alimentario.
Facil limpieza con agua a presion. Las piezas son desmontables.

Camara inclinada por limitar la friccion del producto a cortar.

Sistema de impulsion eléctrico, que garantiza una gran precision de corte.

El émbolo impulsor se posiciona manualmente, pero el retorno es automatico.

En funcién del producto, puede trabajar con diferentes tipos de cuchillos liso,
dentado, mixto y doble.

Panel de mandos protegido, para la limpieza de agua a presion.

Dimensiones de camara (mm): 200x240x1.070.

Dimensiones exteriores (mm): 2.400x800x1.200 6 1.100 (maquina plegada).
Produccién: 97 cpm (vel. lenta) 195 cpm (vel. rdpida) 390 cpm (vel.répida
cuchilla doble).

Conexidn eléctrica: 220/400V 50Hz.3Ph.

Potencia: 4 kW.

Peso: 330 Kg.

Grafico N° 17
Cortadora de chuletas tc-650
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Vitrina de 2 metros modelo md cristal curvo

Caracteristicas

» Exterior en chapa plastificada

» Interior en chapa plastificada

» Encimera de trabajo y plano de exposicion en acero inox. AISI 304+ Costados en
ABS

> Perfilaria en aluminio anodizado

A\

Aislamiento de poliuretano inyectado a alta presion libre de CFC’s con densidad
40 kg/m3

* Bandeja evaporativa en acero inoxidable

Burlete triple camara facilmente sustituible

Cristales curvos securizados abatibles

Bancada en tubo de acero esmaltado

Iluminacion en el perfil superior, estante y en el frente

Claro de puerta de acceso a la media reserva de 450x270

VvV V.V V V VYV VY

Linea modular
Grafico N° 18

Vitrina de 2 metros modelo md cristal curvo
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Armario expositor refrigeracion Serie 330R

Caracteristicas

>
>

A\

vV V. V V V VY

Exterior en chapa plastificada

Interior en chapa plastificada. Fondo en AISI 304

Aislamiento de poliuretano inyectado a alta presion libre de CFC’S con
densidad 40Kg/m3

Desaglie en el interior de la cAmara

Control de temperatura final de desescarche

Interior con uniones de amplio radio para facilitar la limpieza

Bandeja evaporativa en acero inoxidable

Puertas con tirador integrado y bisagra pivotante con bloqueo de apertura
Guias y parrillas facilmente desmontables para limpieza

Puerta con doble acristalamiento (6-15-5)

Grafico N° 19

Armario expositor refrigeracién Serie 330R




Bascula industrial de piso Serie K

Caracteristicas

Display LCD con iluminacion interna automatica muy brillante.

4 niveles de funcion auto hold, para pesar objetos de gran tamafio.
Funcidn de comprobacidn alto/ok/bajo, con indicacién Optica y acustica.
Memoria de 20 taras numeéricas.

Memoria de 100 productos para cuenta piezas.

Conexion para impresora y PC o display remoto opcional.

Auto desconexion programable.

Soporte de indicador extraible, con recoge cables y 120 cm de cable.

vV V.V V V V VYV V V¥V

Plataforma de acero pintado epoxy con plato de acero inoxidable de alta
resistencia.
Gréafico N° 20

Bascula industrial de piso Serie K




La bascula industrial Serie Missil,

Caracteristicas
Es perfecta para el pesaje en multiples industrias, para el pequefio y gran almacén,
hosteleria, restauracion, agencias de transporte, paqueteria y cualquier lugar donde

necesite usarla.

Con su resistente plataforma ofrece un conjunto muy compacto y capacitado para

todo tipo de aplicaciones:

Con columna y display LED de alta luminosidad.
Funcion cuenta piezas.

Salida de datos RS-232-C.

Bateria interna recargable.

Funcion (x10) aumenta la precision 10 veces.

vV VYV V V V

Plato de acero inoxidable.

Grafico N° 21

La bascula industrial Serie Missil,
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Grupo etiquetador LP-3000

>
>

>
>

>

YV V VYV V

>

Material

Etiquetadora: estructura exterior de acero inoxidable, frontal en ABS de alta
resistencia. Consola de control en acero inoxidable.

Formatos de etiqueta

20 formatos predefinidos + 30 formatos configurables. Hasta 40 campos por

cada formato.
Disefio de etiquetas desde consola de control por pardmetros o mediante

interface visual en la aplicacion Dibal RMS para Windows.

Logotipos Importacién de logotipos desde PC.

Etiquetas de totales 3 niveles (ejemplo: caja, pallet, camion).

Clientes y Pedidos

Base de datos con capacidad para 1.000 clientes. Impresion en la etiqueta de
los datos del cliente, asociacion de pedidos a clientes, etc.

Hasta 100 pedidos de clientes, con 100 articulos por pedido.

Modos de trabajo:

Etiquetado de un mismo articulo solicitado en varios pedidos.

Etiquetado de los distintos articulos de un mismo pedido, hasta completarlo.

Grafico N° 22

Grupo etiquetador LP-3000
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Fregadero 1,50cm

» Fabricado en acero inoxidable con chapa de 1.5 mm de espesor y con reborde

salva-aguas.
» Altamente higiénico te proporciona una gran capacidad de lavado ademas de

una gran resistencia.
» A continuacion detallamos una serie de medidas estandar, aunque también

realizamos estos fregaderos a medida.

Grafico N° 23

Fregadero 1,50cm




3.2.6 Distribucion fisica de la planta
Gréfico N° 24

Fuente: trabajo de campo
Elaborado: Juan Lucio
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3.2.7 Requerimientos basicos del local

Esta institucion establece reglamentos sobre vigilancia, control sanitario de alimentos
y bebidas, que el local donde se procese alimentos debe tener las condiciones

apropiadas para producir alimentos y bebidas sanos, seguros y de 6ptima calidad.

En lo concerniente a la estructura fisica e instalaciones de la empresa establece, que
el local: paredes, pisos y techos deben ser construidos de material resistente al agua.
El acabado de las superficies debe ser liso, para facilitar la limpieza y evitar la

acumulacién de suciedad.

Se debe tomar muy en cuenta las instalaciones para las tuberias de gas, deben ser
instalaciones terrestres. Asimismo, al momento de construir o acondicionar el local
debera tener en cuenta la ubicacion de puertas y ventanas que permita la correcta

iluminacion y ventilacion.

Habra que tomar en cuenta la abundancia de agua corriente y la correcta evacuacion
delas aguas residuales son aspectos fundamentales que se debera tomar en cuenta al

momento de disefar construir o acondicionar el local.

Descripcion de la Planta
Area de recepcion.- Se lo ha ubicado en la parte principal del ingreso, con el fin de
Facilitar la exhibicion del amplio salon, se ha dejado espacio suficiente para instalar

las mesas y sillas.

Area administrativa.- Se lo ha ubicado en la parte principal a un lado, con el fin de
dar facilidad a los clientes, para la contratacion de los eventos a realizar indicando
los catalogos que la empresa brinda. Tener un botiquin de emergencia. Area de
Bafios.- Se lo ha ubicado en un costado de la empresa con el fin de evitar

contaminacion.
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3.3 Estructura administrativa organizacional

3.3.1 Nombre de la empresa

El nombre de la empresa es “CHAN-RES” que proviene de la fusion de las palabras
de Cham y Res que proceden de Chancho y Res nombres que se les da al ganado
tanto bobino como porcino lo cual ha generado la creacion de este nombre para la

empresa.

3.3.2Vision

Ofertar con un producto innovador de calidad y de higiene, con precio accesible

para comercializalo a la poblacion siendo lideres en el mercado.

3.3.3 Misién
Producir chuletas de calidad a un costo razonable con un proceso tecnificado que
cumpla con las normas de calidad e higiene ya que nuestra empresa velara por la

salud de la poblacion.

3.3.4 Giro

La empresa “Chan-res” se dedica a comercializar chuletas de carne porcina y

bobina en la ciudad de Chimbo durante el 2013.

3.3.5 Promesa Basica

Ofrecemos chuletas de cerdo y res con una higiene y un producto de primera calidad
para el excelente gusto del cliente ya que nuestra mision es velar la salud de cada
uno de nuestros clientes.

3.3.6 Accionistas

Cuadro N°23
Aporte de accionistas

Bienes Efectivo
Juan Carlos Lucio Quintana 25.000.00 25.000.00 50%
Blanca Beatriz Lucio Quintana 15.000.00 15.000.00 50%
TOTAL 40.000.00 100%

Fuente: trabajo de campo
Elaborado por: Juan Lucio
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3.3.7 Slogan
“Chuletas de calidad para deleite de su paladar”

3.3.8 Marca

CHAN — RES

Elaborado por: Juan Lucio

3.3.9 Isologotipo

Grafico N°26

Elaborado por: Juan Lucio



3.3.10 SIGNIFICADO DE LOS COLORES:

Naranja: es relacionado para la estimulacion de los timidos y tristes, ya que genera
entusiasmo, exaltacion, fuerza activa y energética, es bien relacionado con productos
comestibles, por tanto podemos decir que si las paredes de un restaurante son de

color naranja generara mas apetito entre los comensales.

Amarillo: El amarillo simboliza la luz del sol, alegria, la felicidad, la inteligencia y
la energia. Estimula la actividad mental y genera energia muscular. Es recomendable
utilizar amarillo para provocar sensaciones agradables, alegres. Es muy adecuado

para promocionar productos.

Verde: El verde es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia,

crecimiento, exuberancia, fertilidad y frescura.

Por su asociacién a la naturaleza es ideal para promocionar productos de jardineria,

turismo rural, actividades al aire libre o productos ecoldgicos.

Rojo: Tiene una fuerte relacion a nivel emocional con la seguridad. Por eso en
contraposicion al rojo (connotacion de peligro), se utiliza en el sentido de "via libre"

en sefalizacion.

Blanco: El blanco se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, la pureza y la
virginidad. Se le considera el color de la perfeccion. El blanco significa seguridad,

purezay limpieza.

Azul: El color azul simboliza lo fresco, lo transparente tiene un efecto tranquilizador
para la mente y las empresas que utilizan el azul oscuro en su logotipo quieren

transmitir la madurez y la sabiduria.
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3.3.11 Organico Estructural de la Empresa “CHAN-RES
Cuadro N°24

Junta de accionistas

Gerente

|

!

Produccién

Ventas

Elaborado por: Juan Lucio

3.3.12 Organico funcional

Se presenta el siguiente cuadro:

|

Marketing

Finanzas

Cuadro N° 25

Estipula las
Jun.ta Qe ‘ 5 p
accionistas normas
J/ Gerencia (planifica,
Gerencia organiza, ejecha,
controla y evalua) el
negocio en general.
Produccion Ventas Marketing Finanzas
w J !
Areaenla Es la que se Este Este
cual se encargara departamen departamento
procesara la de vender to se se encargara
materia el producto encargara de realizar
prima de exponer todos los
el producto estados
mediante financieros.
medios
Elaborado por: Juan Lucio publicitarios
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3.4 ESTUDIO FINANCIERO

Con este estudio se pretende determinar el monto de los demas recursos econémicos
necesarios para la realizacion de este proyecto, el costo total de operacion de la
planta que abarca los costos de produccion, gasto administrativo, ventas y financiero,
asi como una serie de indicadores que servird como base para la siguiente evaluacién

financiera.

3.4.1 Costo total

La determinacion de los costos surgen como consecuencia logica y fundamental del
estudio técnico puesto que este estudio permitird estimar y distribuir los costos
del proyecto, en términos totales y unitarios es decir se calculan la cantidad de

recursos monetarios que exige el proyecto en su vida util.
En un proyecto se pueden distinguir cuatro funciones basicas de los costos

Costos de produccion

Costos de administracion

Costos de ventas

Costos financieros

Costos de produccion

Son aquellas inversiones que se realizan dentro del proceso de produccién de un

bien o servicio. Esta integrado fundamentalmente por tres elementos.

1. Materia prima
2. Mano de obra

3. Costos generales de fabricacion

Materia prima.- son los que ha formado parte integral del producto terminado
Mano de obra directa.- es la que se utiliza para trasformar la materia prima en

producto terminado.
Gastos generales de fabricacidn.- son aquellos que se incurren durante el proceso

en rubros como agua, luz, teléfono, arriendos, seguros, depreciacién, lubricantes,

mantenimiento.
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Costos de administracion

Son aquellos que se incurren para la administracién de la empresa es decir fuera
del area de produccion y son sueldos y salarios, prestaciones sociales, Utiles de
oficina, utileria de limpieza, servicios basicos, seguros, cargos por depreciacion y

amortizacion.

Costos de ventas

Son aquellos que se incurren en una empresa para la venta de su produccion vy
pueden se sueldos y salarios, comisiones a vendedores, transportes, fletes,
publicidad, impuestos, depreciacién, vehiculo de reparo.

Cuadro N° 26
Costos Total

Costos de produccion 33.587,50
Costos directos 32.175,50

Materia prima Anexo 3 28.136,50

Electricidad Anexo 3 223,00

Mano de Obra Anexo 3 3.816,00

Costos Indirectos 1.412,00
Depreciacion Anexo 3 720,00

Mantenimiento Anexo 3 500,00

Amortizacion Anexo 3 192,00

Costos de Administracion 4.321,00
Sueldos y salarios Anexo 3 3.816,00

Utiles de aseo Anexo 3 25,00

Utiles de oficina Anexo 3 80,00

Servicios basicos Anexo 3 400,00

Costos de ventas 4.601,00
Sueldos y salarios Anexo 3 3.816,00

Utiles de Aseo Anexo 3 25,00

Utiles de oficina Anexo 3 80,00

Transporte vy fletes Anexo 3 480,00

Publicidad Anexo 3 200,00

Elaborado por: Juan Lucio
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3.4.2 Inversion
La inversion es el capital que se requiere para la instalacién o puesta en marcha o

implementacion del proyecto. La inversion que necesita el proyecto es 15.823,00.

Inversion fija
Es la parte de la inversion que se destina a la adquisicion de todos los activos fijos

que se requieren.

Inversion diferida
Constituye aquella parte de la inversion que se destinara a la contratacion de

activos diferidos o intangibles y son los gastos.

Inversion en capital de trabajo
Es aquella parte de la inversién que se debe estar disponible en efectivo, para la
operacion normal el proyecto durante un ciclo de produccion. El ciclo de produccién

el ciclo es el tiempo que requiere realizar un proyecto, vender y recuperar el dinero.

Cuadro N° 27

Inversion Total

RUBRO REFERENCIA |PARCIAL TOTAL
Construcciones Anexo 3 2.000,00
Maquinaria Anexo 3 10.000,00
Muebles Anexo 3 1.200,00
Estudios Anexo 3 760,00
Gastos de organizacion Anexo 3 200,00
Materia prima Anexo 3 1.110,00
Mano de obra Anexo 3 318,00
Gastos generales Anexo 3 80,00
Costos de administracion Anexo 3 120,00
costos de ventas Anexo 3 35,00

Elaborado por: Juan Lucio



4.4.3 Financiamiento

Para ejecutar las inversiones del proyecto se requieren de recursos econémicos los
cuales pueden provenir de los accionistas o de otras fuentes como son las

instituciones financieras. El financiamiento se detalla en siguiente cuadro:

Cuadro N° 28

Financiamiento

Socio 1 7911,50 50%
Socio 2 7911,50 50%
capital externo 0 0
Total
Financiamiento |15.823,50 100%

Elaborado por: Juan Lucio

3.4.4 Depreciaciones

La depreciacion es la pérdida de valor de los activos fijos como consecuencia del
uso en el proceso productivo; existen varias formas de calcular la depreciaciéon el
método utilizado es método lineal, mediante el cual se hacen deposito anuales
iguales en el fondo para depreciacion durante la vida Gtil la cual se  presenta a

continuacion:
Cuadro N° 29

Depreciaciones

Edificios 20| 2.000,00| 5 |100,00100,00|100,00|100,00{100,00 1.500,00

Maquinaria| 1010.000,00|10 | 500,00 | 500,00 | 500,00 | 500,00 | 500,00 7.500,00

Muebles 10| 1.200.00|10 400.00

Elaborado por: Juan Lucio




3.4.5 Amortizacion

Las amortizaciones se aplican a los activos diferidos como gastos de construccion

estudios, etc. durante la vida util del proyecto.

Cuadro N° 30
Amortizacion

Estudios 5 760,00 | 20 {152,00(152,00| 152,00 152,00 152,00

Gastos de
organizacion 40,00| 40,00| 152,00| 15,.00| 152,00

Elaborado por: Juan Lucio

3.4.6 Estructura de costos
La estructura de costos estd compuesta de los costos fijos y variables. Es la base para
sacar el punto de equilibrio.

Cuadro N° 31
Estructura de costos

CONCEPTO FIJO VARIABLE |TOTAL
Materia prima 28.136,50

Mano de obra directa 3.816,00
Electricidad 223,00
Depreciaciones 720,00

Mantenimiento 500,00

Amortizacion 192,00

Sueldos y salarios 3.816,00

Utiles de aseo 25,00
Utiles de oficina 80,00
Servicios basicos 400,00
Sueldos y salarios 3.816,00

Utiles de aseo 25,00
Utiles de oficina 80,00
Transporte Y fletes 480,00
Publicidad 200,00

Elaborado por: Juan Lucio



3.4.7 Ingresos
Los ingresos es la parte medular del proyecto, la cual, en el presente se estipula con
los todos los servicios ofrecidos detallando cada rubro con su respectivo precio v,

cantidad demandada determinada para el afio 2010, al respecto se presenta el
siguiente cuadro:

Cuadro N° 32

Ingresos

Chuletas de carne

8039

porcina Libras 3 DOLARES $2.4117,00
Chuletas de carne 8039
bobina libras 3 DOLARES $2.4117,00

Elaborado por: Juan Lucio

3.4.8 Punto de Equilibrio

Es la que proyecta los valores tanto en unidad a producir y dinero. Para sacar el

equilibrio general se utiliza los siguientes valores.
Cuadro N° 33
Punto de Equilibrio

Costos Fijos 9.044,00
Costos Variables 33.465,50
Ingresos 48.234,00
N° de Productos vendidos 1486
' Punto de Equilibrio en dolares Punto de Equilibrio en Cantidades |
_— COSTOS FI]OS PEq = COSTOS FIJOS x UNIDADES
1— (COSTOS VARIABLES/INGRESOS) COSTOS VARIABLES
bEs 9.044,00 PEq = 9.044,00
1— (33.465,50/48.234,00) 1 — (33.465,50/48.234,00)
9.044,00
PE$ = 0306184434 PEq = 130,106,9884
PE$=295377s |PEq=3887

Elaborado por: Juan Lucio



Gréafico N° 27
Punto de Equilibrio
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3.4.9 Estado de pérdidas y ganancias

El estado de pérdidas y ganancias me permite determinar la utilidad o pérdida de la
actividad econdmica realizada. Se lo presenta mediante el siguiente cuadro:

Cuadro N° 34
Estado de pérdidas y ganancias

INGRESOS 48.234,00
COSTOS 42.509,50
Costo de Produccion 33.587,50

Costo de Administracion 4.321,00

Costo de Venta 432,.00

UTILIDAD EN LA OPERACION 5.724,50
(-)15% Trabajadores 858,67
(=) Utilidad antes del impuesto (25%) IR 4.865,82
25% Impuesto al renta 1.216,45

Elaborado por: Juan Lucio



3.4.10 Estado de situacion final

Al finalizar el periodo de actividades del ano 2013, La Empresa “Chan-res”,
concluye sus actividades con el siguiente estado: total de activos y un patrimonio de

igual valor. A continuacion se detallan los valores:

Cuadro N° 35

Estado de Situacion Final

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES

Caja — Bancos 4400.37 4.400,37

ACTIVOS FINOS 13.920,00
Construcciones 2.000,00

Magquinarias — Equipo 10.000,00

Muebles y Enseres 1200.00

(-) Depreciacion Activos Fijos 720,00

OTROS ACTIVOS 1.152,00
Estudios 760,00

Gastos de Organizacion 200,00

(-) Amortizacion Acumulada 192,00
TOTALDEACTIVOS 1047237
PATRIMONIO

Capital Accionistas 15.823,00

Utilidad del Ejercicio 3649.37

TOTAL PATRIMONIO 19472.37

Elaborado por: Juan Lucio
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3.4.11 Flujo de fondo de Efectivo

Por medio de este trabajo se conocera la importancia la cual merece el estado de

flujo de efectivo n la toma de decisiones.

La generacion de efectivo es uno de los principales objetivos de los negocios. La
mayoria de sus actividades van encaminadas a provocar de una manera directa o

indirecta un flujo a adecuado de dinero que permita, entre otras cosas financiar la

operacion.

CUADRO N°36

Flujo Neto de Efectivo

Ingresos 4.8234,00 | 5.0163,36 | 52.169,89 | 54.256,68 | 56.426,94
-Costos 4.2509,50 | 43.997,33 | 45.537,23 | 47.131,03 | 48.780,61
Produccion 33.587,50
Administracion 4.321,00
Ventas 4.321,00
=Utilidad en Operaciones 5.724,50 | 6.166,03 | 6.632,66 | 7.125,64 | 76.4633
-15% Trabajadores 858,67 924,90 994,89 | 1.068,84 | 1.146,94
= utilidad antes del 25% IR 4.865.83 | 5.241,12 | 5.637,77 | 6.056,80 | 6.499,39
-25% Impuesto a la Renta 1.216,45 | 13.10,28 | 1.409,44 | 1.514,20 | 1.624,84
= Utilidad Neta 3.649,38 | 3.930,83 | 4.228,32 | 4.542,60 | 4.87454
+ Depreciacion 720,00 720,00 720,00 720,00 720,00
+ Amortizacion 192,00 192,00 192,00 192,00 192,00
INVERCION FIJA 13.200,00
INVERCION INTAGIBLE 960,00
CAPITAL DE TRABAJO 1.663,00
Recapitalizacion del capital T

Elaborado por: Juan Lucio




CAPITULO VI

EVALUACION FINANCIERA SOCIAL Y AMBIENTAL

4.1 Evaluacion Financiera
La evaluacion financiera se obtendrda atreves de la socializacion del estudio

financiero, con lo que se podrd comprobar si el proyecto es viable para lo cual se

proyectara a5 afios, que es la duracion del proyecto.

Tasa de rendimiento econémico minima aceptable

La tasa de rendimiento aceptable para este proyecto en la evaluacion financiera es
9,56% la cual se compone por la tasa de inflacion 4,56% mas el 5% de prima de

riesgo.

4.1.1 Valor Actual Neto (VAN)

El constituye un elemento muy importante en el proyecto de inversion para poder

evaluar el aspecto financiero econémico del proyecto.

Formula:

FNE1 FNE2  FNE3 FNE4  FNE5
VAN = () | + + + + .
(L+i)! (1+i)? @+’ @)t (@)’

4561,38 4842,83  5140,32 545460  5786,54
VAN!=-1582300+ ——— + + +
(1+0,0956)* (1+0,0956)? (1+0,0956)° (1+0,0956)*  (1+0,0956)°

4561,38 484283 5140,32 5454,60 5786,54
VAN = -15823,00 + + + + +
(1.0956)'  (1.0956)° (1.0956)°  (1.0956)* (1.0956)°

4561,38 4842,83 5140,32 5454,60 5786,54
VAN! = -1582,.00 + + + + +
1.0956 120033936  1.315091803  1.440814579  1.578556453
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VAN! = -15823,00 + 4163,36 +4034,55 + 3908,71 + 3785,77 + 3665,71

VAN!= 3735,10

4.1.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

Muestra el nivel de rentabilidad de la inversion realizada sirve como una
herramientas para tomar decisiones, de inversiones para comparar la factibilidad
de diferentes inversiones.
Formula:
FNE1 FNE2 FNE3 FNE4 FNES5
VAN=(-) I + + + + +
(1+i)* (1+i)? (1+i)® (1+i)* (1+i)®
4561,38 4842,83 5140,32 5454,60 5786,54
VAN? = -15823, 00 + + + + +
(1+0,19)  (1+0,19%  (1+0,19)° (1+ 0,19)* (1+0,19)°
4561,38 4842,83 5140,32 5454,60 5786,54
VAN? = -15823,00 + + + +
(1.19)* (1.19) (1.19)° (1.19)* (1.19)°
4561,38 4842,83 5140,32 5454,60 5786,54
VAN? = -15823,00 + + + + +
1.19 1.41 1.68 2.00 2.38

VAN? = -15823,00 +

VAN? = -15823,00 +

3833,09 + 3434,63 + 3059,71 + 2727,30 + 2431,31

336,96
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Formula

VAN!
TIR = R1+(R2-R1) x
VAN! - VAN?

3735,10
TIR = 0,0954 + (0,19 - 0,0954 ) x

3735,10 — (-336,10)

3735,10
TIR= 0,0954 + 0,0946 x
4072,06

TIR = 0,0954 +0,0946 x 0,917250728

TIR = 0,0954 +0,0719118867

TIR = 0,182171918 x 1000

TIR = 18.21%

Segun el resultado obtenido el proyecto es viable ya que 18.21%

tasa de descuento 9.54%

4.1.3 Periodo de recuperacion de la inversion (PRI)

es mayor g la

Es el tiempo requerido para que los ingresos netos obtenidos de una inversion sean

iguales al costo de la inversion; es decir, es el tiempo que el inversionista necesita

para recuperar la inversion realizada en un proyecto.

Inversion Neta

PRI =
Utilidad promedio anual
15823,00
PRI =
3649,38

PRI =EI periodo de recuperacion de la inversion es 4afios con 3 meses
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4.2 Indices financieros

Ventas totales
Rotacion del activo Total =

Activos totales

48234,00
Rotacion del activo Total =

19472,37

Rotacion del activo Total = 2,47

Es decir que por cada délar de que tenga en activo, que se genera 2,47 dolares en
ventas.

4.2.1 Rentabilidad

Utilidad Neta

Margen neto en ventas =
Ventas Netas

3649,38
Margen neto en ventas =

48234,00

Margen neto en ventas = 0,07

Es decir que por cada ddlar generado en ventas obtengo $ 0,07 centavos de utilidad

Utilidad Neta
Rentabilidad del patrimonio =

Patrimonio

3649,38
Rentabilidad del patrimonio =

19472,37

Rentabilidad del patrimonio = 0,18

Es decir que por cada doélar invertido en el patrimonio ha generado $ 0,18 centavos
de utilidad.
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Utilidad Neta
Rentabilidad del activo =

Activo total

3649,38
Rentabilidad del activo = -
19472,37

Rentabilidad del activo= 0,18

Es decir que por cada dolar invertido en el activo ha generado $0,18 centavos de
utilidad.

5.1 Evaluacion Social

Con la creacion de este proyecto en la ciudad de chimbo es gran beneficio directo a
una gran parte del sector productivo de carne porcina y bobina, se generara una
mejor comercializacion mejorando los precios de la carne con respecté a la poblacion
en general, se le brindara una carne de calidad para el consumo alimenticio
ademas se brindaran 4 fuentes de trabajo directo para el funcionamiento, de la

empresa comercializadora de carnes.

Se contribuira a la nutricion de las familias con una carne de excelentes condiciones
higiene, calidad los pilares fundamentales para un producto de calidad que iran
desde el sector productivo mejorando significativamente, la materia prima hasta

su proceso productivo hasta presentar el producto final.

Se impulsara desarrollo de la ciudad con un modelo de industria atreves de este
proyecto de inversion lo cual generara nuevos emprendimientos de esta indole
elevando el desarrollo de la ciudad de Chimbo, generando empleos Yy nuevas
fuentes de ingresos para la ciudania. Este proyecto impulsa lo ampara en la
constitucion el buen vivir El buen vivir es un principio que ensefia a convivir en armonia
y equilibrio entre los runas, ayllus y la pachamama, por lo tanto, es una expresion ancestral
que se esta formalizando, para permitirnos ser y estar en el mundo, bajo principios basados

en el respeto entre los actores del Buen Vivir.
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6.1 Evaluacion Ambiental

Se aplicaran métodos y précticas con el minimo impacto ambiental negativo para lo
cual se implantaran las normas de agro calidad, también se prestan mucha

importancia para el manejo de desechos en la produccion del producto.

En los procesos de produccion se controlara los desperdicios tanto solidos como
liquidos el cual tendran un manejo adecuado para no afectar al medio ambiente para
precautelar el impacto ambiental de la ciudad de Chimbo. Esta actividad genera
grandes cantidades de aguas servidas y desperdicios solidos y puede ser una fuente de
contaminacion atmosférica. Las aguas servidas provienen principalmente de las fugas,
derrames y el lavado de los equipos. Ademas, se generan grandes volimenes de efluentes
durante las operaciones de lavado, por lo que se tendrd el maximo cuidado en este aspecto

muy importante.

Se empleara ampliamente, el tamizado para remover los s6lidos que tienen un valor
comercial; normalmente, su procesamiento sirve de alimentos para animales. Si bien

las emisiones atmosféricas no son un problema, los olores pueden ser importantes.

Los desechos descargados por la planta de produccién de carne pueden ser reducidos
a niveles deseados mediante el manejo efectivo del agua, control de los desperdicios
dentro de la planta modificacion del proceso y sistemas de tratamiento de las aguas

servidas.

El problema principal para la salud es la dermatitis causada por los quimicos, y las
infecciones de la piel. Ademéas, son peligros potenciales para la salud las
enfermedades de los animales, como antrax, actinomicosis, erisipela y tuberculosis.
Otros riesgos para la salud son el exceso de ruido, temperatura y humedad. Para esto
los empleados que trabajen el sector productivo, tendran un uniforme adecuado con
todas seguridades tanto higiénicas como de seguridad para evitar el riesgo para su
propio cuidado espetando todas las normas y reglas impuestas para seguridad vy el

bienestar.
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7. Conclusiones

El estudio de mercado demuestra que 97% de poblacion de la ciudad de

Chimbo consume chuletas.

La frecuencia de consumo quincenalmente es muy alta las familias

consumen un 46 % entre 1 a5 libras de chuletas.

La calidad es un factor importante ya que la poblacion con un 97% esta

dispuesto a pagar mas por un producto de calidad.

La demanda de las chuletas ha crecido considerablemente ya que el

consumo per capita es de 48 libras por afio y sigue en aumento.

De acuerdo al estudio de mercado existe una demanda insatisfecha de 16950

libras de chuletas por afio.

Con el plan de publicidad de los medios de comunicacion existentes se

Ilegara aumentar las ventas y llegar a cubrir la demanda insatisfecha.
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8. Recomendaciones

Se debe ejecutar el proyecto en base a sus estudios, realizados Y respetar las
normas lineamientos establecidos, para precautelar la éxito del proyecto de
inversion.

Se debe mantener normas Y técnicas adecuadas para el manejo de los

desperdicios que se produciran en el proceso productivo del producto.

Se recomienda tener un buen sistema de promocién publicidad y difusion

del producto para mejora de las ventas.

Se recomienda utilizar los uniformes adecuados para los trabajadores del
area de produccién y respetar todas las normas de seguridad para evitar

accidentes.

Se debe dar un manteamiento preventivo adecuado a la maquinaria de la
produccidn para aumentar la vida util y no estar propenso a accidentes, cada

cierto tiempo y en base a la produccion total por mes de los productos.

Es esencial cumplir las normas leyes y reglamentos impuestos tanto por la

empresa como municipalidad.
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ANEXOS



Anexo 1

UNIVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA
CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL

Obijetivo: Conocer el comportamiento del consumidor respecto al consumo de
chuletas de cerdo y res en la ciudad de San José de Chimbo Provincia Bolivar.

ENCUESTADIRIGIDA A CONSUMIDORES
INSTRUCCIONES:

Por favor lea la pregunta detenidamente y marque con una X la respuesta de su
eleccion

1.- ¢Consume usted chuletas de cerdo y res?

si [ No

2.- ¢Con que frecuencia consume usted chuletas de cerdoy res?

1

1. Diariamente
2. Semanalmente

3. Quincenalmente

i

4. Mensualmente

3.- ¢Qué cantidad consume su familia las chuletas cerdoy res?

a. Diariamente ---------- Libras.
b. Semanalmente-------- Libras.

¢. Quincenalmente ----- Libras.

i

d. Mensualmente-------- Libras.

4.- ¢Dbnde compra usted las chuletas de cerdoy res?
a. Supermercados
b. Mercados

¢. Carnicerias.

i

d. tiendas
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5.- ¢Estaria dispuesto a pagar mas dinero por unas chuletas de buena calidad?
si [ No

6.- ¢En cuanto al precio de las chuletas usted considera que es?

a. Alto
b. Medio

c. Bajo

1

i

7.- ¢Qué caracteristicas considera importantes al momento de decidir comprar las
chuletas de cerdo y res?

Poco importante | Muy importante

Calidad

Precio

Empacado

Higiene

8.- ¢Le gustaria consumir las chuletas de cerdo y res empacadas bajo los registros

higiene y sanitario?

Si [ ] No

1

9.- ¢Esta de acuerdo con la creacion de una empresa que venda chuletas?

Si [ ] No

1

10.- ¢En que sector de San José de Chimbo le gustaria se instale la empresa?

Centro [ ]
Norte |:|
Sur :l

Gracias por su colaboracion
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Anexo 2

Fotos del proyecto

Interior del camal Municipal de San José de Chimbo

Exterior del camal Municipal de San José de Chimbo




Panorédmica del camal

Modelos de Cortadoras de chuletas Industriales




Anexo 3

Datos referentes al Estudio Financiero

PRECIO
CANTIDAD MATERIA PRIMA PRECIO UNITARIO TOTAL
3808 libras de carne de cerdo 1.80 6.854,40
3808 libras de carne res 1.70 6.473.60
TOTAL 13.328,00
Precios de la maquinaria valor
Cortadora de chuletas tc-650 2.115
Vitrina de 2 metros modelo md cristal curvo 1.351
Armario expositor refrigeracion Serie 330R 3.825
Béascula industrial de piso Serie K 757
La bascula industrial Serie Missil, 270
etiquetador LP-3000 332
Fregadero 1,50cm 286
Empacadora Alto Vacié Vollrath La Mas Industrial Lbf 1.080
TOTAL 10.000
Consumo de Electricidad
ELECTRICIDAD
12
MESES | Frigorifico 0.012 KW/H 223.00
total 118x mes 1416 afo 993.00
Mano de
obra
MANO DE OBRA MES f‘NUA
12 318 SUELDO
MESES 2 OBREROS BASICO 636 7632
12
MESES 2 PERSONAL ADMIN 318
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