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RESUMEN EJECUTIVO

La investigacion se baso en la problematica de Cémo incide la comercializacion de
licor artesanal en los beneficios socioecondmico de los habitantes del Recinto

Guachana, Parroquia Guanujo.

El sector de Guachana se caracteriza por tener personas emprendedoras lo cual nos
motivo a la realizacion del estudio enfocado en identificar los factores que influyen
en la comercializacion del licor artesanal y por ende saber si es rentable realizar esta
actividad, mediante esta investigacion se determina los beneficios que existen en la

comercializacion de dicho producto.

Los métodos que se considerd para la realizacion de este proyecto son: Método

Historico, Deductivo e Inductivo.

Los tipos de investigacion que se determind son: Investigacién de campo,
Cuantitativa, Cualitativa, Descriptiva y Bibliogréfica.

Las técnicas e instrumentos de investigacion fueron las encuestas aplicadas a los

productores del recinto Guachana.

A través de la investigacion se determind los diferentes factores socioecondmicos
que mas influyeron en la comercializacion de licor artesanal, siendo el factor social
el méas relevante y la motivacion ya que este elemento es fundamental para
emprender cualquier negocio. Esta actividad los productores lo realizan por
necesidad y por obtener una rentabilidad para sustentar a sus familias y mejorar la
calidad de vida.

Entre las vias de financiamientos que utilizan los productores son préstamos a
cooperativas, ahorro familiar y capital propio por lo general prefieren estos medios

de financiamientos porque les da facilidad y agilidad para emprender.

En la actualidad los productores atraviesan una crisis economica debido a las leyes
gue imponen el gobierno, esto provoca que sus ingresos sean bajos y poco rentables

por ello se dedican a la fabricacion de panelas, agricultura y ganaderia para cubrir los



gastos necesarios de sus familias, de la misma manera ellos no tienen un precio fijo

en sus productos lo cual causa problemas para su debida comercializacion.
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ABSTRACT (SUMMARY)

The research was based on the problem of how the commercialization of artisan
liquor affects the socioeconomic benefits of the inhabitants of the Guachana Precinct,

Guanujo Parish.

The sector of Guachana is characterized by having enterprising people which
motivated us to carry out the study focused on identifying the factors that influence
the commercialization of artisanal liquor and therefore to know if it is profitable to
carry out this activity, through this research the benefits are determined that exist in
the marketing of said product.

The methods that were considered for the realization of this project are: Historical

Method, Deductive and Inductive.

The types of research that were determined are: Field research, Quantitative,
Qualitative, Descriptive and Bibliographic.

The research techniques and instruments were the surveys applied to the Guachana

producers.

Through research, the different socioeconomic factors that most influenced the
commercialization of artisanal liquor were determined, with the social factor being
the most relevant and the motivation since this element is fundamental for
undertaking any business. This activity is carried out by producers out of necessity

and to obtain profitability to support their families and improve the quality of life.

Among the sources of financing used by producers are loans to cooperatives, family
savings and own capital usually prefer these means of financing because it gives

them ease and agility to undertake.

Currently the producers are going through an economic crisis due to the laws
imposed by the government, this causes their income to be low and unprofitable for
that reason they are dedicated to the manufacture of panelas, agriculture and
livestock to cover the necessary expenses of their families, in the same way they do
not have a fixed price on their products, which causes problems for their proper

commercialization.

Xl



INTRODUCCION

Las Pequefias, Medianas empresas (Pymes) por ser emprendimientos pequefios juegan
un papel muy importante, en la actualidad dentro del desarrollo econémico para generar
empleo y crecimiento econOmico asi convirtiéndose en empresas exitosas y ser

reconocidas a nivel nacional.

Es importante implementar la innovacion en el producto para mantener satisfecho al
cliente en la actualidad los clientes al adquirir un producto lo primero que observan es la

calidad, cantidad y el precio.

El mejor alcohol tanto en su sabor, como en la cantidad obtenida por tonelada de cafa
molida depende de las condiciones bajo los cuales cultivan la cafia. EI cultivo de la
cafia, la preparacion del alcohol y la venta se realiza bajo el control de la Institucion del
Estado. Los procesos de destilacion la manipulacion de la materia prima, el
almacenamiento, no permitian el aprovechamiento 6ptimo para obtener alcohol etilico
de buena calidad. (Nufiez, 2015, pags. 15,17)

Esta investigacion sirvio para determinar los beneficios socioeconémico de la
comercializacion de licor de los productores del recinto Guachana Parroguia Guanujo
Provincia Bolivar proporcionando informacion sobre las vivencias y hechos reales que
se van desarrollando en torno a la produccién del licor, para aquellas personas que
deseen emprender.

De esta investigacion realizada los factores socioecondémicos que mas influyeron en la
comercializacion del licor artesanal es el factor social, siendo el mas relevante la
motivacion para poder emprender. Los productores manifiestan que realizan esta
actividad por necesidad y por rentabilidad para el sustento de sus familias, mientras en lo
econdmico son las vias de financiamientos en su mayoria los productores acceden a
créditos financieros por ser rapidos y accesibles, esto se determind mediante las

encuestas.

Para las personas que deseen emprender es necesario realizar un anélisis de los factores

socioecondmicos como: social, econémico, politico y la situacion actual del pais.



REVISION LITERATURA

El presente trabajo se realiz6 a los productores del Recinto de Guachana Parroquia
Guanujo, los mismos que se dedican a la elaboracion y comercializacion de licor
artesanal; esta actividad lo vienen realizando desde hace mucho tiempo atrds porque
establece una fuente de ingresos para sus familias, de la misma forma ellos utilizan dos
canales de comercializacion para las ventas de sus productos como: Productor-
Intermediario- Consumidor y el otro canal es Productor- Consumidor, esta actividad lo

realizan por necesidad y por rentabilidad para sustentar a sus familias.

La mayoria de los productores trabajan de 1 a 2 personas. Sin embargo, en un porcentaje
menor trabajan de 2- 3 personas con la finalidad de incrementar sus ingresos, sus
negocios estan ubicados en sus respectivas casas, 10s mismos que poseen instrumentos

necesarios y modernos.

Actualmente los productores enfrentan ciertos problemas por las leyes e impuestos
dictadas por el gobierno de tal forma prohiben la produccion y comercializacion de licor
artesanal debido a la tasa de mortalidad que existio en otras ciudades del pais a causa de
la sustancia quimica del etanol. También, los intermediarios no pagan un precio justo

por su producto lo cual no obtienen suficientes beneficios econémicos.

Las vias de financiamientos que mas utilizan los productores son créditos en
cooperativas y ahorro familiar, los ingresos que perciben son de $100 a 200 dolares
mensuales. Ellos invierten de 200 a 400 ddlares, la cual es para la compra de
fertilizantes, mantenimiento de maquinaria e ingredientes que sean necesarios para la

produccion de licor.

La produccién de licor es de 2000 litros de las cuales 500 litros lo utilizan para la
elaboracion de pajaro azul esto varia de acuerdo con las posibilidades que tengan cada
uno de los productores. Los precios del licor son de 0.80 centavos a 1,00 dolar mientras
que el precio del pajaro azul es de 1,25 hasta 2 dodlares, todos los productores
manifiestan que ha disminuido la produccion de licor debido a las leyes que impone el

gobierno y no dejan que crezcan sus negocios.



Los intermediarios son los que obtienen mayores utilidades sobre las ventas del licor
artesanal, los productores confirman que seguiran con este negocio porque si se obtienen
utilidades no en grandes cantidades, pero mejora la calidad de vida de las familias, para
que sus tierras no se mantengan infertiles, y no pierdan el cultivo de la cafia de azUcar
porque ademés son costumbres que han heredado de sus padres por tal motivo se

dedican a la elaboracion de panelas, agricultura y ganaderia.
EMPRESA

La empresa es el ente donde se crea riqueza. Permite que se ponga en operacion recursos
organizacionales (humanos, materiales, financieros, técnicos) para transformar insumos
en bienes o servicios terminados, con base en los objetivos fijados por la direccion
general interviene en diferentes grados y los motivos econémicos, sociales y de servicio.
(Valencia, 2011, pag. 24)

Las empresas representan el principal factor dinamico de la economia de una nacién y, a
la vez, constituyen un medio de distribucion que influye directamente en la vida privada
de sus habitantes. Esta influencia econdémica social justifica la transformacién actual,
mas o0 menos rapida, a la que tienden los paises segun el caracter y eficiencia de sus
organizaciones; fendmeno que no es la primera vez que se repite en la historia, ya que en
todo tiempo hubo pueblos en los que el espiritu emprendedor tuvo mas intervencién en
la evolucién y la expansion que los desdoblamientos politicos y militares. (Valencia,
2011, pag. 24)

TIPOS DE EMPRESAS Y SOCIEDADES

Las empresas de propiedad privada suelen perseguir fines de lucro y sus duefios

asumen el riesgo y la responsabilidad empresarial.

Las empresas publicas se orientan hacia el cumplimiento de un mandato publico de
atencion y servicios. En este caso es el Estado, en cualquiera de sus distintos niveles, es
decir, en ultima instancia el contribuyente, el que asume el riesgo y la responsabilidad.

Con frecuencia, las palabras empresa y sociedad son utilizadas como sinénimos. Desde

el punto de vista de la administracion de empresas, el término sociedad hace énfasis en
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el aspecto financiero y legal (perspectiva externa). Al hablar de empresa se hace mas
bien referencia a los aspectos técnico-administrativos de la unidad econémica

(perspectiva interna).

Las empresas individuales se caracterizan por el poder de administracion Unico del
empresario, que responde ilimitadamente (con su patrimonio comercial y privado) por
sus obligaciones. La propiedad implica también obligaciones sociales; las decisiones

empresariales no pueden tomarse en forma arbitraria.

Las sociedades de personas deben tener por lo menos dos socios. También aqui la
propiedad del capital y la direccion de la empresa suelen estar en manos de la misma
persona. A excepcion de los socios comanditarios de una sociedad en comandita
(responsabilidad limitada al monto de la participacion), los socios se responsabilizan
igualmente con todos sus bienes. Entre las sociedades de capital, la responsabilidad se
limita al patrimonio de la sociedad como persona juridica. Con frecuencia, el capital y la

administracion de la empresa estan en manos distintas.
MICROEMPRESA.

“Las microempresas, las pequefias y medianas empresas representan el 99% del tejido

empresarial de un pais, siendo vital su importancia economica y social”. (Sande, 2012,

pag. 17)
TIPOS DE MICROEMPRESAS

» Empresa autbnoma. Independiente o con una participacion menor del 25% en
otra.

» Empresa asociada. Participacion igual o superior al 25 %, pero no superior al
50%.

» Empresa vinculada. Posee la mayoria del capital de otra empresa.



VENTAJAS E INCONVENIENTES DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS (PYMES)

Las PYMES, por su naturaleza, tienen ventajas e inconvenientes:
Ventajas de las PYMES

Flexibles y é&giles. En espacios de tiempo muy cortos pueden modificar aspectos
sustanciales de su estructura. Su reaccion es todavia mas rapida en épocas de crisis que

la de las grandes empresas.

Mas cercanas al cliente. Las empresas se orientan al cliente, por lo que las PYMES estan

en una situacion privilegiada para conocer sus deseos y atender sus demandas.

Mayor implicacion de los trabajadores. La relacion més directa y fluida con los
directivos (muchas veces duefios de la empresa) hace que los trabajadores vean como
algo mas proximo y cercano la evolucion y resultados de esta. Normalmente tienen una

mayor responsabilidad, lo que incide en su motivacion.

Pueden ocupar de nichos de mercado no rentables para empresas grandes. (Sande, 2012,

pag. 19)
Inconvenientes de las pequefias medianas empresas (Pymes)

Escaso poder de negociacion con clientes y proveedores.

Su tamafio les impide aprovechar las economias de escala, por lo que tienen dificil

competir en costes con empresas mas grandes.

La formacion y cualificacion de los trabajadores suelen ser menores que en las grandes

empresas.

Capacidades muy limitadas comparadas con las empresas grandes: financiera,

publicitaria, tecnoldgica, atraccion talentos. (Sande, 2012, pag. 19)



CRECIMIENTO DE LA EMPRESA.

La empresa crece para lograr economias de escala 0 aumentar su poder de mercado,

orientan su crecimiento siguiendo dos direcciones:

» Crecimiento interno.

Inversiones para aumentar la capacidad productiva.

» Crecimiento externo.
Fusion, absorcion y cooperacion con otras empresas. (Sande, 2012, pag. 24)
CREACION DE VALOR SOSTENIBLE

Para la vision tradicional la empresa se debe centrar en la creacion de valor del

accionista, y cualquier distraccion penaliza el beneficio a repartir a sus duefios.

Pero, las empresas ya no deben de crear Unicamente valor para si mismas, también lo

deben hacer para su entorno.

Las empresas pueden crear valor respondiendo a las demandas derivadas de cuatro

motores:

Reduciendo el consumo de materiales, emisiones y deshechos.
Aumentado la transparencia y mejorando las relaciones con su entorno.

Desarrollando tecnologias sostenibles.

YV V VYV V

Satisfaciendo las necesidades de la base de la piramide social mundial. (Sande,
2012, pag. 24)

Los 5 fundamentos de la Empresa Responsable y Sostenible.
» Apertura y sensibilidad al entorno
Los cambios son continuos y solo las empresas flexibles pueden sobrevivir.

La capacidad de interactuar con el entorno y establecer un verdadero dialogo con todos

los grupos de interés es crucial.



> Sentido de comunidad

Los integrantes de la empresa no pueden ser piezas mecanicas aisladas. La vision

compartida es una brajula, que cohesiona al grupo en torno a un proyecto comdn.

Los valores son la conciencia, que permiten la descentralizacion de decisiones sin perder
la coherencia.
» Capacidad innovadora

Las empresas que no innovan no crean valor y no perduran.
» Consideracion del largo plazo

La empresa sostenible se enfoca al largo plazo. La apertura al entorno, el sentido de

comunidad y la capacidad innovadora no se logran de la noche a la mafiana.
» Creacion de valor

La unica forma de perdurar es crear valor para uno mismo y para su entorno. La creacion

de valor se vuelve multidimensional. (Sande, 2012, pag. 26)
ECONOMIA

“La economia estudia el aspecto de la actividad humana dirigida a la consecucion de

bienes utiles y escasos”. (Resico, 2011, pag. 31)
Tipos de Actividades Economicas

Hemos visto que la economia se ocupa de orientar el aspecto de la actividad humana
dirigida a la consecucion de bienes escasos para una mayor satisfaccion de las
necesidades. En este sentido, existen algunas actividades humanas cuyo aspecto
econdémico es tan relevante que las podemos denominar actividades econdémicas
fundamentales. Estas son la produccion, la distribucion y el consumo. (Resico, 2011,
pag. 32)



El consumo. - Es la actividad humana dirigida a satisfacer las necesidades y deseos de
las personas. Desde el punto de vista econémico, implica la asignacion de los bienes y
recursos disponibles para la obtencion de los bienes y servicios que mejor puedan
satisfacer esas necesidades y deseos. En realidad, la identificacion de las necesidades es
una tarea tan importante como la asignacion de recursos para satisfacerlas, si bien a la

economia le compete sobre todo la segunda. (Resico, 2011, pag. 32)

La actividad de la produccion. -Es muy relevante desde el punto de vista econdmico,
puesto que de ella derivan los bienes y servicios, que luego de su distribucion son
aplicados a la satisfaccion de las necesidades y deseos de las personas a través del
consumo. La produccion estd intimamente relacionada con el trabajo, con la

organizacion del proceso productivo y con la inventiva e innovacion técnica.

Para producir los bienes y servicios que seran ofrecidos en el mercado es necesario
contar con factores de la produccion, como los recursos naturales y el capital fisico y
humano. La produccion de bienes es un proceso que combina los tres factores de
produccién. A tal efecto, es muy importante el conocimiento técnico-organizativo, es
decir, los conocimientos sobre posibilidades eficientes de produccién y de organizacion.
Un alto nivel de conocimiento técnico-organizativo favorece el proceso de produccion.
Ademas, es importante emplear el conocimiento existente y los nuevos hallazgos
cientificos para un objetivo de aplicacion econémica concreta. (Resico, 2011, pags.
33,34)

La Distribucidn. -Es la actividad econémica que partiendo de lo producido determina la
proporcion de los bienes y servicios para cada uno. Este proceso se da en la economia en
parte por la capacidad del mercado de premiar a los mas productivos con mayores
ingresos y, por lo tanto, con una mayor participacion en lo producido, mientras que
premia menos a los menos productivos. Lo cual a su vez esta basado en la necesidad de

reciprocidad implicita en los intercambios economicos. (Resico, 2011, pags. 34,35)



ECONOMIA SOCIAL

La Economia Social de Mercado se basa en la organizacion de los mercados como mejor
sistema de asignacion de recursos y trata de corregir y proveer las condiciones
institucionales, éticas y sociales para su operatoria eficiente y equitativa. En casos
especificos, requiere compensar o corregir posibles excesos o desbalances que puede
presentar el sistema econémico moderno basado en mercados libres, caracterizado por
una minuciosa y extensa division del trabajo y que, en determinados sectores y bajo
ciertas circunstancias, puede alejarse de una competencia funcional. (Resico, 2011, pag.
11)

DEFINICION DE LA ECONOMIA DE LA EMPRESA

Por tanto, la economia de la empresa es el estudio de cémo dirigir recursos escasos de tal
manera que se logre de la forma mas eficiente posible una meta directiva. Es una
disciplina muy general en tanto en cuanto describe métodos Utiles para dirigir cualquier
cosa, desde los recursos de una familia para maximizar el bienestar de esta, hasta los

recursos de una empresa para maximizar los beneficios. (Baye, 2011, pag. 11)
FACTOR ECONOMICO

Las fuerzas econdmicas se refieren a la naturaleza y direccion de la economia en un
determinado pais o region. EI analisis de estas fuerzas apunta a generar una
comprension de las tendencias e impactos de estas sobre la accion institucional.

Algunos ejemplos de las variables econdmicas son: crecimiento econdémico; gasto
publico; gasto  social, empleo; reforma tributaria e impuestos y tasas de interés,
inflacion. Otros ejemplos podrian incluir inversion y produccion industrial; déficit
finanzas publicas; deuda externa; politicas de los organismos internacionales

(econdmicas y sectoriales). (Licha, 2010, pag. 3)
ASPECTO ECONOMICO

“La empresa realiza la funcion de crear riqueza para retribuir a los factores productivos,

contribuyendo al desarrollo econdmico de la sociedad”. (Perez, 2010, pag. 10)



ANALISIS DEL ENTORNO ECONOMICO

El ambiente econémico esta constituido por factores que influyen en el poder de compra
y los patrones de gasto de los consumidores. Los mercados necesitan tanto el poder de
compra como los consumidores, y este poder de compra depende de los ingresos del

momento, de los precios, los ahorros y el crédito.

Por todo esto es importante que el marketing tenga en cuenta las principales tendencias
en los ingresos y en los cambios en los comportamientos de consumo. Podemos estudiar
en este sentido los cambios en los ingresos, en las pautas de consumo, desempleo,
desarrollo de los paises emergentes, etc. (Torres, 2013, pag. 13)

El anélisis del entorno econémico contempla la evolucién de las principales magnitudes
macroeconomicas: renta nacional, tipo de interés, inflacién, desempleo, tipo de cambio,

balanza de pagos y carga fiscal.

» La renta. -Es el factor que determina de modo maés directo la capacidad de compra
del mercado. Cuanto mas igualitaria sea la distribucion de la renta, mayor sera la
capacidad global de compra de productos de consumo.

» EIl nivel de empleo. - Determina las expectativas de ingresos familiares. Si se
produce una elevada tasa de desempleo se reduce la capacidad de compra y el
mercado es mas sensible al precio de los productos.

» EIl tipo de interés. -El dinero influye en las decisiones de compra, ahorro e
inversion. Un aumento del tipo de interés reducira las compras a plazo y fomentara
el ahorro. Al contrario, una disminucion del tipo de interés estimulara la compra de
productos de consumo.

» Lacarga fiscal. - Determina la capacidad de compra disponible por el mercado, una
vez deducidos de sus ingresos brutos los impuestos correspondientes.

» EI tipo de cambio. -Hard méas baratos o mas caros los productos extranjeros.
(Rivera, 2010, pag. 10)
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DESARROLLO ECONOMICO

Entendemos por “desarrollo” s6lo aquellos cambios en la vida econémica que no son
forzados de afuera, sino que surgen de dentro, de su propia iniciativa. Si sucede que
estos cambios no se producen en la misma esfera econdémica, y que el fendbmeno que
nosotros llamamos desarrollo econdémico tiene su base sencillamente en el hecho de que
los datos cambian y que la economia se adapta a ellos, entonces no deberiamos hablar de
desarrollo econémico porque no provoca fendmenos cualitativamente nuevos sino sélo

procesos de adaptacion de la misma calidad que los cambios en los datos naturales.

El desarrollo econémico se define como el proceso en virtud del cual la renta real per
capita de un pais aumenta durante un largo periodo de tiempo. En otros términos, el
desarrollo es un proceso integral, socioecondémico, que implica la expansion continua del
potencial econdmico, el auto sostenimiento de esa expansion en el mejoramiento total de
la sociedad. También se conoce como proceso de transformacion de la sociedad o
proceso de incrementos sucesivos en las condiciones de vida de todas las personas o

familias de un pais o comunidad. (Castillo, 2011, pag. 2)
IMPORTANCIA DEL CRECIMIENTO ECONOMICO

El continuo y répido crecimiento econdmico de los paises industrializados les ha

permitido proporcionar mejores servicios a su poblacion.

El crecimiento econdmico es un objetivo fundamental para los paises. Los que no crecen
van quedandose en el camino. Es cierto que el crecimiento econémico, al aumentar la
riqueza total de una nacion, también mejora las posibilidades de reducir la pobreza y
resolver otros problemas sociales. Pero la historia nos presenta varios ejemplos en los
que el crecimiento econdmico no se vio acompafiado de un progreso similar en materia
de desarrollo humano, sino que se alcanzé a costa de una mayor desigualdad, un
desempleo mas alto, el debilitamiento de la democracia, la pérdida de la identidad
cultural o el consumo excesivo de recursos necesarios para las generaciones futuras.
(Castillo, 2011, pags. 3,4)
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A medida que se van comprendiendo mejor los vinculos entre el crecimiento econémico
y los problemas sociales y ambientales, los especialistas, entre ellos los economistas,
parecen coincidir en que un crecimiento semejante es, inevitablemente, insostenible, es
decir, no se puede mantener mucho tiempo. Es cierto que el crecimiento econémico, al
aumentar la riqueza total de una nacién, también mejora las posibilidades de reducir la
pobreza y resolver otros problemas sociales. Pero la historia nos presenta varios
ejemplos en los que el crecimiento econdmico no se vio acompafiado de un progreso
similar en materia de desarrollo humano, sino que se alcanz6 a costa de una mayor
desigualdad, un desempleo més alto, el debilitamiento de la democracia, la pérdida de la
identidad cultural o el consumo excesivo de recursos necesarios para las generaciones
futuras. A medida que se van comprendiendo mejor los vinculos entre el crecimiento
econdémico y los problemas sociales y ambientales, los especialistas, entre ellos los
economistas, parecen coincidir en que un crecimiento semejante es, inevitablemente,

insostenible, es decir, no se puede mantener mucho tiempo. (Castillo, 2011, pag. 4)
PRODUCTIVIDAD Y CALIDAD

La relacion que maneja la productividad y calidad son estrechas porque el primero se
refiere a las caracteristicas cuantitativas de los productos, mientras que el otro describe
la cualidad de estos.

En un mercado sumamente competitivo, donde el consumidor tiene la opcion de elegir
entre una gran gama, surge la afirmacion, el aumento de la productividad y la mejora de
la calidad son factores vitales para garantizar la supervivencia de las empresas en los
mercados. (Quality, 2013, pag. 13)

ANATOMIA DE LOS MERCADOS DE FACTORES
Los cuatro factores de produccién son:

» Trabajo.
» Capital.
» Tierra (recursos naturales).

» Habilidades empresariales.
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Mercados de servicios de trabajo

Los servicios de trabajo son el esfuerzo de trabajo fisico y mental que las personas
proveen para producir bienes y servicios. Un mercado de trabajo es un conjunto de

personas y empresas que negocian servicios de trabajo.

El precio de estos servicios de trabajo es la tasa salarial. Algunos servicios de trabajo se
negocian dia a dia. Estos servicios se conocen como empleo eventual. Las personas que
cosechan frutas y vegetales llegan con frecuencia a una granja y toman cualquier trabajo
que esté disponible ese dia. No obstante, casi todos los servicios de trabajo se negocian

por medio de un contrato, llamado empleo.

La mayoria de los mercados de trabajo tienen muchos compradores y vendedores y son
competitivos. En estos mercados, la tasa salarial se determina con base en la oferta y la
demanda, de la misma manera como se determina el precio en cualquier otro mercado

competitivo.

En algunos mercados de trabajo, un sindicato organiza el trabajo, lo que introduce un
elemento monopolico del lado de la oferta del mercado de trabajo. En este tipo de
mercado de trabajo, un proceso de negociacion entre el sindicato y el empleador

determina la tasa salarial.
Mercados de servicios de capital

El capital consiste en las herramientas, los instrumentos, las maquinas, los edificios, y
otras construcciones que se han producido en el pasado y que las empresas utilizan ahora
para producir bienes y servicios. Estos objetos fisicos son por si mismos bienes, es decir,
bienes de capital, los cuales se negocian en mercados de bienes, como ocurre con el agua
embotellada y la pasta dental. El precio de un camidn descompuesto, un bien de capital
esta determinado por la oferta y la demanda en el mercado de camiones descompuestos.

Este mercado no es un mercado de servicios de capital.

Un mercado de servicios de capital es un mercado de renta, es decir, un mercado en el

que se contratan servicios de capital.
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La mayor parte de los servicios de capital no se negocia en un mercado, sino que una
empresa compra capital y lo utiliza. Los servicios de capital que una empresa posee y
opera tienen un precio implicito que surge de la depreciacion y de los costos de interés.
Podemos considerar este precio como la tasa de arrendamiento implicita del capital. Las
empresas que compran capital y lo utilizan estan rentando implicitamente el capital a si

mismas.
Mercados de servicios de la tierra y de recursos naturales

La tierra consiste en todos los regalos de la naturaleza, es decir, los recursos naturales.
El mercado de la tierra como un factor de produccion es el mercado de los servicios de
la tierra, o bien, el uso de la tierra. El precio de los servicios de la tierra es una tasa de
arrendamiento. Casi todos los recursos naturales, como la tierra de cultivo, se pueden
usar en forma repetida. Sin embargo, algunos recursos naturales son no renovable. Los
recursos naturales no renovables son aquellos que se utilizan s6lo una vez como el
petréleo, el gas natural y el carbdn. Los precios de los recursos naturales no renovables
se determinan en mercados de commodities globales y se conocen como precios de

commodities (Productos basicos).
Habilidades Empresariales

Los servicios empresariales no se negocian en mercados. Méas bien, los empresarios
reciben las utilidades o asumen las pérdidas como consecuencia de sus decisiones

empresariales. (Parkin, 2010, pag. 418)
CONOCER LA NATURALEZA E IMPORTANCIA DE LOS BENEFICIOS

El objetivo general en la mayoria de las empresas consiste en maximizar los beneficios o
el valor de la empresa, y el resto de este manual explica con detalle las estrategias que
pueden utilizar los directivos para alcanzar esta meta. Antes de entrar en los detalles,
vamos a analizar la naturaleza e importancia de los beneficios en una economia de libre

mercado. (Baye, 2011, pag. 11)
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DESARROLLO SOSTENIBLE

“Término aplicado al desarrollo econdémico y social que permite hacer frente a las
necesidades del presente sin poner en peligro la capacidad de futuras generaciones para

satisfacer sus propias necesidades”. (Castillo, 2011, pag. 6)

CRECIMIENTO ECONOMICO SOSTENIBLE.

El crecimiento econémico sostenible es determinado por los mercados y las instituciones
sociales en eficiente funcionamiento. Es decir, el crecimiento economico es un medio
para el desarrollo humano, no un fin en si mismo, pues depende de ciertas condiciones
para convertirse en tendencia permanente. Por otra parte, las sociedades no detienen su
nivel de desarrollo econémico y humano, el desarrollo no es una meta fija, es una
condicion dinamica que exige la mejora continua del bienestar y calidad de vida de los

individuos que viven en sociedad. (Abarca, 2015, pag. 15)

Mediante el crecimiento econémico las personas pueden seguir progresando con sus

empresas asi mejorar la calidad de vida de cada familia.

El crecimiento econdmico impulsa materialmente el desarrollo humano en la medida que
amplia el estado de condiciones de produccion y factores productivos (desarrollo
econdmico); pero mientras mayor es el desarrollo humano, méas sostenible es el
crecimiento y desarrollo econémico. Sin duda existe una relacion muy estrecha entre
todos estos términos, pero son esencialmente diferentes. El desarrollo humano exige
crecimiento econdmico, libertad politica, desarrollo econdémico, equidad social,
participacién comunitaria, sostenibilidad ambiental y seguridad humana. El problema de
viabilidad del bienestar colectivo surge cuando se afirma contar con desarrollo humano
y no se obtienen resultados tangibles en términos de crecimiento y desarrollo

econdémico. (Abarca, 2015, pag. 15)
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LA SOSTENIBILIDAD.

La sostenibilidad deberia ser un principio fundamental para todos los aspectos de
desarrollo y para todas las sociedades.

Un reto clave para la agenda de cambio es promover el desarrollo econémico y humano
dinamico e incluyente mientras se logran reducir las emisiones de gases que promueven
el efecto invernadero y se logra un manejo y una gobernanza mas equitativa y sostenible

de los recursos naturales. (Agenda, 2015, pag. 15)
FACTOR SOCIAL.

Las fuerzas sociales y culturales engloban el examen de los valores, actitudes,
perspectivas y estilos de vida de la poblacion servida por la institucion. Dichas fuerzas
se reflejan por: actitudes; tendencias en los estilos de vida; problemas de Calidad de
vida; cambios demogréaficos; cambios en la ética del trabajo; cambios en la ética social,
problemas étnicos y tendencias; movimientos religiosos; fragmentacién social; violencia

y criminalidad urbana; conflictos internos y regionales. (Licha, 2010, pag. 4)

“Responsabilidad social y ética hacia los colectivos con los que nos relacionamos
directamente (empresas, autbnomos, trabajadores, clientes, proveedores, sector publico,
sindicatos, etc.), hacia la sociedad y hacia el medio ambiente en el que desarrollamos
nuestro servicio”. (Perez, 2010, pag. 10)

La persona responsable puede trabajar en cualquier tipo de empresa porque la

responsabilidad es lo mas fundamental que deben tener las personas.
SOCIO CULTURALES

Se refieren a las normas, actitudes y habitos comunes en el entorno social que influyen
en el comportamiento individual, familiar y organizacional. Estos cambios han sido
sustanciales en la sociedad occidental en los ultimos afios. Algunas de las principales
tendencias producidas en los Gltimos afios han sido) variacion en la estructura de las
clases sociales, produciéndose una disminucion en el peso del segmento bajo en

beneficio de las clases sociales més altas) la unidad familiar se muestra muy dinamica y
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cambiante debido a la evolucion de los papeles desempefiados por sus miembros e
incluso de los modelos de constitucion del hogar. ¢Se ha producido la incorporacion de
la mujer al mundo del trabajo y se ha retrasado la incorporacion de los jovenes al

trabajo; y, en definitiva, se ha producido un cambio en los estilos de vida. (Rivera, 2010,

pag. 10)
CALIDAD DE VIDA

El concepto de calidad de vida representa un término multidimensional de las politicas
sociales que significa tener buenas condiciones de vida “objetivas “y un alto grado de
bienestar “subjetivo”, y también incluye la satisfaccion colectiva de necesidades a través
de politicas sociales en adicion a la satisfaccion individual de necesidades. (Palomba,
2012, pag. 3)

DESARROLLO HUMANO EN EL ECUADOR

“Tener un alto desarrollo humano quiere decir que los ecuatorianos estamos mejor y que
estamos reduciendo significativamente las desigualdades y la pobreza. Distribuimos
mejor la riqueza y los derechos dejaron de ser mercancias”, sefiald Ana Maria Larrea,
titular de la Secretaria Técnica para la Erradicacion de la Pobreza, entidad adscrita a la
Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo. (Senplades) (Desarrollo, 2014, pag.
14)

El indice de Desarrollo Humano contempla tres factores: esperanza de vida al nacer,
afios de escolaridad e ingreso promedio. Pero en este informe incorpora por primera vez
el andlisis de la vulnerabilidad y la resiliencia (la capacidad que tienen los paises para
enfrentar situaciones de crisis). El informe considera que los paises deben generar
politicas que atiendan a las personas que viven en condiciones de “vulnerabilidad” (que
pueden caer en pobreza sino reciben atencion oportuna), una materia en la que el

Ecuador ha avanzado notablemente. (Desarrollo, 2014, pag. 14)
COMERCIALIZACION

La comercializacion es un conjunto de acciones encaminadas a llevar el producto de las

bodegas de la fabrica hasta el consumidor final.
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Micro Comercializacion: Observa a los clientes y a las actividades de las
organizaciones individuales que los sirven. Es a su vez la ejecucion de actividades que
tratan de cumplir los objetivos de una organizacion previendo las necesidades del cliente
y estableciendo entre el productor y el cliente una corriente de bienes y servicios que

satisfacen las necesidades. (Actualidad, 2012, pag. 12)

Macro Comercializacion: Considera ampliamente todo nuestro sistema de produccion
y distribucion. También es un proceso social al que se dirige el flujo de bienes y
servicios de una economia, desde el productor al consumidor, de una manera que
equipara verdaderamente la oferta y la demanda y logra los objetivos de la sociedad.
(Actualidad, 2012, pag. 12)

Funciones de Comercializacion
Compra: significa buscar y evaluar bienes y servicios para poder adquirirlos eligiendo el

mas beneficio para nosotros.

Venta: se basa en promover el producto para recuperar la inversion y obtener ganancias.
Trasporte: se refiere al traslado de bienes o servicios necesarios para promover su venta

0 compra de los mismos.

Las funciones de la comercializacion son ejecutadas por los productores consumidores y
especialistas en comercializacion. (Actualidad, 2012, pag. 12)
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METODOGIA

La presente investigacion es de caracter cualitativo y cuantitativo por ello se utilizé los

siguientes métodos.
Método Historico

A través de este método obtuvimos la informacion sobre los acontecimientos que
existieron en los tiempos anteriores de tal manera nos permitié obtener informacion
actual para poder determinar los beneficios socioecondmico que existe en la

comercializacién del licor artesanal.
Método Deductivo

Mediante este método se logro analizar e investigar el problema global para poder ir
deduciendo desde los objetivos generales hasta las actividades especificas, lo cual
permitié obtener informacion sobre los beneficios socioeconémico que genera la

comercializacion de los productos.
Meétodo Inductivo

Este método nos permitid analizar cada una de sus partes es decir lo social, econémico y
lo politico sobre la comercializacion de los productos, la misma que fue aplicada para

identificar si existen beneficios econémicos de sus productos que elaboran.
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TIPOS DE INVESTIGACION

Investigacion de Campo

La investigacion de campo se realiz6 en el lugar de los hechos mediante encuestas a toda
la poblacién de estudio para identificar los factores socioeconémicos que influyen en la
comercializacion de licor artesanal de los productores del Recinto Guachana de la
Parroquia de Guanujo, de esta manera obtuvimos la informacion necesaria para

determinar si existen beneficios econémicos.
Investigacion Cuantitativa

Esta investigacion cuantitativa se utilizd para la correcta tabulacion e interpretacion y
analisis de los datos obtenidos, mediante la encuesta realizada a los productores del
sector, se encontrd una serie de indicadores que describen la realidad con precision asi

obtuvimos la informacion estadistica sobre el problema de estudio.
Investigacion Cualitativa

Este enfoque cualitativo representado en el proyecto sobre la comercializacion del licor
artesanal buscé analizar y determinar las caracteristicas y cualidades que poseen los
diferentes grupos de personas que se dedican a la actividad comercial de licor artesanal
del sector de Guachana, logrando que él potencial del andlisis sea eficiente para la

respectiva interpretacion y comprension de la investigacion.
Investigacion Descriptiva

La investigacion descriptiva nos permitié conocer los factores que influye en la
comercializacion del licor artesanal a través de la descripcion exacta de actividades,
procesos, situaciones, costumbres de los productores de licor y asi determinamos que si

existen beneficios socioeconémico.
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Investigacion Bibliogréafica

Esta investigacién nos permitio obtener informacion en base a libros y sitios webs para
obtener las teorias que fueron aplicables en la investigacion tanto en lo social, economia

y politico sobre la comercializacion.

Técnicas e Instrumentos para la Obtencion De Datos

Encuesta

La encuesta se fundamenta en un cuestionario o conjunto de preguntas que se preparé
con el proposito de obtener informacion de las personas.

Esta técnica es factible, porque nos permitié obtener informacion eficiente sobre los
resultados esperados, las encuestas se realizaron a los productores del sector con el
objetivo de recopilar la mayor informacion sobre la realidad de los beneficios

socioecondémico que genera la comercializacion de los productores de licor artesanal.
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UNIVERSO Y MUESTRA

La muestra de estudio de la investigacion estuvo conformado por cinco productores de
licor artesanal del recinto Guachana Parroquia Guanujo, lo cual se trabajo con toda la

poblacién por ser minima.
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RESULTADOS

Los factores que mas influyeron en la comercializacion de licor artesanal fueron los

siguientes:

Uno de los factores que les motivo a emprender esta actividad fue por la necesidad de
obtener una rentabilidad la misma que sirve como sustento para su familia, de acuerdo a
la investigacion realizada las vias de financiamientos que mas utilizaron son los
préstamos a cooperativas porque ofrece sus servicios de una manera agil y oportuna, de
la misma manera lo realizan esta actividad con ahorro familiar y capital propio puesto
que este dinero les facilita para la siembra y cosecha de la materia prima (cafia) y para
la producciodn de licor, estas vias son las méas accesibles y seguras para poder iniciar su

negocio.

Los principales problemas que enfrenta actualmente los productores son las leyes
dictadas por el gobierno por lo que estas prohiben la produccién y la comercializacién
de licor artesanal debido a la tasa de mortalidad que existi6 en otras ciudades del pais a
causa de la sustancia quimica del etanol, ademas los productores manifiestan que los
impuestos también son un obstaculo en su actividad comercial los mismo que cancelan
al Estado, pero solo del predio del terreno. De igual manera manifiestan que existen
bajas utilidades por cuanto los intermediarios no pagan un precio justo por su producto

lo cual no obtienen suficientes beneficios econdmicos.

ANALISIS PARA DETERMINAR LOS FACTORES
SOCIOECONOMICOS

ANALISIS DEL FACTOR ECONOMICO
Volumen de produccion

La produccion de licor es de 2000 litros de las cuales 500 litros lo utilizan para la
elaboracion de pajaro azul esto varia de acuerdo con las posibilidades que tengan cada

uno de los productores.
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Precios de venta de los productos

Los precios del licor son de $ 0.80 a 1,00 mientras que el precio del pajaro azul es de $
1,25 hasta 2 ddlares, por lo que este producto tiene un precio mas alto para la
comercializacion por su sabor y va de acuerdo con el intermediario 0 comprador porque
es la persona quien se encarga de negociar con el productor ademas venden a un precio

superior que el licor por ser un producto més agradable por los consumidores.
Volumen de ventas del producto

En el Recinto de Guachana segun las investigaciones de campo se determind que los
ingresos que perciben por las ventas mensuales de los productos son de 100 a 200
dolares dependiendo de cada productor, lo cual hemos detectado que es debido al
tamafo del negocio y principalmente de la demanda que se da por temporadas festivas
tales como el carnaval de la misma manera ellos manifiestan que persisten con los
ingresos que genera el negocio, porque a méas de la produccion del licor se dedican a la
agricultura y ganaderia con la esperanza de seguir mejorando su estabilidad econémica.

Inversién de los productores

Ellos invierten de 200 a 400 dolares, la cual es para la compra de fertilizantes,
mantenimiento de maquinaria e ingredientes que sean necesarios para la produccion de

licor.
NUmero de micro empresas

En el sector de Guachana se localizan cinco micro emprendimientos que se dedican a la

Produccién y Comercializacion del licor artesanal.
Personal ocupado en las micro empresas

Segun la investigacion realizada se determind que de las cinco micro empresas el 80%

trabajan con 2 personas y el 20% trabajan con 3 personas.
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Actividad emprendedora

La mayor parte de los productores tienen educacion primaria, lo cual les ha servido para
poder analizar, tomar dediciones acerca de la produccion y sobre los gastos necesarios
para el desarrollo de su producto. En este afio la proporcion de hombres involucrados en
el emprendimiento supero a la de las mujeres en un (80% a 20%). Los productores estan
entre la edad de 35 a 50 afios, de la misma manera se determind que sus ingresos anuales
son de 1200 dolares en adelante dependiendo de las posibilidades de los productores.

A la vez los productores se dedican a otras actividades tales como a la agricultura,

ganaderia y elaboracion de panelas.
La actividad emprendedoray la crisis econémica

Todos los productores encuestados manifiestan que la produccion de licor ha
disminuido, debido a las leyes que imponen las autoridades para su produccion y
comercializacion de tal manera perjudican y no dejan que crezcan sus negocios. Sin
embargo, ellos continuaran con esta actividad porque si obtienen ganancias econdémicas

de igual forma no reciben ningin apoyo de ninguna empresa publica ni privada.
FACTORES SOCIOCULTURALES

Motivacion para emprender

El motivo que les inspird a los productores a realizar estas actividades fue porque
satisfacen sus necesidades basicas e incrementan sus beneficios socioeconémico, y
poder conocer los derivados que se obtienen de la cafia de azlcar que se venian

realizando por tradicion desde sus antepasados.

La motivacion es lo mas principal y fundamental que debe tener una persona para iniciar
un emprendimiento por lo general logren comercializar sus productos de tal forma este
factor impulsara su desarrollo para tomar decisiones en situaciones dificiles o cuando se

complica la comercializacion.
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De la misma manera la motivacion anima a emprender a toda la poblacion ecuatoriana
de tal manera buscan mejores oportunidades para formar micro empresas y obtener el

sustento econdmico para las familias.
Calidad de vida

Tomando en consideracion la investigacion realizada se ha logrado identificar que los
productores de licor artesanal no cuentan con condiciones adecuadas ya que sus precios
de licor son muy bajos y no tienen una rentabilidad adecuada para satisfacer sus

necesidades en su totalidad.
Conductas de consumo

Constituye la satisfaccion de las necesidades que se encuentran presentes en la sociedad
actual, mientras mas personas consuman mayor serda la satisfaccion para los productores
proporcionando al productor una idea de como comercializar sus productos y como debe

mantenerse en el mercado laboral.

Empleo

Su contribucion al empleo es clave porque el 80% de los productores manifiestan que
trabajan con 2 personas mientras que el 20% trabajan con 3 personas, de la misma
manera no pueden contratar a mas personas debido a que sus ingresos que perciben de

las ventas de sus productos no son altas.
FACTORES POLITICOS
Politica fiscal

Para realizar los emprendimientos las politicas fiscales son muy importantes porque son
impuestos y gastos que estan obligados a cancelar las personar que van a iniciar una
actividad comercial; pero los productores de licor artesanal del Recinto Guachana no
pagan impuestos solamente pagan los predios de los terrenos, debido a que sus
actividades lo realizan de manera ilegal, de la misma forma las autoridades no brindan
apoyos a estos emprendimientos que pueden generar empleo y que beneficien a los

ingresos econdmicos de las familias.
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Convenios y acuerdos

Los convenios y acuerdos facilitardn a los productores nuevas oportunidades para el
progreso de su actividad econdmica, puesto que estan en proceso de formacion de una
asociacion lo cual les ayudara a comercializar sus productos libremente, generar
tranquilidad y obtener més ingresos, estos convenios con otras entidades permitiran
comercializar los productos a nivel nacional. Asimismo, los productores de licor
artesanal estan impulsado realizar una planta procesadora para obtener un producto de

calidad con un valor agregado y poder vender a diferentes ciudades del pais.
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DISCUSION

Mediante esta investigacion se logrd determinar los beneficios socioeconémico de la
comercializacion del licor artesanal del Recinto Guachana previo a dar sus conclusiones

y recomendaciones.
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CONCLUSIONES

» Con la investigacion realizada se determind que los factores socioecondmicos que
influyen en la comercializacion de licor artesanal es una actividad que desarrollan
algunos pobladores del Recinto Guachana con la finalidad de tener ingresos
econdmicos, en su mayoria sefialan que esta actividad lo realizan por necesidad y en
su minoria por rentabilidad y por ende mejorar la calidad de vida de las familias de
los productores.

» El factor econdmico que otorgan los productores son préstamos a cooperativas por ser
un medio agil y oportuno, tomando en cuenta a ciertos fabricantes que lo realizan en
base al ahorro familiar y capital propio. Ademas existen problemas que sufren los
productores debido a las leyes establecidas por el estado.

» Todos los productores perciben un ingreso de $100 a 200 mensuales esto es debido al
tamafio del negocio por la misma razon se dedican a otras actividades como es la
agricultura, elaboracion de panelas y ganaderia con la esperanza de mejorar sus
ingresos y tener un mejor nivel de vida.

» Mediante la investigacion se determin6 que los productores venden el litro de licor de
0,80 centavos a 1,00 ddlar mientras que el pajaro azul vende de 1,25 a 2 dolares es
decir ellos no tienen un precio fijo lo cual perjudican a los productores que venden a

un valor mas alto dependiendo de la temporada.
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RECOMENDACIONES

Los pobladores deben incrementar sus niveles de produccién y la comercializacion
buscando clientes potenciales por ende se mejora el producto logrando un mayor
valor agregado.

Las cooperativas de ahorro y crédito deberan brindar un servicio agil y oportuno,
para que los productores inviertan en el cultivo de la cafia de azucar. De tal forma el
gobierno deberd canalizar un mejoramiento y control en la produccion y
comercializacion del producto con la finalidad de evitar el desempleo de las personas
dedicadas a esta actividad econdémica.

Los productores deben incrementar el volumen de produccion para poder obtener
mas ingresos, la misma que cubriré sus necesidades bésicas.

Los productores deberan reunirse y establecer precios para cada uno de los productos
y evitar que la mayor parte de las utilidades obtengan los intermediarios por ende no
reconocen los costos, sacrificios que el productor realiza en la produccion de este

producto.
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OBJETIVO DE LA ENCUESTA: Determinar los beneficios socioeconémico que
genera la comercializacion de los productores de licor artesanal en el Recinto

Guachana Parroquia Guanujo.
Factor Social

. ¢Ud. produce licor artesanal?

Si( ) No( )

. ¢Qué canales de comercializacién utiliza para la venta de su producto?
Productor-Consumidor ()

Productor — Intermediario - Consumidor ()

Productor- Mayorista-Detallista- Consumidor ()

¢, Cual es el factor que le motivo emprender esta actividad?

Por Necesidad () Por Tradicion () Por Oportunidad ( ) Por rentabilidad ( )
. ¢Cuantas Personas laboran en el negocio?

1-2p( ) 2-3( ) 3-4p( ) b5enadelante ( )

. ¢Cuantos afios trabaja en el negocio?

1-3( ) 3-5( ) 5-7( ) T7anosenadelante( )

. ¢Poseia algun Conocimiento previo de esta actividad?

Si( ) No( )

. ¢En qué local se encuentra su emprendimiento?

CasaPropia( ) Local Arrendado( ) Local Propio( )

. ¢Esta actividad satisface las necesidades basicas? Como: Salud, Educacion,
Vestimenta, Vivienda, Alimentacién, Movilidad.

Si( ) No( ) Poco( )
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9. ¢Laactividad que Ud. realiza es?

Micro( ) Pequefio( ) Mediano ( )
Factor econdmico

10. ¢Cual considera Ud. que ha sido los principales problemas que enfrenta
actualmente su negocio?
Leyes( ) Impuestos( ) Importaciones ( ) Bajas utilidades ( )
11. Mencione las vias de financiamientos que Ud. utiliza para crear su negocio.
Capital propio( )  Ahorros familiar ()
Prestamos Bancarios ()  Préstamo a Cooperativas ()
12. ¢ Cudles son sus ingresos mensuales que Ud. obtiene con esta actividad?
100 -200USD. ( ) 200-400USD. ( )
Méasde 500 USD.( ) Menosde 1.000 USD. ( )
13. ; Cuanto de dinero invierte en su actividad al afio?
200-400USD. () 600 - 1000 USD. ()
1000 - 1300 USD. () 1500 en adelante USD. ()
14. ; Cuéntos litros de licor produce durante la cosecha de la cafia de azticar?
500-800( ) 800-1000 ( ) 1500-2000( )
15. ¢Cual es el precio que le pagan por el litro de licor?
$0,80-1,00 ( ) 1,25-1,50 ( )
16. ¢ Cuantos litros de pajaro azul produce en cada cosecha?
100 -500( ) 600-1000 ( ) 1000 -2000( )
17. ¢A qué precio vende el Pajaro Azul?
1.25 -150( ) 2enadelante ( )
18. ¢ Cree usted que los intermediarios son los que obtienen mayores ganancias en la
comercializacion del licor artesanal?
Si () No ()
19. Esta actividad de producir alcohol artesanal es rentable.
Mucho( ) Poco( ) Nada( )
20. Continuara con esta actividad comercial.
Si( ) No( )
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Factor Politico
21. En los altimos afios la produccion de licor a:
Disminuido ( )
Aumentado ( )
22. Las leyes dictadas por el gobierno central le producen disminucién de ingresos.
Si( ) No( )
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A peticion verbal de las partes interesadas Yo, Fausto Vasconez portador de la
cédula de ciudadania N° 020120597-8, Presidente del Recinto Guachana

perteneciente a la Parroquia de Guanujo.

CERTIFICO:

Que las sefioritas RAMIREZ PATIN JESSENIA VERONICA portadora de la cédula
de ciudadania N° 020190631-0 y ROCHINA LUMBI VILMA MORAYMA
portadora de la cédula de ciudadania N° 020246884-9 realizaron el siguiente Proyecto
de Investigacion titulado: “DETERMINACION DE LOS BENEFICIOS
SOCIOECONOMICO QUE GENERA LA COMERCIALIZACION DE LOS
PRODUCTORES DE LICOR ARTESANAL EN EL RECINTO GUACHANA
PARROQUIA GUANUJO EN EL PERIODO 2017.”

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad, facultando a las interesadas hacer
uso de la presente certificacion en lo que creyeran conveniente.

Guaranda, 29 de mayo de 2018

asconez
Presidente
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