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20176206000P00453 En la Ciudad de Caluma, Cantén del

DECLARACION JURAMENTADA mismo nombre, Provincia de Bolivar
OTORGADA POR: EDWIN Republica del Ecuador, hoy dia
GEOVANNY RIVADENEIRA Miércoles diez de Mayo del afio dos
ECHEVERRIA Y SENORA mil diecisiete, ante mi Doctor Fredy
CUANTIA: INDETERMINADA Fernando Fierro Yanez, Notario de

este Cantén. Comparecen los sefiores: EDWIN GEOVANNY RIVADENEIRA
ECHEVERRIA Y ANGELICA ROCIO VISCARRA MORALES, de estado civil
casados, portadores de las cédulas de ciudadania ntimero uno siete uno ocho
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resultados legales de este instrumento, en forma libre y voluntaria manifiestan
que tienen a bien otorgar la presente Declaracion Jurada. Al efecto, juramentadas
que fueron en legal y debida forma, previa la explicacién de la gravedad del
juramento, de las penas de perjuric y de la obligacién que tienen de decir la
verdad, exponen: Que los criterios e ideas emitidos en el presente trabajo de
investigacion titulado: “INCIDENCIA DE LOS INTERMEDIARIOS EN LA
COMERCIALIZACION DE CACAO CON LOS AGRICULTORES DEL CANTON
CALUMA ANO 2016”, es de nuestra exclusiva responsabilidad en calidad de
autores. Previo a la obtencion del Titulo de Ingenieros Comerciales en la
Universidad Estatal de Bolivar. Es todo cuanto podemos decir en honor a la

verdad; y, leida que les fue esta su declaracién a los comparecientes, se afirman y

ratifican en lo expuesto y firman conmigo en unidad de acto de todo lo que doy fe.
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RESUMEN EJECUTIVO

El presente informe de trabajo de investigacion se halla en el problema de la escases
de canales de comercializacion; en la incidencia de los intermediarios en la
comercializacion del cacao con los agricultores del Canton Caluma, por lo que se
realizo la investigacion en las comunidades productoras de cacao, con la finalidad de
determinar la produccion de cacao, los canales de comercializacion que utilizan para
realizar sus respectivas ventas de su producto; y la incidencia de los intermediarios

en la comercializacion del cacao.

La investigacion se realiz6 a los productores de cacao del cantén y a las
comercializadoras de cacao; para el desarrollo de este estudio tomamos como base lo
expuesto por: Calderdn (citado por Sanchez, 2007) sobre el tema de comercializacion
del cacao y a (Stern, EI-Ansary, Coughlan y Cruz, 1999) referente al tema de canales

de comercializacion.

Los resultados obtenidos nos ayudaron a determinar de qué manera inciden los
intermediarios en la comercializacion del cacao con los agricultores del Cantén
Caluma. Determinandose asi que al vender el cacao al intermediario el precio varia
segun el porcentaje de calificacion del cacao debido a que, mientras mayor
porcentaje de calificacion le dan al cacao menor es el precio que obtiene el productor

y mientras menor es el porcentaje de calificacion el precio aumenta.

También se evidencio que el productor al vender al intermediario est4 perdiendo un
16 % de ingresos debido a que paga precios bajos, lo cual resultaria mejor vender
directamente al exportador ya que ellos pagan precios acorde a lo establecido en el
mercado internacional y ANECACAO.

La investigacion permitié identificar el desconocimiento que existe en los
productores cacaoteros sobre la calificacion del cacao en la variacién de precios y
comercializacion directa productor-industria, creando asi la necesidad de proponer
un plan de capacitacion a los productores de cacao sobre la comercializacion y
produccién, para que obtengan conocimientos de como tener un cacao de calidad,
con un cero por ciento de calificacion y asi tener mejores precios y venderlo
directamente a exportadoras e industrias ya que con ellos obtienen mayores ingresos

que venderlo al intermediario y asi mejorar su nivel de vida.



EXECUTIVE SUMMARY

The present investigation work is about the problem Of the scarcity of marketing
channels and intermediaries in cocoa market through the farmers of the Canton
Caluma, so the reseach was carried out among the cocoa producing communities in
order to determine the cocoa production and the marketing channels used by
producers for the future sales of their product and the impact of intermediaries on the

marketing of cocoa.

The results obtained from the work give us an opportunity to determine the way to

influence the intermediaries in the cocoa market.

The study was conducted through the cocoa producers in the distant areas sector and

in the urban sector.

For the development of this study, we take as a basis what Calderén (cited by
Sanchez, 2007) on the topic of marketing of cacao and (Stern, El-Ansary, Coughlan

and Cruz, 1999) on the subject of marketing channels.

The results obtained helped us to determine how the intermediaries affect the
marketing of cocoa with the farmers of Canton Caluma. Determining that when
selling the cocoa to the intermediary the price varies according to the percentage of
qualification of cocoa because, the higher the percentage of qualification given to the
cocoa, the lower the price obtained by the producer and the lower the percentage of
the price Increases.

It was also evidenced that the producer when selling to the intermediary is losing
16% of income because he pays low prices, which would be better to sell directly to
the exporter since they pay prices according to the established in the international
market and ANECACADO.

The research made it possible to identify the lack of knowledge about the
qualification of cocoa in the variation of prices and direct marketing producer-
industry, thus creating the need to propose a training plan for cocoa producers on the
marketing and production, To obtain knowledge on how to have a quality cocoa,
with a zero percent of qualification and thus have better prices and sell it directly to
exporters and industries because they earn more income than to sell it to the

intermediary and thus improve their standard of living.



INTRODUCCION

El cacao (Theobroma cacao L), es una fruta tropical, sus cultivos se encuentran
mayormente en el Litoral y en la Amazonia. Es un arbol con flores pequefias que se
observan en las ramas y producen una mazorca que contiene granos de buen sabor y
aroma.

En la Provincia Bolivar se cultiva las siguientes variedades de cacao como son: cacao
nacional denominado también Arriba desde la época colonial y (CCN51) entre otras,
considerandose como una de las fuentes econdémicas importantes de esta Provincia.
El presente trabajo investigativo se realizé a los productores del Canton Caluma que

cultivan el cacao, para su posterior comercializacién, ya sea en baba o seco.

La problemética del presente trabajo investigativo es “de qué manera incide los
intermediarios en la comercializacion de cacao con los agricultores del Canton
Caluma,” debido a que este sector no cuenta con estudios que determinen cuales son
los motivos, por los cuales los cacaoteros no utilizan otros canales de

comercializacion directos, donde puedan obtener mayores beneficios.

Para determinar la incidencia de los intermediarios en la comercializacion de cacao
con los agricultores del Canton Caluma, se ha realizado encuestas a los productores
en sus domicilios y entrevistas a los intermediarios en sus comercializadoras,
determinandose el escaso conocimiento de los productores con respecto a la
calificacion del cacao y venta directa al Exportador e Industrias de tal manera se
establece un Plan de Capacitacion a los agricultores sobre comercializacion vy
produccion con el fin de promover el conocimiento a cada uno de los productores y
asi contribuir a que comercialicen de mejor manera su producto obteniendo mayor

utilidad en sus ventas.

La presente trabajo investigativo servira como base teorica y practica para futuras

propuestas en el campo de comercializacion de cacao.



REVISION DE LA LITERATURA

Comercializacion

La comercializacion es el conjunto de las acciones encaminadas a comercializar
productos, bienes o servicios. Por tanto, comercializar se traduce en el acto de
planear y organizar un conjunto de actividades necesarias que permitan poner en el
lugar indicado y el momento preciso una mercancia o servicio logrando que los
clientes, que conforman el mercado, lo conozcan y lo consuman. (Guerrero y Pérez,
2009, p.11)

Dicho concepto quiere decir que la comercializacion son todas las actividades que se
realizan empezando por el productor de cacao hasta que el producto llegue al
consumidor final, ademas la comercializacion se concluyen mediante la fijacion de

precios, la calidad del cacao, calificacion que reciben.

Intermediario

“Es un canal de distribucién que contribuye a hacer llegar el producto desde el
fabricante hasta el consumidor” (Duran, 2013, p.44). En el Canton Caluma un
intermediario es aquella persona encargada de la compra del cacao directamente al
agricultor ya sea seco 0 en baba, lo secan hasta un nivel apropiado de humedad para

luego su posterior venta a los mayoristas.
Rentabilidad

Rentabilidad es la remuneracion que una empresa es capaz de dar a los distintos
elementos puestos a su disposicion para desarrollar su actividad econdémica. Es una
medida de la eficacia y eficiencia en el uso de esos elementos tanto financieros,
productivos, como humanos. Con lo cual habria que hablar de rentabilidades. (Diaz,
2012, p.69)

Es la retribucion economica que reciben los agricultores cacaoteros luego de haber
realizado la venta de su producto a intermediarios, lo cual sirve como sustento en la

economia de las familias.



Estrategias de comercializacion

“Las estrategias de comercializacion constituyen una estrategia funcional que se
expresa e implementa sobre la base o acorde con una estrategia global corporativa”
(Cortiza, 2007, p.15). Las estrategias de comercializacién son aplicadas por las
comercializadoras, ya que es el medio por el cual ellos se mantienen en el mercado,
consiguiendo asi ventaja ante la competencia y cumplir con sus objetivos de

comercializacion.
Canal de comercializacion

“Lo constituye un grupo de intermediarios relacionados entre si, que hacen llegar los
productos y servicios de los fabricantes a los consumidores y usuarios finales”
(Fischer y Espejo, 2004, p.264). Son las distintas vias existentes que tienen los

agricultores en el proceso de realizar la venta de su producto.



METODOS

La investigacion objeto de estudio como anteriormente se indicd, se orienta a
determinar como incide los intermediarios en la comercializacién con los
agricultores del Cantén Caluma, que se basé en la investigacion de los procesos de
comercializacion que manejan los productores de cacao; para lo cual se empleo la

siguiente metodologia:

La investigacion se realiz6 tanto a productores como intermediarios de cacao del
Cantdon Caluma, quienes nos brindaron toda la informacion necesaria para el

desarrollo de nuestra investigacion.

El método cualitativo se utilizd en la investigacion para conocer cuéles son las
apreciaciones u opiniones acerca de la comercializacion del cacao a través de la

entrevista a los intermediarios del Canton Caluma.

La aplicacion del método cuantitativo dentro de nuestro trabajo nos permitio realizar

la interpretacion de los resultados de la encuesta aplicada a los productores.

La investigacion documental, aportd significativamente en el proceso de
construccion de nuestro tema investigativo, al recabar informacion de libros,
conceptualizaciones y criterios de articulos de internet, trabajos anteriores sobre la
comercializacion de cacao. Lo cual nos permitié usar para tener fundamentos
tedricos cientifico de tematicas que fueron cimientos para el avance de la
investigacion sobre comercializacion y su temas afines necesarios para el soporte

investigativo.

Asi mismo tenemos la investigacion de campo con la que accedimos a los domicilios
de los productores para realizar la respectiva encuesta, y en la entrevista que se
practicO a los intermediarios inmersos en nuestra investigacion, donde conocimos la

realidad de la comercializacién del cacao.

Mediante el uso de la observacion se pudo apreciar los distintos procesos utilizados
por los productores, desde el cultivo hasta su comercializacién del cacao, de igual
manera los procesos de compra de cacao a los productores por parte de los

intermediarios.



Hemos aplicado la estadistica descriptiva para recopilar la informacion de la
poblacion en estudio en este caso del Canton Caluma; que cuenta con 150
productores, de ellos se aplicd la formula para calcular la muestra y se obtuvo un
total de 109 productores, con quienes trabajamos en las encuestas; ademas se
practicaron entrevistas a los gerentes de las comercializadoras, con la finalidad de

obtener informacion que tribute a la investigacion.

De igual manera se utilizé la estadistica inferencial para la comprobacion de la
hipdtesis de nuestro trabajo mediante la prueba de Chi-cuadrado, donde realizamos el
procesamiento de los criterios emitidos en cinco preguntas de las encuestas

practicadas a los productores del Cantén Caluma.

La utilizacion de los métodos, técnicas e instrumentos en el desarrollo de nuestra
investigacion nos permitié obtener informacion de calidad, en la que se trabajo su
procesamiento, interpretacion y su respectivo analisis, para el cumplimiento de los

objetivos de la investigacion.



RESULTADOS

Mediante la elaboracion, aplicacion, y al haber realizado su respectiva interpretacion
y analisis de las encuestas, notoriamente se evidencia un malestar en los productores
de cacao del Canton Caluma, quienes venden su producto a los intermediarios,
debido a que por no hacerlo directamente en las exportadoras e industrias
procesadoras de cacao no logran obtener una mejor rentabilidad econémica que les
permita mejorar su calidad de vida, esto se pudo constatar al realizar un analisis
comparativo de precios entre el intermediario y el exportador donde se determiné
que el productor al vender al intermediario pierde una utilidad del 16% por cada

quintal de cacao.

Un alto porcentaje de productores de cacao encuestados manifestaron que la
participacion de los intermediarios en el proceso de comercializacion de cacao,
afecta la utilidad de los pequefios productores; ya que muchos de ellos pagan precios
bajos, no brindan una calificacién adecuada, ponen muchas excusas al momento de
calificar el cacao, o se ponen de acuerdo con los demas intermediarios para pagar el

mismo precio Yy realizar la misma calificacion.

De igual manera se pudo conocer a través de nuestros encuestados, que a muchos de
ellos les gustaria que se cambien los procesos de comercializacion de cacao en donde

a ellos les permita obtener mejores ingresos para el sustento de las familias.



DISCUSION

El objetivo del trabajo investigativo fue determinar la incidencia de los
intermediarios en la comercializacion de cacao con los agricultores del Canton
Caluma; para lo cual se emple6 métodos, tipos de investigacion y técnicas
investigativas, que ayudaron a obtener toda la informacion necesaria para llegar a las

siguientes conclusiones y recomendaciones:
Conclusiones

Se determinaron la incidencia de las condicones fisicas del grano en el precio de
compra de cacao al productor donde la mayor incidencia se encuentra en la calidad

del cacao como la humedad, impurezas y granos defectuosos.

Los canales de comercializacion mas utilizados por los productores son los
intermediarios el cual limita los ingresos del agricultor en un 16% que al vender
directamente al exportador ocacionando el abandono de las fincas por no ser
productivas, buscando realizar otra actividad para mantener a su familia, causando la
emigracion del padre de familia a otras ciudades y por ende la desintegracion

familiar.

Es importante que ellos reciban las capacitaciones en los temas sobre
comercializacion y produccion del cacao, porque mediante la informacion y la
colaboracion de los productores se podré reducir su desconocimiento, permitiéndole

mejorar su nivel de vida.
Recomendaciones

Se recomienda a los agricultores cacaoteros del Canton Caluma, que se capaciten en
las &reas de comercializacion y produccion, para que asi tengan conocimiento sobre
los factores que afectan la calificacion del cacao, obteniendo cacao de calidad y

mejores precios de su producto.

Recomendamos que los productores de cacao del Canton Caluma vendan su producto

directamente a las exportadoras o industrias obteniendo mejores ingresos.

A través del andlisis y la observacion se determina que lo més factible para mejorar

la comercializacion de cacao del Canton Caluma, es reducir el desconocimiento que



ellos tienen, elaborando el siguiente plan de capacitacion a los productores de cacao

sobre la comercializacion y produccion:

Plan de capacitacion a productores de cacao del Cantén Caluma

Antecedentes

Una de las necesidades que presentan los productores de cacao es la capacitacion
sobre comercializacion y produccién, debido a la falta de conocimiento sobre como
calificar el cacao y venta directa productor- industria que permita tener mayores
ingresos al agricultor.

En la actualidad se pueden impartir capacitaciones muy bien difundidos, para que los
agricultores tengan mayores ingresos, con adecuados conocimientos acerca del
producto cultivado; en los ultimos afios no han existido procesos de capacitacion, a
los productores cacaoteros.

Justificacion

Por medio de este Plan de Capacitacion se contribuye a una adecuada solucion a los
productores de cacao del Canton Caluma, proponiendo asi de manera generalizada a
los productores a mejorar los conocimientos sobre los procesos de comercializacion
de cacao.

Para esto, se brindara capacitacion; en el que podran adquirir conocimientos
necesarios para mejorar el trato directo en la relacion industria-productor vy
calificacion del cacao con el fin de incrementar su utilidad y mejorar su nivel de
vida.

Objetivos

General
Mejorar los ingresos de los productores de cacao mediante los conocimientos
adquiridos en la capacitacion.
Especificos
e Brindar capacitacion sobre el proceso de calificacion del cacao para ayudar al
buen desenvolvimiento de los productores.
e Lograr que el participante conozca a través de las capacitaciones informacion
necesaria sobre comercializacién directa productor-industria.
e Capacitar a los productores a cerca del cuidado y mantenimiento de las

plantaciones de cacao, para tener un grano de calidad.



Perfil del capacitador

e Disposicion, compostura y modales adecuados.

e Amabilidad y paciencia.

e Responsabilidad como docente y por la seguridad de los participantes.

e Ecuanimidad y respeto en el trato de todos los participantes.

e Autoridad moral, demostrando que es consecuente con lo que hace y ensefia.

e Motivador, para lograr que el grupo participe en forma activa y entusiasta.

e Flexibilidad, para adaptarse a las necesidades del grupo y las circunstancias
de trabajo.

e Buena diccion y capacidad para adecuar su lenguaje al nivel de comprension
del grupo.

e Dominio tedrico y experiencia en la profesion u oficio que ensefia.

e Voluntad de superacién y de actualizacion constantemente de sus
conocimientos.

e \ocacion para comunicar y compartir su saber y experiencias.

e Autocontrol y autocritica.
Tabla 1

Areas a capacitar

AREAS ASIGNATURAS O CARGA HORARIA
MODULOS
Comercializacion Comercializacion del cacao 16

Calificacion del cacao

Produccion Produccion y manejo de 11
semilleros de cultivo de

cacao




Modulo |
Comercializacion
Propdsito de la capacitacion: Brindar conocimientos sobre el proceso de
comercializacion de cacao para ayudar al buen desenvolvimiento de los productores
e informacion necesaria sobre comercializacion directa productor-industria
Objetivos de Aprendizaje:

o Identificar las caracteristicas de los canales de comercializacion.

e Describir en que se basan los precios del cacao

e Determinar cuales son los agentes comerciales

Dirigida a: productores de cacao del Canton Caluma.

Tabla 2
UNIDAD COMERCIALIZACION DEL CACAO AREA:
I comercializaci
on

1. Canales de Comercializacion Carga
Horaria

Temario: 3

11 Directos, indirectos 1

2. Agentes comerciales

Temario: 6

2.1 Mayoristas 1

2.2 Minoristas 1

2.3 Agentes comerciales 1

2.4 Comisionistas 1

2.5 Corredores 1

10



2.6 Intermediarios 1
3. Precios

Temario: 1
3.1 Precios al productor 1
Madulo 11

Calificacion del cacao

Propdsito de la capacitacion: brindar conocimientos al

evaluacion de la calidad del cacao.

Objetivos de Aprendizaje:

e Determinar la humedad del cacao

e Conocer las caracteristicas de los granos defectuosos

e Determinar impurezas

Dirigida a: productores de cacao del Canton Caluma.

productor sobre la

Tabla 3
UNIDAD CALIFICACION DEL CACAO AREA:
I comercializaci
on

1. Humedad del cacao Carga
Horaria

Temario: 2

1.1 Porcentaje de humedad 1

1.2 Métodos y materiales para determinar la humedad 1

2. Granos defectuosos

11



Temario:

2.1 Grano mohoso

2.2 Grano dafiado por insectos
2.3 Grano partido

24 Grano negro

3. Impurezas

Temario:

3.1 Clases de impurezas

0,50

0,50

0,50

0,50

De la observacion a las fincas de los productores de cacao se pudo determinar que

hace falta una capacitacion técnica para lo cual proponemos el siguiente modulo:

Modulo 111

Produccidén

Propdsito de la capacitacién: Proporcionar conocimientos acerca del cuidado y

mantenimiento de las plantaciones de cacao, para tener un grano de calidad.

Objetivos de Aprendizaje: Que los productores pongan en practica la teoria durante

el proceso agricola.

Dirigida a: Productores de cacao del Cantén Caluma.

Tabla 4

UNIDAD PRODUCCION AREA:
Il produccid
n
1. Limpieza del terreno Carga
Horaria
Temario: 3

12



11

1.2

13

14

Temario:

2.1

Temario:

3.1

Temario:

4.1

Temario:

5.1

5.2

Trazado
Hoyado
Trasplante

Fertilizacion

Manejo de la sombra

Sombra temporal y permanente

Poda

Poda de formacién, mantenimiento, fitosanitaria,

rehabilitacién, renovacion.

Enfermedades del cacao

Mazorca negra, escoba bruja, monilia, antracnosis, mal

del machete, enfermedad rosada.

Cosecha o recoleccion

Proceso de cosecha

Herramientas utilizadas en la cosecha

0,50

0,50

0,50

0,50
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6. Sistemas de fermentacion
Temario: 1

6.1 Fermentacién en sacos, fermentacion en rumas o 1

montones, fermentacion en cajones.

7. Secado

Temario: 1

7.1 Secado en tendales, secado en secadoras. 1

8. Almacenamiento

Temario: 1

8.1 Almacenamiento en costales de yute 1
Metodologia

El modelo a seguir en la capacitacion tendra un enfoque socio-critico donde los
productores son protagonistas que resuelven situaciones negativas, generan ideas en

funcién de lograr comercializar de la mejor manera el cacao.

Las capacitaciones se basaran mediante estrategias cognitivistas, donde adquieren los
conocimientos, la comprenden, lo cual sera el principal accionar que ayudara para la

aplicacion en tema comercial y de produccion.

Por lo tanto la metodologia a ser aplicada sera la metodologia dual, ya que nos
permite dentro del lugar a capacitar y poner a prueba los conocimientos adquiridos,

empleando pruebas creadas para el efecto.

Los talleres deberan ser impartidos por personal capacitado en manejo del cultivo del
cacao como lo es un Ingeniero Agrénomo, y un Ingeniero Comercial con aptitud

para promover conocimientos sobre la comercializacion del cacao.
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Sistema de evaluacion

Mediante las evaluaciones se podra evidenciar avances en el conocimiento, pero
también aspectos que definan el cambio de actitud de los productores. La propuesta
sugiere lo siguiente.

La evaluacion estard a cargo del capacitador del proceso, al finalizar cada médulo, la
finalidad es comprobar de modo sistemético, en qué medida se han logrado los
objetivos previstos en el plan; para lo cual se espera que los productores de cacao
logren aplicar los conocimientos de los temas tratados.

Resultados esperados de la propuesta

Luego de la aplicacion del proceso de capacitacion a los productores de cacao del
Canton Caluma, se desea que los conocimientos de cada uno mejoren, por lo que se

espera lo siguiente:

e Al menos que el 80% de los productores de cacao del Canton Caluma reciben

proceso de formacion en todas las areas ya enunciadas.

e Los productores mejoran sus procesos de comercializacién del cacao,
identificando las caracteristicas de los canales de comercializacién, mecanismos
para establecer los precios del cacao, factores que determinan la calificacion del

cacao.

e Los productores mejoran sus conocimientos sobre los procesos de cuidado y
mantenimiento de las plantaciones del cacao, al recibir las capacitaciones y asi

se obtiene una produccion de calidad.

e Al finalizar el proceso de capacitacion, al menos un 80% de los productores
comercializara directamente su producto a las exportadoras e industrias para
mejorar su rentabilidad.

Implicaciones.

El presente trabajo investigativo, es el primer estudio que se realiza acerca de la
incidencia de los intermediarios en la comercializacion de cacao con los agricultores
del Canton Caluma. Los hallazgos obtenidos en la investigacion seran Utiles para

buscar solucidn y que exista una buena comercializacion que beneficie al agricultor.
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De acuerdo a la informacion obtenida sobre el desconocimiento de los agricultores
de la mejor manera de comercializar su producto, se ha determinado que existen
varios aspectos negativos al momento de efectuar una comercializacion apropiada
entre productores y comercializadoras de cacao del Canton, lo que es ocasionado por
varios factores como son: el desconocimiento sobre la calificacion del cacao y de
comercializacion directa productor-industria; ocasionando que el sector cacaotero
calumefio no tenga mayores ingresos, reflejando de esta manera la necesidad de
proponer un Plan de Capacitacion a los productores de cacao que contribuyan al

mejoramiento en los procesos de comercializacion de los productores cacaoteros.

Limitaciones de la investigacion. Las limitaciones presentes en el desarrollo de la
investigacion, fueron que al momento de realizar las encuestas los productores no
tenian la facilidad para responder a las preguntas por lo que se tuvo que explicar de
una manera mas detallada, otro limitante fue el acceso a cada uno de los domicilios
de los productores y las fincas donde se encontraban para el levantamiento de la
informacidn, del mismo modo al realizar las entrevistas a las comercializadoras los
propietarios se encontraban ocupados atendiendo a clientes por lo que se tuvo que
esperar para poder concluir con el trabajo.

Importancia

La importancia del presente trabajo investigativo radica en el estudio realizado al
proceso de comercializacion de cacao, en los hallazgos obtenidos en la investigacion
y sobre todo en la determinacion de la incidencia de los intermediarios en la
comercializacion para lo cual se mejorard mediante el Plan de Capacitacion a los

productores de cacao propuesto.
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Entrevista a los gerentes de las comercializadoras de cacao
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Via a Puebloviejo Km. 1 sin

Comprobantes de venta al exportador
COMPRA DE CACAO

G(;IdCocoa Export S. A.

* Telfs.: (05) 2971928 - 2970787 - Cel.: (09) 7541536

VENTANAS - LOS RIOS
R.U.C. 0992715987001

Fecha: _(Q/— //- 20/ =

CONTROL INTERNO

RUC.: D202y EeY-) 09///57 -

Comprado a: ,ﬁ/,fwlo /?uu(ﬂf’dvfl7
Sacos: Marca: Doc. Adjunto:
PRODUCTO: __(ASAO. Telf. \ —
Quintales Quintales {ntf;\ Qumtales\\ QUIW
[ET-Sv 19 - 133 /37 ) ,
A AT T A4 | YA
148 - = LS5 -
B - b7
T
e 1655 &0.
149~ J
149 -
/48~
Total
w | J0k
Sub-Total /
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Martinetti Mawyin Pedro Andres

R.U.C.: 1202120497001
Dir.: Parrq. Catarama, Via a la Parrg. Ricaurte Km. 2 Justino Landivar s/n
Teléfono: 0982818945

Urdaneta - Los Rios - Ecuador 000 1 1 875
Proveedor._C3. Pogol Hendoze o
Nombre de la Heda.: Fecha_Jh b /D - 20/,

COMPRA DE CACAO NACIONAL

ACOS

LR s¢ »
Peso Neto:__ 5210 - (& o199
Dcto. por humedad: o 59 1550
Peso a pagar: - 4331y -

Precio: _§ (33
Total apagar: US_§ ©. 353 !
% Humedad:_&, /.
Organico:

< Pgsador Pagador
Apéndice C

Comprobantes de compras al agricultor



Apéndice D

COMERCIAL KARINA
RIVADENEIRA RUIZ ALFREDO
Compra de Cacao y Café al por mayor Yy menor
Direcci6n: Av. La Naranja s/n y Galo Mino
Telef: 032974-245 /Cel: 0939989257

RUC. 0200247641001 CONTROL
Caluma - Bolivar - Ecuador INTERNO

Ohcna o
2o
Ao O

520
— 52

463
e G

# 1/24,20

TOTAL $. 424,20

COMERCIAL "RIVADENEIRA"
R.u'c. 0200451292001 RIVADENEIRA RUIZ ERASMO NEPTALI

Yernra al por mmavor de Cranos

Direccicon: Héroes del Cenepa S71 y Elias Fierro

(Frente al Comercial Castillo) Telef: O3 2974-123
Docum < O Caltuma - Bolivar -

o N Ecuador
CBLISGADO A LLEVAR CONTABILIDAD

Aut. S.R. I. - 111 74 1491 7 LIQUIDACION DE COMPRAS DE BIENES O

PRESTACION DE SERVICIOS 001-001 -00
: 000113~
VENDEDORJ 54\»:-‘& Hoao (o N

rRuc/cl: O200298 )¥~F  recua:. &9 -1l 2oj&
oim:_ Colise LUGAR:

CANT. DESCRIPCION V./UNIT: | V.- TOTAL )

2,0| Culio Joo | 209aD

Son DNJea o § -

SUB-TOTAL | 220D
IVA 0% i
o IVA %
i ORIZADA ENTE TOTAL a0 Y

IMPRENTA FAST PRINT RUC: 1201371406001, GOYES JERVIS JOSE ERNESTO, AUT. 7350 FECHA

AUTORIZACION: W-AGO4ENES DEL: 0000001101 AL 0000001150 FECHA CADUCIDAD: @-AGO- s
\ 1B 50X1) Caluma: Telef. 032975-340

Original: Cliente Copia: Emisor

Almacenamiento del cacao en las comercializadoras
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Sistema de control diario de compras de comercial “Karina”

TOTAL | |iATAS  [PRECO  |TOTAL |  |UBRAS |PRECIO |
46,55 2 FEE 015
, 12,6 1 0 0,15
52,53 80 0,35 28 17 0 0,15{ '8
| 325,52 035 0
| 4638 035 0
04| 172,64 035 0
104 59,28 0% 0
103] 83,43 0,35 Y
3| 77,25 035 0|
W 412 | ol O
03| 63,86 V1T
. 144,2 |- 0‘ | 4
0 TR ‘ - ==

o 2
Ol 110155 (5 - | JUEVES 06 - | VIERNES U7 - | SABADOUS - | LUNES 10 - | MARTERIES
b
4 -

Apéndice F

Investigando precios del exportador
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Urkund Analysis Result

Analysed Document: PROYECTO GEOVANNY R._ANGELICA V._DOC.docx
(D27923263)

Submitted: 2017-05-05 18:51:00

Submitted By: edgerie@hotmail.com

Significance: 5%

Sources included in the report;

TIPOS DE GRAFICOS ESTADISTICOS.docx (D11431658)
TIPOS DE GRAFICOS ESTADISTICOS.docx (D11343793)
1436068733 _120__Putrescible%252By%252Bn0%252Bputrescible.docx (D14934356)

hitp://dspace.uclv.edu.cu/bitstream/handle/123456789/3652/ANABEL % 20SUAREZ%
20GONZALEZ pdf?sequence=1&isAllowed=y

Instances where selected sources appear:

(2}
o
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