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RESUMEN EJECUTIVO 

 

La finalidad del desarrollo de esta investigación es proporcionar un valor agregado al 

cacao (materia prima) y su fortalecimiento al desarrollo socio económico de los 

habitantes del cantón Echeandía, provincia Bolívar al 2016. Se realizó a través de los 

siguientes objetivos, de forma general “Determinar si el valor agregado del cacao, 

permite el desarrollo socio económico de los productores agrícolas del Cantón 

Echeandía Provincia Bolívar..” que en su defecto determinó los siguientes objetivos 

específicos: Realizar un diagnóstico situacional del Cantón Echeandía sobre la 

producción del cacao y su valor agregado; analizar aspectos teóricos sobre la 

producción del cacao, valor agregado y desarrollo socio-económico; redactar el 

informe final de acuerdo a los resultados obtenidos, el aspecto fundamental radica en 

el diseño e implementación de nuevas estrategias para generar un valor agregado a la 

producción de cacao, impulsando su desarrollo en base a las necesidades de los 

habitantes del Cantón. 

La metodología que se utilizó en el presente proyecto de investigación fue mediante el 

método deductivo inductivo, y analítico; los tipos de investigación son: descriptivos, 

bibliográficos, y de campo;  el universo del proyecto de investigación lo constituyen 

las 16 comunidades localizadas en el sector rural del Cantón Echeandía, a quienes se 

les aplicó la encuesta, dándonos a conocer que no le dan un valor agregado a su 

producción agrícola, la capacitación para el mejoramiento de sus cultivos y la falta de 

accesos para el transporte al momento de vender el producto a los compradores 

mayoristas y minoristas.  

Para obtener los resultados que fundamentaron estadísticamente el trabajo de 

investigación para su formulación e interpretación, fue establecido de la siguiente 

manera: datos informativos, Tema, Antecedente o estado del arte, justificación. 

Objetivos generales y tres específicos, marco teórico establecidos por teorías 

conceptuales, preguntas a defender, desarrollo de preguntas, métodos, tipos de 

investigación, técnicas e instrumentos para la obtención de datos, universo y muestra. 

Para el análisis e interpretación de datos, se realizó un total de 227 encuestas a los 

productores de cacao del cantón Echeandía y una observación directa en su manera de 

laborar. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this researching is to provide added value to cacao crops, and its 

strengthening towards to the socio-economic development of Echeandía canton, 2016 

Bolivar province. This researching was conducted through these following objectives, 

in general “To determine whether if the added cocoa value, allows socio-economic 

development of agricultural producers from Echeandía City, Bolivar Province . " we 

identified the following specific objectives: Conduct a situational analysis of 

Echeandía about cocoa production and its added value; Analyze theoretical aspects of 

cocoa production, also its value added and socio-economic development; at the end 

we write a final report according to the interpretation of the results. The fundamental 

aspect is the design and implement new strategies in order to generate an added value 

to cocoa production, boosting its development based on their inhabitants needs. 

 

The methodology used in this researching project was through the inductive deductive, 

and analytical methods; the researching types are descriptive, bibliographic and field 

researching too. The researching sample in this project constitute 16 communities, they 

are located in the rural  Echeandía sector, who they were administered the survey, 

letting us know that do not give added value to their agricultural production, also 

training to improve their crops and get over the lack of tranasportation access when 

they need to sell their product to the wholesale and retail buyers. For the results 

statistically substantiated form this researching work, its formulation and 

interpretation, was established as follows: Informative data, Topic, history or state of 

the art, justification. general objective and three specific objectives, theoretical 

framework established by conceptual theories, questions to defend, developing 

questions, methods, researching types, techniques and tools for data collection, 

samples. For the analysis and interpretation data, a total of 227 surveys were conducted 

to cocoa producers from Echeandía canton, and it was directed as an observation on 

their way of working. The research project contains relevant terminology about the 

problem and its theoretical foundation that takes part of the socio-economic 

developmen 
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INTRODUCCIÓN 

 

La naturaleza de investigación se lo desarrolla en base a las organizaciones campesinas 

de producción y comercialización del cantón que se encuentran debilitadas ya que 

existe una gran pérdida de credibilidad en las instituciones del gobierno por el poco 

apoyo que brindan  

Por lo cual el centro de acopio del Cantón Echeandia UNORCIE tiene muchos 

problemas al receptar el producto y los comerciantes lo hacen fuera del Cantón 

provocando un gran impacto en el desarrollo socioeconómico para todos sus 

habitantes, la carencia de compromiso que tiene el centro de acopio y los precios por 

intermediarios que no son rentables para el productor y  la falta de recursos se ha visto 

la necesidad de implementar estrategias de acción a favor de la UNORCIE, por lo cual 

se aplicara una tarea investigativa para el mejoramiento de la misma y así obtener un 

mejor desarrollo socioeconómico para todo el cantón  

Por lo cual se estableció una línea de acción titulado “EL VALOR AGREGADO A 

LA MATERIA PRIMA Y SU FORTALECIMIENTO AL DESARROLLO SOCIO 

ECONÓMICO DE LOS HABITANTES DEL CANTÓN ECHEANDIA, 

PROVINCIA BOLÍVAR AL 2016.”  

Es recomendable que todos los productores de cacao del Cantón Echeandía conozcan 

el valor agregado para que sean cada vez, mayor el número de agricultores que decidan 

transformar la materia prima y así obtener una mayor rentabilidad al momento de su 

venta, de esta manera generando mayor desarrollo socio económico a los productores 

del Cantón Echeandía, brindando una estabilidad económica y fomentando la 

producción técnica de cacao a nivel nacional, para el desarrollo del proyecto de 

investigación se ha establecido estrategias, que  ayudaran  a que mejore la situación de 

los habitantes y productores del Cantón Echeandía, tomando como parte fundamental 

la clasificación del cacao por parte de los productores al momento de su venta , así 

mismo las capacitaciones brindadas por el centro de acopio UNORCIE y el MAGAP 

y la implementación del transporte por parte del centro de acopio UNORCIE , esto nos 

ayudara a que se obtenga un mayor beneficio en la venta de la materia prima y así se 

mejorara el desarrollo socio económico del mismo.   
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REVISIÓN DE LA LITERATURA 

Valor Agregado 

Valor agregado o valor añadido es una característica o servicio extra que se le da a un 

producto o servicio, con el fin de darle un mayor valor comercial; generalmente se 

trata de una característica o servicio poco común, o poco usado por los competidores 

y que aporta cierta diferenciación a un producto o empresa. 

Beneficios del valor agregado  

Fideliza con el cliente por medio de la superación de sus expectativas 

 Diferencia nuestra oferta de la de los competidores 

 Cautiva a los clientes actuales, y atrae nuevos 

 Aumenta el valor de nuestra marca, así como su posicionamiento 

El valor desde el punto de vista del consumidor como la interacción que surge entre el 

producto y el consumidor durante la situación de uso. 

Esta manera de conceptualizar el valor nos proporciona una perspectiva más amplia, 

trascendiendo las fronteras que contienen solamente las características y los atributos 

del producto, incluyendo el aspecto experimental que se produce cuando se enfrenta 

al consumidor con el producto durante la situación de uso del mismo. 

El valor agregado a los insumos y materias primas en el proceso de transformación de 

los mismos hasta llegar al producto o bien, el cual resulta calculado, sumando las 

remuneraciones a los factores productivos necesarios a emplear. (Horacio, 2001) 

Desarrollo Socioeconómico 

Destaca el papel decisivo para el nacimiento del consenso en los sistemas democráticos 

por ejemplo, que una democracia más “rica” es más estable, en cuanto a un ingreso 

nacional más alto corresponde una mayor igualdad social, una distribución más 

equitativa de bienes de consumo y, por lo tanto, un mayor apoyo al sistema, es por lo 

tanto el desarrollo socioeconómico el único factor que está en la base de esta 

explicación de estabilidad. 

El crecimiento económico es una de las metas de toda sociedad y el mismo implica un 

incremento notable de los ingresos, y de la forma de vida de todos los individuos de 
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una sociedad. Existen muchas maneras o puntos de vista desde los cuales se mide el 

crecimiento de una sociedad, se podría tomar como ejes de medición la inversión, las 

tasas de interés, el nivel de consumo, las políticas gubernamentales, o las políticas de 

fomento al ahorro; todas estas variables son herramientas que se utilizan para medir 

este crecimiento. Y este crecimiento requiere de una medición para establecer que tan 

lejos o que tan cerca estamos del desarrollo. (LISET, DICCIONARIO DE POLÍTICA 

VOLUMEN 1, 2001)  

Direccionamiento Comercial  

El éxito en la gestión para alcanzar los objetivos comerciales de la empresa, depende 

del saber enfrentar los constantes cambios del mercado y de planear, ejecutar, 

coordinar y evaluar el programa de ventas. En otras palabras (Muñiz 2010), dentro del 

espíritu de marketing, el direccionamiento comercial ajusta la oferta de la empresa a 

la demanda existente en el mercado. 

En resumen el direccionamiento comercial lo que pretende es llegar al mayor número 

de clientes de la forma más efectiva para venderle sus productos en este orden de ideas, 

la empresa mejora las relaciones con sus socios comerciales y utilizan las tic para tener 

una comunicación personalizada y un mejor conocimiento de ellos. 

Para llegar al mayor número de clientes se hace necesaria una excelente selección del 

personal comercial, que incluye el reclutamiento de los candidatos, formación 

comercial con nuevos conocimientos, desarrollo de habilidades y competencias 

motivación en el entorno laboral y remuneración de vendedores. (Jorge, 2010) 

Materia Prima 

Se define como materia prima todos los elementos que se incluyen en la elaboración 

de un producto. La materia prima es todo aquel elemento que se transforma e incorpora 

en un producto final. Un producto terminado tiene incluido una serie de elementos y 

subproductos, que mediante un proceso de transformación permitieron la confección 

del producto final.  (Gomez, 1986) 
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Cacao Nacional  

El cacao nacional fino y de aroma del Ecuador es un producto con valor histórico, con 

identidad rural, es un cultivo que provee recursos de forma permanente a familias de 

pequeños agricultores y que facilita los sistemas agros productivos y la biodiversidad 

(Urrutia, 2012) 

Producción 

Es la serie total de fases, por las que pasa un material cambiando de forma mediante 

la utilización del trabajo, herramientas, maquinaria y operarios de acuerdo a un plan 

estratégico  

Rendimiento que es el resultado de la acción del hombre, de los materiales, de la 

maquinaria, trabajando de acuerdo a un plan utilizando los materiales, maquinaria y 

equipo de la manera adecuada y más eficiente. (Perez, 2003) 
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MÉTODO 

 

Los métodos que se utilizaron en el presente proyecto de investigación es el inductivo, 

deductivo y analítico, los cuales permitieron determinar la realidad actual a través del 

análisis del problema. 

La investigación se realizó en el centro de acopio UNORCIE (Unión de 

Organizaciones Campesinas e Indígenas del Cantón Echeandía), que se encuentra 

ubicado en el km 1 vía a Ventanas cerca del retén policial, cuenta con todos los 

permisos respectivos para su funcionamiento, se contó con la ayuda permanente del 

Gerente el Sr Carlos Dorado del centro de acopio, que nos brindó toda la información 

requerida para el desarrollo y su ejecución. 

Se investigó el proceso de comercialización, la forma de cultivo del producto (cacao), 

valor agregado a la producción, para saber cómo se encuentra su situación actual y así 

mirar los problemas que afectan en el desarrollo socioeconómico de los habitantes.  

Se aplicó la estadística descriptica con la que se obtuvo la información para realizar la 

muestra tomando en cuenta las 16 comunidades asociadas al centro de acopio 

UNORCIE, datos obtenidos del Plan de desarrollo y ordenamiento territorial del 

Cantón Echeandía conformada por 2091 habitantes, que dividido para un promedio 

familiar de 4 personas representan  523 familias; a las cuales se realizó una distribución 

pues existen 16 comunidades productoras de cacao ,se utilizó el método estadístico 

“Método Aleatorio Estratificado Uniforme, el cual nos determinó una muestra de 227 

encuestas aplicar. 

Para la obtención de la información se realizaron entrevistas previas a los productores 

con temas referidos al valor agregado a la materia prima , mejoramiento de su calidad 

de vida y procesos de cultivo, la cual fue ejecutada en el tiempo de un mes estimado 

aproximadamente, de la misma manera se aplicó las encuestas  a las 227 familias 

productoras de cacao la cual fue diseñada junto al director del trabajo de investigación, 

mediante las entrevistas pudimos observar los problemas que existe entre los 

productores al momento de comercializar, cultivar sus productos y dar valor agregado, 

para continuar con las tabulaciones mediante gráficos y dar la interpretación a cada 

uno de ellos , los resultados obtenidos no han sido manipulados por los autores del 

trabajo de investigación,  
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RESULTADOS 

 

Con las encuestas realizadas a los productores de cacao de las comunidades del sector 

rural del Cantón Echeandía y las entrevistas previas, se ha determinado que la 

producción de cacao al momento de comercializar, lo realizan directamente los 

productores a otros cantones de preferencia Ventanas, ya que no existe un transporte 

del sector mismo el cual les facilite su traslado para su respectiva compra 

Tabla 1 Comercialización del producto 

Variables Porcentaje 

Dentro del Cantón 27% 

Fuera del Cantón 51% 

Centro de acopio 22% 

Fuente: Investigación de campo  

Elaborado Por: Los autores 
 

Forma de comercializar 

Con la encuesta aplicada a las productores de cacao para saber en qué lugar 

comercializa su producto los resultados fueron que un mayor porcentaje comercializa 

su producto fuera del cantón, como Ventanas ya que lo pueden vender a un mejor 

precio , pero esto implica gastos de dinero en su trasporte y tiempo hasta llegar a su 

lugar de venta y el productor pierde horas de trabajo que pueden en su cultivo  y un 

porcentaje menor manifestaron que entregan dentro del cantón a pequeños 

comerciantes y otra parte son entregados en el centro de acopio como es el de la 

UNORCIE. 

Tabla 2  Porque no se procesa el cacao 

Variables Porcentaje 

No tiene instalación 20% 

Desconoce procesos 17% 

Personal no capacitado 11% 

Poco interés 13% 

Inversión elevada 39% 

Fuente: Investigación de campo  

Elaborado Por: Los autores   
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Procesamiento del cacao 

Mediante la encuesta aplicada a los productores para saber porque no se procesa el 

cacao, se obtuvo los resultados: que un alto porcentaje no realizan porque necesitan de 

una gran inversión, ,los productores no tienen condiciones económicas las cuales les 

ayuden a trasformar la materia en producto terminado, con la compra de maquinaria , 

además no tienen los conocimientos para realizar su transformación  y otro porcentaje 

manifestaron que en las diferentes comunidades no existe instalaciones para dichos 

procesos, ya que en el cantón Echeandia no existe una fábrica el cual aproveche el 

producto y así obtener productos como el chocolate que sería un buen ingreso y un 

desarrollo socioeconómico y mejorar la calidad de vida de sus habitantes y un menor 

porcentaje que desconocía las distintas transformaciones del producto por falta de 

conocimiento para dar un valor agregado a la materia prima  

Tabla 3  Clasifica el cacao para su venta 

Variables Porcentajes 

Si 0% 

No 100% 

TOTAL 100% 

Fuente: Investigación de campo  

Elaborado Por: Los autores   
 

Clasificación del cacao  

Las encuestas realizadas a los productores de cacao un 100% de los agricultores 

respondieron que no clasifican el producto al momento de su venta por falta de 

conocimiento en técnicas de clasificación según su variedad, peso, los agricultores al 

momento de clasificar su materia prima podrá vender un productor de buena calidad y 

venderlo a un mayor precio y así obtener un mayor beneficio, mediante las buenas 

prácticas agrícolas de cacao, con capacitaciones el productor tendrá un mejor 

conocimiento al momento de clasificarlo  para venderlo. 
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Tabla 4 Sistemas de capacitación para el mejoramiento de sus cultivos 

Variables Porcentajes 

Si 88% 

No 12% 

TOTAL 100% 

Fuente: Investigación de campo  

Elaborado Por: Los autores   
 

Capacitación en los procesos de cultivo del cacao 

Con las encuestas realizadas pudimos notar que los productores de cacao del Cantón 

Echeandia, necesitan capacitaciones sobre procesos productivos, no existe un cuidado 

en el desarrollo del producto por lo cual tienen perdidas al momento de cosechar, 

instituciones privadas como el centro de acopio UNORCIE y públicas como el Magap, 

podrán brindar capacitaciones sobre las buenas prácticas de cultivo, de esta manera se 

podrá obtener un producto acorde a las exigencias de los compradores y tendrán, 

mejores ganancias al momento de su venta. 

Además con las observaciones pertinentes que se realizó se pudo observar que los 

productores realizan sus cultivos de forma empírica, para lo cual se desea implementar 

capacitaciones sobre las buenas prácticas agrícolas que serán de mucha ayuda para 

brindar un producto de buena calidad, el producto además no es entregado de manera 

adecuada sin haber sido clasificado: grado de humedad, sin impurezas, tipo de cacao. 
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DISCUSIÓN 

 

Conclusiones: 

a) Los productores de cacao no clasifican el producto para la venta, de las 

encuestas realizadas un 100% lo realiza empíricamente, sin técnicas adecuadas 

las cuales les ayuden a brindar al mercado un producto de buena calidad, la 

separación según su variedad como ccn-51 y cacao fino de aroma, además su  

grado establecido de humedad del 8% lo que le permita tener un mayor valor 

nominal al momento de ofertar su producto, el no saber aprovechar la materia 

prima como la cascara de cacao al momento de extraer el grano, hace que los 

agricultores tenga muy poca utilidad por no brindar un valor agregado a su 

materia prima, este subproducto se lo puede obtener de forma manual y 

técnicamente venderlo como harina de cascara de cacao, que sirve como 

alimento nutricional para el ganado, lo que le permitirá tener un ingreso 

adicional a la venta de su materia prima clasificada.   

b) La comercialización del cacao  se lo realiza fuera del cantón Echeandia tal es 

el caso de Ventanas y Quinsaloma en la provincia de los Ríos, por lo que de 

acuerdo a las encuestas, un 51% de los productores llevan su materia prima 

gastando tiempo y dinero para su venta, un 27% lo venden a intermediarios  

desde sus fincas pagándoles por el producto el precio que ellos creen 

conveniente, ya que los agricultores por necesidad en su familia prefieren 

ahorrar un poco de dinero al momento de venderlo fuera del cantón; esto 

origina un gasto adicional. 

La dotación de transporte por parte del centro de acopio UNORCIE del cantón 

Echeandia, mejorara las condiciones de comercialización con lo que trabajaran 

en conjunto con los agricultores, mejorando la relación que existe entre 

comprador y vendedor, de esta manera se ahorrara el tiempo y dinero pagando 

jornaleros al momento de llevar a vender su producto a otro cantón; el dinero 

será redistribuido en el cantón Echeandia mejorando la calidad de vida de los 

pobladores.  

c) Los agricultores poseen poco conocimiento sobre los costos de producción y 

comercialización del producto, lo que constituye una herramienta fundamental 

para mejorar su nivel de vida así como los sistemas de producción agrícola.  
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 El sector productivo cacaotero ha sido uno de los sectores muy descuidados, 

en especial los pequeños y medianos productores agrícolas, debido a la falta de 

metodologías de registro de información sobre los gastos que incurren, al poco 

nivel de conocimiento en contabilidad y uso de herramientas informáticas de 

las familias campesinas. 
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Recomendaciones 

De acuerdo a la investigación realizada en el cantón Echeandia a los productores de 

cacao se detectó muchos problemas al momento de realizar la investigación en 

actividades como el proceso de producción y comercialización, por lo cual se 

recomienda lo siguiente: 

a) Los productores deben clasificar el producto para la venta, que sería una parte 

del valor agregado a la materia prima, lo que va permitir que el precio del 

producto mejore y se incrementen los ingresos de los agricultores, con lo que 

se mejoraría su estilo de vida y tendrían mayores ingresos. 

b) De las encuestas realizadas el 100% no clasifica el producto, por lo que tanto   

hombres y mujeres deben aplicar las buenas prácticas agrícolas de cacao 

(B.P.A), con lo que mejoraran el manipuleo, de la semilla y productos en las 

diferentes etapas de siembra, cosecha y comercialización incidiendo en el 

incremento de los ingresos de los productores. 

El productor podrá darle un valor agregado en la forma de cultivar, entregaran 

para su venta materia prima, acorde a las necesidades para la transformación y 

no lo harán empíricamente sin técnicas, servirá las capacitaciones para 

concientizar sobre las formas de cultivo que se utilizan.  

c) Se les brindara capacitación para la transformación de harina de cacao, que 

servirá de alimento del ganado y obtener un ingreso complementario pues se 

aprovechara de la mejor manera posible la materia prima. 

d) Deben recibir capacitación sobre costos de producción y formas o canales de 

comercialización, lo que les va a permitir determinar sus costos reales de 

producción así como la rentabilidad que obtengan en un periodo de tiempo.  
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APÉNDICES 

Marco Georeferencial 

El Cantón de Echeandia, fue creado el 5 de enero del año 1984, abarca una superficie 

de 230,6 km2 y representa el 5,9% de la superficie total de la provincia de Bolívar de 

acuerdo al censo poblacional y vivienda (INEC 2010) está ubicado al noroccidente de 

la provincia de Bolívar, a 65km, de la capital provincial, su superficie es de 229.9 km 

y representa el 5.9% de la superficie total de la provincia Bolívar. 

El clima es subtropical y templado, con temperaturas que oscilan entre los 18 a 24 

grados centígrados, sin embargo debemos indicar que cambia durante el día, en las 

mañanas las variaciones no son muy amplias, mientras que al mediodía y la tarde es 

de 24 a 28 grados centígrados, en la noche baja de 12 a 18 grados centígrados.  

Las principales actividades económicas productivas son eminentemente la agrícola, 

por lo cual sus mayores actividades están enfocadas en el sector agropecuario, estas 

actividades están relacionadas con la compra y venta de los bienes producidos a nivel 

local, además en cuanto a la manufactura tiene actividades dentro de la rama textil y 

la mueblería, al ser Echeandia un cantón con un rango altitudinal amplio es apto para 

una gran variedad productiva se han identificado tres zonas como son baja media y 

alta. 

Zona Baja: Está comprendida entre los 200 hasta los 500 m.s.n.m con temperaturas las 

cuales varían entre 23° y 25° centígrados, sus principales productos son cacao, maíz, 

guineo de ceda, cítricos, plátano, maracuyá y en poca cantidad arroz, además se ha 

introducido la pitajaya.  

Zona Media: Su altura es de 500 m.s.n.m hasta 1000 m.s.n.m con una temperatura que 

varía entre los 21° y 23° centígrados sus principales productos son el guineo de seda, 

el pasto, el pasto para ganado, cacao, café, plátano, cítricos y naranjilla. 

Zona Alta: Su altura  es de 1000 m.s.n.m hasta 1800 m.s.n.m con una temperatura que 

varía entre los 18° y 21° centígrados, en esta zona se produce una gran cantidad de 

pasto para ganado, caña de azúcar, y en poca intensidad el orito. 
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Números de Upas (Unidades de Producción Agrícola) y Superficie en Hectáreas por 

principales productos 

PRODUCTOS Upas SUPERFICIE SEMBRADA 

Arroz 16 51 

Frejol seco 11 * 

Maíz suave choclo 7 * 

Maíz suave seco 27 * 

Banano 854 3913 

Cacao 616 3490 

Café 329 1817 

Caña de azúcar para otros usos 21 61 

Naranja 780 3898 

Plátano 367 1188 

Fuente: (NEC-MAG-SICA, 2010) 

Significado (*) Dato oculto en salvaguarda de la confiabilidad individual y 

confiabilidad estadísticas   

Los productores de cacao comercializan su producto fuera del Cantón Echeandia a 

través de intermediarios o directamente, una cantidad mínima es comercializada a la 

empresa chocolatera Salinerito ya que el cacao que se lo puede dar varias 

transformaciones para obtener un producto terminado como el chocolate, manteca, 

licor y polvo de cacao. (Territorial, 1984) 
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ENCUESTA A LOS PRODUCTORES DE CACAO DEL CANTON 

ECHEANDIA PROVINCIA BOLIVAR 

Proyecto de Investigación que permita identificar el fortalecimiento al desarrollo socio 

económico proporcionándole el valor agregado a la materia prima como es el cacao 

del Cantón Echeandía 

Agradecemos anticipadamente que su respuesta sea sincera al momento de responder  

CANTON………………………………… 

NOMBRE………......................................... 

HOMBRE…MUJER…...EDAD…NIVEL ACADEMICO………………… 

TIEMPO DE EXPERIENCIA EN EL TRABAJO………………………… 

1 ¿Usted produce o no produce cacao? 

 Si  

 No 

2 ¿Indique usted cuantas cuadras de producción de cacao posee? 

 1 a 2 

 2 a 4 

 4 a 6 

 Otros  

3 ¿Que canales de distribución utiliza usted? 

 Canal directo  

 Canal indirecto 

4 ¿Cómo vende el cacao al consumidor? 

 Seco 
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 Baba 

5 ¿A qué precio comercializa generalmente el qq de cacao 

Seco ,,,,,,,,,, 

Baba,,,,,,,,,,, 

6 ¿Usted donde comercializa su producto? 

 Dentro del Cantón 

 Fuera del Cantón 

 Centro de acopio 

7 ¿En qué trimestre del año se comercializa en mayor proporción el cacao? 

1er trimestre 2do trimestre 3er trimestre 4to trimestre 

Enero  

Febrero  

Marzo 

Abril 

Mayo 

Junio 

Julio 

Agosto 

Septiembre 

Octubre  

Noviembre 

Diciembre 

    

8 ¿Por qué razón no procesa el cacao que extrae? 

 No tiene instalación 

 Desconocimientos de los procesos   

 Personal no capacitado 

 Poco interés en ese aspecto  

 Se requiere de una inversión elevada 

9 ¿Usted vende clasificado el cacao? 

 Si 

 No 

10 Le gustaría que alguna institución brindara sistemas de capacitación sobre el 

mejoramiento de los cultivos para su venta  

 Si  

 No 



 

20 
 

11¿Si el centro de acopio del cantón Echeandia incrementaría el servicio de 

transporte, usted entregaría directamente?   

 Si 

 No 

 

AGRADECEMOS SU COLABORACIÓN BRINDADA 
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Director: Ing. Wilter Camacho. 

Autores: Christian Hugo Montesdeoca Guamán  

                                            Luz Mabel Álvarez Chávez 

Actividad Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Sep. Oct. 

1.- Investigación 

bibliográfica 
                

  

2.- Elaboración del 

marco teórico 
                

  

3.- Diseño de los 

instrumentos 
                

  

4.- Trabajo de campo 

(recolección de datos, 

aplicación de técnicas, 

etc.) 

                

  

5.- Procesamiento de los 

datos 
                

  

6.- Análisis de los datos                 
  

7.- Redacción del 

borrador 
                

  

8.- Revisión y corrección 

del borrador 
                

  

9.- Presentación del 

proyecto a los pares, 

realización de 

correcciones en base a 

revisión de los pares y 

director 

                

  

10.- Defensa                 
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Gráfico 12 Encuesta a los agricultores de cacao  

 

Gráfico 13 Conversación sobre la forma de producción de cacao 
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      Gráfico 14 Cacao seco después de su cosecha 

 

    Gráfico 15 Encuesta a los productores de cacao  
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Gráfico 16 Entrevista previa a las encuestas, visitas a las comunidades 

  

Gráfico 17 Encuestas a los productores de cacao  
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        Gráfico 18 Cultivos de cacao. 

  

 


